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Resumo

A ocupacdo do espaco publico feita por pichadores em Séo Paulo € analisada a partir da
relagdo do homem bio-psico-socio-cultural, do qual fala Edgar Morin, com a cidade.
Estuda-se a pixac¢do, com “x” em vez de “ch”, fazendo referéncia a intervencao
existente apenas na capital paulista, conhecida como tag reto. Nela, a preocupacao néo é
com o conteudo da mensagem, mas com deixar registrado, no local de mais visibilidade,
0 nome/logo da gangue. Essa visibilidade, no entanto, é determinada por uma ldgica
ainda pouco discutida, mas fundamental para a compreensdo do homem contemporaneo,
a do imaginario midiatico. Tal proposta fundamenta-se a partir das contribuicdes da
psicologia profunda de Hillman e da Teoria da Imagem (Baitello Junior e Dietmar
Kamper), aplicada ao contexto das imagens urbanas por Ribeiro da Silva.
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Introducéo
A pichacdo esta para a cidade de Sdo Paulo da mesma forma que a garoa e o céu cinza,

0 x-burger com pingado no café da manhd, o passeio de domingo no parque do
Ibirapuera, a estacdo da Sé lotada as seis da tarde e tantos outros elementos que
representam essa megalopole, que s6 se explica por si mesma. Sdo Paulo € um lugar
unico no mundo; a cidade mais influente da América Latina, no que diz respeito a
elementos como conectividade aérea, diversidade, investimento estrangeiro direto, sedes
de empresas, producdo de servicos, servicos financeiros, tecnologia e midia, e
dominacdo industrial®, carrega consigo outro elemento extremamente peculiar: a

ocupacdo do espaco publico em forma de tipos gréficos e tinta spray.

A paisagem, formada por construgdes centenarias em contraste com prédios cada vez

mais altos e hightechs, largas e quilométricas avenidas — cheias de carros e quase
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sempre congestionadas — torres de telecomunicacOes e gente apressada para chegar ao
seu destino, é completada pelas artes graficas de rua. Pichacdo, graffiti e outras
intervencdes graficas ocupam os muros da capital paulistana de tal maneira que, muitas
vezes, chegam a passar despercebidos, o que resulta em invisibilidade pelo excesso. E o
que explica Nardi (2010 apud Lassala. 2010, p. 16), dizendo que “Em Sao Paulo é
comum que ja ndo se preste tanta atencdo a pichacdo. Afinal, paulistanos convivem com
sua onipresenca ha um bom tempo. Tapumes, fachadas, marquises, viadutos... Nada

parece escapar a esta camada marginal de tinta”.

Apesar desse contexto, a onipresenca de tais manifestagdes no cotidiano da cidade faz
com que estuda-las se torne extremamente coerente para a compreensdo do
comportamento do paulistano com relacdo ndo apenas ao espago que ocupa com suas
pinturas, mas também no que diz respeito a sua relacdo com as imagens, elemento do
imaginario que povoa a mente do homem bio-psico-socio-cultural, ou homo sapiens-
demens, do qual fala Edgard Morin. Para o ele,

Trata-se de um ser de uma afetividade imensa e instavel, que sorri, ri, chora, um
ser ansioso e angustiado, um ser gozador, embriagado, extatico, violento,
furioso, amante, um ser invadido pelo imaginario, um ser que conhece a morte
ndo pode acreditar nela, um ser que segrega 0 mito e a magia, um ser possuido
pelos espiritos e pelos deuses, um ser que se alimenta de ilusdes e de quimeras,
um ser objetivo cujas relagdes com o mundo objetivo sdo sempre incertas, um
ser submetido ao erro, ao devaneio, um ser hibrido que produz a desordem.
(MORIN, 1979, p.116)

Assim, € a partir da constatacdo do autor de que o humano é composto de muito mais
que apenas a razdo e a logica do sapiens, que este trabalho se configura. Aqui,
observam-se as manifestacdes graficas das ruas da cidade de S&o Paulo ndo por sua
natureza social ou artistica, comumente abordadas em uma série de pesquisas, mas pela
relacdo que este homem tem com sua cidade e, consequentemente, 0 que 0 espaco da
metrépole representa para o cidaddo que sai da sua casa e se arrisca fisicamente para
desenvolver uma atividade ilegal®, a pichacdo. No entanto, para fins metodolégicos, é

preciso delimitar o objeto do qual fala este paper: a pixagdo paulistana; sim, com “x”.

% De acordo com o artigo 65 da Lei 9.605/98 de preservacéo ambiental, pichar muros tem pena inicial de detenco de
trés meses até um ano, além de multa. Pela mesma lei, o graffiti, por outro lado, desde que consentido pelo
proprietério do muro, é autorizado. (LEI DE CRIMES AMBIENTAIS, 2015).
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Pichacéao vs. Pixagéo
E Gustavo Lassala, estudioso das artes gréaficas de rua, quem explica que pixagdo, com
X, € um segmento original de Séo Paulo:

Ao grafar o termo com “x”, subentende-se que nos referimos a tipica
intervencdo grafica urbana realizada pelos paulistanos — conhecida como tag
reto -, diferente do termo “pichac@o”, utilizado para se referir a quaisquer
escritos, de forma indiscriminada, que conspurcam a paisagem urbana.
(LASSALA, 2010, p. 21)

O autor é designer grafico, e criou a fonte tipografica Adrenalina SP, inspirada nesses
grafos. Sobre o tag reto, ele explica:

Tag é um termo que deriva da denominagdo utilizada pelos grafiteiros e tem
origem em Nova York, e quer dizer assinatura. O tag reto foi difundido pelos
pichadores de S&o Paulo e é mais que uma assinatura, ja se tornou um estilo de
letra. Surgiu como elemento diferenciador dos grupos de pichadores que foram
buscando desenhos proprios para as letras, “com quebras lembrando o estilo
gbtico” como afirma Lara (1996) ou até mesmo, influenciados pelas capas de
disco de musicas de punk e rock da época. Esse estilo de letra é caracterizado
por letras retas, alongadas e pontiagudas, que procuram ocupar 0 maior espago
possivel no suporte, o0 surgimento deste estilo de letras tipico de Sdo Paulo é
Unico no mundo. (LASSALA, 2015, online)

Nesse tipo de intervencéo,

O pichador, em alguns casos, atua sozinho; em outros, se une a grupos em que
todos pixam o nome da gangue, competindo por visibilidade e valorizando
intervencdes realizadas sob condigdes de alta dificuldade. [...] Justamente por
concorrer com a comunicagdo de massa, a pixacdo faz uso de processos de
percepcdo e de assimilagdo diferenciados do tradicional; ela possui uma
gramatica propria. [...] Esse tipo de escrita tem o objetivo de gerar fama (ibope)
para o individuo ou grupo que conseguiu, por exemplo, pixar um determinado
lugar de dificil acesso e de grande visibilidade. (LASSALA, 2010, p. 36)

Na logica apresentada, além do alto dos prédios e paredes pelas quais se tem intenso
visibilidade pelo fluxo de pessoas, muros com pastilha de ceramica, por exemplo, estéo
entre os prediletos dos pichadores pois, por serem dificeis de limpar, fazem com que o
pixo fique por mais tempo no local. Na busca por “ibope”, como os pichadores chamam
a fama e o reconhecimento pela quantidade de pixos em uma determinada regido, ou
pelo feito de pixar em um lugar de dificil acesso ou de possibilidade de permanéncia
mais duradoura, 0s pichadores sdo capazes de muitas artimanhas. A afirmagéo ¢é obtida
a partir do documentario Pixo, de Jodo Wainer, Roberto T. Oliveira, de 2009, que
mostra pichadores em situacfes extremas, escalando muros sem a menor seguranca,

para deixar registrado a grife de sua gangue nos locais mais improvaveis.
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Imagem 1: Uma das cenas do documentario Pixo, em que pichadores se arriscam sem

qualquer equipamento de seguranca, para escalar prédio em S&o Paulo e deixar

registrado a grife de sua gangue.

Fonte: PI1XO, 2009.

Imagem 2: O documentario, em perspectiva, mostra a altura do prédio em Séo Paulo

que pichadores escalam, sem seguranca, para poder deixar sua marca registrada.

Fonte: PIXO, 2009.

SN
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Imagens 3 e 4: Prédios pichados em Sao Paulo, capital.

Fonte: PI1XO, 2009.

A partir das imagens, percebe-se que ocupar 0 muro, 0 espaco do pixo, é a principal
preocupacao durante o ato de pixar; pode-se dizer que a preocupacdo € maior com o
espaco que com o proprio contelldo da mensagem, restrito ao nome das gangues. Tal
constatacdo pode ser observada também no site pichacao.com, mantido pelo préprio
Lassala, que cataloga, junto aos pichadores, as grifes das gangues de S&o Paulo.
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Imagem 5: A galeria do site pichacao.com, em ordem alfabética, é atualizada pelos

préprios pichadores, que contam a historia de suas grifes.

€« C' [) www.pichacao.com Q =

£ Apps O] E-mail UMC %f Dcoragio @ pitéu Oh Happy Day! 3 Google Tradutor & A News | Of Sri [ LaPhotoCabine » (] Outros favoritos

e ABISMO - ABISMO foi criado em 1989 no Grajau zona sul pelo tita , anos mais ]
tarde ele passou para o seu irmao wag que colocou o bilika pra fazer e mais

algumas pessoas. O pixo nunca contou com muitos integrantes mas deixou sua

marca por toda sao paulo. Hoje em dia apenas 3 ainda estao na ativa : dan , wag e

a Al MAS h

Fonte: LASSALA, 2015.

Imagem 6: A mais antiga grife registrada no site ¢ a Homens Pizza, de 1985. Embora

tenha sido atualizado pela ultima vez em 2010, estdo registradas 102 grifes de
pichadores.

« C: [} www.pichacao.com Q =
i Apps (O] Email UMC %P Dcorasio @ pitéu  Oh Happy Day! {3 Google Tradutor & = News | O sric.. [ LaPhotoCabine » [ Outros faveritos
r N - L
e ks =
o ,ﬁ Nl -

e HOMENS PIZZA -Zona Sul (Grajau)- desde 1985 - "meu vulgo € bico, sou um
dos fundadores dos Homens pizza, que julgo ser uma das primeiras pichacdes aqui
da zona sul grajau, na época eram eu (bico) e o meu amigo tico. Com o passar dos
anos passei minha pixagdo para meu irm&o menor, Danilo, que juntamente com um
amigo dele Adriano, deram sequéncia a minha pixacdo. Embora desconheca alguns
membros que hoje ai estdo no meu pixo e saem colocando ai na internet que é de
1985, 1993 e na verdade nem fazem parte da histéria da minha pixagéo, estou aqui
para dizer que o original sou eu de 1985 que juntamente com outros verdadeiros
membros fiz a histéria do HOP".

—; >

l b

o IMPERIO
TR S e
Aty

e INDIGENTES - Em 1994 formou-se um campeonto de futebol no bairro. Como
nao havia nome foi adotando o nome Indigentes.
ESDON+CEBOLA+FITA+RX+RSS+DR+KZU+DIEGO+THIAGO+
RATO(TIAGO)+GOMINHA+LEANDRO+DG i

Fonte: LASSALA, 2015.
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Com as informacg@es anteriores, torna-se possivel afirmar que as pixa¢Ges com o tag reto
paulistano existem para demarcar territorio, para dizer que determinada gangue passou
por aquele local e deixou sua grife registrada. Afinal,

Pixadores dominantes sdo aqueles que conseguem dispor de capital para acessar
0s objetos de disputa que podem ser, por exemplo, conseguir pixar lugares de
destaque na cidade, atrair a atencdo de reportagens jornalisticas, ser reconhecido
e disputado nos encontros de pixadores para assinar folhas de outros pixadores e
gangues, ou seja, cultuado entre os pares, ou até mesmo ser lider dos
agrupamentos de pixadores. (LASSALA, 2013, online)

Apesar de parecer 6bvio dizer que os pichadores escolnem os pontos mais altos da
cidade em busca de visibilidade para sua assinatura, fazer essa afirmacao néo significa
escolher o caminho metodolégico mais simples. E neste momento, em especifico, que o
trabalho faz uma quebra em relacéo a tudo o que se tem registrado e publicado, seja de
modo informal, jornalistico ou académico, a respeito das pich(x)acdes, para apresentar a
reflexdo de que a relacdo do pichador com o espaco escolhido para a pixa¢éo esta muito
mais relacionado com o imaginario cultural midiatico do que se percebe a primeira
vista. Os tais “locais de destaque na cidade”, a que Lassala se refere, obedecem a uma
I6gica cultural midiatica mais intensa, que inclusive coloca em cheque a questdo

subversiva a qual esta relacionada a pixacdo. Sendo vejamos:

O Teto, 0 Alto, o Superior

James Hillman (1993) analisa a composicdo dos espacos urbanos atuais a partir da
constituicdo de elementos simbdlicos estruturantes de processos psicologicos profundos.
Sua leitura traz sentido a elementos culturais presentes em nossas cidades, porém
esquecidos, paulatinamente adormecidos desde o inicio da implantacdo do urbanismo
moderno. Nesse contexto, apresenta tanto a presencga quanto a importancia da vertical
como fator fundante da cultura humana®, convidando as pessoas ao exercicio de olhar
para o teto das construcdes contemporaneas. Supondo a a¢do automatica do leitor, que
tenha levantado sua cabeca para ver o que ha acima, o autor contina:

Hoje em dia, esse gesto humano tdo simples [..], tdo acentuadamente
desagradavel que nosso olhar instintivamente se desvia. Baixamos nosso olhar.

6 «[...] Assim como a planta de nossos pés tocam o chio, o topo de nossas cabecas adentra 0 céu. A ceriménia de
tonsura de monges e padres que raspam o couro cabeludo para abri-los aos céus lembra esse fato; 0 mesmo acontece
com a posi¢do do cranio da I6tus de mil pétalas da consciéncia do misticismo hindu; [...]. Assim também o costume
judaico e islamico de sempre manter a cabeca coberta, nas oragdes ou dentro de casa. Porque, se para cima ndo ha
nenhuma separagdo natural entre o humano e o celestial, o topo de um chapéu lembra esta distin¢éo e é um sinal da
humildade humana. (HILLMAN, 1993, p. 44)
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O que hd & em cima € cafona, mal arrumado; ventiladores espalhados,
detectores de fumaca, esguichos antincéndio, alto-falantes, talvez um sinal
vermelho indicando a saida, quem sabe a camera de um circuito interno de
televisdo [...]. O proprio material desses tetos € normalmente feito de placas
acusticas [...]. O que esta 14 em cima diz respeito a fogo, a fumaca, ao ar
poluido, ao barulho, a acidentes e consertos: o teto como uma central de
servicos, esconderijo da fiagdo, dos cabos, tubos, dutos, facilmente acessiveis a
manutengdo. Aqui, mais um aspecto do interior: ele ndo est4 desenhado para
aqueles que ali trabalham todos os dias, mas para a turma da manuten¢do; ndo
esta ali para o prazer do uso, mas para os colapsos. E como escolher sua roupa
de manha para vestir num acidente. (HILLMAN, 1993, p. 45)

As afirmagdes de Hillman dao conta de que o homem contemporaneo voltou seu olhar
para baixo, dada a inospitalidade dos ambientes internos aos quais ele esta submetido a
maior parte de seu tempo: casa, escola, trabalho etc., e assim, com o0 “gesto de aspiragdo
e orientagdo rumo a uma ordem mais elevada do cosmo” (HILLMAN, 1993, p. 45), 0
homem acaba encontrando “um espago branco, cadtico e sem sentido”, ainda nas
palavras do autor.

Curiosamente, entretanto, a perspectiva de cima permanece. Veja como sdo
feitos 0s nossos projetos, nossas maguetes: sdo desenhados de cima como
plantas de chdo; a perspectiva é do teto para baixo. O lugar que os deuses
abandonaram é agora ocupado pelo arquiteto. (HILLMAN, 1993, p. 45)

Nesse contexto, os estudos sobre verticalidade e imagem urbana de Ribeiro da Silva
(2012) sao pertinentes. O autor explica que o culto a verticalidade esta relacionado
simbolicamente em todas as culturas, em todos os tempos; das montanhas sagradas aos
arranha-céus da arquitetura contemporanea, passando inclusive pelo mito da criacao
judaico-cristd, chegando até a torre de Babel. No mito, homens ambiciosos tentam
construir a torre mais alta do mundo para chegar aos céus, sendo severamente punidos

por Deus com a incompreensao da fala do outro, na forma dos mais diferentes idiomas.

De forma mais concreta que a simbdlico-mitoldgica, Silva chega as experiéncias
sensoriais do homem:

Segundo Montagu (1988), logo apds o parto e a partir dos sentidos de
proximidade (tato, audicdo, olfato e paladar) nasce paulatinamente a percepcdo
da distancia, fundada na constatacdo da presenca, vinculada & saciedade do
toque e do alimento, e da auséncia, vincula a falta destes. Neste periodo,
estabelece-se paulatinamente tanto a percep¢do do espago e da prdpria vertical
(do colo para o berco, do berco para o colo) quanto & valoracéo polar (sentido
positivo e negativo) vinculada a experiéncia de cada uma destas posicdes e
sensacOes (Wyss, 1968). (SILVA, 2012, p. 290)
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Para o autor, essas experiéncias nao estao apenas relacionadas a mae e seu filho;

Trata-se da primeira pedra sobre a qual se assenta todo o edificio3 simbdlico,
interface entre homem e cultura. Tal é o sentido que Cassirer confere a tais
percepcOes iniciais, chamadas por ele de constituicGes espaciais, as quais
valoram sensivelmente (no sentido de sensacdo corpérea) as oposicoes
antitéticas presentes nas formagdes linguistico-intelectuais. (idem)

Com as referéncias, Silva explica que o carater da vertical, simbdlico ou ndo, esta
presente nas mais diversas manifestacoes do presente, citando como exemplo a cidade
de S&o Paulo, também objeto de estudo deste artigo.

Resumidamente, porque o objetivo ndo € tracar a histéria de Sdo Paulo, mas sim
0 papel simbdlico da vertical na constituicdo do espaco da cidade e sua
respectiva imagem, importante é notar que, na medida em que a cidade se
transformava social e economicamente de um espago construido por religiosos
até sede do poder politico, desta situacdo até a configuragdo de uma cidade
industrial, desta para sede do poder financeiro e, finalmente, para a cidade-
mundial, conforme apresentam Octavio lanni e Renato Ortiz, globalizada e
catalizadora dos fluxos de pessoas e informagdes, percebemos que a visibilidade
da vertical e sua utilizagdo como ferramenta comunicacional foi sendo adaptada
as circunstancias, desde a torre das igrejas até a construcao dos altos edificios da
Avenida Paulista (local mais alto da cidade), ocupados em seus espacos fisicos
pelas principais sedes de bancos e grandes corporacdes, mas encimados pelas
antenas de radio, televisdo e telefonia, parte visivel do capitalismo
informacional, tornando inequivoca a compreensdo de quem esta, atualmente,
na vanguarda da condugéo dos processos. (SILVA, 2012, p. 294)

O autor afirma que Séo Paulo foi conquistada pela mediosfera, sobre a qual Contrera
(2010) teoriza ao explicar a existéncia de um imaginario midiatico, que vampiriza
elementos do imaginario cultural original e povoa a mente humana apenas na superficie
das imagens técnicas. Segundo Silva, esse processo de consumo das imagens no qual
Sao Paulo esta inserido

(...) estabelece ao estatuto da vertical, a subversdo do seu valor simbélico
intrinseco, inerente a relagdo bem e mal anteriormente descrita, vinculando tal
oposicao a condicdo capitalista do acamulo, isto é, tornando similar a relacao
entre altura (e ndo verticalidade) e poder, no sentido de capacidade de
realizacdo. Assim, a verticalidade passa a ndo mais vislumbrar a relacéo entre os
mundos superiores e inferiores, mas sim a efetiva distancia entre o piso e o
cume. A altura como simulacro da verticalidade. Nesse sentido, instaura-se a
I6gica titdnica (Contrera, 2004), ou seja, quanto mais alto, melhor. (SILVA,
2012, p. 295)

Altos sdo os edificios e arranha-céus que servem de suporte para a pixagdo. E ainda
Silva que diz que a légica de construcdo desses prédios ndo é mais a de servir a sua

funcionalidade, seja ela habitacional, comercial ou outra qualquer.
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A construcdo de edificios ultra-altos é hoje, mais do que necessidade de espacos
para uso, estratégia de marketing definida para o estabelecimento de
visibilidade midiatica mundial cujo beneficio é o incremento da percepcdo de
qualidade do pais e seus produtos em razdo da capacidade de realizagdo do feito
tecnoldgico. Assim, verifica-se uma corrida para o alto, com exemplos como as
Petronas Towers (Malésia), superadas pela Burj Khalifa (Dubai) a qual sera,
segundo noticias, ainda em 2012 superada pela Cidade do Céu, em Changsha,
China.

A despeito do uso da altura como simulacro da verticalidade, o fato é que a
realizacdo de empreitas com cifras na ordem de 650 milhdes de ddlares, como
previsto para a construcdo do edificio chinés, sem garantia absoluta de ocupacéo
(como em Dubai) é indicativo de que a capacidade de vinculo que tais imagens
geram, apresentam o retorno econdmico desejado. Sob o ponto de vista pratico,
a economia, assim como a guerra, desloca-se do territorio material para o
simbdlico, mais especificamente, para a mediosfera. (SILVA, 2012, p. 296)

Nesse contexto, o0 autor continua:

Tais edificios sdo construidos ndo mais como os anteriores, cuja finalidade era o
estabelecimento de vinculo entre terra e céu, mas sim para gque sua imagem
possa ser transmitida. Aquele que a constréi (o0 emissor da imagem), ndo
interessa maiores aprofundamentos nem interacdes por parte de quem as vé (o
receptor), mas tdo somente que deste emane o comportamento previamente
estipulado (no contexto econdmico, o chamado impulso de compra).
Consideramos, entdo, que se o vinculo pela vertical é aquele do qual trata
Baitello Jr., e sua natureza estabelece-se no contexto da duracdo, da
permanéncia, da profundidade e do interrelacionamento, sendo chamado de
vinculo comunicacional, o outro, modelado pela altura e caracterizado pela
instantaneidade, pela obsolescéncia e pela constituicdo plana, apresenta-se como
vinculo hipnotico (sua existéncia emprega a atuacdo em um Unico sentido —
sempre do emissor para o receptor —, moldando suas agdes aquelas previamente
desejadas). (SILVA, 2012, p. 298)

Dessa forma, voltando a questdo original do pixo, sendo este dificil de dissociar de seu
suporte — muros cada vez mais altos, dos também cada vez mais altos prédios — pode-se
afirmar que a l6gica dos vinculos hipnéticos, simulacro dos vinculos comunicacionais,
segundo Silva, faz-se mais do que presente. I1sso porque a perspectiva do alto, da qual
fala Hillman (supracitado), compde a escolha do espaco alto para a pixa¢do. Mas ndo so6
isso. A visibilidade que esse ponto alto representa esta diretamente relacionada ao ibope

que tal pixacdo e o pichador irdo ter.

Pode-se fazer tal afirmacgéo a partir do momento em que, das trés motivacdes basicas
para a pixacdo, apontadas pelo fotografo Choque, especializado no assunto, no
documentario Pixo, reconhecimento social é a primeira a ser apresentada’. (Pixo, 2009,

24°40”). Tal fato merece destaque, uma vez que a intervencdo é comumente relacionada

" Lazer/adrenalina e protesto s&o as outras duas.
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com a opressdo social que sofrem os pichadores, numa espécie de expurgo da revolta
gue sentem essas pessoas que, sem ter acesso aos meios de comunicagdo, se expressam

por meio de tinta spray em uma atividade ilicita.

No entanto, é observando de perto a realidade do movimento que se nota que se
comunicar com as outras camadas da sociedade, de fato, nunca foi a preocupacéo das
gangues, que inclusive se articulam o suficiente para o catadlogo supracitado de Gustavo
Lassala. Nesse contexto, as folhinhas, folhas de papel em que os pichadores assinam
com suas grifes, sdo itens de colecionador nos points da pichacdo. Item disputado entre
os pares do movimento, a folhinha é objeto de troca entre os pichadores, que as

colecionam em pastas. E uma espécie de autografo do pixo.

Imagem 7: Pichador assinando uma folhinha.

Fonte: Pixo, 2009.

Sobre as folhinhas, Choque diz: “E uma forma de reverenciar o outro, mostrando
respeito [...], e isso tem um valor de troca muito forte dentro da pixacdo, porque esse na
verdade é o Gnico documento historico que vai ter da pixagdo”. (Pixo, 2009, 45°25”). E
ainda o fotografo que fala sobre as festas de pixacdo: “Eles fazem os convites dizendo
de quem ¢ a festa, sei 14, ‘a festa do pixo tal, do pixo Cripta’, por exemplo; vai ter o

apoio, os pixos de quem estd apoiando a festa, e isso € uma forma de ele estar
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divulgando o pixo dele, como se fosse o evento de uma empresa”. (Pixo, 2009, 42°35”).
Em uma dessas festas, mostradas no documentario, além dos pichadores, aparece 0

entdo governador de Sao Paulo, José Serra.

O fato de um governador de Estado comparecer a uma festa de pixagdo conota, no
entanto, que o reconhecimento esperado pelos pichadores é muito mais que o social,
anteriormente mencionado. Tem-se, ainda, o reconhecimento midiatico da atividade. A
historia mais célebre, também relatada no documentario, é a do pichador Di, que, apds
intervir sobre as paredes do Conjunto Nacional, ligou para a imprensa como se fosse um
morador revoltado com a atitude vandala, sabendo que dali em breve a noticia seria

estampada nos jornais.

Nesse sentido, pixa¢Oes como as que aconteceram na Escola de Belas Artes e na Bienal
de Sdo Paulo, em 2008, representam a importancia da visibilidade midiatica do
movimento, tanto que, em 2010, os mesmos pichadores que agiram na Bienal foram

convidados para expor na mostra®.

Imagem 8: Apos pichar o Conjunto Nacional, em S&o Paulo, Di ligou para a imprensa,

passando-se por um morador, para denunciar o vandalismo. O objetivo era ter seu pixo

divulgado pelos jornais.

Além de pichar prédio, os véndalos quebraram vidro e arrombaram portq

O Conjunto Nacional, que
avenida Paulista, 2,073, foiqalvoﬁgea ;ié-i
chagdes no setor residencial, que tem
| entrada pela rua A gusta, em Cerqueira

César, Sefgundo um morador, que pediu
para ser identificado apenas como Di
0s pichadores podem ter entrado m;
prédio pulando de cima de um orelhido
para o beiral da fachada, Dali, teriam
quebrado uma janela, no 1° andar, Ele
contou que, além de quebrar o vidro e
amassar essa janela, os invasores ar-
rombaram portas, A administragio do

prédio, que ndo registrou a ocorréncia
na Policia, negou as Anformagdes, con-|
fumz}ndq apenas que houve pichagdo.
Di at‘]rmou que ficou apavorado
com a situagdo. Segundo ele, 0.-esque- |
ma de seguranga do prédio nio poderia |
PErmilir esse tipo de ago, visto que h4 |
homens fazendo ronda por deritro e por
fora, ““A noite, essa seguranca & refor-
gac!a", destacou. Ele tent ar
maiores detalhes do que acgfiitecen,

. a disseram f
que ndo viram nada. ; ]

| .

Fonte: Pixo, 2009.

8 TOMAZ, Kleber, 2010 (online).
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Considerac0es Finais

Muito embora a pichacéo, seja ela com “ch” ou com “x”, seja apresentada a sociedade
em geral e a comunidade académica como uma forma encontrada pelas camadas mais
baixas da populagdo de externar a revolta que sentem com a opressdo dos grandes
sistemas, o fato € que os pichadores buscam, em sua esséncia, apenas deixar sua marca
registrada no espaco das cidades. Se essa constatacdo nao é nova, talvez seja reveladora
a afirmacdo de que — por mais que Se pense que esse grupo esteja a margem da
sociedade, sem acesso a educacdo formal e as maravilhas proporcionadas pela alta
tecnologia, principalmente das telecomunicacfes, precisando assim se manifestar de
forma tdo rudimentar, justamente pelo fato de o imaginario midiatico ser tdo onipresente
qguanto € hoje, principalmente em uma megacidade como Sdo Paulo — o vinculo

hipndgeno da visibilidade seja o elemento mais importante dos pixos.
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