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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar a representacdo de pessoas negras nos
veiculos de comunicagdo social, a fim de verificar se ha indicio da cultura de
branqueamento como forma de inclusdo do negro na publicidade nacional. Observa-se
que h& semelhancas nas técnicas da publicidade de hoje com a ideologia das teorias
racialistas do século XIX, que chegou a ser introduzida no Brasil como uma politica
para a construcdo de uma identidade nacional brasileira. Para a elaboragéo do estudo,
optou-se, entdo, pela utilizacdo do método de pesquisa exploratoria e observacional. A
técnica utilizada foi a de entrevista em profundidade, com a selecdo de pessoas por
acessibilidade.

PALAVRAS-CHAVE: Invisibilidade do negro; Publicidade; Branqueamento.

INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo uma analise critica sobre a
representatividade da imagem do negro na publicidade nacional. O intuito desta
pesquisa € de analisar se existe uma relagdo da cultura de “branqueamento” com a
maneira como aparecem 0S negros nos meios de comunicacdo. Por ser um pais
constituido por diferentes povos de etnias diversas, o Brasil acaba por ser conhecido
como uma patria miscigenada vivendo em uma suposta “democracia racial”. Uma
constructo socio-historico-cultural que ecoa ideais presentes nas teorias racialistas do
século XIX (GUIMARAES, 2008).

Para esta pesquisa, 0 termo raca seré utilizado no sentindo socioldgico e ndo no
sentido bioldgico, tendo em vista a manifestacdo do racismo estar ligada ao fenétipo.

Segundo Guimaraes (2003), “as ragas sdo cientificamente uma constru¢do social e
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devem ser estudadas por um ramo préprio da sociologia ou das ciéncias sociais, que
trata das identidades sociais”.

A anélise de como a midia tem trabalhado a insercdo de pessoas negras no
universo publicitario vai permitir tracar o perfil do espaco midiatico que € dado para as
pessoas negras. Explorar a forma de como a imagem do negro é apresentada, daré a
possibilidade de verificar se a cultura do branqueamento esta imposta pelos veiculos de
comunicacéo.

Neste intuito, foi utilizado o método de pesquisa exploratorio e observacional. A
técnica empregada para a coleta de informacdes foi a de pesquisa em profundidade, o
que garante que a coleta de dados possa ter uma melhor compreenséo qualitativa. Para a
elaboracdo do projeto, foi desenvolvida no referencial tedrico a sustentacdo para que
possa ser feita a relacdo histdrica do negro brasileiro com o momento atual da

publicidade nacional.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste item serdo apresentadas as teorias e reflexdes de autores norteadores deste
estudo. Foram abordadas questdes sobre as teorias racialistas do século XIX, o
surgimento do mulato como salvacdo da patria brasileira e a representacdo do negro
pela publicidade nacional.

As teorias racialistas do século XIX

Falar em uma sociedade dividida em grupos por ordem de superioridade pode
soar hostil e parecer uma provocacdo, mas foi essa a mentalidade desenvolvida na
Europa dos séculos XIX e XX, através de movimentos que buscavam formular
explicacOes cientificas, a fim de justificar a supremacia intelectual europeia em relagédo
aos demais povos.

A biologia e a antropologia fisica criaram a ideia de racas humanas, ou
seja, aquela de que a espécie humana poderia ser dividida em
subespécies, tal como o mundo animal, e de que tal divisdo estaria
associada ao desenvolvimento diferencial de valores morais, de dotes
psiquicos e intelectuais entre os seres humanos. Para ser sincero, isso
foi ciéncia por certo tempo e s6 depois virou pseudociéncia. O que
chamamos modernamente de racismo nao existiria sem essa ideia que
divide os seres humanos em ragas, em subespécies, cada qual com
suas qualidades. Foi ela que possibilitou a hierarquia entre as
sociedades e populagdes humanas fundamentadas em doutrinas
complexas. Essas doutrinas sobreviveram a criacdo das ciéncias
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sociais, das ciéncias da cultura e dos significados, respaldando
posturas politicas insanas, de efeitos desastrosos, como genocidios e
holocaustos (GUIMARAES, 2008 p.65).

O século XIX testemunhou o crescimento de dois movimentos opostos sobre o
pensamento racial: o0 movimento abolicionista e 0 movimento determinista. O primeiro
colaborou com o término da escravidao no continente americano, o segundo trabalhava
para encontrar formulacdes que pudessem explicar a consolidacdo politica e econémica
da Europa.

O advento das ciéncias naturais fez crer que a suposta superioridade europeia era
proveniente da hereditariedade e do meio fisico favoravel aos quais 0s europeus
estavam condicionados. Logo, entendia-se que 0s europeus, no norte do globo, tinham
um desempenho melhor por estarem em um clima considerado ideal, enquanto que os
povos dos climas tropicais seriam aqueles considerados inferiores, incapazes de uma
evolucdo politica, econémica e social, por se encontrar numa situacdo geografica
desfavoravel e portanto, condicionados ao insucesso social e econédmico (RANGEL,
2005).

Assim, o racismo foi definido através de uma teoria pseudocientifica
racionalizada, que excluia dos povos ndo brancos a capacidade de ascensdo em todos 0s
campos de importancia para o desenvolvimento de uma sociedade.

O naturalista George Cuvier, no inicio do século XIX, introduz o termo raca ao
argumentar que os diversos tipos de humanos apresentam herancas fisicas permanentes,
entendidas como caracteristicas hereditarias, fornecendo pressupostos para o debate a
respeito da origem da humanidade. Nesta perspectiva, surgem duas vertentes
antagbnicas com o intuito de explicar a origem do homem: a visdo monogenista e a
visdo poligenista (SCHWARCZ, 1993).

A vertente monogenista mantinha o dialogo de cunho religioso e acreditava que
0s seres humanos provinham de uma origem em comum. Por outro lado, a vertente
poligenista acreditava na formagdo da humanidade atraves de varios centros de criacéo,
Ou seja, 0s povos teriam origens distintas, o que servia de explicagdo plausivel para
justificar as diferentes culturas e habitos de um povo para outro (SCHWARCZ, 1993).

Com a publicacdo do livro “A Origem das Espécies”, de Charles Darwin (1859),
as duas comunidades atenuam suas oposi¢oes. Darwin consegue reafirmar as teses das
duas sociedades conflitantes. Com a teoria de Darwin, o significado de raca nédo se
limita mais ao fator biologico, aglutinando aspectos politicos e culturais. Neste sentido,
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a mistura de ragas torna-se algo indesejado como forma de preservar a integridade
“pura” de uma sociedade. O cruzamento de ragas significa por em risco todas as
conquistas até entdo conseguidas pelo europeu. O processo de miscigenacao passa a ser
utilizado para fortalecer a tese poligenista da origem diversa da humanidade.

A concepcéo evolucionista cria o cenério onde fecundam duas escolas: A escola
determinista geogréafica e a escola de viés racial. A primeira acreditava na influéncia do
meio como fator decisivo para o desenvolvimento cultural. A segunda considerava o
processo de miscigenacdo como sindnimo de degeneracdo racial e social, o que
enaltecia 0s grupos raciais puros.

Segundo Diwan (2011), a escola determinista de cunho racial atingiu seu &pice
em 1883 quando o cientista britdnico Francis Galton sistematizou o conceito de
Eugenia, que buscava interferir na reproducdo da populacdo para o aprimoramento

racial.

O Ser Hibrido

Enquanto na Europa as teorias deterministas raciais se consagravam e a
mesticagem era vista como um mal que deveria ser evitado, uma vez que a separacdo do
negro e do branco era concebida como sistémica; no Brasil a mesticagem existia num
alto grau de representatividade que ndo tinha como separar o negro do branco
(SEYFERT, 1989).

A presenca do mestico no Brasil ndo impediu que as teorias deterministas
chegassem em solo nacional. Os pensadores brasileiros absorveram os ideais europeus a
fim de introduzir no pais as teorias raciais, como forma de resolver o problema da nacéao
brasileira e prospectar um avanco econémico e social (MUNANGA, 2008).

A escraviddo foi vista como o grande problema para o desenvolvimento
econdmico brasileiro, durante o século XIX. Segundo Munanga (2008), com o fim da
escraviddo o problema do Brasil passa a ser 0 negro e seus descendentes, pois sao ragas
classificadas como inferiores e que estdo longe de serem sinbnimos de prosperidade
para o pais.

O problema racial enfrentado no Brasil tomou tamanha propor¢do que se
acreditou que a solucéo ideal seria a entrada de imigrantes europeus no pais com a

finalidade de se relacionar com 0s negros aqui presentes. Entendia-se que o gene
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europeu era mais forte, pois provinha de uma raga considerada superior, 0 que
contribuiria para o embranquecimento da populagéo brasileira.

A elite “pensante” do pais tinha clara consciéncia de que o processo
de miscigenacdo, ao anular a superioridade numérica do negro e ao
alienar seus descendentes mesticos gracas a ideologia de
branqueamento, ia evitar os provaveis conflitos raciais conhecidos em
outros paises, de um lado, e, por outro, garantir o comando do pais ao
segmento branco (MUNANGA, 2008, p.75).

A miscigenacdo, para Munanga (2008), foi utilizada, entdo, para explicar a
realidade do povo brasileiro. No Brasil o mulato se tornou simbolo de um

desenvolvimento futuro baseado no clareamento da sociedade.

A representacgdo do negro no mercado publicitario

Surgido com as teorias racialistas do século X1X, o termo branqueamento foi um
ideal presente desde que se pensou em uma estratégica politica para o progresso da
nacdo brasileira. Mesmo depois de se passado um século, a “semente” do
branqueamento parece ter germinado e gerado frutos ocultos na forma de se pensar
sobre o contexto do negro na sociedade atual. Segundo Maria Aparecida Bento (2002),
em sua obra Psicologia Social do Racismo, no Brasil o branqueamento € considerado
como um problema do negro, que descontente e desconfortavel com sua condicdo
procura identificar-se como branco, miscigenar-se com ele para diluir suas
caracteristicas raciais. Através deste trecho percebe-se a necessidade do negro em
miscigenar-se com 0 objetivo de embranquecer sua descendéncia. Muito deste ideal
imaginario tem se propagado através de mensagens publicitarias.

A publicidade como agente persuasivo de comunicacdo tem o potencial de
estimular e modificar comportamentos e consumos. Como influenciadora
comportamental, a publicidade propaga um mundo ut6pico inquietante, seletivo e
racista, conforme ressaltado por Oliviero Toscani (2000).

Procure o leitor encontrar numa propaganda de nossos dias pobres,
imigrantes, acidentados, revoltados, ladres de apartamentos, baixos,
inquietos, gordos, barrigudos, entediados, céticos, desempregados,
espinhentos, drogados, vitimas de engarrafamento, doentes, paises do
quarto mundo, loucos, artistas obcecados, excessivos, estridentes,
pessoas que sofrem de herpes, provocadores, grandes problemas
sociais, uma crise, desastres ecoldgicos, explosdes da juventude e o
panico dos idosos! Foi tudo substituido por Claudia Schiffer, a modelo
muda mais bem paga que as maiores atrizes da histdria do cinema,
onipresente, entrando na casa de todo mundo, na primeira pagina de
todas as publicacdes de fofocas, em todas as revistas populares. Por
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gue justamente ela, essa grande loucura assexuada, excitante como
uma maquina de lavar, com aquele sorriso sem graca? Nao é uma
questdo de pessoa. Ela encarna a perfeicdo da beleza loura, ariana,
corada e saudavel, recém-depilada, o ideal de beleza juvenil do Norte,
da beleza branca europeia, de erotismo frio e bem-educado, um sonho
da juventude hitlerista! (TOSCANI, 2000, p.32).

Esse material reforca o poder de inducdo que a publicidade possui gquando
propaga os valores emitidos por ela mesma. Como uma forma de impactar as pessoas
através de mensagens oriundas de pecas publicitérias e utilizando-se do grande espelho
que representa para a sociedade, faz-se necessario que a mesma ceda espaco para
anuncios que ndo apenas retratem uma mesma parcela da sociedade, mas que dé espaco
a grupos que existem no dia-a-dia, mas ndo se vé representados em propagandas e
publicidades.

A midia absorve, reelabora e transmite o imaginario coletivo nas
representacGes sociais. Como fica o negro na midia? Ndo muito
diferente da sua realidade social. E verdade que a realidade est4 se
modificando, o problema é que essa mudanca é muito lenta. Enquanto
isso os afro-brasileiros que estdo a margem da sociedade desde a
abolicdo da escravatura (e durante a escraviddo), agora continuam
marginalizados nas favelas, com acesso precario ao estudo e emprego
e também sem ser representados na sociedade (cargos politicos) e na
midia (jornalistas, atores e personagens que realmente identifiquem os
afro-brasileiros), (LAHNI, 2007, p.83).

Os meios de comunicagéo, ao fazerem uso do poder de influéncia e persuasao da
publicidade, ao ndo darem visibilidade aos negros acabam por compactuar o ideal
imagético que vem se perpetuando na midia nacional. “Quando se precisa mostrar uma
familia, um jovem ou uma crianc¢a, todos os meios de comunicacdo social usam quase
que exclusivamente o modelo branco” (BENTO, 2002, p.30).

Segundo Sodré (1999), no Brasil, mais do que “branco” e “negro”, “claro” e
“escuro” sdo termos utilizados para evidenciar diferencas do fenétipo de cada individuo.
O autor diz que numa sociedade esteticamente regida por um paradigma branco, a
clareza ou brancura da pele persiste como marca simbdlica de uma superioridade
imaginaria atuante em estratégia de distingdo social. A midia contribuiu muito para a
propagacdo deste ideal imaginario e sendo a publicidade uma de suas ferramentas
imprescindiveis, comprova-se que falta a representatividade étnica nos materiais

produzidos.
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METODOLOGIA

Para analisar a representacdo das pessoas negras nos meios de comunicagéo
social, de um modo geral, optou-se pela utilizagdo do método de pesquisa exploratoria e
observacional. A técnica utilizada foi a de entrevistas em profundidade com a selecéo de
pessoas por acessibilidade. Foi levada em consideracgéo, para a selecédo, a tonalidade de
cor da pele dos entrevistados, que foram divididos em dois grupos: os dos negros com
tonalidade de pele clara e os dos negros com tonalidade de pele escura. A divisao serviu
para tentar identificar percepcdes ndo comuns, pelo fato de um grupo possuir a
tonalidade de pele ou mais clara ou mais escura que a outra.

Segundo Antonio Carlos Gil (2007) as pesquisas exploratorias tém como
objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a tornd-lo mais
explicito ou a constituir hipdteses. “Pode-se dizer que estas pesquisas tém como
objetivo principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intui¢cdes” (GIL, 2002,
p. 41).

As entrevistas foram baseadas conforme roteiro (APENDICE A) durante o
processo e seguiram a divisdo por ordem de compreensdo. A primeira bateria de
perguntas tem o intuito de compreender o espaco simbolico a que esta inserido o
entrevistado. A segunda bateria tem o objetivo de focar no universo das propagandas
publicitérias, através dela acredita ser possivel identificar diversos aspectos que estdo
ocultos em nosso imaginario. Ja a terceira bateria € voltada para a representatividade da
publicidade com os negros e como é visto o grau de representatividade da revista AFRO
Brasil, peridédico que serviu de instrumento auxiliar na entrevista, com 0s negros. Sera
nessa Ultima bateria que iremos relacionar a presenca ou ndo da cultura de
branqueamento na publicidade como forma representativa do negro brasileiro.

Para compreender o assunto sera necessario o uso de fontes bibliograficas sobre
a construcdo da identidade do povo brasileiro, racismo, preconceito, branqueamento,
midia nacional entre outros assuntos relacionados ao estudo. Logo, o trabalho se detera
em um resgate de autores que versam sobre os assuntos citados e uma busca em
periddicos catalogados nos arquivos da cidade de Pelotas.

Quando se tratar das entrevistas, 0 objetivo seré de explorar as situacdes da vida
de cada pessoa, para que elas relatem suas vivéncias e observacdes do cotidiano.
Conforme a delimitagdo do tema e roteiro programado, busca-se dar uma maior

liberdade na discussdo sobre os aspectos abordados no referencial tedrico, como o
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questionamento da identidade étnica de cada individuo e as relagbes com as teorias
racialistas do século XIX.

Segundo Gil, a analise de um Unico ou de poucos casos de fato fornece uma base
muito fragil para a generalizacdo. No entanto, os propoésitos do estudo ndo sdo os de
proporcionar o conhecimento preciso das caracteristicas de uma popula¢do, mas sim o
de proporcionar uma visao global do problema ou de identificar possiveis fatores que o
influenciam ou sdo por ele influenciados. E com essa mentalidade que sera
desenvolvido todo o esforco para que possa acrescentar um material com base

qualitativa na literatura académica.

Analise e discussao dos dados

A descricdo a seguir, apresenta os dados da entrevista que foi realizada com
doze pessoas, na cidade de Pelotas- RS e que se declaram de cor negra. Desse
quantitativo, sete entrevistados possuem a tonalidade de pele clara, enquanto que os
outros cinco entrevistados possuem a tonalidade de pele escura. A descricdo esta

baseada na ordem do roteiro utilizado nas entrevistas.

12 Bateria: Definicdo do padréo de beleza em nossa atual sociedade?

Quando estimulados a falarem sobre o padrdo de beleza da atual sociedade,
observou-se a repeticdo de comuns caracteristicas citadas pelos grupos.

Tanto o grupo de negros com tonalidade de pele clara, quanto o de tonalidade de
pele escura dizem que o padrdo branco, alto, malhado, loiro de olhos claros e magro
ditam a tendéncia de padrdo estético de nossa sociedade. Consegue-se perceber, entre as
respostas obtidas, a relacdo com o que dizia Aradjo (2006) sobre a invisibilidade do
negro. O desejo de branqueamento da na¢do tornou-se e naturalizou-se como estética
audiovisual de todas as midias, principalmente a TV, o cinema e a publicidade. Logo, é
compreensivel que os dois grupos descrevam a definicdo do padrdo de beleza sem

estarem se incluindo.

22 Bateria: Quais as caracteristicas que mais aparecem nas pecas publicitarias?/E

0S que menos aparecem?

Pessoas brancas aparecem como sendo as mais privilegiadas no mercado

publicitario. Ter o “bumbum” avantajado, ser magro e olhos claros aparecem como um
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ideal para esse mercado. Conseguimos compreender que nos dois grupos ha pessoas
com a convicgdo da ampliagdo do espaco publicitario para a inclusdo de perfis que nao
eram vistos, mas mesmo assim sdo minorias nesse tipo de midia. Quando questionados
sobre os perfis ausentes das capas de revistas, nota-se que ainda ha a falta de
representatividade de pessoas com deficiéncias, homossexuais, além de gordos e negros
que aparecem com maior numero de mengdes. Reparou-se que quando apontaram o
motivo que justificaria a auséncia dos perfis que menos aparecem, vai de encontro com
que Telles (2003) dizia, em que 0s negros estao ausentes da televisdo, filmes e na midia.
Nesses veiculos hd uma superexposicdo de pessoas brancas. As referéncias negras

quando existem, tendem a ser nos esportes e na masica popular.

2% Bateria: Considerando as propagandas publicitarias, quais os produtos que
seriam mais interessante em ter como garoto(a) propaganda uma pessoa negra e

branca?/Quais produtos venderiam mais com um modelo negro/modelo branco?

Ao se depararem com esse questionamento, 0s entrevistados precisaram refletir
sobre as propagandas e pecas publicitarias em que pessoas brancas ndo estivessem
presentes e a respostas obtidas revelaram esse cendrio. “Ja ¢ comum”, “Ja tem gente
branca demais fazendo”, “Todos tém brancos”, esses foram alguns dos comentarios que
fizeram ao serem indagados. Houve quem dissesse, em tom de ironia, querer ver
pessoas brancas em pecas publicitarias desempenhando o papel de faxineira, lavadeira,
empregada doméstica ou de produtos de limpeza, pois considera que esse seja 0 espaco
dado ao negro pelo mercado publicitario. Quando a pergunta era feita sobre os produtos
que seriam interessantes em se ter uma pessoa negra, houve uma variedade de repostas,
como produtos para cabelos, marcas de carros e cosméticos.

Sobre o questionamento de produtos que venderiam mais se tivesse uma pessoa
negra anunciando, notou-se que os produtos de beleza se mantiveram nas mencdes,
entrando os produtos relacionados ao esporte. J& para 0s brancos, notou-se que surgiram
respostas relacionando ao preco de custo do artigo a ser divulgado. Produtos de luxo
remete-se a uma estética branca e ndo negra, com base nas informacdes coletadas
através das respostas dos entrevistados.

Com base no que foi observado, pode-se fazer uma analogia com que Sodré
(1999) disse em sua obra Claros e Escuros. A propaganda ndo s6 desempenha papel na

producdo, como na reproducao do preconceito e do racismo. Como ela é alimentada por



_><_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XXIIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018
INTER

significados construidos através das praticas sociais, imediatamente dela provém os

modelos cognitivos e as atitudes relativas as minorias de qualquer natureza.

32 Bateria: Com qual nota entre 0 e 10 vocé se sente representado pela publicidade

nacional?

Os entrevistados se sentem, no modo geral, incomodados como 0s produtos
publicitarios que encontram no dia-a-dia. A falta de pessoas comuns foi um dos motivos
citados quando justificavam a nota que davam pela representatividade da midia. N&o
conseguir se enxergar no mercado publicitario, revela a invisibilidade a que esta
destinado o negro na midia.

A baixa representatividade, evidenciadas pelas notas dos entrevistados,
ressaltam a falta de pessoas e imagens que remetam ao dia-a-dia de pessoas
denominadas como comuns. Toscani (2000) ja& dizia que a publicidade propaga um

mundo utopico inquietante, seletivo e racista.

3% Bateria: (Editoria de cabelos) O que lhe chama atencdo nessas pecas

publicitarias?

Figura 1 — Editorial de Cabelos Revista AFRO Brasil Figura 2 — Editorial de Cabelos Revista AFRO Brasil
Fonte: Revista AFRO Brasil Fonte: Revista AFRO Brasil

Observa-se que na editoria sobre cabelos, da primeira edicdo da revista, o que
mais chama atengdo dos entrevistados, no geral, € a imagem de uma menina com o
cabelo liso e depois com o cabelo cacheado. Nesse contexto, foi bastante elogiado a
imagem em que a moga esta com o cabelo cacheado, o que remete ha muitos, como uma
forma de valorizar a naturalidade da beleza da mulher negra, sem a utilizacdo de
guimica e alisamento. Nota-se o desconforto que causou para parte dos entrevistados a
presenca da imagem do cabeleireiro ser de cor branca. Para alguns entrevistados, a

revista deveria se preocupar em colocar uma pessoa negra para falar em cuidados para
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cabelo de mesma raca. J& na editoria de cabelos da segunda edi¢cdo da revista AFRO
Brasil, observa-se que ha uma desaprovacao por parte da primeira modelo que aparece
em capa dupla. Surgem criticas quanto a ela, através de questionamentos, que ela néo é
uma pessoa negra, por isso ndo poderia ocupar aquele espagco. Houve questionamento
sobre o titulo da reportagem “Qual é o pente que te penteia? ”, 0 que foi considerado

como uma frase forte e que remete que o cabelo do negro seja considerado “ruim”.

32 Bateria: Com qual nota de 0 a 10 vocé acredita que 0 negro se sente
representado pela REVISTA AFRO BrasilL?

Figura 3 — Capa da 12 edi¢do revista AFRO Brasil Figura 4 — Capa da 22 edi¢&o revista AFRO Brasil
Fonte: Revista AFRO Brasil Fonte: Revista AFRO Brasil

Analisando a revista AFRO Brasil percebe-se, por parte dos entrevistados, uma
boa aceitacdo no papel da representatividade negra para com os afros descendentes. No
geral, mostraram-se satisfeitos pela abordagem da imagem do negro, por mostrar o
potencial da comunidade negra brasileira, mas ao questionar essa representatividade
com eles mesmos, observou-se que algumas notas baixaram em comparacao com a nota
de representatividade do coletivo. As principais justificativas foram que ainda ha um
publico que ndo esta contemplado na revista. Um puablico além da periferia e das
estampas tribais. Houve critica pela reproducdo de um padrdo de beleza j& comum,

sendo assim, a revista ainda ndo faz representar as pessoas “gordinhas” em seu editorial.
g

CONSIDERACOES FINAIS

Através da analise das respostas dos entrevistados, percebeu-se que ndo houve
distanciamento de ideias e concepcOes entre as pessoas que foram classificadas nos

grupos de tonalidade de pele escura e clara, logo tornou-se nula a possibilidade de
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identificar em cada grupo percepc¢des distintas que os fizessem ter assimilagdes e juizos
conflitantes.

As respostas dos participantes comprovam que had uma necessidade em se
garantir a visibilidade da diversidade fenotipica do negro brasileiro. O processo de
formagéo territorial nacional condicionou a relagdo entre os imigrantes europeus com 0s
povos que no Brasil se encontravam, e dentre estes 0s negros. A miscigenagao entre 0s
povos fez com que fosse surgindo uma diversidade de tonalidade de cor de pele. A
politica de branqueamento da nacdo brasileira ndo deu muito certo, se pensarmos que
em 2012 se projetava uma patria totalmente branca, mas ha alguns ideais que resistiram
ao tempo e continuam presentes em nossa atual sociedade, legitimado pela acdo da
midia.

A diversidade negra foi percebida, como oportunismo da midia pelas pessoas
entrevistadas. O motivo para isso € justificado quando ndo havia um destaque, ou uma
representatividade mais atuante para pessoas de pele escuras nos meios de comunicagao.
Com base nas respostas é possivel afirmar que o padrdo da sociedade brasileira sempre
foi o da pessoa branca, o que automaticamente faz excluir qualquer possibilidade de
uma pessoa negra tentar ocupar 0 mesmo espaco em condicdes de igualdade. Os meios
de comunicacdo sempre foram um caso de representacdo das relagdes sociais no Brasil
(RAMOS,2002), e ndo ver pessoas negras na midia faz questionar o mito da
“democracia racial”.

O perfil de pessoas expostas no universo da publicidade comprovou, hovamente,
que o padrdo encontrado € o da pessoa branca. A maioria dos entrevistados
fundamentam que a imagem da estética branca ainda é a mais usada para a venda de
artigos e utensilios de luxo. Para 0 negro resta o espaco para produtos especificos, como
cremes para cabelo, alids, é nesse segmento em que aparece um numero grande de
citacGes para um mercado onde a pessoa negra possa ter éxito em vendas.

O alisamento capilar € considerado como uma das politicas de branqueamento
que se perpetuou. Quando a midia apresenta modelos brancas com cabelos lisos, as
mulheres negras, que sofrem influéncia sobre as tendéncias midiaticas, também querem
se sentirem belas como o padrdo projetado. Logo pensar no alisamento de cabelo se
torna o primeiro passo para “embelezar-se”.

Mas conforme algumas explanacdes, ha a percepc¢do de mudanca na tendéncia da

industria midiatica. Com isso, 0 negro passou a ter a sua cultura e estética valorizada.
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Logo, o culto pelo cabelo liso aos poucos esta sendo esquecido e revistas e propagandas
resolvem mostrar pessoas com cabelos volumosos, cacheados ou crespos.

Ao analisarem os editoriais e as pecas publicitarias da revista AFRO Brasil, 0s
entrevistados criticaram algumas modelos por estarem ocupando um espaco gque nédo
deveria ser o seu, pois a cor da pele delas justificava que elas ndo seriam negras, mas
sim brancas. Equivoco o deles, pois as modelos sdo negras. Mas na verdade, a revista
demonstra um cuidado para embranguecer de tal forma as modelos que elas passam por
pessoas brancas. O tratamento de imagem da revista acaba distorcendo a identidade da
pessoa negra, que acredita estar sendo representada, mas ao mesmo tempo nao identifica
0 que esta vendo.

Mesmo com o tratamento imagético, seja no jogo com luz ou até em programas
de edicdo de fotos, a revista segue sendo elogiada por estar representando o negro
brasileiro. A maioria dos entrevistados reconhece que ainda ha um perfil que falta estar
estampados em capas de revistas e editorias, mas a exaltacdo aos materiais apresentados
sobressai as criticas.

Pode-se apontar que o processo de branqueamento das pessoas negras nos
veiculos de comunicacdo pode representar a divisdo do movimento negro no Brasil. Ao
mesmo tempo em que lutam por inclusdo, eles criticam pessoas que sdo incluidas. A
revista diz incluir uma pessoa negra, mas a imagem que aparece € de uma pessoa
branca. O dilema que vai se formando é: como se define uma pessoa negra com
tonalidade de pele clara? Afinal, sdo todos negros. E a partir desse ponto em que se
atribui ao questionamento de como sdo 0s negros que uma comunidade diz estar
representado?

A revista AFRO Brasil acaba por ndo representar fielmente a comunidade afro
qguando apresenta uma edi¢cdo com imagens manipuladas. O nariz afinado foi outro
ponto criticado por parte dos entrevistados. Logo, vemos que se analisarmos os ideais
do conde de Gorbineau, do final do século XIX, com a forma que a revista AFRO Brasil
faz para representar o negro brasileiro, percebe-se que ha a relacéo racista da cultura de
branqueamento. A representacdo de pessoas negras com a pele embranquecida, nariz
fino, rosto “quadrado” faz impor um novo padrdo de beleza entre a comunidade afro, e
as impde um novo padrdo de beleza para 0 negro, que seguindo a tendéncia da

publicidade sera os negros de pele clara e tracos finos.
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APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA

Bateria 1

- Na sua opinido, como se define o padréo de beleza em nossa atual sociedade?

Bateria 2

- Descreva como sdo, geralmente, as pessoas que aparecem nas propagandas
publicitaias.

- Quiais os perfis de pessoas que menos aparecem em pecas publicitarias?

- O que justifica a auséncia desse perfil?

Considerando as propagandas publicitarias... na sua opinido, quais os produtos
gue seriam mais interessante em ter como garoto(a) propaganda ...

- uma pessoa hegra? - um pessoa branca?

Bateria 3

- Com qual nota entre 0 e 10 vocé se sente representado pela publicidade nacional:

()1 ()2 ()3()4 ()5()6 ()7 ()8 ()9()10 ()NS

(EDITORIAL DE CABELOQOS) O que lhe chama atengéo ?
Ponto positivo: Ponto negativo:

- Com qual nota de 0 a 10 vocé se sente representado pela REVISTA AFRO
Brasil?()1 ()2 ()3 ()4 ()5()6 ()7 ()8 ()9 ()10 ()NS
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