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RESUMO

Este trabalho aborda a relagdo do publico com a Formula 1 a partir da andlise das
postagens e interacdes nos comentarios da pagina do Facebook dedicada ao esporte, “F1
da Depressdao”. Levando em conta a crescente participagdo do publico na internet,
principalmente nas redes sociais, busca-se compreender como o0s fds interagem com a
Formula 1 nesse ambiente. A analise é realizada a partir do estudo das dimensdes da
competéncia midiatica propostas por Ferrées e Piscitelli (2015), nomeadamente a
Linguagem, Processos de producéo e difusdo e Ideologia e Valores.

PALAVRAS-CHAVE: Competéncia midiatica; Férmula 1; Facebook; F1 da Depressao;
Convergéncia.

Introdugédo

Esta pesquisa surge a partir do interesse em se estudar os fendmenos
comunicativos que envolvem o universo da Formula 1, maior categoria do automobilismo
mundial, do ponto de vista da cultura da convergéncia (JENKINS, 2013). Tendo em vista
que a Formula 1 possui forte apelo midiatico, embora sem muitos estudos sobre a
categoria, este trabalho estuda as relagdes do publico com o esporte através de uma pagina
no Facebook, a “F1 da Depressao”.

A Férmula 1 possui grande popularidade no Brasil, isso se reflete nos
numeros de audiéncia, assim como no engajamento do publico através das redes sociais.
Em 2017 o esporte foi assistido por 1,4 bilhdo de pessoas ao redor do mundo e entre as
marcas esportivas, foi a que mais teve aumento no ndmero de seguidores nas redes

sociais?.
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O “F1 da Depressao” no Facebook foi criado em julho de 2012 e possui perfis
também no Twitter e Instagram. A pagina possui mais de 45 mil seguidores e se dedica a
criar, publicar e compartilhar conteddos relacionados a Formula 1. Grande parte dos
conteldos da pégina tém um forte apelo humoristico.

A pesquisa objetiva conhecer as relagdes do publico com a Férmula 1 no
Facebook através da andlise das publicacbes da pégina ‘“F1 da Depressdo” e dos
comentarios dos seguidores, utilizando como ferramenta de andlise as dimensdes da
competéncia mididtica elaboradas por Joan Ferrés e Alejandro Piscitelli (2015).

Este texto € dividido em duas partes. Na primeira parte sdo apresentados 0s
conceitos que fundamentam o estudo do objeto analisado. Foram utilizados autores que
esclarecem as relacGes presentes no novo ambiente da comunicacdo, no qual o publico
deseja participar de maneira mais préxima dos contetdos que consome. O estudo das
redes sociais se faz necessario uma vez que 0s objetos de andlise estdo presentes em uma
pagina do Facebook. Por fim, sdo estudadas as dimensdes da competéncia midiatica.

A segunda parte trata das andlises das publicacdes e comentarios dos
seguidores da pagina “F1 da Depressdo” durante o més de julho de 2017. A partir das
dimensdes da competéncia midiatica, busca-se respostas sobre como se dao as interacdes
do publico com a Férmula 1 no Facebook.

Conceitos centrais

O estudo aborda a nova configuragdo do ambiente mididtico, em que as
relacbes entre produtores e consumidores estdo mais proximas, a partir dos seguintes
autores: Em Cultura da Convergéncia, Jenkins (2013) aborda a transformacéo na forma
do publico se relacionar com os produtos mididticos, possibilitada pelas novas
plataformas digitais. Juntamente com Green e Ford, Jenkins (2014) d& continuagdo a essa
discussdo em Cultura da Conexdo, livro em que debatem sobre as novas relacbes entre
produtor e consumidor, dentro da perspectiva de uma audiéncia ativa e participativa. Em
Redes sociais digitais, Santaella e Lemos (2011) abordam as relacdes proporcionadas
pelas redes sociais digitais, que ndo existem individualmente e produzem novos
comportamentos. No artigo “Competéncia Mididtica: uma proposta articulada de
dimensdes e indicadores” (2015), Ferrés e Piscitelli propdem critérios para estabelecer
um pardmetro qualitativo para medir a literacia mididtica no contexto da cultura

participativa, com a finalidade de definrr a “nova competéncia mididtica”.
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Convergéncia dos meios de comunicacéo e a Cultura participativa

A convergéncia dos meios de comunicacdo € um dos pilares tratados por
Henry Jenkins (2013) em seu livro Cultura da Convergéncia. Diz respeito a0 movimento
dos contetdos pelos mais diversos tipos de midias e também ao comportamento dos
consumidores, que navegam por diferentes meios em busca desses conteidos. O conceito
de convergéncia esta ligado as tecnologias e ferramentas de comunicacdo disponiveis
hoje, mas ndo se restringe apenas a isso. E importante se destacar o papel dos individuos
nesse novo modo de se relacionar com os produtos midiaticos.

Com a convergéncia, 0 publico passa a buscar mais informagdes e estabelecer
contatos através dos diversos meios de comunicacdo, pois as mensagens circulam por
esses diversos meios. Desse modo, a “historia” pode ser complementada por parte dos
préprios consumidores, gque ndo estdo mais refens da versdo Unica que era repassada
através dos antigos meios. O publico ganha o poder de navegar através das plataformas
em busca das informacdes de seu interesse.

O conceito de cultura participativa € um contraponto a nocdo de passividade
dos receptores em relagdo as mensagens por eles recebidas através de um emissor, como
era defendida na teoria da agulha hipodérmica. As novas tecnologias de comunicagédo
permitem que 0s entusiastas de um determinado produto midiatico possam refletir sobre
ele em rede, além de criar outros produtos a partir do original (JENKINS, 2013). O
publico possui um maior espaco de fala em relagdo aos conteldos por eles consumidos
por meio das redes sociais, e é essencial que os criadores tenham um olhar atento sobre

suas respostas.

Enquanto a nogdo do “leitor ativo” estava associada ao modelo de
“resisténcia”, respondendo as teorias anteriores de manipulagdo de
midia que assumiram a absor¢do passiva das mensagens ideoldgicas, a
nocdo de “atividade” e de “soberania” foi absorvida por modelos de
negdcios na Web 2.0, exigindo que fosse desenvolvido um vocabulario
mais refinado para refletir sobre a realidade das relagfes de poder entre
empresas e seus publicos. (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p.208)

Agora 0s usuarios ndo apenas consomem o0s produtos que circulam nas
diversas midias, mas ajudam a produzi-los e organiza-los. Um exemplo disso é a
Wikipédia, plataforma online na qual os usuarios podem acessar os conteldos que lhes

interessam e também contribuir adicionando novos contetdos.
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Essa nova organizacdo dos antigos papéis de emissor e receptor para um
ambiente de maior interagdo e envolvimento tem como um importante elemento o
conceito de inteligéncia coletiva, trabalhado por Lévy (2007). O autor afirma que cada
individuo possui sua propria inteligencia, constituida a partir de suas experiéncias ao
longo da vida. Para Lévy, a inteligéncia coletiva é:

E uma inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente
valorizada, coordenada em tempo real, que resulta uma mobilizagao
efetiva das competéncias. [...] Ninguém sabe tudo, todos sabem alguma
coisa, todo o saber esta na humanidade. N&o existe nenhum reservatorio
de conhecimento transcendente, e o saber ndo € nada além do que o que
as pessoas sabem. [...] O ideal da inteligéncia coletiva implica a
valorizagdo técnica, econbmica, juridica e humana de uma inteligéncia
distribuida por toda parte, a fim de desencadear uma dindmica positiva
de reconhecimento e mobilizacdo das competéncias. (LEVY, 2007,
p.28-30)

Com a internet, o conhecimento se dispersou atraves das mais variadas
plataformas e permitiu que as pessoas pudessem acessd-lo com maior facilidade. Como
afirmado por Lévy (2007), cada individuo possui conhecimentos especificos, e a conexao

entre as pessoas faz com que essas ideias sejam difundidas no ambiente. A internet € um

grande espaco de troca de conhecimento entre 0S usuarios.

Redes sociais digitais e as dimensdes da competéncia midiatica

Santaella e Lemos (2011) observam que as redes sociais da internet (RSISs)
sd0 meios que fazem surgir interacbes que ndo existem individualmente. Sdo essas
interacdes do publico da Formula 1 que serdo analisadas neste trabalho através das

dimensBes da competéncia midiatica.

Assim, por exemplo, em um sistema complexo, composto por
elementos discretos como séo as RSIs, esses elementos discretos (cada
um deles radicalmente complexo, pois se trata de seres humanos),
gracas as plataformas que Ihes estéo disponiveis, processam interagdes
e realizam atos comunicativos em alta velocidade, intensidade e
volume. Essas intera¢Ges engendram propriedades que os elementos
tomados em sua individualidade e discricdo ndo possuem.
Condicionando o comportamento desses elementos discretos, essas
propriedades emergentes irdo gerar processos de autoformacdo de
elementos discretos. (SANTAELLA e LEMOS, 2011, p.23-24)

As redes sociais propiciam um espaco importante para o publico de qualquer
produto mididtico. A tecnologia dessas redes permite um grande fluxo e velocidade de

mensagens de forma instantdnea. Através dos inUmeros caminhos que as novas
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plataformas e programas proporcionam, os consumidores estabelecem relaces que eram
muito limitadas nos antigos meios.

Para analisar esse espaco de fala do publico da Formula 1 e sua relagdo com
a marca, serdo utilizadas as dimensGes da competéncia midiatica estabelecidas por Ferrés
e Pisciteli (2015) para definr “a nova competéncia mididtica”. Sao as seguintes:
linguagem, tecnologia, processos de interagdo, processos de produgéo e difusdo, ideologia
e valores e estética.

As dimensfes da competéncia midiatica funcionam de maneira conjunta e se
relacionam entre si. Elas sdo trabalhadas em dois ambitos: andlise e expressdo. A analise
esta relacionada com a forma que as pessoas interagem criticamente com as mensagens,
e a expressdo esta relacionada com a forma em que as pessoas produzem suas proprias
mensagens (FERRES e PISCITELLI, 2015).

Antes de partir para a analise, foi feito um estudo priméario para identificar as
dimensdes que mais se destacaram nas postagens da pagna “F1 da Depressao”, bem
como nos comentarios dos seguidores. A partir da identificacdo dessas dimensoes,
podemos avaliar o que elas representam na relacdo dos fas com a Formula 1. As trés
dimensbes de maior destaque foram linguagem, processos de produgdo e difusdo e
ideologia e valores.

Este trabalho ndo ir4 utilizar as dimensdes com a finalidade de estabelecer e
levantar dados sobre a competéncia midiatica do publico da Férmula 1, mas elas servirdo
como uma ferramenta de grande importancia para se observar como funciona o vinculo

dos fas com o esporte no Facebook.

Analise da pagina F1 da Depresséo

Para a realizacdo deste estudo foram selecionadas as postagens publicadas na
pagina F1 da Depressdo durante 0 més de julho de 2017. O calendario da Férmula 1 conta
em média com duas ou trés corridas em cada més, e em julho foram realizadas as provas
da Austria, Inglaterra e Hungria. Assim como as postagens, os comentarios dos
seguidores da pagina também serdo analisados.

A questdo principal da pesquisa € estudar, a partir das dimensdes da
competéncia midiatica, como se da a relacdo do publico com a categoria, tendo como
foco principal o Facebook por ser uma rede social que permite a interacdo dos usuarios

por meio do compartilhamento de fotos, videos, mensagens, noticias, entre outros. Como
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as dimensbes sdo mobilizadas pelo pdblico na interacdo com a marca? Como acontece
essa relacdo dos consumidores com os contetdos? Como as dimensdes estdo contidas nas
mensagens do publico em relacdo a marca? Essas serdo as perguntas fundamentais que
norteiam esta pesquisa.

Ferrés e Piscitelli (2015) afirmam que os fenémenos da comunicagdo devem
ser vistos de maneira ampla. As dimensdes se relacionam e ndo é possivel dissocia-las,
mas o entendimento do processo comunicacional depende que elas sejam

individualizadas para que os estudos possam ser operacionalizados.

Linguagem

No ambito da analise, esta dimensdo trata dos modos de interpretacdo das
pessoas e do valor dos codigos contidos nas mensagens e que ddo sentido a elas, bem
como do movimento e das relacdes dessas mensagens pelas diversas midias. No ambito
da expressdo esta a escolha que as pessoas fazem entre diversos tipos de mensagens para
se comunicar nas diversas midias e plataformas, além de modificar mensagens, dando-as
novos significados.

A péagina posta com regularidade noticias de sites especializados em
automobilismo, além de alguns contetdos de outras paginas de Facebook voltadas para a
Formula 1 e tuites, muitas vezes até ressignificando essas mensagens. Em grande parte,
essas postagens tém tematica humoristica. A imagem abaixo (Figura 1) é um tuite postado
pelo site Grande Prémio no dia 8 de julho. Apds a classificacio para o GP da Austria, 0
reporter da Formula 1 na ocasido, o ex-piloto Davide Valsecchi, pediu que os pilotos
Sebastian Vettel, da Ferrari, e Lewis Hamilton, da Mercedes, se cumprimentassem,
pedido que foi negado por Hamilton. Os dois pilotos haviam se envolvido em um
incidente na etapa anterior, no Azerbaijao, quando Vettel bateu de propésito no carro de

Hamilton.
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Valsechi pediu um aperto de méos entre Seria épico se os dois se encontrassem amanha na

pista g

Vettel e Hamilton. Hamilton virou as costas e
saiu da pista. Que beleza #F1noGP

10:08 - 8 de jul de 2017 ifs Curtir @8 Comentar 4 Compartilhar R

Qs 126 Ordem cronoldgica™
1 compartilhamento

o [ Jonatas Proenca S6 eu Fiquei esperando o
pl “flash™ da globosta? & =
Curtir - Responder - @ 2

aﬂ Fernando Felicio A globo teve a
capacidade de mostrar quando acabou
treino! Pqp
Curtir - Responder

Jonatas Proenca Q lixo essa globosta
msm...
Curtir - Responder

Figura 1 - BExemplo de tuite com contetdo ressignificadoT-FBhfe: F1 da Dﬂeb"r"esséo.

O tuite foi compartilhado pelo “F1 da Depressao” no Facebook e abaixo foi
colocada a imagem de um homem com um semblante de espanto, fazendo referéncia a
surpresa atitude do piloto inglés. Assim, no ambito da analise destaca-se a “capacidade
de compreender o fluxo de historias e informagfes de mdltiplas midias, suportes,
plataformas e modos de expressdo” (FERRES e PISCITELLI, 2015, p.9). Na expressio,
a pagina se destaca pela “capacidade de modificar produtos existentes, dando a eles um
novo significado e valor” (FERRES e PISCITELLI, 2015, p.9).

Os seguidores interagem através dos comentarios debatendo sobre esses
assuntos. Isso demonstra um forte envolvimento com os contelidos sobre o esporte que
circulam por diversas plataformas e midias, até mesmo em outras redes sociais, como 0
Twitter, por exemplo. Eles compartilham alguns videos e principalmente imagens e
memes nos comentérios, também voltados para o humor. Na imagem (Figura 2), um
seguidor postou um meme e comentou sobre a situacdo embaragosa do repdrter com 0s
pilotos. Esse tipo de interacdo dos seguidores nos comentarios mostra a “capacidade de
escolher entre diferentes sistemas de representacdo e estilos em razdo da situacdo
comunicativa, do tipo de contetido a ser transmitido e do tipo de interlocutor” (FERRES
e PISCITELLI, 2015, p.9).
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ATTUT LEa0 10T 1550 MEesmo
Curtir - Responder - 9 min

Claudio Fernando ele chamou o parca dele
(bottas) e vazou
Curtir - Responder - 8 min

.f,g_i Arnaldo José Da Cunha Franqueira Que péssimo

< exemplo para as criancas, ndo fazer em publico
isto!
Curtir - Responder - @ 2 - 8 mir

6 Udieli Barbosa Comprementaram antes da

B& entrevista! Muito bla bla bla isso
Curtir  Responder - 8 min

W Yuri Sant'anna Eu vi isso aolive viu kk.. quase

coloquei pra fora o refrigerante que tava tomando

de rir da cara do valsechi

Curtir - Responder - 6 min

W Luiz Paulo Do Amaral de Macedo Hamilton sendo
b. ;i 0 lixo de sempre. Muito moleque, daqueles

Figura 2 - Meme compartilhado por um seguidor da pagina. Fonte: F1 da Depressao.

Processos de producéo e difusdo

Esta dimensdo se refere, no ambito da andlise, principalmente aos
conhecimentos sobre o que envolve os produtos midiaticos, seus métodos de produgdo e
difusdo. No ambito da expressdo se refere a habilidade de apropriar-se de contetdos
significativos e dar novos significados para eles, assin como a capacidade de
compartilhar contetdos através dos veiculos tradicionais e das redes sociais.

A péagina se utiliza de muitas imagens que sdo editadas e ressignificadas
através de um texto para criar postagens bem humoradas, que tém forte apelo junto aos
seguidores. A imagem abaixo (Figura 3) exemplifica essa situacdo. No Grande Prémio da
Hungria, foi pintada abaixo dos boxes uma imagem do piloto da McLaren Fernando
Alonso, que havia se tornado um meme na internet. Apds a corrida, entregaram uma placa
para o piloto com a frase “A F1 deseja boas férias a vocés” e pediram que ele reproduzisse
a situacdo da pintura, sentado em uma cadeira de praia. A cena viralizou de maneira
instantdnea na internet € o “F1 da Depressao” a utilizou na postagem. A frase na imagem
diz respeito a Fernando Alonso, que é reconhecidamente um dos melhores pilotos da

Férmula 1, mas sofria com o mau desempenho da McLaren.
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gy Fida Depressao

Seguimos desejando boas férias a pilotos e
equipes, porque Formula 1 agora s6 no fim de
agosto.

il Curtir @8 Comentar 4 Compartilhar B
©=0 12mi Ordem cronoldgica ™
74 compartihamentos

@) Joio Carlos de Souza hitps:/wwwinstagram.com
Ip/BXLKQrFgtvs!
Obrigado por me tirar da corrida.

ﬁ Instagram post by F1
° ADDICT » Jul 30,...
L GOMO TAMBEM MERECE UM EQUIPAMENTOIMELHO Rt

Figura 3 - A cenado GP da Hungria que virou meme na interet. Fonte: F1 da Depressao.

No ambito da expressdo, destaca-se a “capacidade de selecionar mensagens
significativas, apropriar-se delas e transforma-las para produzir novos significados”
(FERRES e PISCITELLI, 2015, p.12).

As discussdes dos seguidores sobre o esporte na televisdo muitas vezes se
restringiu as opinides sobre a qualidade dos narradores e comentaristas da Rede Globo e
sobre a grade de programacdo. A imagem abaixo (Figura 4) é uma postagem da pagina

com os horarios das atividades durante o fim de semana do GP da Inglaterra.

B iamiton manda muito em casa
Qualquer outro resultado que néo seja a vitria do
nego, vai me surpreender muito.
Curtir - Responder - @ 2

PRIMEIRO TREINO LIVRE

SEXTA, 05:00  _

SEGUNDO TREINO LIVRE

SEXTA, 09:00

TERCEIRO TREINO LIVRE

SABADO, 06:00

Luciano Furtado Prevejo batalha de 3 carros..
Vettel Hamilton e Bottas

Curtir - Responder - @ 1

. Alexandre Tardin No sei porque vocés ainda
insistem com essa classificacio na Globo.
Curtir - Responder - @ 2

sera o Narrador!
Curtir - Responder - ©

% 4Respostas

——
CLASSIFICAGAO

SABADO, 09:00

Bruno Muniz

Curtir - Responder - 15

Gilson de Oliveira Sera que vai ter chuva?
Curtir - Responder - 14

Rogerio Cardoso Para ficar melhor ainda esta
postagem, sé faltou dizer que o Gavido Bueno ndo

CLASSIFICAGAO - FLASH ("

SABADO, 09:57£¢"

rmguel Ramos O Sportv ndo cumpre o horario do

Cumr Responder - @ 1

X% F1da Depressdo Esse é um dos motivos

CORRIDA que fez com que pardssemos de colocar o
horario do VT. Contudo, o pessoal insistia
em querer saber qual era o horario

DOMINGO 09:00 e

CORRIDA vT Curtir - Responder - @ 2 - 12

DOMINGO, 18:00 H-

FONTE $PORTV, GLOBO

Figura 4 - Programacdo do GP da Inglaterra de Férmula 1. Fonte: F1 da Depresséo.

Nos comentarios (Figura 5) alguns seguidores da pagina reclamam sobre as
transmissfes. Um outro membro faz uma critica ao narrador da Rede Globo, Galvdo
Bueno. Por parte dos seguidores, ndo houve demonstracdo de conhecimentos mais
profundos sobre os fatores que envolvem uma producgdo televisiva como a Férmula 1, que

esta submetida a questdes como audiéncia e anunciantes.
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li‘ Hamilton manda muito em casa.

Qualquer outro resultado que ndo seja a vitdria do
negio, vai me surpreender muito.
Curtir - Responder - @ 2
%' Luciano Furtado Prevejo batalha de 3 carros...
ettel Hamilton e Bottas
Curtir - Responder - @ 1
. Alexandre Tardin N30 sei porgue vocés ainda
insistem com essa classificacio na Globo.
Curtir - Responder - @ 2
P £ Rogerio Cardoso Para ficar melhor ainda esta
s postagem, sd faltou dizer que o Gavido Bueno n3o
serd o Marrador!
Curtir - Responder - @ 2

% 4Respostas

Bruno Muniz
Curtir - Responder

Gilson de Oliveira Sera gue vai ter chuva?
Curtir - Responder

Miguel Ramos O Sportv ndo cumpre o horario do
M-
Curtir - Responder - @ 1
E F1 da Depress&o Esse é um dos motivos
que fez com que pardssemos de colocar o
haordrio do VT. Contudo, o pessoal insistia
em querer saber gual era o hordrio
“previsto”.
Curtir - Responder - @ 2

Figura 5 - Seguidores se queixam sobre a grade de programagédo da Globo e do SporTV. Fonte: F1 da
Depressaéo.

Ideologia e valores

As habilidades para reconhecer como os produtos midiaticos moldam a
percepcgéo de realidade e estdo envoltos por certos interesses, bem como a capacidade de
leitura critica dos meios de comunicagdo, sdo 0s pontos principais no ambito da analise.
O ambito da expressdo se refere as habilidades de utilizacdo das ferramentas de
comunicacdo para transmitir valores e questionar estereotipos, assumindo assim uma
atitude responsavel na sociedade.

Nesta dimensdo, hd destaque para as noticias publicadas pela péagina, que
algumas vezes produziam debates por parte dos seguidores sobre o contelido noticioso.
A publicacdo abaixo (Figura 6) traz os nomes dos pilotos eliminados na primeira parte da
classificacio do GP da Austria, realizada no dia 8 de julho. A postagem é acompanhada
de uma noticia veiculada no dia 6 de julho pelo site de automobilismo Motorsport, sobre
uma suposta “atualizagdo agressiva” no carro da equipe Wililams — uma equipe
conhecidamente conservadora - para o GP da Austria. Abaixo do titulo da noticia, h& um
meme do personagem ‘Pica-Pau”, com a frase “Essa gente inventa cada coisa”. Se trata
de uma ironia a respeito da noticia, pois os dois pilotos da Williams - Felipe Massa e

Lance Stroll — estavam entre os eliminados na primeira parte da classificacéo.
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g F1 da Depressio

Fim do Q1
Foram eliminados Palmer, Massa, Stroll, Wehrlein e

Williams introduz atualizacdo agressiva Encsson
para Austria

FORMULA 1/ GP DA AUSTRIA 7 ULTIMAS NOTICIAS £ ANT/PROXIMO >

ifs Curtir @8 Comentar 4 Compartilhar B~
D=:: 352 Ordem cronoldgica ™
12 compartilhamentos

€) Rodrigo Paiva Piloto e carro patéticos,sem
clubismo
Curtir - Responder
[§§ Gustavo Batista Comentério de quem
nem sabe 0 que é corre
Curtir - Responder - @
Arthur Diogo Comentador e comentario

Essa gente inventa cada coisa [ e

Curtir - Responder - @ 5

Figura 6 - Noticia do site Motorsport que foi analisada de forma critica pela pagina e pelos seguidores.
Fonte: F1 da Depresséo.

Na propria postagem, o “F1 da Depressao” se aproveitou para emitir uma
visdo sobre a matéria, fomentando a discussdo e mostrando no &mbito da andlise
“habilidade de buscar, organizar, contrastar, priorizar ¢ sintetizar informagdes
procedentes de distintos sistemas e diferentes contextos” (FERRES e PISCITELLI, 2015,
p.13).

Os seguidores adotaram posicionamentos criticos em relacdo a noticia do site
Motorsport, utilizando-se também do humor (Figura 7). Um seguidor escreveu no
comentario que, com essa atualizacdo do carro foram os pilotos que ficaram agressivos.
Outro membro da pagina escreveu que na verdade foram agressivos com o carro e utilizou
uma hashtag: #amarelougeral. No @mbito da andlise foi mais perceptivel a “capacidade
de avaliar a confiabilidade das fontes de informagdo, extraindo conclusGes criticas, tanto
do que se diz, quanto do que se omite” (FERRES e PISCITELLI, 2015, p.13).
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Wilson Cardoso Infelizmente a F1 se resume a 3
equipes. Mercedes, Ferrari e RBR. o restante
corre pra se divertir.

Curtir - Responder

A

b

| Gerlane Veloso Marina Bavio/t=

| Curtir - Responder

=

Fernando Akio Tsukamoto Deu zebra na williams
Curtir - Responder

E

Hugo Teixeira Kkkk
Curtir - Responder

-

Maicon Libardoni Agressiva mesmo... deixa o
piloto mais agressivo ainda hajajaj

Curtir - Responder - & 1

Carlos Montalvdo Levou uma baita caceta sem
sa lubrificante da Haas kkkkkkkiddik

Curtir - Responder

Maciel Carvalho Sinceramente Se for para
Willians continuar assim prefiro que o Felipe
abandone a F1,M30 da contrata o caraio e
continua mesma merda == = = = = = 0w
Curtir - Responder

E Francisco Muniz Foi muita agressividade com o

R Z3

carro. #amarelougeral
Curtir - Responder
Figura 7 - Os seguidores se manifestaram sobre a noticia nos comentarios. Fonte: F1 da Depresséo.

Destaca-se no ambito da expressdo uma publicacdo da pagina no dia 21 de
julho (Figura 8). O conteudo da postagem ndo possui ligacdo com a Férmula 1, mas se
trata de um tema com grande relevancia social, que foi abordado nessa publicacdo em
virtude do suicidio do ex-vocalista da banda de rock Linkin Park, Chester Bennington.

A publicagdo continha uma foto de um carro antigo da equipe Lotus com um
patrocinio da banda para chamar atencdo para 0 extenso texto que se seguia, algo que ndo
é comum nas postagens da pagina. O moderador abordou o assunto da depressdo como
um alerta para as pessoas, inclusive contando sua experiéncia pessoal.

A postagem teve um bom engajamento dos seguidores, que parabenizaram a
pagina pela discussdo do tema (Figura 9). Foram 1.200 reacdes, 161 compartilhamentos

e 70 comentarios.
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€ nao sinta vergonha si mesmo. 3- jamais, em
hipétese alguma, pense em fazer merda, tanto com
Seu COorpo ou com sua vida, quanto com 0s corpos
ou com as vidas de outras pessoas.

Agora, se vocé € amigo(a) de alguém que vocé
esta percebendo alguma mudanca ruim ou que ja
recebeu mensagem de alguém que passa por este
mal, dedique-se um pouco a esta amizade. Nao
deixe esta pessoa desamparada pois, no pior
cendrio, ela pode te considerar como a Gitima
salvacdo, a Ultima tentativa dela continuar entre
nos e, para piorar, ela cré que vocé seja o(a)
Unico(a) amigo(a) verdadeiro(a)

PS: Psicélogo ajuda. ajuda muito mesmo. Se ndo
fosse pelo tratamento que faco hoje, talvez essa
postagem teria um outro tom. Se vocé perceber

qualquer sinal de tristeza e que te incomode no seu
cotidiano, procure um profissional

ife Curtir @8 Comentar A Compartilhar [~ R4
OO0 12mil Ordem cronolégica ™

159 compartihamentos

Figura 8 - Publicacdo da pagina a respeito da depressdo. Fonte: F1 da Depressao.

Apesar de ter se tratado de um conteldo diferente daqueles geralmente
veiculados na pagina, a abordagem da tematica, bem como as interagbes dos seguidores,
demonstrou a “capacidade de aproveitar as novas ferramentas comunicativas para
transmitir valores e contribuir para a melhoria do ambiente em que vivemos, como uma
atitude de compromisso social e cultural” (FERRES e PISCITELLI, 2015, p.14), além da

“capacidade de aproveitar as ferramentas do novo ambiente comunicativo para se
comprometer como cidadao ou cidada de modo responsavel na cultura e na sociedade”

(FERRES e PISCITELLI, 2015, p.14).

Well Bordinhon Excelente depoimentol Te desejo
forca sempre pra seguir em frente apesar dos
altos e baixos da vida!

Curtir - Responder - @ &

Gabriel Tiegs baita texto i
é‘i Curtir - Responder - @ 2

Welitom Lourente MNota 1.000 o post, quanto mais
“Y asituacdo for discutida melhor serd aceitacdo e
menos preconceito envolvido !

Curtir - Responder - @ 2

= Estevan Dario S6 quem tem depress3o, ou

i convive / conviveu com pessoas que tem /tiveram
sabe o0 que é.
Curtir - Responder - @@ 3

Helder Oliveira Right on Spot. Encontrar
objectivos navida ajuda bastante. Mas objectivos
vindos de dentro de nds e ndo apenas objectivos
gue nos s3o impostos. Porra nem que seja ter
um bar na praia e vender Agua de coco todo o dia

Curtir - Responder - @ 1

Fabiano Fernandes Parabéns pessoal, pode até
nAo parecer, mas com esse texto acredito que
ajude muita gente gue sofra desse mal =2
Curtir - Responder - @ 2

Rayson Martins Obrigado pelo texto! Vocés s3o
demais!

Curtir - Responder - @ 1

Caue Caue { 4 4 L Parabéns, caral A

depressdo é uma coisa bem foda e sé com muita
coragem e ajuda pra passar por esta barral

Figura 9 - A postagemfoi bem recebida pelos seguidores, que parabenizaram e participaram da discussdo
do tema abordado pelo F1 da Depresséo. Fonte: F1 da Depressao.
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Consideracdes finais

A partir das analises que foram feitas das postagens e dos comentarios dos
seguidores na pagina do “F1 da Depressdo”, pode-se dizer que hd um forte engajamento
do pulblico com o esporte através do Facebook. Os contelidos publicados pela pagina sdo
oriundos de diferentes meios e plataformas como noticias, tuites e postagens de outros
grupos de Facebook dedicados a Férmula 1.

Os seguidores também utilizam diversas formas de interacdo nos comentarios
como imagens, memes e hashtags. Ha, nesse sentido, um destaque para a dimensdo da
“linguagem”, pois tanto a pagina como os seguidores se mostraram capazes de escolher
diferentes tipos de codigos e inclusive fizeram combinacfes entre eles nas mensagens.
Essas caracteristicas demonstram o envolvimento do pudblico com a Férmula 1, ndo s6 no
sentido de possuir referéncias diversas, mas também no sentido de se comunicar
utilizando-as nas interacbes no Facebook.

A pagina se destaca também pela dimensdo de “processos de producdo e
difuisao” na medida em que a maioria das publicacbes sdo conteddos que foram
apropriados e ressignificados. Essas producdes — principalmente imagens editadas com
texto - geraram engajamento dos seguidores através de reagcdes e comentarios no
Facebook. No que diz respeito ao entendimento sobre os aspectos que envolvem a
Férmula 1 como um produto midiatico, ndo houve pontos de destaque.

A dimensdo de “ideologia e valores”, juntamente com a “linguagem”, teve
destaque nas publicacdes do “F1 da Depressdao” e nos comentarios dos seguidores da
pagina. O humor de algumas publicacGes, principalmente relacionadas as postagens de
noticias (como na Figura 6), também apontou uma visdo critica dos fas em relacdo aos
conteudos. Essa confluéncia de posicionamento da pagina e dos seguidores aponta para
um conhecimento compartilhado pelo publico da Férmula 1 a respeito de aspectos
especificos do esporte. A postagem sobre o tema da depressao (Figura 8) demonstrou o
comprometimento da pagina com um tema de relevancia social, mesmo ndo possuindo
um ligacdo direta com o esporte. As interacdes dos seguidores através do grande numero
de reagdes, comentarios e compartilhamentos na postagem reforcaram esse ponto.

Ficou esclarecido que nas postagens da pagina, bem como nos comentarios
dos seguidores, ndo houve uma presenca forte dos conteudos das contas oficiais da

Formula 1, como o préprio Facebook, Twitter ou videos do YouTube. Isso aponta que
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ndo ha um envolvimento forte entre as interacbes do publico no Facebook com os
contetdos oficias produzidos pela Formula 1.

A criacdo de conteldos por parte dos seguidores é uma possibilidade, visto
que na maioria das vezes, eles apenas compartilhavam nos comentarios mensagens sem
ressignifica-las. O publico se mostrou muito ativo e envolvido com os diversos contetdos
sobre a Formula 1 que circulam no Facebook, logo existe um grande potencial para que
eles também participem criando e ressignificando mensagens.

Assim como a Formula 1 j& se aproveitou de um meme criado pelo publico e que
fez sucesso na internet (Figura 3), os fas também poderiam utilizar contetdos oficiais da
Férmula 1 e modifica-los, gerando novos sentidos. Dessa maneira, 0s lagcos entre 0 esporte
e seu publico poderiam se estreitar ainda mais através das redes sociais, gerando
visibilidade para as mensagens da Formula 1 e também dando voz para a participacdo dos
fas.
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