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Resumo

Nossas experiéncias tém sido perpassadas pela producdo simbolica advinda da midia.
Os produtos culturais por ela veiculados apresentam-nos valores, sugerem
comportamentos e articulam identidades (KELLNER, 2001). Como salientam Franca e
Corréa (2012), deve-se evitar compreender as complexas relagBes entre midia e
sociedade pelo viés da causalidade. Entender os produtos da midia em seus contextos é
fundamental quando se compara 0 amor a primeira vista nas animac0es Branca de Neve
e os Sete Andes, de 1937, e em Frozen: uma aventura congelante, 2013. Enquanto na
primeira persiste uma visdo romantizada do amor, em Frozen, aposta-se em uma Vviséo
menos idealizada do sentimento, repercutindo uma mudanca no préprio entendimento
sobre o papel da mulher na sociedade.
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Introducéo

A midia tem contribuido “para nossa variavel capacidade de compreender o
mundo, de produzir e partilhar seus significados” (SILVERSTONE, 2002, p. 13). Nosso
estar-no-mundo Vvé-se entrelagado a uma cultura midiatica cada vez mais presente em
nosso dia-a-dia. “Ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e espetaculos
ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana” (KELLNER, 2001, p. 9).

Silverstone (2002) destaca que a midia ndo atua sobre nés como uma forga
externa, desencarnada, apartada de nossa realidade cotidiana. Pelo contrario, 0s

produtos da midia integram “uma realidade de que participamos, que dividimos e que
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sustentamos diariamente por meio de nossa fala diaria, de nossas interacdes diarias”
(SILVERTONE, 2002, p. 21).

Para a analise sobre como o0 amor a primeira vista emerge nas animacg6es Branca
de Neve e os Sete Andes, de 1937, e em Frozen: uma aventura congelante, 2013, ambas
da The Walt Disney Company, é fundamental entender que as duas obras encontram-se

situadas em contextos historicos especificos, pois, como sublinha Vera Franca (1998):

0 processo comunicativo n&do se restringe a seus elementos internos —
emissores, mensagens, receptores, dispostos linearmente -, mas
compreende a presenca de interlocutores e de uma producgdo
discursiva inscritos no seio da vida social. O contexto socio-histdrico,
a atmosfera cultural de uma sociedade ndo sdo elementos externos,
mas fundadores das suas praticas de comunicagdo: o dizer de uma
sociedade € uma cristalizacdo daquilo que ela é. (FRANCA, 1998,
p.61).

Deve-se, portanto, ndo tomar os produtos da midia como alheios as relagdes

sociais e culturais. As interacdes entre midia e sociedade devem ser compreendidas em

sua complexidade, uma vez que se influenciam mutualmente, sem determinismos.

midia e sociedade ndo se encontram em uma relacdo de causalidade
(em uma ou outra dire¢do) e sim numa dindmica de reflexividade: 0s
meios de comunica¢do ‘falam’ de (refletem) uma sociedade, assim
como sua continua producéo discursiva, e a circulacdo e renovacgao de
representacfes proporcionadas pela midia repercutem e atuam na
conformac&o da vida social (FRANCA; CORREA, 2012, p. 8).

Essas consideraces ndo deixam de lado o fato de que a midia adquiriu uma
centralidade na contemporaneidade. Os produtos da midia ajudam a “modelar a viséo
prevalecente de mundo e os valores mais profundos: define o que é considerado bom ou
mau, positivo ou negativo, moral ou imoral” (KELLNER, 2001, p. 9). O radio, a
televisdo e o cinema, por exemplo, na visdo do autor, oferecem os modelos do que é ser
um homem ou do que é ser uma mulher, como também do que é sucesso e do que é
fracasso. “A cultura da midia também fornece o material com que muitas pessoas
constroem 0 seu senso de classe, de etnia e raca, de nacionalidade e sexualidade, de

‘nos’ e ‘eles’.” (KELLNER, 2001, p. 9). Woodward (2000), por sua vez, sublinha que

os discursos e o0s sistemas de representagdo constroem os lugares a
partir dos quais os individuos podem se posicionar e partir dos quais
podem falar (...) Em alguns momentos particulares, as promog¢des de
marketing podem construir novas identidades como, por exemplo, o
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‘novo homem’ das décadas de 1980 e 1990, identidades das quais
podemos nos apropriar € gue podemos reconstruir para nosso USO
(WOODWARD, 2000, p. 7-72).

A recepcdo e apropriacdo das mensagens da midia conduz a um processo de
autocompreensdo dos individuos - ainda que ndo visto como tal pelos préprios
individuos: “Apoderando-se de mensagens e rotineiramente incorporando-as a propria
vida, o individuo estd implicitamente construindo uma compreensdo de si mesmo, uma
consciéncia daquilo que é e de onde ele estd situado no tempo e no espago”
(THOMPSON, 1998, p. 45-46).°

A seguir, buscaremos tracar um breve histérico sobre como o amor foi
compreendido ao logo da historia ocidental, entendendo esse sentimento em sua

dimensao cultural e social.

1- As metamorfoses do amor

Como retrata Giddens (2002, p. 88), o amor ¢ uma “nogdo ambigua e dificil”,
sendo penoso compreender ou definir 0s mecanismos que guiam este sentimento.
Franca e Simdes (2007) defendem que o amor €é envolto de um mistério e por isso é um
dos temas que mais fascinam o ser humano desde o inicio dos tempos. De toda forma, é

importante ndo se perder de vista a dimensdo cultural e historica do ato de amar.

As muitas formas de experimentar prazeres e desejos, de dar e
de receber afeto, de amar e de ser amada/o sdo ensaiadas e
ensinadas na cultura, sdo diferentes de uma cultura para outra,
de uma época ou de uma geracgdo para outra. (LOURO, 2008,
p.17).
O amor a primeira vista prega que a primeira troca de olhares possui uma atitude
comunicativa que assimila intuitivamente as qualidades do outro. Também conhecido
como amor romantico, este tipo de amor € instaurado na Renascenca como descreve

Simdes (2005). Apesar das controvérsias em relagdo a origem do amor romantico, como

5 H& aqui uma importante ressalva feita pelo autor. “Dizer que a apropriagio das mensagens da midia se tornou um
meio de autoformagdo no mundo moderno ndo é dizer que ele é o Unico meio: claramente ndo é. (...) Mas ndo
devemos perder de vista o fato de que, num mundo cada vez mais bombardeado por produtos das indUstrias da midia,
uma nova e maior arena foi criada para o processo de autoformagdo” (THOMPSON, 1998, p.46).
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retrata Araujo (2002), acredita-se que este ideal amoroso se desenvolveu a partir do
amor cortés do século XI1.°

Por volta de 1700, a Europa entra em uma fase de mudancas aceleradas,
principalmente devido as novas descobertas cientificas que incentivaram o pensamento
do progresso. O Iluminismo pregou a valorizagdo do intelectual e da razdo. Entretanto,
ao final do periodo iluminista um pensamento oposto a objetividade dos racionalistas
comecgou a surgir: 0 Romantismo — um movimento que enalteceu a capacidade natural
do ser humano de amar e sentir, um elemento nobre da vida que deve se deixar fluir, de
acordo com a percepcéo do romance romantico. (KORFMANN, 2002).

Korfmann (2002) afirma que o amor romantico considerava humano a mudanca
de sentimentos a cada situacdo e por isso ndo levava em consideracdo a origem ou a
posicao social do individuo. Os amantes estdo em constante reflexdo sobre a veracidade
do amor e, desta forma, o enlace de amor e matrimonio é deixado como deciséo de
concessdo ou rejeicdo aos envolvidos no romance, ainda que precisasse do
consentimento do pai da moca para a efetivacdo do namoro. Nesta época era criticado
0s casamentos de conveniéncia, que eram tidos como moralmente incorretos.

Com suas raizes no amor cortés e no romance nascido no Humanismo, as
manifestacdes amorosas do Romantismo vém a tona em uma sociedade de homens de
negocio. Lins (2012) revela que, neste periodo, esperava-se que as mocas fossem
frageis, temerosas e ansiosas por encontrarem um homem protetor que as resguardassem
e Ihes enviassem cartas de amor. Essa visdo do amor ultrapassou o século XIX e chegou
ao século XX.

Nunca houve um periodo na histdria em que tantas pessoas considerassem 0
amor tdo importante quanto na primeira metade do século XX (1900 a 1945),
principalmente apds a Primeira Guerra Mundial. A populacgéo estava convencida de que

0 amor era 0 mais importante em suas vidas, como explica Lins:

Apo6s a industrializacdo, as modifica¢bes sociais séo rapidas e
geram inseguranga. O amor é considerado o remédio para curar
diversos males, como descontentamento profissional, ansiedade,
soliddo. Nao é dificil entender, entdo, o indiscutivel fascinio que

6 O amor cortés é uma relagdo entre o homem e a mulher construida pelos nobres, poetas e trovadores da Idade
Média. Como explica Araljo (2002), diferentemente do amor cavalheiresco — ligado a um adultério carnal ou a uma
facanha que resultava em casamento — 0 amor cortés era espiritual e ndo acarretava em unido matrimonial dos
amantes. Desta forma, este tipo de amor prevé uma idealizago do ser amado, um encontro de almas (SIMOES, 2005,

p. 6).
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0 amor passa a exercer. A ideia inovadora de que para ser feliz é
necessario viver com alguém escolhido pela prépria pessoa, e
gue o sentimento deve ser reciproco, atinge todas as classes
sociais. O amor torna-se assim o alicerce do casal. O casamento
de conveniéncia comega a se tornar coisa do passado (LINS,
2012, p. 149).

Araljo (2002) explica que este foi 0 momento em que 0s mecanismos da
repressdo comegaram a se abrandar em uma revolucdo amorosa discreta e inevitavel. As
pessoas comecaram a pensar que ndo poderiam mais ser toleradas as conveniéncias
hipdcritas vigentes que provocavam a vergonha do préprio corpo e da sexualidade
culpada, do casamento sem amor e do amor sem prazer.

Lins (2012) relata que apesar das novidades sociais de liberdade, alguns aspectos
caracteristicos do amor do Romantismo do século passado continuaram fortes como a
idealizag&o do outro, a convicgdo da existéncia de um par ideal, o significado do ato de
apaixonar-se a primeira vista, a ideia de que o amor € cego e a de que com ele tudo é
possivel, sendo a base adequada na escolha do companheiro para o resto da vida.

Em meados do século XX, por volta dos anos de 1960, comecam a surgir
movimentos— movimento hippie, movimento feminista, movimento LGBT, a revolugéo
sexual — que implantaram novos conceitos de familia, casamento, relagdes sexuais,
natureza, corpo humano e Deus. Lins (2012) reflete que neste periodo inicia-se um novo
modelo social radicalmente diferente do passado que atua diretamente no amor e que
persiste até os dias atuais.

Esse novo jeito de amar difere da promessa de amor incondicional do amor
romantico e tem como ingredientes a amizade, a solidariedade, a diversdo e o
companheirismo (LINS, 2012) O amor passa a ser tratado como um valor essencial na
construcdo da experiéncia dos sujeitos e na edificacdo dos costumes contemporaneos
(SIMOES, 2005).

Na contemporaneidade, as relacbes passam a se configurar de uma maneira
especifica. Giddens (2002) discute o que chama de “relagdo pura”: “uma relagdo pura ¢
uma relagdo em que os critérios externos se dissolveram: ela existe somente pela
retribuicdo que a ela propria pode dar” (GIDDENS, 2002, p. 13). Bauman (2004)
ressalta que a defini¢do romantica do amor de “até que a morte nos separe” nao
funciona mais devido as radicais alteragdes das estruturas sociais que ancoravam esse
pensamento. “O casamento se torna mais e mais uma relacdo iniciada pela satisfagdo

emocional que deriva do contato proximo com 0 outro, e enquanto essa satisfacdo
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persistir ele se mantém” (GIDDENS, 2002, p. 87). O divoércio, conforme explica Aradjo
(2002), ndo e mais visto como uma reparacdo de erros, e sim como uma possibilidade:
a saida de um sentimento que ndo durou para a entrada de um novo que pode vir a
prosperar.

Relacdes puras (que ndo tém a verdade como pureza sexual) exigem intimidade
e compromisso, sendo que esse Ultimo cumpre um papel fundamental. “O compromisso
quase sempre deve fazer parte de uma troca de esforcos: a relacdo pura ndo pode existir
sem elementos substanciais de reciprocidade” (GIDDENS, 2002, p. 90). Para Giddens
(2002, p.90) uma “pessoa comprometida” no contexto da relagdo pura: “E alguém que,
reconhecendo as tensdes intrinsecas a uma relacdo da forma moderna, ainda sim esta
disposta a correr o risco, pelo menos até certo ponto — e que aceita que as Unicas
recompensas serdo aquelas inerentes a propria relacdo”. Assim, as relagdes puras
dependem da confianga entre os parceiros: “na relagdo pura, a confianca nio ¢ e ndo
pode ser tida como ‘dada’: como outros aspectos da relagdo, tem de ser trabalhada — a
confianga do outro precisa ser ganha” (GIDDENS, 2002, p 92).

2- Um mundo de princesas

A classica historia de amor entre a princesa branca como a neve e seu principe
encantado € uma versao acucarada que foi adaptada pela Disney. Callari (2012) revela
que originalmente Branca de Neve e os Sete Andes é um conto de fadas da tradicao oral
alemd que ganhou sucesso ao ser compilado pelos Irmaos Grimm. Foram Jacob (1785-
1863) e Wilhelm (1786-1859) que publicaram Pequena Branca de Neve (1812) no livro
Kinder und Hausmarchen’, em uma versdo mais sordida e até mesmo impropria para
criangas.

Apls uma adaptacdo deste conto para o publico infantil e um estudo de
aprimoramento das técnicas de animacdo, o estidio The Walt Disney Company criou e
desenvolveu o primeiro longa-metragem de animacéo ja feito. Witzel (2008) revela que
Branca de Neve e os Sete Andes teve sua producéo iniciada em 1934 e seu langamento
em 1937, sendo um filme de sucesso ao atingir a marca de maior bilheteria de todos os
tempos e sustentar seu titulo por dois anos consecutivos.

Ao longo destes 3 anos de produgdo, mais de 750 pessoas estiveram envolvidas

na montagem. Witzel (2008) ainda elucida que por causa das inovacOes tecnologicas

7 Callari (2012) revela que comumente a tradugdo do nome do livro é “Contos da Crianga e do Lar”.
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apresentadas na obra, em 1939 Walt Elias Disney ganhou um Oscar® personalizado:
uma estatueta normal acompanhada de outras 7 estatuetas menores.

Por sua vez, inspirado no conto de fadas A Rainha da Neve de Hans Christian
Andersen em 1844, Frozen é a animagdo de maior bilheteria da histéria da Walt Disney,
sendo o 53° filme do estudio. Lancado no dia 10 de novembro de 2013 nos Estados
Unidos e em 03 de janeiro de 2014 no Brasil, o filme musical ganhou o Oscar de
animacao - o primeiro a ser conquistado pela empresa desde que a categoria foi criada
em 2001, como retratado na Folha de S. Paulo.’

Frozen é considerado o melhor langamento da produtora desde o Rei Ledo®. A
Forbes™! ilustra que sua bilheteria em ambito mundial é maior do que 1,2 bilhdes de
ddlares e desbanca o lancamento Moana®? que foi por volta dos 600 milhdes de dolares
na mesma categoria. Por causa do sucesso do filme, o chamado “Efeito Frozen” gerou
muita repercussao e a The Walt Disney Company alcangou um aumento de 30% em seu
lucro liquido nos primeiros 6 meses do seu ano fiscal .23

Apds o sucesso de Branca de Neve e os Sete Andes (1937) - o primeiro longa-
metragem de animacao da historia - a Disney lancou diversas outras histdrias baseadas
em diferentes contos, muitas delas dentro da franquia das Princesas Disney como
elucida Fossatti (2011).

A linha de produtos Princesas Disney contém 14 personagens oficiais, sendo a
Branca de Neve a primeira a ser lancada em 1937 e Moana a ultima em 2017. Entre a

primeira e a Ultima existiram outras 12 princesas que possuem diferentes

8 Prémio entregue anualmente pela Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas fundada em Los Angeles em
1927.

® FOLHA DE SAO PAULO. Disney Ganha seu Primeiro Oscar de Animacdo com Frozen. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2014/03/1420344-disney-ganha-seu-primeiro-oscar-de-animacao-com-
frozen.shtml>. Acesso em: 14 abr. 2018.

0 VEJA. Frozen é o Melhor Langamento da Disney Desde o Rei Le&o. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/frozen-e-o-melhor-lancamento-da-disney-desde-

o-rei-leao/>. Acesso em: 14 abr. 2018.

1 FORBES. Box Office Disney’s Moana Sails Past 600 Million Worldwild. Disponivel em:
<https://www.forbes.com/sites/scottmendelson/2017/03/16/box-office-disneys-moana-sails-past-600-million-
worldwide/#6d8fb29843f7>. Acesso em: 14 abr. 2018.

12 O G1 mostra que apesar da bilheteria mundial ter sido bem maior para Frozen, no Brasil a animagdo Moana
superou a aventura congelante. Moana levou 4,3 milhdes de brasileiros aos cinemas e faturou 61,3 milhGes de reais
no pais, enquanto Frozen teve 4,2 milhdes de espectadores e uma arrecadagdo de 51,6 milhdes de reais. G1. Moana
Supera Frozen e se Torna a Animacdo Mais Vista no Brasil. Disponivel em: <https://gl.globo.com/pop-
arte/cinema/noticia/moana-supera-frozen-e-se-torna-animacao-da-disney-mais-vista-no-brasil.ghtml>. Acesso em: 14
abr. 2018.

13 EXAME. Lucro da Disney Aumenta por Frozen: Uma Aventura Congelante. Disponivel em:
<http://exame.abril.com.br/negocios/noticias/lucro-da-disney-aumenta-por-frozen-uma-aventura-congelante> Acesso
em: 14 abr. 2018.
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personalidades, etnias e pares romanticos. Dentre elas estdo a Anna e a Elsa anunciadas

em 2013, que se encontram no penultimo filme da franquia.

3- Analise

A Princesa que viveu feliz para sempre

Em Branca de Neve e os Sete Andes (1937) é evidente o aparecimento do amor a
primeira vista. Famosa é a cena do poco, na qual Branca de Neve esta distraida
devaneando quando o principe aparece e a magica do amor acontece.

Como aqui discutido, antes do século XX n&do era bem quisto uma mulher que se
mostrasse suscetivel ao amor. Pelo contrério, era valorizada aquela que demonstrasse
mais frieza e imunidade aos gracejos masculinos. Lins (2012) explica que foi a partir do
inicio de 1900 que as mulheres comegaram a impor 0s seus direitos de se expressarem
como amantes e a aprenderem a arte do flerte.

Na cena em que surge 0 amor & primeira vista, Branca de Neve corresponde ao
cortejo do principe que Ihe canta juras de amor. E podemos considerar a reacdo de
Branca uma expressdo do seu sentimento proprio de amor. De fato, esta é a
manifestacdo de um amor imaculado, pouco carnal devido ao distanciamento fisico
entre eles. Com excec¢do do beijo ao final, é perceptivel durante toda a trama um amor
idealizado correspondido, mas ao mesmo tempo intocavel.

Outra cena em que se evidencia a liberdade da demonstracdo do amor feminino é
quando Branca de Neve senta-se proxima a lareira e canta para os andes. A cangdo O
Sonho que Eu Sonhei reforga o sentimento de amor a primeira vista e a vontade que a
personagem possui de seguir com essa paixdo ao lado do principe, como vemos no
trecho: “Era o meu romance, eu ndo resisti [...] O sonho que eu sonhei h& de acontecer
[...] O castelo que eu imaginei, de verdade, ele um dia ha de ser [...] O meu eterno amor
um dia encontrarei e feliz eu irei viver com esse amor no sonho que sempre sonhei”

O modo como Branca de Neve se posiciona como um ser que ama realga o
pensamento do século XX que considera o amor o alicerce do casal, no qual se
predominava a ideia de que para ser feliz era necessario compartilhar uma vida com
reciprocidade de sentimentos. Lins (2012) explica que naquela época as mulheres
temiam ndo corresponder as expectativas masculinas e acabarem por se relegar a

situacdo de “solteironas”.
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Como conceitua Morin (1997), este amor nuclear tdo propagado pela cultura da
midia, que era ao mesmo tempo mitoldgico e realista, torna-se o centro da existéncia da
personagem principal. Vale ressaltar que Branca de Neve era 0rfd e ndo possuia quem
zelasse por ela, além de estar sendo perseguida e ameacada de morte. Assim, este amor
a primeira vista era a sua esperanca de sobrevivéncia.

Lins (2012) esclarece que, no século XX, permanecem resquicios do amor
romantico: o apaixonar-se a primeira vista, a idealizacdo do outro, a convic¢do da
existéncia de um par ideal e a ideia de que tudo é possivel através do amor (que durara
para sempre). A animagdo Branca de Neve e os Sete Andes (1937) contém em seu
enredo essas caracteristicas: a princesa apaixona-se a primeira vista, idealiza o principe
em seus sonhos e é salva da maldi¢do por meio de um beijo de “amor verdadeiro”, que
se promete eterno.

O momento em que o principe salva a princesa através do beijo de amor
verdadeiro se torna o ato principal da animagdo. Morin (1997) descreve o beijo na boca
como o ato de encontro do Eros com Psiqué, ou seja, 0 momento de absorcdo da
substancia carnal e da troca de almas. O autor destaca as mitologias arcaicas que
relatam o sopro da vida, o sopro da boca dos Deuses que proporcionaram a existéncia da
humanidade. Ao relacionarmos esta descricdo de Morin (1997) a cena final deste longa-
metragem, podemos perceber que, ao beijar Branca de Neve, o principe a reanima - aqui
podemos resgatar o significado do prefixo “re” que pode signifcar volta ou retorno e a
palavra em latim “anima”, que pode significar vida ou alma - surgindo entdo uma
analogia que pode interpretar este ato como se 0 principe estivesse soprando a alma, a
vida novamente para a personagem. Tal como visto nas mitologias antigas, o principe
ganha o papel de um deus que concede a vida através do sopro, instaurando uma
completa assimetria, uma vez que o principe adquire a forca de um deus e a moca
interpreta uma mortal que precisa dele para viver.

A mulher s6 passa a existir novamente porque ele a beijou, dando-lhe o sopro da
vida. Esse ato de amor, &pice do filme, é uma sintese sobre como as relagfes afetivas
entre homens e mulheres no inicio do século XX ancoravam-se em papéis bem
definidos e hierarquizados entre os sujeitos. De fato, a mulher era entendida como
aquela que vivia por causa do homem (dependente para sobreviver) e para 0 homem

(servi-lo como esposa e mae dava sentido a sua existéncia). E assim fora para Branca de
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Neve, que apds ganhar nova vida, realizou seus sonhos de amor a primeira vista e viveu

feliz para sempre.

A princesa que “quebrou a cara” e amadureceu

Tal como um classico filme dos contos de fada, em Frozen: uma aventura
congelante (2013) surge o amor a primeira vista entre a princesa Anna e o0 principe
Hans.

No enredo, separar as irmds foi como condena-las ao isolamento. No dia da
coroacdo de Elsa, os portdes do castelo, que ha muito tempo estavam fechados, foram
abertos e Anna teve a oportunidade de interagir com outras pessoas. Cria-se na
personagem uma ansiedade em encontrar um modo de alterar o rumo da sua historia
solitaria, o que se transfigura no desejo de encontrar um primeiro amor, conforme é
mostrado no trecho da cangdo Por Uma Vez na Eternidade: “Vou ter uma noite de gala
e tal, em um vestido especial com graca e muita sofisticacdo. Uh! Entdo de repente eu
vejo alguém esbelto e bonito ali também. Me encher de chocolate é tentacdo. Depois 0s
risos e conversas bem do jeito que eu sonhei. Nada como a vida que levei. Por uma vez
na eternidade hd magia e diversdo. Por uma vez na eternidade vou estender a minha
mao. E eu sei que € muita loucura por um romance suspirar. Mas por uma vez na
eternidade a0 menos vou tentar.” Desta forma, Anna apaixonar-se a primeira vista por
Hans e, como nas tradicionais historias de princesas, o casamento parece se tornar o
destino da heroina.

Giddens (2002) ressalta que, nas relacbes puras da contemporaneidade,
comprometimento, confianca e intimidade sdo fundamentais. A satisfagdo emocional
aparece com a proximidade, a convivéncia e as trocas de experiéncias com o outro,
caindo-se por terra o conceito do amor a primeira vista imaculado.

Essa visdo contemporanea do amor aparece em Frozen quando surge o
estranhamento dos personagens quanto a declaracdo prematura do noivado de Anna.
Podemos exemplificar com o posicionamento de Elsa: “Nao pode se casar com quem
acabou de conhecer” e com a indignagdo de Kristoff: “Espera ai. Vocé conheceu alguém
e ficou noiva no mesmo dia? Parou! VVocé estd me dizendo que conheceu alguém e ficou
noiva no mesmo dia? Os seus pais ndo alertaram vocé sobre estranhos? [...] Vocé é uma

desmiolada. Quem se casa com alguém que acabou de conhecer? .
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O tabu do beijo de amor verdadeiro reaparece na trama quando Anna é atingida
pelos poderes de sua irma, pois como explicita vovo Pabbie: “[...] somente um ato de
amor verdadeiro pode aquecer um coracdo congelado.” Tendo a certeza de um
verdadeiro amor a primeira vista, Anna é levada para o principe que teria o poder
necessario para reverter o congelamento. No entanto, o principe se mostra vildo e
assume mentir sobre seus sentimentos para conquistar a coroa. E neste momento que
acontece a primeira quebra de expectativas da animacdo, pois a histdria sugere que
Anna tera uma relacdo de amor romantica. No entanto, quando é revelada a verdadeira
personalidade do noivo, o filme passa uma visdo mais complexa do amor.

A segunda quebra de expectativas ocorre quando o filme permite compreender o
significado do ato de amor verdadeiro mencionado por vovo Pabbie. Quando Anna age
de forma altruista e opta por salvar a irmd em vez de si propria e, por causa disso,
consegue se livrar do gelo em seu coragdo, percebemos uma inverséo de valores que
posiciona a acdo de amar como algo proprio e que ndo necessariamente provenha de
outrem.

Bauman (2004) salienta que a defini¢ao romantica “até que a morte nos separe”
ndo é funcional na contemporaneidade devido as profundas mudancas sociais. Enquanto
Araujo (2002) completa este pensamento ao esclarecer que o divorcio de um casal ndo é
mais visto como algo negativo e sim como uma permissdo para a chegada de um novo
sentimento. Nesta animacdo, Anna acredita no amor a primeira vista, decepciona-se
com seu noivo, termina seu relacionamento e, mais madura, permite-se um novo amor.

Acerca do amor contemporaneo, Giddens (2002) explicita que ele se configura
como uma relagdo pura, que ndo € pautado unicamente no amor existente entre o casal e
considera outros valores como a intimidade, a confianga e 0 compromisso como
virtudes que contribuem para a manutencdo e o fortalecimento da unido. O vinculo
amoroso entre Anna e Kristoff € um exemplo de uma relagdo pura, uma vez que ndo é
feito a partir de um amor imprudente. Diferentemente do amor a primeira vista, 0 amor
entre este casal foi construido ao longo do tempo mediante provas concretas de

amizade, confiangca e companheirismo perceptiveis ao decorrer da historia.

Quadro Comparativo do Amor a Primeira Vista
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Branca de Neve e 0s Sete Andes (1937) Frozen: uma aventura congelante (2013)

1 - Branca sente amor a primeira vista; 1 - Anna sente amor a primeira vista;

2 - Branca sonha em ficar com o principe | 2 - Anna sonha em ficar com o principe para sempre;

para sempre;

3 - Os demais personagens aprovam os | 3 - Os demais personagens reprovam o0s sentimentos

sentimentos de Branca; de Anna;

4 - O principe salva vida de Branca com o | 4 - O principe engana Anna e se mostra o vildo da

beijo de amor verdadeiro; historia. Anna salva a si prépria;

5 - A Branca vive feliz para sempre com 0|5 - A Anna pune o principe e, mais madura, se

principe. permite um novo amor.

Considerac0es finais

Sdo ao todo setenta e seis anos de diferenca entre as animacfes Branca de Neve
e os Sete Andes (1937) e Frozen: uma aventura congelante (2013). Mesmo sendo ambas
lancadas pela mesma produtora e pertencerem a mesma linha de produtos, devemos
considerar que as producdes foram elaboradas em momentos historicos distintos. Os
produtos da midia trazem a marca de seu tempo, carregando as tensdes que perpassam a
sociedade em um dado momento.

Entendendo o amor como uma construgdo cultural que também se modifica ao
longo do tempo, € compreensivel que haja diferengas significativas entre o ato de amar
na primeira metade do século XX e a primeira metade do século XXI. De certa forma,
Branca de Neve e Frozen nos permitem captar essas mudancas pela forma como contam
suas historias. O amor romantico, por exemplo, que emerge na producdo de 1937 da
lugar as “relagdes puras” na animagdo de 2013, marcadas pelo compromisso e pela
confianca. Enquanto o amor a primeira vista e 0 casamento precoce Vvisto com
normalidade em Branca de Neve, é encarado com estranhamento pelos personagems em
Frozen.

Essas diferencas refletem as mudancas da propria sociedade ocidental. O século
XX assistiu ndo apenas as profundas alteracdes nas configuracbes amorosas, mas

também nos direitos das mulheres e como elas se posicionam no mundo. Constatamos
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que as revolucGes feministas ndo foram em vao e, juntamente com as novas nogoes de
amor, elas acabaram por modificar a forma como as mulheres e 0s sentimentos sdo

retratados nos diversos produtos midiaticos, inclusive nos filmes de animacao.
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