Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018

A producao fotografica na revista Realidade:
novas formas de ver o Brasil da década de 1960*

Aline dos Santos NOGUEIRA?
Universidade Federal de Ouro Preto, Mariana, MG

RESUMO

Realidade foi langada em 1966 pela Editora Abril. Diante de seu contexto de veiculagdo,
a revista era considerada uma proposta inovadora e com tracos contestadores ao sistema
politico. Publicada mensalmente, Realidade tinha como caracteristica marcante em seu
plano editorial a grande autonomia dos repdrteres de texto e fotograficos. Dentro da
redacdo era possivel debater temas, vivenciar assuntos e propor mudancas. Por isso,
acredita-se que o periddico tenha feito escola, principalmente, no que se refere ao valor
do fotojornalismo brasileiro. O presente trabalho pretende analisar como a narrativa
fotografica na revista apresentava um Brasil desconhecido por muitos, humanizando
relatos, personagens e saindo do cliché exdtico, entdo vigente, que alguns meios de
comunicacdo mostravam as regides menos abastadas.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia; Fotojornalismo; Jornalismo de revista;, Revista
Realidade

Introducéo

O presente trabalho procura entender e discutir o valor da fotografia, aliada ao
texto e a diagramacdo, na construcdo de sentidos e leituras possiveis de mundo
empreendidas pela revista Realidade, a partir da analise de reportagens nela veiculadas.
O periddico foi criado em 1966 pela Editora Abril e é considerado um marco na histéria
do jornalismo brasileiro por seu modo informativo contestador e revolucionario. A
publicacdo foi lancada ap6s o golpe de 1964 e ainda assim trouxe ares de inovagdo para
o0 jornalismo brasileiro a época, enquanto 0 pais passava por momentos de mudancas

politicas e sociais.

! Trabalho apresentado na DT 4 — Comunicacdo Audiovisual do XXI1I Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Sudeste, realizado de 7 a 9 de junho de 2018.

2 Mestranda pelo Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Ouro Preto/UFOP. E-mail:
alinesngr@gmail.com.
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A revista nasceu em um periodo considerado como a transi¢do entre as revistas
ilustradas e as de informac&o. A sociedade estava se adaptando as mudancas trazidas pela
era da televisdo e uma delas foi o declinio das revistas ilustradas, uma vez que o que 0s
leitores encontravam em seu conteldo, j& havia sido transmitido pela TV. Assim, as
revistas de informacdo foram ganhando espago e conquistando as bancas (TORRES,
2005). Realidade surge no meio deste cenario, mesclando as caracteristicas de ambas:
valorizacdo das grandes reportagens — principalmente de cunho investigativo —, amplo
espaco para fotografias e recursos visuais, além de um variado leque de pautas.

Para 0 exame aqui realizado, optou-se por analisar as capas de reportagens
publicadas no periodo considerado como a primeira fase da revista. Embora o periédico
tenha sido publicado por dez anos consecutivos (de abril de 1966 a marco de 1976),
pesquisadores indicam que ele passou por trés fases, sendo a primeira a mais importante,
em que estiveram presentes os jornalistas fundadores e suas caracteristicas inovadoras
foram mais evidentes. Em virtude disso, o periodo de anélise deste trabalho corresponde
a fase inicial, que compreende os anos de 1966 até meados de 1968. Desse periodo,
examinou-se especificamente reportagens com fotografias feitas por Claudia Andujar,
Luigi Mamprin, e Walter Firmo, entendidos por Leite e Vieira (2013) como os principais
fotografos que passaram pela revista.

Assim, para realizar as analises, foi necessario entender melhor os aspectos
tedrico-conceituais que perpassavam a revista. Apresenta-se entdo, o processo histérico
que permeou as especificidades de Realidade, a maneira de fazer jornalismo no periédico
e o papel dos fotografos e da fotografia dentro da redacdo. A partir disso, sdo detalhados
0s critérios que guiaram a selecdo do corpus e a escolha da metodologia utilizada: a
desconstrucdo analitica, proposta por Boni (2000). Assim, ¢ feita a analise das matérias
selecionadas, seguindo a ordem cronologica em que foram publicadas na revista. Por fim,
é explicitada a conexd@o que todas as reportagens apresentam entre si e 0 que iSSO
significava na revista, ou seja, como era a relacdo de Realidade com a fotografia e o que
diz sobre a revista.

A pesquisa aqui desenvolvida ¢ fruto do trabalho de conclusdo de curso “A
fotografia na revista Realidade: o olhar sobre o Brasil da década de 1960, sob a
orientacdo da Profa. Dra. Ana Carolina Lima Santos, apresentado a Universidade Federal

de Ouro Preto.
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O valor do fotojornalismo na revista Realidade

Dentro da redacao de Realidade, os reporteres tinham voz para debater, vivenciar
e defender questdes pertinentes aos temas que seriam veiculados, o que era facilitado
devido a sua periodicidade estendida — visto que a revista era publicada mensalmente.
De acordo com Leite, Silva e Vieira (2013) esse privilégio de liberdade na criagdo, foi
explorado de forma que tanto textual quanto imageticamente nas reportagens do
periddico, o que fazia com que textos e imagens fossem pautados pelo literario, com tons
ensaisticos.

Segundo os autores, a liberdade criativa apresentava-se de diversas formas na
revista. Nas narrativas verbais, o destaque provinha da autonomia com profundidade, das
angulacdes fora do padrdo e dos textos com recursos ndo usuais. E, sobretudo, na
construcdo dos discursos imageéticos, onde cada fotografo poderia exprimir seu estilo
pessoal na abordagem dos fatos. “O equilibrio entre as duas formas de narrativa reforcava
o papel do repérter fotografico como um observador perspicaz e as condigdes para exercé-
lo estavam disponiveis” (LEITE; SILVA; VIEIRA, 2013, s/n). Na redacgéo, a regra era
fugir do ébvio. Os autores afirmam que os dados factuais apresentados como as histérias
de vida e fala dos entrevistados eram costurados, por meio da diagramacao, as narrativas
fotograficas, “uma vez que estas [as fotografias] evidenciavam a forga que as expressoes
dos envolvidos e os detalnes dos ambientes tinham para representar as situacOes
encontradas” (Ibidem, s/n).

Leite, Silva e Vieira (2013) acreditam que Realidade questionou a o fato de que
a fotografia se resumia apenas a ilustracao dos fatos e ao apelo visual para promover um
assunto. As imagens no periodico ndo eram enfeites, ndo eram usadas apenas para
acompanhar o texto, ndo eram elencos de apoio. Em Realidade, “a imagem fotografica
dispunha de espacgo e era interpretada como um texto, como contetdo informativo,
interpretativo e/ou opinativo construido visualmente” (LEITE; SILVA; VIEIRA, 2013,
s/n). Para Lima (2009), Realidade compreendeu o conceito moderno da linguagem
jornalistica, em que néo € apenas o verbal que causa interesse, mas também o imagético.

Por esse lugar que assumia a imagem, enquanto matéria de producdo de
significado, o que se fazia na revista compara-se ao ensaio, um género especifico da
fotografia. O ensaio, segundo Fiuza e Parente (2008, p. 173), “trata-se de um texto
imageético, tematico, configurado a partir das experiéncias proprias do autor e de suas

pesquisas sobre o assunto”. Ele pode ser composto de duas ou mais fotografias, a
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depender do propoésito, mas “deve transmitir uma mensagem que leve a novas reflexdes

e tem a obrigacdo de ser denso e de carregar informacdes, ainda que sensoriais e

subjetivas” (Ibidem). Pois,
[...] é através do ensaio que o fotdgrafo pode expressar com mais intensidade
sua visao sobre determinado tema, e é importante que se sinta a singularidade
que a presenca do ponto de vista do autor permite ao trabalho. Ao mergulhar
em um ensaio o autor se vé& inserido em um processo que exige muito mais que
a captura de imagens. Exige uma reflexdo sobre a conexao entre estas imagens,
sobre a edi¢do que melhor pode expressar sua intencdo no trabalho (tendo
assim mais efeito que a simples exposicdo de tudo que se pode revelar a

respeito do assunto em questdo) e sobre a apresentacdo que seja mais eficiente
para tocar o outro, seu apreciador (FIUZA; PARENTE, 2008, p. 171).

As autoras acreditam que as revistas ilustradas tinham mais espaco para esse tipo
de publicagdo, uma vez que “as sequéncias narrativas, entremeadas de fotos, abriram
espaco para a valorizacdo do repdrter fotografico, que pode apresentar ensaios mais
articulados ¢ fundamentados do que aqueles feitos para a imprensa diaria”
(MAGALHAES; PEREGRINO, 2004, apud FIUZA; PARENTE, 2008, p. 167).

Complementarmente, Leite, Silva e Vieira (2013) explicam que, devido a
periodicidade alongada, Realidade pdde investir em ensaios fotograficos, que se
apresentavam com diversas caracteristicas. Luigi Mamprim, fotégrafo em Realidade,

disse em entrevista a Mylton Severiano que na revista:

[...] a foto tinha que contar uma histéria. E tem que transmitir essa histéria com
emocgdo. Se for um mero registro mecanico, qualquer Olympus faz isso.
Quando vocé usa os recursos da maquina, mais sua sensibilidade e capacidade
técnica, tira tudo o que h& de mais importante do assunto. Aquilo que possa,
do papel para o leitor, dar um impacto. Essa emoc¢do pode ser de ira, amor e
até de medo ou carinho.

Esse é o conceito basico da fotografia jornalistica. Quando vocé fotografa,
pessoas dizem que tem que ser um testemunho frio. Ndo é verdade. VVocé tem
que se envolver emocionalmente. Porque quando vocé se envolve, transmite
melhor (SEVERIANO, 2013, p. 265-266).

Por isso, na redagdo da Realidade o nivel de exigéncia, criado pela propria
equipe, era muito alto, de acordo com Maréo e Ribeiro (2010). Era essencial que texto e
fotografias (ou ilustragOes) apresentassem uma unidade, mostrassem que faziam parte de
um sé trabalho. Outra exigéncia da equipe era para que as paginas de continuagdo
fizessem ligacBes visuais e de contetdo com as paginas duplas de abertura das

reportagens e com os titulos e intertitulos de continuagdo. “Essa técnica tornou-se
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corriqueira em qualquer revista brasileira, anos depois. Mas comegou em Realidade”
(MARAO; RIBEIRO, 2013, p. 33).

Porém, mesmo fazendo parte de uma unidade, as fronteiras entre fotografia e
texto eram bem delineadas e ambos os elementos tinham o mesmo valor nas péginas da
revista. Leite, Silva e Vieira (2013, s/n) afirmam que “um reporter de texto reconhecia
sem problemas a possibilidade de uma narrativa independente da imagem fotografica”.
Cohn (2011, p. 110) acredita que isso se deve ao projeto grafico de Realidade que
“apresentava uma nova relacdo com a linguagem fotografica, publicando imagens que
assumiam uma visao particular sobre o assunto, tdo narrativas quanto o texto em si”’. As
fotografias apropriam-se dessa postura pois, de acordo com Leite e Vieira (2013, p. 163),
elas “buscavam um aprofundamento na realidade, além da liberdade criativa”.

Por isso, Leite e Oliveira (2015), acreditam que a presenca e 0 peso da producéo
narrativa fotografica em Realidade condiziam com algumas caracteristicas definidoras da
fotografia documental. Entre elas, “a producao sistematicamente pensada, levantamento
detalhado, organizacdo na realizacdo, questionamentos prévios sobre o tema e construcéo
da narrativa” (LEITE; OLIVEIRA, 2015, p. 5). Pois, ao contrério do fotojornalismo
tradicional, em que o fotdgrafo escolhe uma parte da realidade observada, a fotografia
documental “cobra um conjunto de escolhas feitas pelo fotografo que, conhecendo aquilo
que vai abordar, tem uma boa condigdo para realizar plenamente” (Ibidem, p. 5). Segundo
Sousa (2000), isso se define porque o fotojornalista tem como objetivo habitual relatar o
que acontece no momento, o que faz com que sua producgdo utilize o discurso ou
linguagem do instante. Por sua vez, o fotodocumentarista se preocupa em fotografar a
maneira que os acontecimentos afetam as pessoas, além de “documentar (e, por vezes,
influenciar) as condic¢des sociais e o seu desenvolvimento” (SOUSA, 2000, p. 13). Ainda
de acordo com o autor, as fotografias documentais sdo, muitas vezes, tidas como
atemporais, diferentes das fotografias exclusivamente jornalisticas, que tendem a capturar

apenas o instantaneo.

A analise de fotografias no periodico

Como dito na Introducdo, o recorte aqui realizado se baseou em reportagens com
fotografias feitas por Claudia Andujar, Luigi Mamprin e Walter Firmo. Assim, para
realizar a analise, levou-se em consideracdo as indicagdes metodoldgicas da chamada

‘desconstru¢do analitica’, proposta por Paulo Boni (2000), que segundo o autor “se foca
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na traducdo dos significados construidos pelo emissor — o fotdgrafo — por meio da
desconstrucdo dos elementos fotograficos e dos recursos técnicos por ele utilizados ao
conceber a fotografia” (ALVES; BONI, 2011, p. 168). Ao selecionar e utilizar, a sua
maneira, elementos técnicos e expressivos da fotografia, o fotografo manifesta
intencionalidades, definindo o que é mais importante na imagem. Dessa forma, o autor
da fotografia “orienta a leitura que o publico faz de determinada imagem” (BONI;
ACORSI, 2006, p. 132).

Portanto, a andlise tende a buscar quais recursos técnicos e plasticos sdo usados
nas fotografias — planos, angulo, iluminagdo, linhas etc — e, a partir deles, precisar as
possiveis interpretacdes e escolhas dos fotografos. Porém, vale lembrar que néo é s6 a
intencionalidade do fotdgrafo que estd em jogo, posto que ao chegar na redacao, a imagem
ainda passa pelos critérios ou interesses da edicdo (BONI; ACORSI, 2006). Além disso,
0 estudo interessa-se em especial pelo modo como fotografia, texto e diagramagéo
constroem juntos leituras e sentidos possiveis, que podem estar além das
intencionalidades dos produtores, uma vez que a real intencionalidade que tinha o
fotografo no momento do clique ndo pode ser efetivamente resgatada. A analise de uma
imagem, portanto, “ndo consiste certamente em tentar encontrar a0 mAaximo uma
mensagem preexistente, mas em compreender 0 que essa mensagem, nessas

circunstancias, provoca de significa¢des aqui e agora” (JOLY, 2002, p. 44).

Este petroleo é meu (n° 01, abril 1966)

Com fotos de Walter Firmo e texto de Carlos Azevedo, a matéria foi publicada na
primeira edicdo de Realidade, em abril de 1966, e narra um dia de trabalho em uma
plataforma de petroleo da Petrobras em Carmopolis, cidade do interior de Sergipe. O
titulo sugere, pelo pronome possessivo, o orgulho e patriotismo que guiava a revista, uma
vez que a maioria dos temas era angulada pela perspectiva de Brasil. Com dez paginas,
sendo trés delas dedicadas a publicidade, a reportagem conta de forma simples as
dificuldades do trabalho &rduo de furar pocos de petroleo, destacando que, apesar do
grande esforco, os operarios ainda conseguiam se divertir.

Em sua abertura (figura 1), a reportagem estampa uma fotografia em pagina dupla
de dois operarios sorrindo abracados, cobertos de um 6leo preto, que o titulo disposto
logo acima da imagem identifica: petréleo. A imagem mostra os homens em um angulo

fechado, com parte do que, contextualmente, consegue se reconhecer como uma das
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maquinas responsavel pela perfuragdo do solo logo atras deles, em segundo plano,
sugerindo o0 ambiente em que estdo. Ambos estdo com as maos no capacete branco do
outro, sujando-os. A fotografia se apresenta muito pela expressividade plastica e pela
capacidade informativa de conotar a alegria do trabalho. A predominéncia de cores
quentes e saturadas, como o amarelo da camisa e o vermelho da maquina, explora a ideia
de felicidade, que vem explicita no chapéu, logo acima da foto que diz: “A velha sonda
furou a terra e o petroleo jorrou, misturando-se ao suor dos homens de Carmopolis. Dai

veio a alegria, na frase que ¢ de todos: ‘Este petroleo ¢ meu’”.

Figura 1: Este petréleo é meu (n° 01, abril 1966).

1
A velha sonda furou a terra e o &= g N &=
petrdleo jorrou, misturando-se ao suor i [
dos homens de Carmdpolis. Dai veio
a alegria, na frase que é de todos: Jb )

i
2 ~ 2 4

Fonte: http://realidade.ufca.edu.br. Acesso em 15 de abril de 2018.

Em entrevista a Leite, Walter Firmo (2013) conta que no voo para a apuragao da
reportagem, Carlos Azevedo lhe entregou o rascunho do texto para ajudar na elaboracao
das fotografias. Firmo, por sua vez, disse que ndo tinha lido, mas que ja tinha pensado em
como fazer as imagens. “Uma vez eu vi um filme americano que jorrava petroleo no
quintal da familia pobre e eles ficavam todos enlameados e felizes. Eu tenho essa ideia
de pegar dois ou trés operarios e envolvé-los, assim, com essa coisa no rosto” (FIRMO,
2013). Dai surgiu a ideia da fotografia que abre a matéria, fruto da memoria visual do
fotografo, o que mostra também como o reporter fotografico tinha autonomia de criagdo
dentro da revista.

No conjunto, todas as fotografias da reportagem criam o sentido de um ensaio,

sendo conectadas entre si numa relagdo espaco-tempo (SOUSA, 2002), como se fossem
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continuagdo umas das outras. Dessa maneira, as a¢oes realizadas ao longo de um dia de
trabalho na plataforma petrolifera sdo indicadas, apresentadas como uma narrativa com
inicio, meio e fim. As imagens ajudam a fechar o sentido do texto, construindo uma
unidade entre os trés elementos (texto, foto e diagramacéo) para, assim, direcionar o leitor
a mensagem pretendida. Alem disso, se tomadas como ensaio, essas fotos revelam algo
sobre o estilo autoral de Walter Firmo, que tem como marca de suas fotografias o uso
recorrente de cores fortes e contrastes cromaticos, como observado nessa producdo que

sustenta visualmente a reportagem.

A cidade vai comer (n° 21, dezembro de 1967)

A reportagem publicada na 212 edi¢do de Realidade, de dezembro de 1967, tem
fotografias de Luigi Mamprin e texto de Eurico Andrade. Retrata a trajetéria dos
alimentos, desde a chegada dos produtos nas sedes de abastecimento até o prato final,
contando, assim, um pouco do dia a dia de feirantes, comerciantes e consumidores que
cruzam seu caminho. O tema, considerado inicialmente como banal, é tratado em uma
perspectiva interessante, tanto em termos de angulacdo do todo quanto de exploracao
visual. No que diz respeito a fotografia, isso sinaliza algo sobre o fotdgrafo. Os autores
Leite, Silva e Vieira (2013) afirmam a versatilidade de Mamprin em Realidade, visto a
variedade dos temas das pautas que o fotdgrafo cobriu pela revista. “Temas variados,
situacOes cotidianas, viagens longas, Mamprin era fotografo para todas as ocasides, alias,
era reporter fotografico, como gostava de ser chamado” (LEITE; SILVA; VIEIRA, 2013,
s/n).

A reportagem conta com dezesseis paginas, sendo quatro dedicadas a publicidade,
e dezessete fotos. A primeira fotografia (figura 2) se apresenta em péagina dupla,
provavelmente feita com uma lente olho de peixe ou fisheye, o que pode ser observado
pelo tamanho do angulo de visao da imagem, em 180°. De acordo com Sousa (2002) essas
objetivas, denominadas de grandes angulares, permitem que o &ngulo de captagdo seja
maior do que nas objetivas normais e dao origem a deformacdes de perspectiva. Para o
autor, elas funcionam melhor para fotografias de “interiores sem recurso a iluminagao
artificial (espetaculos, entrevistas coletivas, etc), j& que apresentam maiores indices de
luminosidade do que as restantes objetivas” (SOUSA, 2002, p. 45).

A imagem mostra um galpdo cheio de alimentos sob a perspectiva da carroceria

de um caminhédo, com um homem sentado na beirada, de costas para a camera e de frente
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para o galpdo. A escolha da lente também pode ter sido feita por questdes plasticas, ja
que a distorcdo aliada a composi¢do (0 homem no centro, dividindo o quadro em metades
iguais e com linhas demarcadas — horizontais, formadas pelas vigas do teto e pela
disposicdo dos alimentos, e verticais, compostas pela carroceria, pelo corredor e pelas
luzes do teto), cria um direcionamento para o centro, uma vez que tudo converge paraele.
Ao lado, na deformagdo causada pela lente, vem o titulo (“A cidade vai comer”) e um
pequeno texto adiantando o tema da reportagem: “Sao Paulo: mais de cinco milhdes de
b6cas — o maior centro consumidor de alimentos do pais. Bem antes que essa cidade
acorde, 50 mil homens j& estdo trabalhando para preparar sua grande refeicdo diaria, que
custa quase dez milhdes de cruzeiros novos, consome 45 mil botijoes de gas e é suficiente
para alimentar uma pessoa durante 12 mil anos”. Aparentemente, N0 instante em que a
fotografia foi feita ainda era noite, como se pode ver pela escuridao fora do galpéo, que é
iluminado apenas pelas lampadas, evidenciando a ideia de que o que € retratado acontece

enquanto a cidade dorme, como sugerido pelo texto.

Figura 2: A cidade vai comer (n° 21, dezembro de 1967).

Fonte: http://realidade.ufca.edu.br. Acesso em 17 de abril de 2018.

Em andlises anteriores, foi possivel constatar que a presenca da fotografia na
reportagem tende a criar uma narrativa paralela ao texto, mas sem fugir do assunto
tratado. Os titulos de continuagcdo em cada pagina e as imagens presentes na reportagem

nem sempre versam sobre as mesmas coisas. Ou seja, as imagens ndo seguem o que esta
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sendo abordado diretamente no texto, mas, ainda assim, empregam a mesma ideia. As
fotos assumem-se, entdo, como um ensaio correlato que reforca a narrativa em sua relacéo
temporal, visto que evidencia o caminho do alimento até a Ultima imagem, onde se
apresenta um homem & mesa e uma refeicdo servida. Além disso, a fotografia na
reportagem ainda pode ser vista no sentido de um eterno retorno: como a narrativa
imageética ndo segue uma ordem cronoldgica, ela traz um sentido de continuidade, pois
todos os dias o alimento é plantado, processado, distribuido e vendido, para entdo, chegar

as mesas, seja das casas ou de restaurantes.

Vida dificil (n° 28, junho de 1968)

Publicada na 282 edicdo da revista, em junho de 1968, com fotos de Claudia
Andujar e texto de Mylton Severiano, a matéria foi apurada por Carlos Azevedo, Celso
Kinjo, Raimundo Rodrigues Pereira, Percival de Souza e Fernando Portela. E uma
reportagem que retrata a vida das prostitutas em S&o Paulo, contando desde os motivos
que as levaram a comegar essa atividade, até o ritmo de trabalho, em casas especializadas
ou nas ruas.

Em entrevista a Alves e Leite, Andujar lembra que era sempre chamada para fazer
coberturas de temas mais fortes, uma vez que era conhecida por assumir pautas que “eram
onde estava dificil de chegar” (ANDUJAR, 2013), ndo pela distancia do lugar, mas por
exigir uma abordagem mais complexa. A fotdgrafa ainda conta que a ideia dessa matéria
veio dos editores, mas que ela ficou feliz em assumir, por se tratar de um tema fora do
comum.

Com diagramacdo atipica, a matéria trouxe as fotos publicadas de forma
independente, estampando (quase que exclusivamente) as primeiras sete paginas,
enguanto as nove restantes vieram apenas com texto. Vida dificil traz, logo na abertura,
uma fotografia (figura 3) disposta em pagina dupla, na qual se vé um corredor mal
iluminado, com paredes verdes, tendo em contraluz uma mulher ao fundo. Ela esta de
costas para a fotdgrafa, parada em meio a duas portas, provavelmente de quartos. Na sua
frente ha uma luz forte — vinda, aparentemente, do lado de fora da casa — que a ilumina
de tal forma que dela se tem somente uma silhueta mal definida. A imagem, com a
personagem levemente borrada, tem o foco na parede, logo abaixo de onde se dispde o

titulo, no canto superior direito, acompanhado do chapéu “200 mil mulheres exercem uma
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dura profissdo no Estado de Sdo Paulo”. Ambos (titulo e chapéu) fazem alusdo a mulher

representada na fotografia e a atividade que exerce: ela é uma prostituta.

Figura 3: Vida dificil (n® 28, junho de 1968).

m 200 mil mulheres exercem uma dura
| profissdo no Estado de Sao Paulo

\'mn DIFGIL
1 " ; !

Fonte: http://realidade.ufca.edu.br. Acesso em 15 de abril de 2018.

A composicdo da foto € bastante forte. As linhas formadas pelas paredes podem
ter sido utilizadas de maneira a guiar a atencdo do leitor para o motivo da foto, que, apesar
de desfocado, é a mulher. Uma linha imaginaria é criada pelas paredes e pelo rodapé, e
levam a moca, num sentido de perspectiva, uma vez que ela esta exatamente no ponto de
fuga dessa linha. A plasticidade da fotografia sugere que a mulher se esconde no
anonimato pelo contraluz, que pode ser tomado também como uma forma de esconder
seus sentimentos frente a dura profissao. O proprio texto apresenta uma pesquisa que diz
que a maioria das mulheres que se prostituem tem vergonha da profissdo e/ou queriam
viver outra vida.

O contraluz, segundo Sousa (2002), valoriza a forma ao invés do conteudo, faz
com que a imagem perca a informag&o, mas ganhe em valor estético. Nesse caso, contudo,
o valor informacional também se afirma, na medida em que o contraluz constréi algo a
respeito da personagem, de maneira simbdlica. Além disso, € esta técnica que permite
que, a frente da personagem, a luz que ali se encontra funcione como uma possibilidade

de saida: uma luz no fim do tdnel para todos os problemas e preocupacfes da prostituta.
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A matéria segue com outras imagens representando momentos de trabalho e
descanso dessas mulheres. A pesquisa apresentada no texto por sua vez, mostra dados
sobre seus niveis sociais e de escolaridade, e confirma que grande parte delas ndo gostaria
de estar vivendo assim. O texto tem um reflexo no modo como as fotografias foram
construidas, principalmente a de abertura. O contraluz presente na imagem simboliza a
vergonha da profissdo, de se revelar como prostituta, em que 0 minimo que as mulheres
podem fazer em relacdo a esta problematica é se manter no anonimato. A luz ao fundo
pode significar a vontade que elas tém de sair da profissao e tentar novas formas de vida.
Essa e todas as outras fotografias presentes nessa reportagem acrescentam ao texto,
principalmente, na fun¢do de humanizar as personagens e adiantar os sentidos presentes
na reportagem, uma vez que, pela diagramacéo, vém dispostas como um ensaio na metade

inicial da producao.

Considerac0es finais

Tendo em vista 0s aspectos aqui mencionados e de acordo com as trés capas de
reportagens examinadas, tem-se um pequeno fragmento do que era Realidade: a vontade
de explorar o Brasil e todas as suas formas de vida com o objetivo de mostrar ao seu
publico, considerando que havia uma saturacdo relacionada as tematicas pouco variadas
que eram abordadas pelos demais meios de comunica¢do. Na maioria das vezes, em
Realidade, esse Brasil apresentado mostrava regiées menos abastadas, pessoas vivendo
de formas precérias e condi¢des desfavoraveis de trabalho, mas que eram tratadas sem os
esteredtipos vistos frequentemente em outros veiculos, seguidos de discriminacéo e falas
preconceituosas, por exemplo. Na redacdo da revista a preocupacdo tratava-se em nao
deixar que esses assuntos fossem estigmatizados ou caissem no exotismo. A intencdo era
demonstrar ao leitor o quanto ele pode estar proximo dessas realidades, sem que elas
tenham que de fato se enquadrar totalmente ao seu estilo de vida. Isso se deve ao carater
de respeito ao outro, presente em todas as reportagens da revista, em que tanto o repérter
de texto quanto o fotografico procuravam entender ao maximo a realidade observada
(LEITE; SILVA; VIEIRA, 2013).

Por isso, Realidade tinha a capacidade de humanizar relatos. A proximidade e 0
contato direto com o0s personagens que fizeram parte das histérias narradas na revista

contribuiram para tal fator. O relato humanizado é visto no texto dando poder de fala aos
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personagens e, principalmente, na fotografia, que em sua maioria traz o elemento humano
como ponto principal, independente de como for a abordagem.

As fotografias, nessa conjuntura, tém forca similar aos textos. Em alguns casos,
tal impacto ou influéncia € ainda maior, podendo até ser deslocadas para outros contextos,
sem grandes prejuizos, uma vez que Se sustentam por si so, criando narrativas a parte.
Porém, aliadas ao texto e diagramacdo, evidenciam a forca que as expressdes dos
envolvidos e os detalhes dos ambientes tinham para representar as mais diversas
situacOes. As imagens também déo suporte para a construcdo de um cenario que mostra
angulos distintos de maltiplas realidades, assim como o texto contribui para a construcéo
de seus sentidos: juntos, eles possibilitam que o leitor entenda as relagfes existentes no
lugar que se passa a reportagem. Nos recortes aqui analisados foi possivel constatar que
a fotografia, mais do que acompanhar ou ilustrar o texto, pode direcionar o leitor a
mensagem que a reportagem, como um todo, quer passar. Suas caracteristicas de ensaio
fotogréfico dao ao receptor uma noc¢édo da relacdo espago-tempo, em conjungdo com o
texto; assim, ajuda-o a compreender as associacdes e totalidades das matérias
jornalisticas. E ainda é possivel verificar a grande forca da plasticidade das imagens que
estampam a revista, o que justifica o peso dado a elas no projeto editorial da publicacéo.

A producdo fotografica na Realidade viabiliza a compreensdo da producéo
fotojornalistica brasileira como um todo, principalmente as fotografias de carater
humanistas e também documentais. Como observado anteriormente, imagens
documentais — diferentemente das fotografias jornalisticas — sdo consideradas
atemporais, assim como as imagens publicadas na revista, bem como os temas, que meia
década depois ainda podem ser considerados atuais. Por isso, hoje Realidade se apresenta
como documento de valor inestimavel para socidlogos, antropélogos e historiadores, por
retratar detalhadamente o Brasil de toda uma década, que ainda se valida (LEITE;
VIEIRA, 2013).

Mesmo que o recorte temporal aqui apresentado tenha sido dos primeiros anos de
publicacdo, a amostragem examinada traz indicios do que era a revista como um todo. Ao
longo dos dez anos de publicacdo, Realidade conseguiu expor varias faces de um mesmo
tema em diversos pontos do pais. Acredita-se, entdo, que as fotografias, assim como o
jornalismo irreverente e contestador feito pela revista, podem levar a reflexdes sobre as
abordagens e consideracdes dos temas tratados. A fotografia no periddico, como vista

neste estudo, € mais do que um mero complemento, é parte do todo, tdo importante quanto
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o texto. Pensar a fotografia na Realidade é, portanto, reconhecer seu tom ensaistico, suas
marcas autorais e, principalmente, seu carater humanista, imposto ndo so6 pelo seu projeto
editorial, mas também pela vontade dos fotografos de fazerem algo novo, cobrirem
assuntos que até entdo ndo eram pautados, ou, até mesmo, novas perspectivas de temas ja

Vistos em outros meios.
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