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RESUMO

Este trabalho realiza um estudo acerca das relacdes entre as linguagens publicitéria e
cinematogréafica dentro do trailer com a finalidade de analisar a utilizacdo de estratégias
persuasivas como forma de prender a atencdo do consumidor. Para tanto, desenvolve-se
0 conceito de movie marketing, uma definicdo sobre trailer e uma exemplificacdo de
elementos de ambos os discursos citados que podem ser, recorrentemente, encontrados
nos materiais de divulgacdo em questdo. ApOs esse momento, um estudo de caso —
baseado na analise de imagem — do trailer do Esquadrao Suicida nos permite localizar tais
elementos no video e compreender o valor de uma peca que busca, a0 mesmo tempo,
entreter e cumprir seus objetivos mercadoldgicos.

PALAVRAS-CHAVE: Movie marketing; trailer; Esquadrdo Suicida.

Introducéo

Aproveitar o final de semana com a familia, descansar depois de um dia de
trabalho ou assistir aquele filme que todo mundo esta comentando. Os motivos podem
ser diversos e incontaveis, porém a busca constante do ser humano pelo entretenimento é
um fendmeno cultural que tem chamado a atengéo dos estudiosos e se tornado o principal
combustivel de uma das industrias que mais crescem no mundo: o cinema.

Essa expansdo estd, acima de tudo, ligada a uma série de engrenagens que
movimentam os bastidores da industria, incluindo um espaco reservado para a
publicidade. Ela é a responsavel por divulgar o filme desde o seu andncio, maximizar a
audiéncia e possibilitar que o0 mesmo se destaque, aos olhos do espectador, entre as
dezenas de longas que estreiam todas as semanas. E quanto mais rapida for essa atuacao,
melhor, ja que “a quantia arrecadada nas bilheterias nos trés primeiros dias da estreia

nacional de um filme sela o seu destino como sucesso ou fracasso” (DONATON, 2007,

p. 89).

! Trabalho apresentado na IJ 8 — Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo do XXI111 Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regido Sudeste, realizado de 7 a 9 de junho de 2018.
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3 Orientador do trabalho. Prof. Ms. do Departamento de Comunicagéo Social da UFES, email:
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O trailer € uma das pecas mais importantes desse processo, ja que sua principal
forca persuasiva estd na possibilidade de se relacionar com o espectador de forma
parecida com um filme. Ele funciona como uma peca de entretenimento que informa,
diverte e, em varias ocasides, viraliza através da redes sociais. O fato de um dos videos
de divulgagdo de ‘Star Wars: O Despertar da Forga’ ter sido assistido 112 milhdes de
vezes em apenas 24 horas (DOMINGOS, 2015) é um bom exemplo desse
comportamento.

Partindo entdo dos questionamentos acerca da construcdo de estratégias
persuasivas nos trailers, esse estudo busca, entre outras coisas: compreender sua
relevancia na divulgacdo de um filme; identificar a presenca de elementos suasorios
tipicos da publicidade tradicional e como eles atuam junto com a linguagem
cinematografica; apontar rapidamente a importancia da trilha sonora e da montagem nesse
conjunto; e, por fim, unir tudo com o objetivo de analisar a plasticidade presente no
segundo trailer do longa Esquadrédo Suicida.

Para isso, 0 artigo se encerra justamente com uma analise do segundo trailer de
Esquadrdo Suicida que serd fundamentada pela metodologia de leitura e analise da
imagem, partindo da compreensdo das “mensagens visuais como produtos
comunicacionais” (COUTINHO, 2006, p. 330-331) que podem estar inseridos em
inimeros meios de comunicagdo de massa. Dentro disso, o trabalho seguira a linha de
estudos que investiga as imagens em movimento atraves da atribuicdo de sentidos, e a
relagdo entre a imagem analisada e o “papel daquela mensagem visual em determinado
género ou categoria da linguagem audiovisual” (COUTINHO, 2006, p. 343).

Os enquadramentos, as cores, a trilha sonora, o encadeamento das cenas e todas
outras caracteristicas presentes em uma imagem em movimento sao elementos e aspectos
técnicos que carregam significacdes proprias ao serem analisados de forma separada e
conjunta, visto que, segundo o proprio Coutinho (2006), esses valores dialogam entre si
na leitura de imagem. Em outras palavras, a utilizagédo de um plano geral pode significar
0 estabelecimento do espaco onde ira ocorrer uma acdo quando analisado solitariamente,
mas pode adquirir novos sentidos de acordo com a justaposicdo de duas figuras. Nesse
caso, o trailer se torna um 6timo exemplo por selecionar diversas cenas do filme a partir
do seu potencial persuasivo e reorganiza-las com o intuito de gerar uma narrativa propria
(AISSE, 2015).
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Movie Marketing

O ato de entrar em uma sala de cinema para assistir um filme esta intimamente
ligado ao entretenimento, porém, de acordo com Santos (2004), poucas pessoas lembram
que essas producdes nascem cercadas por uma logica empresarial, que envolve estddios,
investidores, grandes astros e milhares de longas produzidos por ano. Uma engrenagem
bastante complexa que, por estar inserida no contexto capitalista, muitas vezes visa o
lucro em primeiro lugar, principalmente no caso dos grandes blockbusters. Segundo
Schimkowitz*, mais pessoas precisam assistir esses filmes para que o dinheiro investido
retorne, enquanto, a0 mesmo tempo, muitos langamentos competem tanto pelas salas de
exibi¢do quanto pela atengdo dos espectadores. E nesse sistema, onde “um bom filme
pode passar despercebido [...] se ndo tiver uma boa promocao” (SANTOS, 2004, p. 20),
gue o0 movie marketing ganha importancia.

A ferramenta em questéo origina-se na definicdo do marketing, que, entre tantos

conceitos, pode ser estabelecido como:

[...] o conjunto das atividades que, a partir do estudo constante do
consumidor, e das tendéncias do mercado, chega & definigdo e
fabricacdo do produto ou servico, a sua composicao, distribuicdo e até
utilizacdo final, procurando compatibilizar os interesses do consumidor
e da empresa (BARBOSA; RABACA, apud AISSE, 2015, p. 28).

Todas as acOes da empresa, que irdo acompanhar esse processo do inicio ao fim,
devem ser planejadas e organizadas através de um composto de marketing, definido por
Kotler (apud SANTOS, 2004, p. 16) como “grupo de variaveis controlaveis [...] que a
empresa utiliza para produzir a resposta que deseja no mercado alvo”. Conhecidos
popularmente como os 4P’s, as principais variaveis séo nomeadas como produto, preco,
praga e promocao.

Tudo que o movie marketing® faz é aplicar tais fatores no mercado
cinematografico com o objetivo de “maximizar a audiéncia para um filme, incentivando
e criando mercado, ampliando o publico e consequentemente elevando os lucros [...]”
(SANTOS, 2004, p. 18). Nesse caso, 0 produto vai se referir ao proprio filme, o preco ao
valor do ingresso cobrado pelo exibidor e a praca ao local de exibicéo e sua data de estreia,

enquanto a promogéo vai estar ligada a comunicagdo que envolve os longas, buscando

4 Acesso em 29 mai. 2017
5 Nomenclatura e definigdo de Movie Marketing utilizadas neste trabalho foram desenvolvidas por Santos (2004).
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sempre alguma forma de “tornar o consumidor propenso a assistir a um filme especifico”
(AISSE, 2015, p. 28).

Considerando que o departamento de marketing ndo tem pleno controle sobre o
resultado final da produgéo, os locais de exibi¢cdo no mundo todo ou o preco cobrado por
cada cinema, a Gltima variavel se tornou uma das pecas mais importantes na divulgacao
de qualquer filme desde os primdrdios do cinema, quando, segundo Aisse (2015), 0s
irmaos Lumiére ja se destacavam por divulgarem suas invencdes com cartazes fixados
pela cidade. Hoje a dimensdo desse trabalho aumentou tanto que, em 2009, cada dolar
gasto na producdo de um blockbuster correspondia a cerca de 51 centavos usados para
promover o0 mesmo nos Estados Unidos e no Canadad (GERBRANDT, 2010).

Com metade do or¢camento total em jogo e, de acordo com Gerbrandt (2010), a
necessidade de criar reconhecimento instantaneo para novas marcas, as estratégias de
movie marketing precisam conquistar a atencdo dos possiveis fds desde o anuncio da
producdo e visar a maior arrecadacgao possivel nas suas primeiras — e decisivas — semanas
de exibicdo. Para isso, € preciso prestar atencdo nos consumidores e no mercado em que
estes estdo inseridos para “se comunicar de forma aperfeicoada com o publico-alvo em
questio” (COVALESKI, 2015, p. 163).

Entre apostas ousadas no universo digital e utilizacdo de ferramentas tradicionais
da publicidade, o responsavel pela promogao do longa conta com “uma ampla cadeia de
veiculos e pecas promocionais para divulgar seu filme, cabendo a ele julgar o que sera
mais apropriado para determinado langamento” (SANTOS, 2004, p. 26). O objetivo,
segundo Santos (2004), é escolher as melhores maneiras de se comunicar com seu proprio
publico em meio a pbsteres, comerciais televisivos, artes impressas para jornais e revistas,
spots de radio, participacdo de festivais, sessdes de pré-estreias, produtos licenciados,

entrevistas de astros, divulgacdo do making of na internet e trailers.

Trailer

O trailer — que surgiu em 1910 e assumiu diversos formatos e linguagens distintas
durante sua evolucédo — é considerado o “melhor investimento em divulgagéo e a principal
ferramenta de marketing do filme” (SANTOS, 2004, p. 27), principalmente por conseguir
“cativar aqueles que nao tém nenhum envolvimento prévio com a obra” (AISSE, 2015,

p. 39).
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Dentro dessa proposta, tal produto midiatico pode ser definido, da forma mais
simples possivel, como “a prévia de um determinado filme” (SANTOS, 2004, p. 55) que
vird a ser lancado futuramente, sendo geralmente exibida antes de uma producédo em
cartaz nos cinemas. Atualmente, a divulgacdo de materiais promocionais em primeira
mé&o em site, canais do YouTube ou eventos especificos acabou ampliando essa forma de
consumo, porém ndo conseguiu alterar o fato do trailer ser basicamente “um texto
cinematografico conciso e direto que serve tanto como atracdo quanto persuasao [...]”
(KERNAN, 2004, apud AISSE, 2015, p. 35).

Enquadrado nos “padrdes da propaganda institucional que tem por objetivo
informar, persuadir e predispor favoravelmente as pessoas em relagcdo a um produto ou
marca” (SANTOS, 2004, p. 53), o trailer utiliza cenas selecionadas de forma meticulosa
e relnem certos elementos discursivos do cinema e da publicidade para conquistar a
atencdo consumidor da mensagem e cumprir seus objetivos mercadoldgicos. Mais do que
iSs0, assim como em todo anuncio, a linguagem proposta nesse tipo de video “procura se
comunicar de forma aperfeicoada com o publico-alvo em questdo, onde cada detalhe,
cada frame, parece ser devidamente estudado e escolhido para produzir o efeito de sentido
desejado” (COVALESKI, 2015, p. 163).

Em outras palavras, “o trailer ¢ uma mensagem publicitdria criada a partir de
enredo ja determinado e de imagens ja produzidas” (SANTOS, 2004, p. 93) previamente
para o cinema. E basicamente uma mescla entre publicidade e cinema que “possui logicas
e argumentos proprios” (AISSE, 2015, p. 35) na sua estrutura narrativa, impedindo assim
que o mesmo seja definido apenas como cinema, publicidade ou uma simples combinagéo
entre os dois.

Contando com um processo de edicao que “desfaz a montagem do filme ¢ a refaz,
de modo a imprimir um novo significado” (KERNAN, 2004, apud AISSE, 2015, p. 36),
os videos de divulgagdo em questdo manipulam géneros, sensacOes e expectativas através
do encadeamento de elementos impactantes, do ritmo da narrativa, da escolha da trilha
sonora e da apropriacdo de Varios recursos persuasivos tipicos da publicidade. Uma
mistura que adiciona valor de entretenimento a peca, facilita sua absor¢do e aumenta
consideravelmente sua eficacia (COVALESKI, 2015).

Como serda possivel notar na anélise que conclui esse trabalho, a construgdo de um
trailer apropria-se de enquadramentos, movimentos de camera e outras técnicas utilizadas

pela linguagem cinematografica, enquanto também recorre frequentemente a elementos
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publicitarios, como o humor, o erotismo, as cenas surpreendentes, a participacao de atores
famosos e os classicos apelos a autoridade. Tudo, como jéa foi dito, para chamar a atencéo
dos espectadores em potencial, destacar as qualidades do filme cujo o lancamento esta
sendo divulgado, promover o potencial narrativo da obra, fixar tal conteddo na memaria
do publico até a data da estreia (tanto por repeticdo do trailer, quanto por qualidade) e,
finalmente, garantir o cumprimento do seu objetivo mercadoldgico: levar pessoas ao

cinema.

Estudo de Caso: Segundo Trailer de Esquadréo Suicida

Baseado nos quadrinhos criados pelo roteirista Robert Kanigher e publicados pela
primeira vez pela DC Comics em 1959 (ASSIS, 2016), o filme do Esquadréo Suicida foi
anunciado pela Warner Bros. em outubro de 2014 como parte de uma série de
lancamentos conectados ao universo de super-herois apresentado em Homem de A¢o
(2013). Sob o comando do diretor e roteirista David Ayer, a trama acompanharia, assim
como no material original, um grupo de vilGes extremamente perigosos que Sao
recrutados para uma missao secreta em troca da diminuigéo de suas penas.

A expectativa em torno da producdo era grande e o investimento proporcional
pode ser comprovado pela contratacdo de astros como Will Smith, Margot Robbie, Cara
Delevingne, Viola Davis e Jared Leto para interpretar os protagonistas. No entanto, nada
disso conseguiu impedir que o0s bastidores estivessem cercados por problemas
relacionados a pressa e a indecisdo dos executivos do estudio (MASTERS, 2016). A
contratacdo de Ayer foi considerada uma aposta arriscada, o roteiro foi escrito em poucas
semanas e aprovado sem as constantes revisdes dos produtores e, pra piorar, a recep¢ao
pouco calorosa de Batman vs. Superman mudou a opinido dos chefes do estudio sobre
como deveria ser 0 longa. A equipe precisou se reunir para regravar muitas cenas e até
mesmo a Trailer Park, agéncia responsavel pelo primeiro teaser do longa, foi contratada
para trabalhar em uma nova versdo do longa.

Da mesma forma, a campanha de divulgacao também sofria com o vazamento de
um video preparado exclusivamente para a Comic Con de San Diego e com as constantes
mudancas de tom da producdo como um todo. Por mais que as mudancas sejam
perceptiveis nos posteres e no ritmo de cada trailer divulgado, a resposta positiva do

publico ainda era visivel nos nimeros e comentarios sobre os materiais produzidos
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(WARNER BROS. PICTURES, 2016). Além disso, mesmo com uma recepc¢do geral
bastante morna e a construcdo de um boca a boca negativo com o passar dos dias, a
arrecadacao de 134 milhdes de dolares na semana de abertura (BOX OFFICE MOJO,
acesso em 16 jun. 2017) também pode ser usada como prova da efetividade dos trailers.

Com dois minutos e trinta e um segundos de duragéo, o segundo trailer — lan¢ado
no dia 19 de janeiro de 2016 — assumem algumas das comentadas mudancgas de tom ao
incluirem mais piadas e cores na mistura entre acdo e melancolia que havia sido
apresentada no material anterior, porém se destaca como obra audiovisual e publicitaria
em diversos aspectos.

O primeiro deles esta no uso de Bohemian Rhapsody, gravada pelo Queen em
1975, como trilha musical, considerando a importancia da cancao para o rock mundial e
o fato da mesma ser “tao selvagem quanto os personagens do filme” (FELTER, 2016,
traducdo nossa). A letra captura a possivel loucura presente no filme e se encaixa
perfeitamente com diversas cenas escolhidas, enquanto a melodia torna-se uma
ferramenta essencial para ditar o ritmo da montagem. As partes musicalmente distintas
da obra servem com acompanhamento tanto do inicio mais dramatico, com o piano,
quanto das montagens de acdo que aceleram ao som dos solos de guitarra.

Além de seguir o andamento da mdsica, o trailer também desenvolve-se a partir
do modelo dos trés atos: a primeira parte corresponde a ambientagdo dentro da narrativa,
a segunda refere-se a apresentacdo do conflito principal da trama e o final aumenta a
pulsacdo da montagem para flertar com o climax da historia. Nesse caso, 0s atos
acompanham respectivamente a apresentacdo basica dos personagens principais, suas
caracteristicas e sua condi¢do antes da missdo; a descricdo da missdo e suas possiveis
complicacdes; e a exibicdo de cenas de acdo correspondentes ao climax, incluindo o

vislumbre do possivel antagonista e explosdes cheias de efeitos especiais.

1° Ato

Seguindo esse padrao de forma quase literal, o trailer comeca justamente com um
plano aberto da area interna de Belle Reve para situar o espectador em um dos cenarios
mais importantes do longa. E um plano que ajuda a introduzir o espectador nesse universo
completamente novo de forma sutil, antes de causar qualquer estranhamento através dos

gritos do Capitdo Bumerangue e da consequente revelacdo de outras personas que possam
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ser consideradas diferentes nos planos seguintes. Seguindo a mesma finalidade e
aproveitando os planos médios e close-ups, o video identifica os personagens do longa e
apresenta suas principais caracteristicas, habilidades e importancias narrativa em
sequéncias que, provavelmente, carregam a mesma funcéo no longa-metragem.

Apods o surgimento das respectivas logos da Warner Bros. e da DC Comics, 0
trailer constroi toda uma montagem que tem como objetivo estabelecer a sensacdo de
ameaca presente no local através das precaucdes tomadas pelos guardas ou dos olhares
assustados dos cientistas que se deparam com o Crocodilo. Particularmente, a sequéncia
envolvendo o Pistoleiro nos sugere que ele ndo foge da briga, mesmo estando cansado ou
debilitado. A construcao de um personagem que, apesar de vildo, € humano e determinado
pode gerar alguma identificagdo com o publico, considerando a importancia de
estabelecer elos entre os valores do consumidor e do produto (FIGUEIREDO, 2014).

Além disso, essa sequéncia revela pela primeira vez uma das caracteristicas tipicas
da montagem de trailers: a edicdo descontinua como forma de gerar significados
diferentes e nublar a percep¢dao o publico. No cinema, o espectador “tende a ligar dois
planos que se seguem” (JULLIER; MARIE, 2009, p. 44) e, por isso, a mudanca de cenario
— e, quem sabe, de contexto — entre a entrada dos guardas na cela do Pistoleiro e o
espancamento deste pode passar totalmente despercebida, ressignificando ambas as
cenas.

Apos a retirada dos criminosos de seus carceres, o humor é utilizado como
elemento persuasivo pela primeira vez quando 0 mesmo Pistoleiro compara sua situacao
com um teste para ser animadora de torcida. A questdo € que a presenca da levada mais
dramatica de Bohemian Rhapsody cria um duplo sentido, adicionando um toque de ironia
ainda maior na piada. Esse tom condiz com o ambiente apresentado pelo trailer até entéo,
com excecdo de uma Arlequina que aparenta ser muito mais “alegre” que seus
companheiros de protagonismo. O fato dela saudar os soldados com um sorriso no rosto,
enquanto o Capitdo Bumerangue e o Amarra distribuem socos, ja pode cotar como um
indicativo de que ela vai se destacar do restante dos personagens no filme.

Apesar do préximo encadeamento de cenas ainda estar relacionado a apresentacao
dos protagonistas, ele combina imagem e trilha musical ao mostrar um plano aleatério
das portas da prisao se abrindo com o verso que diz “adeus para todos”, indicando a saida
deles para cumprir sua tarefa. Com a ficha do Pistoleiro em suas méos, Rick Flag —

retratado como alguém com acesso aos detalhes da missdo — descreve seus comandados
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a partir de sua habilidade principal. A Magia surge pela primeira vez com certa estranheza
no visual, ao mesmo tempo que os trejeitos animalescos do Crocodilo (que também
flertam com a persuasao através do horror), a suposta loucura da Arlequina e a amplitude
dos poderes do El Diablo séo reforcados por meio da repeticdo. O corte final do filme
revela que esses fatores sdo realmente centrais a narrativa.

No fim desse trecho, a mdsica é cortada para dar espaco para a primeira piada
assumida: a Arlequina comeca a discutir com as “vozes da sua cabeca” sobre matar todas
as pessoas da cena, enquanto a edigédo alterna entre planos que mostram a reacdo dos
outros sujeitos a cena. As expressdes faciais de Margot Robbie tornam a cena mais
divertida e, ao sugerir que a proposta real pode ser pior do que a morte, a personagem
conclui a piada de forma inesperada (fator importante no humor) e ainda deixa o publico
curioso sobre a relacdo dela com a insanidade. No caso de um trailer, a curiosidade acerca

de qualquer aspecto do produto final vale como um ponto a favor da persuaséo.

2° Ato

A partir desse ponto, o video entra em seu segundo ato, a trilha musical ganha
mais presenca e a proposta passa a ser a exposi¢do do conflito que ird mover a narrativa:
nesse caso, a tal missdo suicida que deverd ser cumprida pelo Esquadrdo. A tarefa é
explicada através de uma narracdo in off que percorre varias cenas de acdo em plano
aberto, onde — mais uma vez — a edicdo se encaixa perfeitamente com a mdsica e a
estranheza dos cendrios destruidos surge como um elemento persuasivo muito
importante®. Entre os pontos que também chamam atengdo estdo a reunido quase completa
do grupo em um unico plano, diversas cenas de acdo que demonstram as habilidades dos
personagens, lutas corpo a corpo e mais uma piada da Arlequina auxiliada pela pausa
acertada da mausica, reunindo quase tudo que o publico comum espera de uma producao
como Esquadrdo Suicida.

Essa sequéncia encerra-se com a primeira aparicdo do Coringa, 0 Unico
personagem do filme que ja havia sido adaptado para o cinema com sucesso. O foco nele
pode ser explicado pela nogdo de que “a retomada de personagens carismaticos ¢ sempre

uma saida estratégica, bem vista pelo anunciante e bem aceita pelo publico”

6 Os cenarios destruidos, nesse caso, remetem a cenas de agdo grandiosas — um elemento muito esperado em filmes
do género agdo — e acionam a curiosidade do espectador sobre o que aconteceu ali.
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(COVALESKI, 2015, p. 28). Ao som do trecho de Bohemian Rhapsody cuja a letra
termina em “tem um diabo reservado pra mim”, as cenas seguintes mostram possiveis
vilBGes secundarios e retomam a participacdo do Coringa para revelar sua tdo iconica risada
no meio de um quarto cheio de armas.

Como de costume, a transi¢do entre as montagens de acdo é marcada pelo humor.
Nesse caso, a cena escolhida ndo funciona como uma piada de forma isolada, mas assume
conotacdes engracadas por conta do bom uso da linguagem cinematografica para
estabelecer o contexto de guerra e, mais uma vez, do corte da masica na hora certa. Ou
seja, a visdo do Capitdo Bumerangue abrindo uma latinha de bebida escondido atrés de
um carro é um 6timo exemplo da unido de aspectos publicitarios e cinematogréaficos,

considerando ainda que esse momento ndo consegue alcancar o mesmo efeito no filme.

3° Ato

Essa cena também assinala 0 comeco do terceiro ato do video: a musica cresce
para entrar na sua sessdo mais rock n’ roll, 0s cortes ficam mais ageis e as cenas escolhidas
priorizam momentos que paregam mais proximos do encerramento do longa. I1sso néo
precisa necessariamente ser verdade, mas os relances de agdo com cara de climax e a
presenca da frase “Worst Heroes Ever”’ como slogan — elemento publicitario que
geralmente encerra as pecas — também colaboram com a construcdo desse sentido de
concluséo.

A escolha de cenas pontualmente marcantes com a finalidade de despertar a
curiosidade do publico também continua: a Arlequina, com seu bastdo, pode ser vista em
evidéncia a frente de soldados numa passagem que foi bastante usada durante divulgacéo;
um jogo de causa e consequéncia® que alterna a maior demonstracio de poder do El
Diablo, enquanto a Arlequina faz cara de surpresa, indicando uma relagéo entre os dois
momentos que ndo existe no corte final; e o salto do Coringa no tanque de acido para —
supostamente — salvar a Arlequina. Essa cena faz referéncia a criacdo da personagem,
mostra o surgimento das cores dos cabelos do casal e apela, pela primeira vez, ao amor

como elemento persuasivo. O cinema de acdo costuma flertar com esse recurso para se

" Tradugéo: Piores herois de todos os tempos.
8 Plano de consequéncia que, dentro de uma relagéo causal, é denominada por Jullier e Marie (2009) como reaction
shot, ou plano de reacéo.
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conectar com o publico e o fato do trailer escolher a cena exata em que as tintas formam
um coracdo deixa 0 objetivo ainda mais claro.

Ap0s varios planos que repetem a relacdo do Crocodilo com o horror e usam 0s
efeitos especiais como apelo publicitario (CARRASCOZA, 2008), a cena escolhida para
encerrar o trailer € uma piada envolvendo o roubo de uma bolsa no meio da cidade
destruida, relembrando o espectador que os protagonistas sdo, antes de mais nada, vildes.
O momento esta ali para reforcar — atraves de uma piada — a natureza dos personagens e
servir como sacada que encerra 0 video com uma risada para manté-lo na memoria do
espectador®. Nesse contexto, a cena parte de um plano aberto para estabelecer a
localizacdo da agdo, corta para a reagdo dos outros sujeitos a estranheza da cena e usa um
plano médio focado nas nadegas da Arlequina.

Ela é a principal personagem feminina do longa e ja possui um longo historico de
sensualidade nos desenhos e nos quadrinhos, logo tanto a concepgdo dessa cena pelo
diretor, quanto sua escolha para o trailer correspondem a uma exploracdo proposital do
erotismo como elemento persuasivo muito comum na publicidade tradicional. Sempre
disfarcando o apelo sexual com o humor, a divulgacdo ja usou planos da propria
Arlequina trocando de roupa e sendo observada pelos membros do Esquadréo por conta
do uniforme em outros materiais de divulgagé&o.

Ap0s esse momento, o trailer ainda traca o ultimo paralelo entre os personagens e
a letra de Bohemian Rhapsody quando o logo cheio de cores e luzes surge ao som do
verso “nada realmente importa para mim”, remetendo, simultaneamente, as agdes do
Esquadrdo Suicida como vildes que ndo ligam para o préximo e ao fato deles estarem
naquela missdo por serem descartaveis.

Junto a identidade visual com o titulo da producéo, o trailer recorre ao elenco
repleto de famosos como elemento persuasivo. E interessante notar que alguns dos nomes
da lista j& venceram ou foram indicados ao Oscar, porém os longas de super-herdi, ao
contrario da maioria dos géneros, excluem essa informacdo por apoiarem-se mais no
espetaculo do que na capacidade de atuacdo dos intérpretes. Apds isso, 0 encerramento
caracteristico dos trailers acontece com o fornecimento da data de estreia, os créditos

finais com parte dos responsaveis pela producdo do longa e alguns avisos extras. Nesse

9 Segundo Cassacoza (2008), o poder persuasivo presente no uso das piadas na publicidade foi comprovado por um
estudo da McCollum Sipelman Worldwide que revelou que os “antncios humoristicos sdo mais memorizados que
outros tipos de antncios [..]” (CARRASCOZA, 2008, p. 133).
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caso, o anuncio de que o filme seria exibido em salas especiais funciona como ferramenta
persuasiva, considerando que ambos os formatos sdo reconhecidos pela grandiosidade da
projecdo, pela presenca de uma sonoriza¢do mais impactante nas salas e pela qualidade
superior da imagem.

E, j& nos seus segundos derradeiros, o trailer propde uma hashtag com o nome do
filme — presente também no final dos créditos — e usa uma frase afirmativa e direta ao
pedir que o espectador siga os perfis do filme no Youtube, Facebook, Twitter e Instagram.
Apesar deste video ndo trabalhar a possivel divulgacdo de materiais exclusivos pelas
redes sociais, o incentivo ao compartilhamento se tornou uma caracteristica essencial do

movie marketing.

Conclusdo

Considerando a proposta inicial de investigar a construcdo de estratégias
persuasivas em meio a linguagem cinematogréfica no trailer cinematogréfico, podemos
concluir que esse video de Esquadrédo Suicida faz bom uso da linguagem cinematogréfica
como forma prender a atencdo, balanceando o entretenimento, as informacdes sobre o
filme e as ferramentas tipicas da publicidade numa peca audiovisual que oferece uma
experiéncia agradavel ao publico com o objetivo de leva-los a adquirir o produto completo
posteriormente.

Nesse contexto, a peca proporciona minutos de diversdo e fruicdo estética sem
abrir mao das caracteristicas estruturais do trailer e de sua funcéo persuasiva. Mesmo que
o faca de forma dissimulada, o trailer investe no humor bem colocado entre os blocos de
acao, no erotismo presente nos segundos finais, na repeticdo dos elementos mais fortes
da trama e na construcéo de personagens interessantes pra conquistar a adeséo de diversos
publicos. A prépria montagem se encontra, segundo Santos (2004, p. 119), “subordinada
a intencdo de despertar interesse e gerar expectativa no espectador, sendo guiada para um
fim especifico de venda”.

E, além de tudo, o video ainda possui 0 mérito de alcancar seu objetivo sem
entregar coisas realmente importantes para o desenvolvimento da trama. Varias cenas
selecionadas parecem ter significados similares em relacéo a apresentacao de personagens
ou demonstracdo de poderes, enquanto outras assumem conotacdes alternativas fora de
seu contexto original, fugindo assim das reclamacfes dos consumidores que preferem

aproveitar a ida ao cinema da forma mais completa possivel.
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Considerando que a publicidade calcula e escolhe cada detalhe com o objetivo de
alcancar o efeito especifico (COVALESKI, 2015), outro dos grandes acertos dessa peca
estd na forma como a montagem assume o papel de criar uma conexao profunda entre
musica e imagem, provocando diversas ressignificacdes dentro do video. A escolha de
Bohemian Rhapsody é decisiva para construir o ritmo do video, estabelecer paralelos com
a personalidade dos personagens de forma sutil e, consequentemente, ajuda-lo a alcancar
seus objetivos comerciais.

E, acima de tudo isso, o segundo trailer de Esquadrdo Suicida mostra que as
discussdes sobre 0 movie marketing, o poder dos trailers e as oportunidades possibilitadas
pela unido entre comercio e entretenimento ndo podem ser encerradas apenas com esse
estudo. Este projeto é apenas um grdo de areia solto dentro de um tema bastante vasto e
que merecem ser explorado sob novos angulos, abrindo opg¢des de estudo em uma area
que cresceu e originou setores especializados em trailers (DONATON, 2007), lancando
ferramentas inovadoras no mercado e abrindo novas possibilidades profissionais para 0s

publicitarios.
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