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Resumo

O género musical rap surgiu nos Estados Unidos na década de 1970 e logo se tornou uma
ferramenta de luta contra a repressao racial vivida pelos afro-americanos. Porém, apesar
de ser reconhecido como um movimento de minorias, o rap é também historicamente
conhecido pelo seu teor machista quando, através de algumas letras, retrata a figura da
mulher utilizando termos pejorativos — fator que o torna um ambiente hostil a presenca
feminina. Sendo assim, o presente trabalho se prope a realizar uma revisao de literatura
sobre a cena hip-hop, com enfoque no elemento rap, a fim de fundamentar a construgéo
de um documentario que investiga o espaco ocupado pela mulher no rap da cidade de
Volta Redonda.
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Introducéo

O filésofo Douglas Kellner, ao se aprofundar nos estudos culturais, nos apresenta
o conceito de Cultura da Midia, através do qual demonstra como a cultura veiculada pelos
meios de comunicacdo é responsavel pela formacdo da identidade dos individuos da
sociedade. Kellner destaca também que este individuo, ao aprender a interpretar os
conceitos desta cultura, pode torna-la ferramenta de transformacéo social, assim como
fizeram 0s negros norte-americanos com o rap.

Surgido na década de 1970 nos Estados Unidos, o movimento hip hop, do qual o
rap faz parte, virou um veiculo de transmissdo da revolta a repressdo racial vivida por

estes individuos. Com sua populariza¢do no cenario norte-americano gragas aos avangos
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tecnoldgicos, 0 mesmo passou a se disseminar para fora do pais, tendo chegado assim ao
Brasil em meados dos anos 1980.

Porém, apesar de ser culturalmente reconhecido como uma espécie de arma de
uma transformacdo politico-social, 0 movimento também €é conhecido historicamente
pelo seu tom sexista, ao retratar em algumas de suas letras a figura da mulher utilizando
termos pejorativos como “vadia” e “cachorra”, ou quando como, por exemplo, a considera
“boa apenas para ir para a cama” — fator este que reflete na baixa presenca de rappers
mulheres no meio ao longo de sua trajetéria.

Levando estas questdes em consideracao, a presente pesquisa realiza uma reviséo
de literatura sobre a cena hip-hop, com enfoque no elemento rap, a fim de fundamentar a
construcdo de um documentario que investiga, de forma local, qual é o espaco da mulher
dentro do movimento rap de Volta Redonda e como a disputa por representacao no
discurso se configura neste contexto. Para isto, parte-se da hipotese de que apesar dos
esforcos para combater o machismo presente no rap, 0s avangos ainda sdo pequenos,
resultando na baixa presenca de mulheres no movimento, mas que com o surgimento de

coletivos para apoiar o protagonismo feminino neste cenario, este caso tende a mudanca.

Em busca da identidade

A questdo da identidade vem sendo amplamente discutida nas Gltimas décadas no
campo da teoria social. Porém, apesar do vasto estudo acerca do tema, a prdpria definicao
do termo “identidade” ¢ considerada um tanto complexa, como aponta o sociologo Stuart
Hall (2006), ao destacar que as opiniGes dentro da comunidade socioldgica estdo ainda
profundamente divididas, levando em conta que o assunto é recente e ambiguo.

Para melhor assimilacdo, parte-se da consideracdo de Moresco e Ribeiro (2015),
que definem a identidade cultural como “as particularidades que um individuo ou grupo
atribui a si pelo fato de sentir-se pertencente a uma cultura especifica” (MORESCO;
RIBEIRO, 2015, p. 170). Ou seja, ao refletirmos sobre identidade cultural, estamos
refletindo sobre pertencimento.

Em sua tentativa de compreender a questdo de um ponto de vista temporal, Hall
(2006) parte do preceito de que existem trés concepcOes de identidade, sendo elas
relacionadas aos sujeitos do lluminismo, socioldgico e pés-moderno. Segundo o autor (p.

10-11), tanto o sujeito do lluminismo quanto o sujeito socioldgico sédo formados por um
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“centro” — ou identidade. O que os difere € que no primeiro caso a identidade ja nasce
com o sujeito e 0 acompanha por toda vida, enquanto a identidade do segundo sujeito é
formado a partir de sua relacdo com o mundo e sua cultura.

Com a chegada da p6s-modernidade, no final do século XX, e com as mudangas
estruturais na sociedade causadas por ela, a visdo acerca de ambas as identidades citadas
anteriormente entra em declinio, dando espago para o surgimento da concepcao do sujeito
p6s-moderno. Este “novo” individuo vém sendo classificado como fragmentado, ou seja,
composto ndo apenas por uma, mas sim varias identidades, podendo elas serem até
mesmo contraditorias - caracteristica esta que traz a tona a questio da “crise de
identidade”, com o sujeito assumindo diferentes identidades em diferentes momentos.

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia.
Ao invés disso, a medida em que os sistemas de significacdo e representacdo
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais
poderiamos nos identificar — ao menos temporariamente (HALL, 2006, p. 13).

De acordo com os estudos de Bauman (2005), esta fragmentacédo identitaria € um
reflexo do que ele denomina como “era liquida-moderna”, onde caminhamos para uma
condicdo em que é praticamente impossivel encontrar um individuo que se encaixa em
apenas uma Unica “comunidade de ideias e principios”.

Tornamo-nos conscientes de que o “pertencimento” e a “identidade” ndo t€m a
solidez de uma rocha, ndo sdo garantidos para toda a vida, sdo bastante
negociaveis e revogaveis, e de que as decisdes que o proprio individuo toma, 0s
caminhos que percorre, a maneira como age — e a determinagdo de se manter
firme a tudo isso — sdo fatores cruciais tanto para o “pertencimento” quanto para
a “identidade” (BAUMAN, 2005, p. 17).

Um fator de grande influéncia na formacdo da identidade fragmentada é o
fendmeno da globalizacdo, que nas ultimas décadas tem sido responsavel por interligar
as sociedades e suas respectivas culturas, permitindo que estas se transformem
constantemente e de maneira rapida, através do intercambio cultural. Nesse sentido,
segundo Giddens (1990), "conforme areas diferentes do globo sdo postas em interconexao
umas com as outras, ondas de transformacéo social penetram através de virtualmente toda
a superficie da Terra” (GIDDENS, 1990, p. 12).

Castells (1999) destaca que o capitalismo globalizado teve forte influéncia na
revolucdo das tecnologias de informacao ocorrida a partir do século XX - o que resultou

na reestruturacdo dos meios de comunicacao, através do qual foi introduzido o que ele
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denomina como “sociedade em rede”, responsavel por interconectar o mundo. Este
cenario de transformacdes traz consigo novas possibilidades de identidade cultural.

A revolucdo da tecnologia da informacdo e a reestruturacdo do capitalismo
introduziram uma nova forma de sociedade, a sociedade em rede. Essa sociedade
é caracterizada pela globalizagdo das atividades econémicas decisivas do ponto
de vista estratégico, por sua forma de organizacdo em redes; pela flexibilidade e
instabilidade do emprego e pela individualizacdo da méo-de-obra. Por uma
cultura de virtualidade real construida a partir de um sistema de midia
onipresente, interligado e altamente diversificado. E pela transformacéo das bases
materiais da vida — o tempo e 0 espago — mediante a criagdo de um espaco de
fluxos e de um tempo intemporal como expressdes das atividades e elites
dominantes (CASTELLS, 1999, p. 17).

Martin-Barbero investiga a identidade cultural sob a perspectiva de que 0s meios
de comunicacdo sao responsaveis por transmitir novos modos de construcdo de
identidades, transformando assim a cultura local e seus individuos. Através de sua
abordagem, o autor defende a ideia de que o0s sujeitos ndo constroem suas proprias
identidades, e que elas sdo concebidas a partir de interacdes comunicativas.

[...] se a comunicacdo social diferencia-se da informacdo em sua impossivel
reducdo ao intercdmbio de mensagens, pois 0 que constitui sua especificidade
sociocognitiva € a producdo em comum de sentido, entdo, necessitamos deslocar
epistemoldgica e metodologicamente o foco da analise comunicativa: a) para a
institucionalizagdo discursiva, politico-econdmica e legal da interacdo social [...];
b) na dire¢do da construcdo de identidades sociais dos sujeitos enquanto “agentes
das interagdes comunicativas” (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 12 MORESCO;
RIBEIRO, 2015, p. 170 apud p. 178).

Sendo assim, pode-se considerar que o surgimento da “aldeia global” fortificou a
rede de comunicacdo deste novo mundo - agora globalizado -, permitindo que a cultura
de um ponto do planeta fosse transmitida instantaneamente a outro. Este fator, unido ao
consumismo da sociedade moderna, cria o fendmeno da “homogeneizacio cultural”,
como evidencia Hall (2006, p. 75), ao destacar que as diferencas culturais agora ficam
reduzidas a uma lingua e uma moeda universal, pelas quais todas as diferentes identidades
podem ser traduzidas.

Na sociedade globalizada, o consumo de mercadorias se tornou a mais nova forma
de se modelar a identidade. De acordo com Bauman (2001), o individuo pés-moderno,
que fantasia com o individualismo, vé no ato de consumir a possibilidade de criar
livremente sua propria identidade, manté-la enquanto desejar e recria-la quando julgar
necessario. “Numa sociedade de consumo, compartilhar a dependéncia de consumidor —
a dependéncia universal das compras — é condicdo sine qua non da liberdade de ser
diferente, de ter identidade” (BAUMAN, 2001, p. 98).
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Cultura da Midia e o rap como identidade

Caminhando de maos dadas com a cultura do consumo na sociedade globalizada,
tem-se o conceito de Cultura da Midia, cunhado pelo fildsofo norte-americano Douglas
Kellner (2001), através do qual busca compreender os impactos causados pela midia na
identidade do sujeito pds-moderno. Segundo os estudos do autor, 0s meios de
comunicacdo, além de transmitirem informacéo e entretenimento, sdo também fonte de
“pedagogia cultural”, pois ensinam ao individuo como se comportar, pensar e relacionar.

Pode-se compreender por cultura da midia toda a cultura veiculada através de
jornais, publicidade, televisdo, cinema, mdsica, etc, sendo ela responsavel por fornecer
modelos a partir dos quais o sujeito molda sua identidade, por meio de conceitos como
classe, etnia, raca, nacionalidade e sexualidade.

A cultura veiculada pela midia fornece o material que cria as identidades pelas
quais os individuos se inserem nas sociedades tecnocapitalistas contemporaneas,
produzindo uma nova forma de cultura global. Essa cultura é constituida por
sistemas de radio e reproducdo de som (discos, fitas, CDs e seus instrumentos de
disseminagdo, como aparelhos de radio, gravadores, etc.); de filmes e seus modos
de distribuicdo (cinemas, videocassetes, apresentacdo pela TV); pela imprensa,
que vai de jornais a revistas; e pelo sistema de televisdo, situado no cerne desse
tipo de cultura (KELLNER, 2001, p. 9).

A cultura veiculada pela midia se baseia no modelo de producdo de massa da
Industria Cultural, seguindo formulas, cddigos e normas convencionais — fator este que a
torna produto de uma cultura comercial, atendendo aos interesses de grandes empresas
capitalistas. Através dos meios de comunicagdo de massa, estes grandes conglomerados
comunicacionais veiculam signos e significados que induzem o individuo a se conformar
com a organizacdo social. Porém, como Kellner (2001) defende, a propria midia oferece
recursos que podem fortalecer o individuo em oposicao a esta configuracéo social, desde
que ele aprenda a Ié-la e critica-la.

Ainda de acordo com o autor, foi justamente o estudo e a interpretacdo da cultura
da midia que possibilitou o surgimento exponencial de diversos grupos de resisténcia as
ideologias hegemdnicas transmitidas pela midia, criando assim novas formas de cultura
e identificagdo. Como destaca Kellner (2001), a cultura da midia se tornou um “terreno

de disputa” ao qual grupos sociais e politicos de ideologias conflitantes lutam pelo

dominio. De acordo com o autor:
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[...] as diversas formas de cultura veiculada pela midia induzem os individuos a
identificar-se com as ideologias, as posicdes e as representacdes sociais e
politicas dominantes. [...] No entanto, o publico pode resistir aos significados e
mensagens dominantes, criar sua propria leitura e seu proprio modo de apropriar-
se da cultura de massa [...]. Além disso, a prépria midia da recursos que 0s
individuos podem acatar ou rejeitar na formacdo de sua identidade em oposicao
aos modelos dominantes (KELLNER, 2001, p. 11).

Dando procedéncia aos estudos acerca da cultura da midia, Kellner chega a
questdo da utilizagdo da mesma pelo negro — em especial o norte-americano — como
ferramenta de luta. Segundo o autor, “a cultura da midia reproduz as lutas e os discursos
sociais existentes, expressando os medos e os sofrimentos de gente comum, ao mesmo
tempo que fornece material para a formacdo de identidades e da sentido ao mundo”
(KELLNER, 2001, p. 203). Dentro deste contexto, a mdsica rap aparece como um
elemento significativo relacionado ao movimento hip hop, que vem sendo amplamente
utilizado por musicos negros como ferramenta de resisténcia a cultura de opressao racial,
disseminando seus significados, sons e vozes.

Foi na década de 1970, quando os Estados Unidos passavam por uma série de
embates sociais em defesa da cidadania, que o movimento hip hop nasceu nos guetos de
Nova York — mais precisamente no Bronx -, como um meio de denunciar os problemas
que a populacdo destes locais sofria, além de servir como uma ferramenta fortalecedora
de sua autoestima. Imigrantes jamaicanos e caribenhos - entre eles Clive Campbel,
também conhecido como DJ Kool Herc -, que sairam de seus paises em direcdo aos
Estados Unidos para fugir da crise econdmica, foram 0s responsaveis por promover ao
movimento o Seu primeiro suspiro.

O movimento hip hop teve como principais enunciadores 0s imigrantes
jamaicanos, da Ameérica Central e Caribe que, em virtude dos problemas
econdmicos e sociais sairam dos seus paises de origem em busca de melhores
condigdes de vida nos Estados Unidos. No entanto, tais problemas se acentuaram
nos guetos de Nova lorque, ambiente composto por gente pobre, negra, com baixa
escolaridade, dificuldades de arrumar emprego, caréncia de infraestrutura bésica,
violéncia, trafico, racismo. (SAMICO, 2013, p.35).

De acordo com Leal (2007), Kool Herc foi considerado o primeiro DJ a realizar
experimentacdes em mesas de som ao levar seu equipamento para as ruas de Nova York,
recriando as block parties — festas ao ar livre de origem jamaicana. Outra tradicdo que
trouxe de seu pais de origem foi a dos toasters, que realizavam rimas improvisadas em

cima de batidas de reggae — estes que futuramente passariam a ser conhecidos como
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Mestres de Cerimonia (MC'’s). N&o se deve confundir, no entanto, a figura do MC com a

do rapper.

Ao contrério do que se imagina, 0 MC nada tem a ver com o rapper; sua origem
jamaicana precede o surgimento do rap no Bronx. Além disso, 0 MC cria versos
de pronto, enquanto o rapper os elabora antes no papel. Ainda que nada impeca a
possibilidade de um MC ser um rapper ou vice-versa, cada elemento possui seu
valor distinto (LEAL, 2007, p. 26).

Com a crescente popularidade das festas de Herc, outros DJs, como Afrika
Bambaataa e Grandmaster Flash, passam a aderir ao novo estilo de discotecagem,
utilizando bases de funk e soul. Foi Gradmaster, alids, o responsavel por quebrar o
costume de apenas palavras de ordem serem exclamadas durante a mixagem de som,
dando origem a figura do rapper e ao novo género musical. “Em um ato de criatividade
ousada, o quinteto The Furious Five, produzido por Grandmaster Flash, implanta uma
linha de versos completos e rimados. Surge a primeira letra de rap”, (LEAL, 2007, p. 32).

O rap (rhythm and poetry*) é formado por rimas e poesias faladas de forma rapida
e marcadas por batidas fortes, por onde os rappers transmitem as experiéncias vividas no
dia-a-dia, e se trata de um dentre os cinco pilares que formam o movimento cultural de
manifestacdo politico-social denominado hip hop: mdsica e poesia (RAP/MC’s),
discotecagem (DJ- instrumental), danca (break), artes plasticas (grafite) e conhecimento,
este que consiste nos principios e na politizacdo do movimento.

Seu solo musical brota do soul e do funk de James Brown. Nas festas, eram
distribuidos microfones aos jovens que faziam interferéncias no baile a partir da
improvisacao de discursos ao som das batidas musicais. Surgiram, entdo, os MCs
ou Mestres de Cerimonias no qual fundidos ao Dj (disc-jockey) formam o Rap
(SAMICO, 2013, p. 36).

Kellner enxerga o rap como um “féorum cultural em que os negros urbanos podem
expressar experiéncias, preocupacdes e visdes politicas” (KELLNER, 2001, p. 230).
Porém, como forum cultural, o mesmo é campo de disputa entre diversas vertentes do
género, que divergem em uma série de pontos. Se de um lado se tem o rap voltado para
questdes sociais e politicas, em contrapartida tem-se também o gangsta, que glorifica a
vida de crimes, drogas e a misoginia.

Tendo comecado no underground, apenas com apresentagdes em clubes noturnos,
foi apenas nos anos 1980 que o rap teve sua explosdo através do langcamento de CDs e

videos musicais que criaram uma nova forma de identificacdo para o jovem negro

4 Tradug&o: ritmo e poesia.
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revoltado com a realidade na qual estava inserido. “A musica tocava uma corda sensivel,
e as gravacOes de rap estavam nas paradas de sucesso, levando as gravadoras a
produzirem cada vez mais albuns desse tipo de musica”, (KELLNER, 2001, p. 231).

Vale destacar que, apesar de o rap ter nascido em berco afro-americano, segundo
matéria publicada pelo site Billboard, o primeiro grande sucesso do género foi a musica
“Rapture”, lancada em 1981 pela banda de rock Blondie, liderada por Debbie Harry e
formada exclusivamente por integrantes brancos. Foi a primeira vez que uma musica com
elementos do rap alcancou o 1° lugar no Hot 100 Chart da Billboard americana.

Foi na década de 1990 que o rap atingiu o patamar do mainstream, quando, ao ter
0 seu potencial comercial percebido, grandes gravadoras comegaram a olhar para o género
com outros olhos, lancando nomes como 2 Live Crew, N.W.A., Ice-T, Ice Cube, Sister
Soujah e Queen Latifah. Como reflexo desta populariza¢do, 0 movimento passou também
a ser exportado para diversos pontos do mundo, se consolidando especialmente em
espacos urbanos similares ao que nasceu, habitada por sujeitos marginalizados perante a
sociedade e em situacdo de pobreza (CARVALHO, 2011, p. 45).

Cenario brasileiro

Em solo brasileiro, o movimento hip hop desembarcou pela primeira vez ainda na
década de 1980, na cidade de Sao Paulo, através de equipes gque realizavam bailes de soul.
Dois filmes também tiveram papel importante nessa importacdo cultural: Beat Street —
que apresentava 0 movimento hip hop como um estilo de vida — e FlashDance — que
retratava uma batalha de break.

Segundo Carvalho, os primeiros rappers brasileiros surgiram através de equipes
de break que se encontravam no centro de Sao Paulo. “Primeiro na Praga Ramos, depois
na rua 24 de maio e, finalmente, na Estacdo Sdo Bento, que se tornou uma espécie de
santuario desse movimento no Brasil” (CARVALHO, 2011, p. 46). Em 1988 surge o
primeiro registro do género musical na capital paulista, através de uma coletanea lancada
pela gravadora Eldorado.

Um dos primeiros registros fonograficos do rap brasileiro em vinil que se tém
noticia expressa bem como o hip hop estava integrado e era praticado em sua
amplitude por cada adepto da cultura. O disco de vinil “Hip Hop: Cultura de Rua”
nada mais é do que uma coletanea de composigdes de rap’s gravadas pelos b-
boys que frequentavam a Estacdo Sdo Bento do metré56 (SILVA, 2012, p. 80).
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Como destaca Corniani (2002), as primeiras rimas do rap nacional eram
“ingénuas”, relatando o cotidiano dos b boys e até mesmo suas histdrias de amor ao inves
de conter criticas sociais. Porém, com o passar do tempo e em reflexo a repreensdo da
policia em cima destes sujeitos que se agrupavam em areas urbanas, o cenario foi
mudando. “O Rap ja era uma forma de protesto por si s6. Mas com o tempo foram
surgindo as letras mais criticas, onde o que estava em pauta eram os problemas das
periferias, a discriminagdo racial, religido e a violéncia” (CORNIANI, 2002, p.13).

Ja na década de 1990, com a popularizacdo do movimento, o0 rap passou entdo a
conquistar seu espaco na midia, ganhando as radios e a industria fonogréfica. De acordo
com Leal (2007, p. 144), a radio Bandeirantes FM (SP) — atual Band FM - ¢é considerada
a pioneira na transmissdo do rap no Brasil, através do programa Estadio 33, criado pela
equipe de som Chic Show. Logo surgiram entdo os primeiros nomes de sucesso, Como
Thayde, DJ Hum, Pavilhdo 9, Detentos do Rap, Cambio Negro, Xis & Dentinho, Planet
Hemp, Gabriel, O Pensador e Racionais MC’s.

Atualmente, o rap segue sendo um género amplamente veiculado pelas radios do
pais, tendo como principais representantes artistas como Marcelo D2, Emicida, Criolo,
Cone Crew e Karol Conka, além dos ja veteranos Planet Hemp e Racionais MC’s. Porém,
apesar de ter alcangado o patamar do maisntream, o movimento ndo deixou de existir no
underground. Muito pelo contréario, diversos artistas deste meio encontraram na internet
e em circuitos alternativos de shows, um meio de divulgar o material independente que
produzem, potencializando o seu alcance.

Na regido Sul Fluminense, em especial no municipio de Volta Redonda, o
movimento ganha cada vez mais forca neste circuito underground, sendo mantido
principalmente por jovens que se organizam em eventos independentes, como as rodas de
rima, presentes em diversas cidades. Selos musicais, como o Studio Setor; coletivos
urbanos, como o IMBICA e a Roda Cultural; e veiculos de midia independente, como o

Levante Cultural, também ajudam a manter a cena hip hop ativa.
O espaco da mulher e o rap feminista
Apesar de ter se tornado tradicionalmente conhecido por seu carater transgressor,

sendo arma de uma transformacéo politico-cultural através do qual individuos negros e

marginalizados expdem a opressdo racial e social aplicada pelo sistema, o rap entra em
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contradicdo quando, por diversas vezes, vem composto por letras carregadas de termos

pejorativos.

O uso dos termos “bitch” e “ho’”’, como referéncia pejorativa as mulheres, reflete
0 sexismo da comunidade negra e o alto nivel de tensdo nas relagbes entre 0s
sexos. Em 1993, os rappers foram violentamente criticados pelas mulheres de sua
prépria comunidade e de outras pelo uso de tal terminologia sexista (KELLNER,
2001, p. 234).

O emprego destes termos é caracteristico do estilo denominado gangsta, através
do qual alguns rappers, que glorificam a vida de crime, 0 sexo e as drogas, reproduzem
discursos de opresséao a figura feminina, seguindo na contramao do Vviés revolucionario
pelo qual o género se popularizou. Este fator reflete na baixa presenca de mulheres como
agentes historicamente ativas deste movimento. O ensaio “The Exploitation of Women in
Hip Hop Culture® resume de maneira clara o modo que as mulheres tém sido
representadas neste cenario:

Muito da musica e muitos videoclipes, especificamente, transmitem, promovem
e perpetuam imagens negativas das mulheres negras. Todas as mulheres, ainda
mais as mulheres negras em particular, sdo vistas na cultura hip hop popular como
objetos sexuais. [...] Mulheres sdo descritas como servindo apenas para 0 sexo
por rappers que descrevem levar uma vida de cafetdo. Em muitas cancles
populares de rap, homens glorificam a vida de cafetdes, se referem a todas as
mulheres como imaginam um cafetdo se referiria uma prostituta, e promovem
violéncia contra as mulheres “desobedientes” (apud FERNANDES; MOURA,;
REAME; 2016)°.

Se fazer rap ja se configura como um ato revolucionario para 0 homem negro e/ou
periférico, para a mulher este peso vem em dobro, considerando que, como destaca
Ferreira (2015), ela precisa se opor aos moldes de comportamento feminino pré-
estabelecidos culturalmente pela sociedade, além de lutar contra o sexismo e misoginia
do género musical, gerando assim uma transformag&o no movimento. E neste contexto
que surge o subgénero denominado rap feminista, marcado por um discurso que,
inspirado nos preceitos do feminismo’, batalha por respeito e espago para a mulher
rapper.

No caso das rappers, ao apresentar novas imagens de mulheres que fogem aos
padrdes previamente estabelecidos e esperados suas cang¢bes tornam-se agentes
de mudanca. Pois inicialmente tornam algo desconhecido e distante (por vezes
considerado como errado, desviante e perigoso) em algo familiar no imaginério

5 Tradugéo: A exploragdo das mulheres na cultura hip hop

6 Disponivel em: http://www.mysistahs.org/ features/hiphop.htm

7 Sistema dos que preconizam a ampliago legal dos direitos civis e politicos da mulher ou a igualdade dos direitos dela
aos do homem, (Dicionéario Aurélio).
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social dos seguidores do hip hop e finalmente essas novas imagens tornam-se
realidade possiveis e concretas dentro do grupo (FERREIRA, 2015, p. 13).

Antes mesmo do surgimento deste subgénero, algumas cantoras e grupos ja se
destacavam no cendrio norte-americano pelo pioneirismo em participar de um movimento
ocupado majoritariamente por homens. O trio Salt-n-Pepa, formado por Cheryl James,
Sandra Denton e a Dj Spinderella, foi o primeiro grupo feminino a fazer sucesso com uma
masica de rap, em 1987. “Em 21 de novembro abre caminho com o sucesso de Push it,
do album Hot, Cool & Vicious, conquistando um disco de platina — o primeiro para
mulheres rappers” (LEAL, 2007, p. 91).

Outro nome de grande sucesso é Queen Latifah, que fez parte da primeira linha de
rappers norte-americanos. Hoje também conhecida por sua carreira de atriz, foi através
do beatbox que ingressou no género, tendo se tornado exemplo de militancia contra o
machismo através de suas letras. Em 1994, a cancdo U.N.L.T.Y. Ihe rendeu um Grammy
na categoria “melhor performance solo de rap”. Na cancdo, a rapper entoa versos por
onde expressa a sua revolta com o modo que os homens tratam suas “irmas”: “Everytime
I hear a brother call a girl a bitch or a ho / Trying to make a sister feel low / You know
all of that gots to go®”, (trecho de U.N.I.T.Y., 1993). Outras mulheres que deixaram sua
marca na histéria do movimento foram Sister Souljah, Lauryn Hill e Missy Elliott.

Foi a partir dos anos 1990 que o rap brasileiro passou a contar com a presenca
feminina no combate ao gangsta. De acordo com Lima (2005, p.16), 0s nomes mais
conhecidos da primeira linha de rappers brasileiras sdo Sharylaines, Negra Li, Rubias e
Dinas Dee, que abordavam em suas canc¢fes temas como a realidade feminina, além da
violéncia da sociedade. Sharylaines, alias, pertenceu a turma do break da estacdo Séo
Bento, além de ter sido a primeira mulher a realizar uma gravacéo de rap do Brasil.

A rapper Sharylaine, - juntamente com outros rappers como Mano Brown, hoje
MC do grupo paulistano Racionais MC’s, Thaide, o proprio Rappin Hood -,
também batia lata e, por isso hoje, é considerada a pioneira das mulheres dentro
do Hip Hop nacional (LIMA, 2005, p. 18).

A também paulistana Negra Li estreou no movimento quando tinha apenas 16
anos, através do grupo Rap RZO. A cantora, apos realizar parcerias com grandes bandas

nacionais, como por exemplo Charlie Brown Jr. e Skank, alcancou o patamar do

8 Traducéo: Toda vez que eu ougo um mano chamar uma garota de vadia ou puta / Tentando fazer uma mina se sentir
mal / Vocés sabem que isso tem que parar.
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mainstream, ganhando uma notoriedade que resultou até mesmo em uma gravagao com
0 norte-americano Akon, com a cang¢ao “Beautiful”, de 2009.

Atualmente, os nomes que vém se destacando sdo Flora Matos, Tassia Reis e,
principalmente, Karol Conka. Esta ultima utiliza o discurso feminista para promover o
empoderamento® da mulher, através da quebra dos padrdes impostos a ela e lutando por
um espago ainda pouco ocupado pela mesma. Em suas performances, a jovem canta
versos como: “Eu td na luta, sou mulher / Posso ser o que eu quiser”, (trecho de T na
Luta, 2016).

No rap do Ago

Esta pesquisa surgiu diante da percepc¢édo da baixa presenca de mulheres atuantes
no rap da cidade de Volta Redonda. Ainda que este movimento venha ganhando forga no
cenario ungerground nos Ultimos anos, a partir principalmente da realizagdo de diversos
eventos denominados “rodas de rima”, o numero de rappers do género feminino
participando das batalhas é quase escasso, tornando o este um territério ocupado
predominantemente por homens.

Sendo assim, buscou-se realizar uma reviséo de literatura sobre a cena hip-hop,
com enfoque no elemento rap, a fim de fundamentar a construcdo de um documentario
que investiga, o real espaco ocupado pela mulher no rap voltarredondense no contexto
atual e a importancia do feminismo para mudar este cenario.

Este levantamento bibliografico permitiu a roteirizacdo de perguntas para as
entrevistas gravadas em video - que resultou na produgdo do documentario -, durante o
més de novembro de 2017, na cidade de Volta Redonda. No total foram realizadas trés
gravacgdes, sendo duas individuais e uma coletiva. Ao todo, cinco pessoas foram
entrevistadas: duas rappers mulheres e trés rappers homens (coletiva).

A primeira entrevistada foi Juliana (Ju) Dorotea. A jovem de 24 anos, natural de
Séo José dos Campos e atual residente de VVolta Redonda, é envolvida com 0 movimento
hip hop desde 2010, em especial o elemento rap. Também agente cultural, Dorotea esta

a frente dos projetos “Rima Q Age”, no qual promove a participacdo da mulher nos quatro

% Ato ou efeito de empoderar ou empoderar-se, segundo o Dicionario Aurélio.
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elementos da cultura hip hop, e do coletivo “Rima Sistah”, onde promove oficinas de rima
para mulheres iniciantes no rap.

A segunda entrevistada foi Natache Silva, de 20 anos, que € moradora de Volta
Redonda e participa do movimento rap da cidade ha dois anos, quando participou pela
primeira vez de uma batalha na “Roda Cultural de Volta Redonda”. Atualmente a jovem
faz parte do coletivo “Rima Sistah”.

Para finalizar, foram entrevistados os membros organizadores da “Roda Cultural
de Volta Redonda”, sendo eles Bruno Nery, Diogo Carvalho e Pedro Henrique (Peagd),
para que pudessem esclarecer o real nivel de participacdo de mulheres nas “rodas de rima”
promovidas e de que maneira eles trabalham para tornar o ambiente destes eventos mais
inclusivo e de respeito as diferencas — em especial as de género.

As perguntas foram roteirizadas de modo geral e especifico, sendo que as

perguntas gerais foram feitas apenas para as rappers mulheres.

Consideracoes finais

Através da ligacdo entre a pesquisa bibliografica apresentada neste trabalho e as
entrevistas realizadas com base na mesma, pode-se afirmar que o machismo segue sendo
um empecilho para a presenca ativa de mulheres no rap de Volta Redonda.

Foi unanimidade entre os entrevistados que o machismo esta entranhado até
mesmo neste movimento uma vez dito de minorias, porém é também de comum acordo
que o sexismo nao e exclusividade do rap, mas sim reflexo de uma sociedade construida
sobre pilares preconceituosos. Sendo assim, todos enxergam também que o surgimento
de coletivos como o “Rima Sistah” ¢ essencial para fomentar cada vez mais a participagao
de mulheres neste universo.

O projeto partiu da hipotese de que, apesar dos esforcos para combater o
machismo presente no rap, 0s avancos seguem lentos — o que resulta diretamente na baixa
presenca de mulheres neste cenario. Foi unanime a concordancia entre os entrevistados,
sendo eles homens e mulheres atuantes no rap de Volta Redonda, que o machismo segue
entranhado neste movimento. Porém, todos atentaram para o fato de que o sexismo néo é
exclusividade do rap, estando presente em todos os setores de uma sociedade construida

sobre pilares preconceituosos.
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A escassez no numero de rappers mulheres foi comprovada ainda mesmo no
periodo de escolha de elenco, quando em todas as tentativas de encontrar uma
personagem atuando nas ‘“rodas de rima” deparava-Se apenas com rappers homens
batalhando. Foi apenas a partir da identificacdo da rapper Ju Dorotea que o projeto
comegou a caminhar, ja que ela, além de ser um dos nomes de maior destaque do rap
voltarredondense, esta a frente dos dois Unicos projetos existentes na cidade com o intuito
de fomentar a participacdo feminina seja na cultura hip hop através do evento “Rima Q
Age”, seja no género rap propriamente dito, por meio de oficinas oferecidas pelo coletivo
“Rima Sistah”.

A partir deste primeiro contato com Dorotea surgiram entéo novas possibilidades
de personagens, como por exemplo a rapper Natache Silva, a MC Lya e a cantora Livia
Gomes — todas participantes dos projetos citados acima, 0 que comprova a outra parte da
hipo6tese de que o surgimento de coletivos para apoiar o protagonismo feminino tende a

gerar uma mudanca neste cenario.
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