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RESUMO

Os produtos transmidia reunem caracteristicas com potencial para atrair a
atencdo dos leitores e fazé-los compartilhar seu contetudo. O objetivo com este artigo é
analisar estratégias de comunicacdo em meio a tanta informacdo e a influéncia do
mercado no noticiario. Interesses econdmicos, muitas vezes, distorcem os contetdos das
matérias relacionadas a tematica ambiental. Por meio da analise de alguns produtos
transmidia, procurou-se, com este trabalho, perceber o potencial de cada um dos novos
elementos que compdem a linguagem desses produtos. Verificou-se que esses
elementos, somados as interacdes via redes sociais, podem tornar a informacédo sobre
meio ambiente — que costuma ser académica ou técnica — atrativa o suficiente para
conscientizar e sensibilizar a sociedade sobre a importancia do envolvimento de todos
nas acles que visam a preservacao dos ecossistemas.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo ambiental; jornalismo de dados; jornalismo online;
meio ambiente; transmidia.

1. INTRODUCAO

Com o avanco da industrializacdo, do desenvolvimento urbano-tecnologico e do
capitalismo, a tendéncia a uma preocupacdo maior com 0 meio ambiente é cada vez
mais notavel. Tendo em vista que, com o progresso das civilizacdes e das tecnologias, a
influéncia do homem sobre a natureza aumentou proporcionalmente, passou-se a dar
mais importancia aos fatores ecoldgicos e suas implicaces em sociedade.

No ambito da comunicacdo, as noticias referentes ao meio ambiente se tornaram
tendéncia mundial, o que, aos poucos, foi dando origem a um novo segmento
jornalistico, o do Jornalismo Ambiental. A essa especializacdo do Jornalismo, atribui-se
justamente a producdo de informacdes que revelem a situacdo ambiental mundial e

gerem maior consciéncia quanto a necessidade de preservacdo da natureza e de
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moderacdo no uso de seus recursos, imprescindiveis a sobrevivéncia humana.

A revolucéo tecnologica também gerou evolucdo na midia, que hoje conta com a
possibilidade de convergéncia entre maltiplas linguagens (verbais, visuais e sonoras), 0
que propicia maior dinamicidade na transmissdo de noticias, abordagens mais
aprofundadas e experiéncias interativas entre transmissor e receptor. O desenvolvimento
de ferramentas digitais fez com que o Jornalismo se reformulasse, ndo pela substituicéo
das midias tradicionais por novas, mas sim de convergéncia entre elas, pelo
aproveitamento de seus aspectos positivos, a chamada convergéncia midiatica.

Com este artigo, visa-se verificar como o surgimento de novas plataformas
midiaticas e a difusdo de informacdes nesses novos formatos influenciam o Jornalismo,
sobretudo o Jornalismo Ambiental. Para tanto, busca-se contextualizar o surgimento
desse novo segmento jornalistico, e também das narrativas transmidia, criando-se uma

relacdo entre os formatos embasada em exemplos atuais.

2. O JORNALISMO AMBIENTAL NO CONTEXTO ATUAL

Os assuntos ambientais vém sendo cada vez mais discutidos e pautados pelos
meios de comunicacdo, pois sdo uma "tendéncia irreversivel na imprensa mundial”
(VILLAR, 1997, p. 4). “O jornalismo ambiental vem crescendo de importancia nas
ultimas décadas, tendo em vista 0 agravamento da crise ecoldgica que desperta o
interesse de toda a sociedade” (CAMPOS, 2006, p. 276). O jornalista, contudo, precisa
conquistar o interesse do publico, mediante a grande quantidade de informacdes
disponiveis, e desperta-lo para a consciéncia ecoldgica. "Conquistar sua atencdo para 0s
assuntos de interesse ambiental e mobiliza-lo a favor de um novo comportamento diante
do mundo a sua volta é uma tarefa de bom tamanho que o jornalista especializado tem
pela frente" (CAMPQOS, 2006, p. 171).

A cobertura jornalistica ambiental pode estar inserida num veiculo ao lado de
outras coberturas (como ocorre basicamente nos jornais e revistas de
informacdo geral ou nos programas de radio e televisdo), mas também pode ser
o foco exclusivo de uma publicacdo, como acontece nas chamadas midias
ambientais. (BUENO, 2007, p. 35)

Apesar de alcancar seu espago na midia, o Jornalismo Ambiental ainda precisa
se desenvolver. A imprensa ainda ndo costuma tratar questdes ambientais com
profundidade, e acaba optando por pautas que garantam repercussdo internacional,

como desastres ecoldgicos (VILLAR, 1997). As abordagens continuam focando na
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repercussao internacional, opta-se pela cobertura de grandes desastres ambientais, como
0 desmatamento da Amazonia e da Mata Atlantica, por exemplo.

A divulgacdo de catastrofes é importante s6 se levar o publico a reflexdo. A
cobertura jornalistica superficial é insuficiente, ndo aprofunda a discussdo ambiental e
nem aproxima o cidaddo do meio ambiente, mas a midia parece priorizar a divulgagdo
de catéstrofes em detrimento da conscientizacdo e educacdo ambiental (AGUIAR,
2008).

H& graves deficiéncias de linguagem no modo como a questdo ambiental é
divulgada através da midia convencional. Para os educadores, isto significa que
a midia esta perdendo - deliberadamente ou ndo - uma grande oportunidade de
contribuir com um debate sério e consciente sobre a problematica ambiental,
ajudando a educar a sociedade na direcdo de um outro mundo possivel.
(CAMPOS, 2006, p. 114)

Para Campos (2006), as questdes ambientais estdo envoltas em politicagens que
atrapalham o desenvolvimento do Jornalismo Ambiental. Empresas, partidos politicos e
governos influenciam a midia para que se divulguem apenas as noticias que Ihes sejam
interessantes. KOLLING (2011) afirma que a midia tradicional é comercial, e isso torna
a noticia, que deveria ser um bem social, um produto a ser vendido ao publico:

O jornalismo ambiental ndo pode comprometer-se com a isencdo porque
participa de um jogo amplo (e nada limpo) de interesses. N&o deve admitir-se
utopico porque é fundado na realidade concreta, na luta pela qualidade do solo,
do ar, da &gua, da vida. (KOLLING, 2011, p. 6)

Como forma de reduzir a influéncia das instituicfes, as novas midias possiveis
pelo avanco da tecnologia sdo alternativas para o Jornalismo Ambiental. Os meios de
comunicacdo estdo em constante transformacao técnica e essas transformacgdes impdem
mudancas nos modelos tradicionais, “e isso Se deve ndo pela substituicdo das midias
tradicionais pelas novas midias, mas sim pela convergéncia entre ambas, buscando
conciliar os pontos positivos de cada uma delas” (SYLVESTRE, 2011, p.13).

Nos veiculos de comunicacao tradicionais, as questdes ambientais sdo abordadas
superficialmente por ferirem interesses de patrocinadores. Nas reportagens ndo se
confrontam o desenvolvimento econdmico e o esgotamento dos recursos naturais, 0 que
deveria ser feito, como explica Bueno:

O Jornalismo Ambiental desempenha intmeras funcGes, mas é possivel
ressaltar de imediato trés delas: 1) a funcdo informativa; 2) a funcédo pedagogica
e 3) a fungdo politica. Essa fungdo politica [...] tem a ver com a mobiliza¢do dos
cidaddos para fazer frente aos interesses que condicionam o agravamento da
guestdo ambiental. Incluem-se entre esses interesses a acdo de determinadas
empresas e setores que, recorrentemente, tém penalizado o meio ambiente para
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favorecer os seus negocios [...]. Incorpora também uma vigilancia permanente
com respeito a acdo dos governantes gque, por omissdo ou comprometimento
com os interesses empresariais ou de grupos privilegiados da sociedade, ndo
elaboram e pdem em prética politicas publicas que contribuem efetivamente
para reduzir a degradacdo ambiental. (BUENO, 2007, p. 36).

Nas novas midias, com diferentes linguagens e plataformas, o jornalista pode se
ver independente das instituicdes controladoras e tornar-se um agente para que o
Jornalismo Ambiental cumpra suas func¢des de informar, educar, e de se posicionar na

defesa da preservacdo da natureza.

3. NOVOS FORMATOS E NARRATIVAS TRANSMIDIA NO JORNALISMO

Para entender o processo de producdo jornalistica na internet é necessario
distinguir os termos ciberjornalismo, jornalismo digital e web jornalismo.

A principio, no ciberjornalismo apenas se transferia o contetldo do impresso para
0 ambiente digital. Dessa forma, as primeiras praticas virtuais se originaram do
jornalismo online, termo que se refere ao noticiario que, apesar de publicado na internet,
ainda segue os formatos e a l6gica da informacdo impressa. Os textos eram produzidos
como em um jornal ou revista impressos e publicados em paginas extensas e mondtonas
na rede. Esse formato de jornalismo é derivado da produgdo nas midias tradicionais e
definido por Helder Bastos como jornalismo eletrdnico, termo que engloba jornalismo
online, sendo a pratica da apuracdo e do jornalismo digital como desenvolvimento e
publicacdo (BASTOS, 2012).

Contudo, ao passo que mais se descobria o potencial da internet surgia a
necessidade de se acompanhar as noticias a todo instante, de se globalizar. O acesso ao
contetdo 24 horas por dia e a facilidade para encontra-lo tornavam a internet um 6timo
investimento. N&o se enxergavam vantagens na compra de jornais impressos hoje que
ndo serviriam para as noticias de amanhd quando em um U(nico URL estariam
disponiveis as noticias da semana inteira. Assim, nas ultimas décadas as ferramentas
digitais tem beneficiado a transformacéo do jornalismo em uma pratica mais interativa e
colaborativa. A integracédo entre linguagens audiovisuais e verbais ndo permite apenas
diagramac6es mais atrativas, permite agora uma nova maneira de explorar por diversos
angulos uma informacao.

Para Barbosa e Torres (2013), uma categoria expressiva do jornalismo digital é a

dinamicidade, que permite flexibilidade na exploragdo do conteddo, inter-
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relacionamento de conteldos, densidade informativa, diversidade tematica, modos
diferenciados de visualizacdo da informacdo, convergéncia midiatica e automatizagéo
do processo de apuracdo, producdo e armazenamento da informacdo. A interacdo de
contetidos entre plataformas digitais resultou na convergéncia midiatica, com a qual se
explora novas alternativas para expandir o fluxo de informacdo, como o uso de blogues,
redes sociais e videos que ampliam as alternativas de abordagem do conteldo, sua area
de transmissdo e seu aproveitamento, alem de promover maior e mais agil interatividade
entre leitores/ usuarios e o meio de comunicacéo.

A0s poucos, 0s avancos tecnoldgicos trouxeram a tona o webjornalismo, que
incorporava recursos multimidia ao texto. Inserido no Jornalismo online, o
webjornalismo é marcado pela interacdo direta do leitor com a noticia. Isso é feito por
meio de elementos multimidia (videos, fotos, audio, textos) que proporcionam a nao
linearidade da leitura (“Webjornalismo ou Jornalismo Online”, 2013).

A globalizacdo foi fator essencial na adaptacdo do webjornalismo atual,
conhecido como jornalismo multimidia e multiplataformas. O rapido e constante fluxo
de informacgdes impuseram inovagdes. A producdo para web ganhou técnica propria,
afastou-se do jornalismo eletrénico e se adaptou ao universo online. Quem acessa a
Internet p6de ver a expansdo, a nova formatacao dos produtos jornalisticos. Muitos

tém origem ‘pré-Internet’, ou seja, ja existiam como produtos jornalisticos e
expandiram suas fronteiras [...].Podemos citar alguns casos aqui para ilustrar
esse processo. A revista ‘Veja’ e a ‘Isto E’, ambas contam com versdes
publicadas na Internet, denominadas on-line. Da mesma forma, o radio também
esta na Rede por meio de sites como o da “Jovem Pan” ¢ a televisdo com os
sites das emissoras e canais de televisdo a cabo: Rede Globo, Record, SBT,
MTV, entre outros. (FAGGION, 2001, p. 2)

A possibilidade de tornar a noticia um espaco de interacdo uniu o jornalismo de
dados e o webjornalismo na composi¢do do novo formato da noticia: dados, textos,
imagens, videos e conexdo as redes sociais convergindo sob um mesmo tema. Nesse
novo jornalismo, recursos como interatividade, hipertexto, trans-narrativa e storytelling
ditam a absorcéo de conteudo de forma contraria a da passividade do leitor, tornando-a
cada vez mais presente no sistema de comunicagdo e trazendo para o jornalismo a
necessidade de se renovar e se transdisciplinar, ousando conectar conhecimentos de
outras areas como as de marketing e de tecnologia. Assim, um novo profissional
multitarefas passa a enxergar a noticia como moldavel a infinitos formatos.

Contudo, a problematica desse novo formato é que o mercado se fragmenta em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018

varios publicos com interesses especificos, e “quanto mais camadas se coloca em algo,
menor o mercado. Vocé esta exigindo que as pessoas intencionalmente invistam mais
tempo na historia que vocé esta tentando contar e esse € um dos desafios da narrativa
transmidiatica” (YOUNG apud JENKINS, 2009, p. 175).

De acordo com Jenkins (2009), a convergéncia dos meios de comunicacdo
possibilita a interposicdo de narrativas que se desdobram em outros produtos e se
sobrepdem. A convergéncia é “un proceso multidimensional que, como minimo,
comprende aspectos relacionados com las tecnologias de produccion y consumo de la
informacion” (SALAVERRiA; NEGREDO, 2008, p. 16).

A narrativa transmidia é resultado dessa convergéncia midiatica no espago
digital. As ferramentas das plataformas digitais possibilitam explorar o contetdo
combinando diversas linguagens.

Uma histéria transmidiatica se desenrola através de mdaltiplos suportes
midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para
o0 todo. [...] A compreensdo obtida por meio de diversas midias sustenta uma
profundidade de experiéncia que motiva mais consumo. (JENKINS,2009, p.135)

As narrativas transmidia atuam integradas, explorando a diversidade de
linguagens e formatos, em diferentes plataformas, para uma contextualizacdo e
aprofundamento do contetdo. Os meios interagem abordando o conteudo
separadamente, cada um em sua plataforma. A combinacéo e rearranjos de linguagens e
formatos permite a integracdo dos conteudos para compor dados sobre um tema
principal, ou seja, temos a convergéncia de multiplas linguagens (verbais, visuais e
sonoras) e meios, apresentando o tema de formas diferentes, sem repeticdo. Cada
ferramenta acrescenta informacgdes novas que integram o “universo”, cada meio trata
sua informacdo de forma a complementar o tema.

A cibercultura envolve a desterritorializacdo do espaco fisico, ha uma diluigcédo
das fronteiras e alteracdo da percepcdo de espaco e tempo (LEVY, 1999). O
relacionamento do publico com os meios de comunicacdo € reconfigurado pela
hibridizacdo da tecnologia com a cultura. Jenkins (2009) defende que, nesse espaco, o
conhecimento deixa de ser individual e passa a ser coletivo, aumenta-se o envolvimento
do publico ao proporcionar maior experiéncia interativa pelo receptor, formando uma
cultura participativa.

O desenvolvimento tecnoldgico abriu espagco para a universalizacdo da

informacdo e deixou o0 receptor mais exigente. Com a participacdo cidadd na



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018

composi¢do da noticia, faz-se necesséria a producéo de um jornalismo menos factual e
mais elaborado. “Los periodistas no son los Unicos que hablan em el diario: junto a la
creciente presencia de expertos, se suma la participacion de los lectores, coordenada,
estimulada e incentivada por el médio” (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 155).

Os novos recursos da linguagem transmidia possibilitam a interacdo com o
leitor, ndo s6 por meio de ferramentas interativas que permitem ao usuério escolher a
melhor maneira de absorver e processar o conteldo informativo ao seu tempo, mas
também por meio de redes sociais, que permitem ao usuario compartilhar a informacao,
comenté-la e questiona-la, participando da difusdo e elaboracdo da noticia.

Quando o contexto € visto pelo jornalismo ambiental, observa-se uma
perspectiva de inovacdo prépria da militancia ambiental. A producdo multimidia no
jornalismo ambiental “carrega” um valor social e, na maioria das vezes, desenvolve o
ativismo em sua plena concepgédo. Esse papel ativista torna o jornalismo ambiental

unico e ainda pouco explorado pelas transmidias.

4. ANALISES DO TRANSMIDIA NO JORNALISMO AMBIENTAL

O site ((0)) eco foi lancado na internet em 2004 pelos jornalistas Kiko Brito e
Marcos Sa Correia e pelo cientista politico Sérgio Abranches. Especializado em
cobertura ambiental, ((0)) eco se propde a dar “voz a quem nao tem voz”, no caso 0s
bichos e as plantas, e também ser “ousado”, experimentando novas formas de fazer
jornalismo. O principal projeto multimidia de ((0)) eco é o Infoamazdnia, criado para
agregar dados e noticias da Amazonia e os impactos da transformacdo da maior floresta
tropical do mundo nos nove paises que a compdem. Os conteldos do site estdo
disponiveis em portugués, espanhol e inglés.

Por sua proposta diferente, o Infoamaz6nia é hospedado em outro endereco
(http://infoamazonia.org/) e tem diagramacdo nada similar a do site de ((0)) eco.
Entretanto, isso ndo impede que o conteudo do Infoamazodnia seja compartilhado em
((0)) eco ou em outros sites, pois a proposta € que o conteddo ndo seja exclusivo de um
dominio. Pode-se obter os cadigos de linguagem HTML de varios contelidos e adiciona-
los em qualquer outro site ou reportagem. Oferece-se, ainda o link direto para os dados
das fontes pesquisadas, a fim de checagem ou consulta de dados. Assim, o
Infoamazonia torna-se fonte confiavel de informacGes para pesquisadores, educadores,

jornalistas e demais interessados pela vida da floresta. O site ainda convida o leitor a
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colaborar na produgédo de conteudo: “Uma nova dimenséo de publicacdo leva o leitor a
ter um novo relacionamento com o texto, em virtude das expectativas, das quais ele néo
somente usufrua, mas que também contribua com o que é publicado” (MANTOVANI;
DIAS; LIESENBERG, 2006, p. 267).

As reportagens do Infoamazonia utilizam, além do texto, grades de fotografias,
gréaficos interativos, audio reportagens, videos, mapas, linhas do tempo, sons e imagens
dindmicas, os quais, integrados, interagem entre si e fazem parte de um género
jornalistico préoprio dos meios digitais, por reunirem linguagens recombinadas em
diferentes narrativas e géneros (LONGHI, 2010, p. 159).

Um exemplo é a reportagem "A Politica do Desenvolvimento", langada em 31
de marco de 2015. A pauta prevé a andlise de quanto € investido de dinheiro pablico na
preservacdo da Amazonia, e também a verificacdo da eficiéncia das politicas atuais de
combate ao desmatamento na regido. Ja na abertura, os redatores convidam o leitor a
navegar por uma “linha do tempo”, ainda inexplicada, enquanto ao fundo se vé imagens
de gado correndo e pontos diversos da floresta amazdnica em conjunto com um “som de
natureza”, com cacarejos e piados, entre outros sons de animais executados em
repeticao até que o leitor saia da pagina e va para o contetido seguinte.

Uma “linha do tempo”, entre os anos 1960 e 2005, apresenta 0s principais
acontecimentos politicos, econdmicos e sociais ocorridos na regido amazénica no
periodo. No fundo da tela, videos e reportagens que relatam os acontecimentos na época
sdo exibidos. Ao fim das reportagens, a informacdo passa a ser textual, e, ao término
dessa nova parte, o leitor € convidado a ir ao ano seguinte da cronologia, até o seu fim
em 2005, quando é sugerido que o leitor siga para a "Analise".

Essa andlise € divida em seis partes. Sdo elas: Introducdo, Principais resultados,
12 fase, 22 fase, 32 fase e Conclusdo. Todas essas partes contam com conteudos densos;
na Introducdo, um grafico historico de numeros sobre o desmatamento é exibido. Com a
passagem da seta pelo grafico, o numero referente ao desmatamento no ano em que esta
a posicdo do cursor na imagem se destaca. Mais abaixo, a primeira entrevista da
reportagem aparece, feita com um especialista em desmatamento. Um fato interessante,
é que a fala do entrevistado ndo é um conteudo a ser ignorado, pois esta na conexao
textual da reportagem, se ligando imediatamente ao paragrafo que o antecede, por meio
de um sinal de dois pontos. O organograma abaixo do audio informa como sdo

organizados os trés eixos citados pela fonte.
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Os principais resultados sdo apresentados com o auxilio de vérios gréficos
comparativos de gastos com o Plano de Acdo para a Prevencdo e Controle do
Desmatamento na Amazonia (PPCDAM), entre os governos Lula e Dilma. Os graficos
continuam com a funcdo de destaque da pagina anterior, mas blocos amarelos com texto
resumem o que eles estdo informando. Ao lado dos blocos ha um nova caixa com o
titulo "Entenda". As falas da fonte continuam exclusivamente em formato de 4udio.

Os topicos a seguir (12, 22 e 32 fase do PPCDAM) se apresentam da mesma
forma. S&o iniciados por um mapa interativo que mostra dados sobre o desmatamento
na area da Amazbnia Legal, seguidos de textos explicativos sobre como se
desenvolveram os trés eixos do PPCDAM durante as fases.

A Ultima parte da reportagem, intitulada "Conclusdo™ se inicia com um discurso
do presidente Lula, no qual ele afirma que o Brasil se propbs a diminuir em 80% o
desmatamento até 2020. O video conta com uma edi¢do que aproxima a imagem em
close durante os momentos mais importantes da fala. Em seguida, uma musica
instrumental é executada, remetendo a momentos de suspense, desafiadores ou
dramaticos. Os graficos e comentarios do entrevistado se mostram no mesmo formato
que 0 ja descrito anteriormente.

A parte da reportagem, sdo apresentadas a secio “Metodologia” e a "Saiba
mais". Em Metodologia sdo disponibilizadas tabelas com dados usados na reportagem,
além de um artigo de Ricardo Verdum, pesquisador integrante da equipe de producao.
Na “Saiba mais", ha um contetdo semelhante a um expediente de um jornal impresso,
créditos das imagens e sons utilizados com hiperlinks e o c6digo de incorporacdo da
plataforma.

E possivel observar que essa e outras reportagens de O Eco fazem uso do
jornalismo de dados. "O jornalismo de dados pode ajudar um jornalista a formular uma
reportagem complexa através de infograficos envolventes” e, além disso, "os dados
podem ser a fonte do jornalismo de dados, ou podem ser as ferramentas com as quais
uma noticia € contada— ou ambos" (BRADSHAW, 2012).

O exemplo de ((0)) eco se mostra eficiente, apesar de um parecer denso e técnico
para um leitor desabituado com o, bem mais curto, conteudo lido diariamente do hard
news. As conexdes multimidias tornam a leitura menos enfadonha para um assunto que
pode se mostrar muito técnico, e permite que o entendimento do assunto seja alcancado

mais facilmente.
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Contudo, a ideia de que inovagOes digitais para noticiar o meio ambiente se
restringem a portais especializados, como ((0)) eco, nédo € correta. O Grupo Folha editou
exemplos praticos que mostram que as pautas ambientais podem se tornar ainda mais
atrativas com a utilizagdo da interatividade multimidia. A Folha de S. Paulo produziu,
em 2013, reportagem especial multimidia sobre a construcdo da Usina de Belo Monte®.
O contetdo extra ao do jornal impresso contou com videos, infogréafico, um game
(Folhacdptero) e estrutura especial externa ao site comum da Folha.

O UOL, portal do Grupo Folha, edita também o TAB, cujos conteddos
interativos serdo analisados a partir das reportagens da segunda e da décima sexta
edicdes. O TAB é um produto multimidia do UOL (Universo Online) que desde outubro
de 2014 lanca todas as segundas-feiras uma reportagem interativa e aprofundada sobre
diferentes assuntos do dia a dia da sociedade brasileira. Sobre o lancamento do novo
projeto editorial interativo, Rodrigo Flores, diretor de conteido do UOL, afirma que o
TAB é a resposta do UOL para a necessidade do publico de consumir contetdo de
qualidade em formatos criativos, interessantes e interativos. Segundo Rodrigo, “o TAB
buscard novos pontos de vista e abordagens sobre temas como sustentabilidade,
mobilidade, consumo, comportamento e tecnologia” (FLORES, 2014).

A segunda edicdo, intitulada “Inimigo invisivel”®, aborda um tema que
influencia 0 meio ambiente diretamente, o lixo urbano. Nela, o jornalista Paulo Terron
documenta o destino do lixo na cidade de Sdo Paulo, argumentando que o lixo ndo
desaparece como em um passe de mégica assim que colocado nas lixeiras externas de
nossas casas.

Percebe-se que o texto, sempre auxiliar aos elementos multimidia, é disposto de
forma verticalizada na pagina; com fonte média - em comparacdo com o corpo de texto
das noticias comuns produzidas pelo portal Uol - simples e ndo serifada e com a
predominancia de uma coluna Unica.

A necessaria e frequente rolagem de pagina dinamiza o texto, na medida em que
faz surgirem, com leves animacgdes, os elementos que compbGem a narrativa da
reportagem, como citacGes, enquetes e fotografias e tambeém outros elementos
ilustrativos, de importancia estética, como embalagens, frutas mordidas, teclado de

computador etc.

® LEITE et al. A Batalha de Belo Monte. Folha de S.Paulo. 16 de dezembro de 2013. Disponivel em:
<http://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/index.html>. Acesso em 07/08/2015.
9 TERRON. Inimigo Invisivel. TAB. Disponivel em: <http://tab.uol.com.br/inimigo-invisivel>
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Utilizando uma galeria composta por cinco fotografias coloridas, a reportagem
ilustra como produzir menos lixo, sugere repensar a necessidade de consumo de novos
produtos, aproveitar integralmente os alimentos, reutilizar objetos quando possivel,
diminuir o impacto negativo de pequenas a¢des do dia a dia, e doar o que pode ser
reaproveitado ao inves de descartar.

Outra galeria conta com um video e trés imagens explicativas sobre os destinos
tomados pelo lixo produzido em Séo Paulo. O video mostra centrais de triagem de
reciclagem de materiais; a primeira fotografia ilustra lixdes enguanto que a legenda
explica a sua ilegalidade e consequéncias, como a contaminagédo do solo por chorume, a
liberacdo de gases toxicos e a presenca de animais e insetos; a segunda fotografia ilustra
aterros controlados e suas caracteristicas principais, como a captacdo parcial e o
tratamento do chorume e o controle de animais e insetos com camadas de grama ou
argila; a terceira e Ultima fotografia ilustra aterros sanitarios em que hé cuidados com os
gases gerados pelo lixo, com a contaminacdo do solo e dos lencéis freaticos e com a
quantidade de lixo, que ¢é disposto em camadas cobertas.

Outro elemento grafico que deixa o design da reportagem mais dinamico,
divertido e atrativo aos olhos do leitor € o tratamento dado as informagdes:
“Anualmente, o Brasil produz em torno de 62.730.096 toneladas de lixo urbano”
(Abrelpe/IBGE, 2012) e “Cada brasileiro produz em média 383 kg de lixo por ano, o
equivalente a 28,3 mil latinhas de aluminio” (Peso considerando uma lata de 13,5g, com
dados da Abrelpe/IBGE, 2012). Em quadros delimitados pela cor, leem-se as
informacdes e, enquanto o leitor desce o rolamento da pagina, os quadros sdo cobertos
progressivamente por lixo urbano, embalagens, cascas de frutas, cigarros e papéis
amassados.

Logo abaixo, com um texto sobre projetos suecos e japoneses de reducdo na
quantidade do lixo, o jornalista destaca a importancia da educacédo e da conscientizacao,
introduzindo dois videos sobre a Suécia, que investiu em reciclagem e incinera boa
parte dos seus residuos para geracdo de energia; e sobre San Francisco, a cidade
californiana que aumentou muito a reciclagem de lixo com o programa “Zero Waste”
que, de acordo com o video, pode ser aplicado ao Brasil, inicialmente no trabalho com
pequenas comunidades urbanas.

Também fazem parte da reportagem enquetes sobre questfes acerca do tema. Ao

rolar a pagina, o leitor assiste a aparicdo animada dos esquetes “O cidaddo deveria ser
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obrigado por lei a separar os tipos de lixo?”, “Deveria haver um imposto ou taxa para a
coleta e tratamento de lixo?” e, mais tarde, “Cada pessoa deveria ser obrigada a levar o
proprio lixo a um ponto de coleta do seu bairro?”. Ao clicar em “Participe da enquete”
caixas com as opgoes de resposta ou resultados parciais se abrem.

Em texto, Paulo Terron também cita a Politica Nacional de Residuos, que
estabelece a “responsabilidade partilhada” do lixo entre o municipio e os setores
fabricantes, industria, importadores e comércio. E, para encerrar a reportagem, ele
enumera trés desafios que o pais precisa enfrentar para amenizar 0 maximo possivel
esse cenario: O primeiro é a conscientizagdo da populacdo de que o problema do lixo
urbano esta relacionado a gestos cotidianos. E preciso também que todos se empenhem;
de acordo com a reportagem, a compostagem caseira foi alvo de investimentos e
incentivo da Prefeitura de Sdo Paulo. O terceiro e ultimo desafio é a criacdo de uma
consciéncia da responsabilidade sobre o lixo no cidaddo, seja por meio de multas ou
taxas ou com a mudanga da dindmica de recolhimento do lixo. Ha ainda o teste “Separar
0 lixo tem alguns desafios: vocé sabe determinar o que ¢ reciclavel?”, e a contagem de
toneladas de lixo produzidas no tempo utilizado pelo leitor para ler a reportagem.

Outro exemplo de reportagem transmidiatica com cunho ambiental produzida
pelo TAB foi a “Tem, mas acabou"', 162 edicdo do TAB. Comega com um video em
looping que se refere ao titulo “Tem, mas acabou”; ha agua em abundancia, mas vai
diminuindo em alguns segundos até a vaz&o ser representada por alguns pingos d’agua.

Na segunda péagina, o jornalista Leandro Beguoci, do Gizmodo Brasil, introduz a
reportagem falando sobre a necessidade da mudanca de habitos - ndo s6 no cotidiano,
mas na agricultura e na inddstria, setores que mais consomem agua - por conta da crise
hidrica no estado e na cidade de Sdo Paulo. O texto sugere que essa oportunidade de
mudanga de habitos tenha sido forcada por um despreparo do governo, e que a
economia tem que se ajustar em favor da populagdo. Mais adiante, trata-se da dinamica
de crescimento de Sdo Paulo, onde partes importantes da cidade foram construidas
sobre rios igualmente importantes, passando a contar com o Sistema Cantareira para
abastecer sua populagdo em crescimento. Essa dindmica de crescimento urbano foi
usada para explicar catastrofes ambientais. As solugdes tecnologicas para otimizar o uso
da &gua ou para tornar potaveis aguas de outros tipos também foram abordadas,

seguidas de explicacGes sobre as relacdes entre a agricultura, a inddstria e a escassez de

9 BEGUOCI. Tem, mas acabou. TAB. Disponivel em: <http://tab.uol.com.br/agua/#>
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agua, e a responsabilidade dos governos e do cidaddo comum na prevencdo de uma
crise como essa.

O texto segue o mesmo padrao encontrado na reportagem “Inimigo Invisivel”.
Ha intertitulos que sdo delimitados por retangulos em fios simples e finos, centralizados,
que marcam mudancas tematicas do discurso, e também outros com menos destaque
proximos & margem e sem delimitacOes de formas geométricas, direcionando a leitura.
Um infografico sobre o desperdicio de agua é o primeiro recurso utilizado na
reportagem. A quantidade de agua necessaria para viver, de acordo com a ONU, é
exemplificada em uma ilustracdo, assim como algumas das atividades em que as
pessoas costumam desperdicar mais dgua, como tomar banho e lavar a cal¢ada ou o
carro com mangueira. O infografico explicita quantos litros de agua sdo gastos em cada
situacdo. As ilustracdes foram feitas em fundo preto com tons de cinza e azul celeste.

As fotografias em preto e branco abordam temas relacionados a crise como
paisagens de seca, cendrios da cidade de Sdo Paulo com composi¢fes de prédios, carros
amontoados em enchentes, canos e tubulacGes de tratamento de agua, torneiras abertas e
pessoas com baldes vazios. Além de “dialogarem” com os textos, as fotografias tornam
a leitura mais leve, dindmica e rica, contextualizando criticamente o texto. As
fotografias em tons de cinza recortadas e montadas contrastam com os tons de azul
celeste e preto dos demais elementos, compondo de maneira jovem e atual o design
desse material jornalistico.

O jornalista Leandro Beguoci inclui ainda nessa reportagem especial um video
com uma passagem com 3 minutos e 47 segundos em que fala sobre mudangas
climaticas e a influéncia das atividades do homem, com o uso de exemplos em imagens
e a posicdo de especialistas. Os efeitos de filmagem e edi¢do, assim como o tom
humoristico do roteiro revelam uma tentativa de aproximar o leitor da matéria e do
tema, induzindo a reflexdo sobre as consequéncias das mudancas climaticas. Outro
video, uma animacéo, aborda as invencdes tecnoldgicas que buscam tornar potavel ou
ampliar o reaproveitamento da agua ja utilizada. A reportagem acaba com o teste
“Quanto vocé gasta de agua?”, em que o leitor responde perguntas sobre seus habitos

diarios e o possivel desperdicio que pode haver em atividades domésticas basicas.

5. CONCLUSAO

Seguindo uma analise sobre a relacdo entre meio ambiente e jornalismo, pode-se

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018

destacar a preocupacdo recente em relagcdo as consequéncias negativas das atitudes
humanas. Em 1972, na Suécia, foi realizada a Conferéncia sobre Meio Ambiente. A
partir dai, a tematica ambiental passou a ser cada vez mais pautada pelo jornalismo.
Surge, assim, o Jornalismo Ambiental; na midia tradicional, porém, ainda é preciso
tratar as questdes ambientais mais aprofundadamente para que o leitor possa se informar
e defender a preservacdo da natureza. Com a crescente diversificacdo das midias,
principalmente na internet, o jornalismo também precisou adaptar-se e diversificar-se,
como ocorre no webjornalismo, por meio da narrativa transmidia.

Por meio dessas plataformas e linguagens, o Jornalismo Ambiental consegue
chegar a diferentes publicos sem se submeter as influéncias que a midia tradicional
sofre. O webjornalismo traz a vantagem também de mixar diferentes linguagens e de
incorporar recursos multimidia ao texto, convergindo midiaticamente no espaco digital.

Um exemplo dessa nova interacdo do Jornalismo Ambiental é o TAB, um
produto multimidia do UOL. A plataforma pretende abordar assuntos cotidianos com
uma visdo dinamica e interativa. Diferentes assuntos ja foram abordados no TAB, e
alguns sobre 0 homem e sua relagdo com o0 meio ambiente.

Tendo em vista 0 acima exposto, conclui-se que o Jornalismo Ambiental ganha
cada vez mais espaco nas transmidias. Isso garante maior interacdo do leitor com os
assuntos abordados, aléem de menor influéncia de instituicdes. As perspectivas para o
futuro levam a acreditar que a transmidia talvez seja a salvacdo para o mercado

jornalistico.
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