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Radio Universitario: interesse publico ou elitismo na programacio?’
Helton Lucinda Ribeiro
Resumo

Ainda que se autoproclamem “radios publicas”, emissoras universitarias como a Unesp FM
carecem de um projeto definido e de participagdo social que permitam construir uma programagao
voltada a atender ao interesse publico. Limitam-se a tocar aquilo que as emissoras comerciais nao
tocam. Com baixos indices de audiéncia e uma programacao considerada de “bom gosto”, prestam-
se a legitimar uma cultura elitista e a oferecer elementos de distingdo social, na perspectiva tedrica
de Pierre Bourdieu. Uma agenda de pesquisa sobre o radio universitario deve retomar a critica ao
elitismo e problematizar a questdo do interesse publico diante das possibilidades trazidas pelas
novas tecnologias em comunicagao.

Palavras-chave: radio educativo; radio universitario; radio publica;

Introduciao

E dificil definir de forma precisa o que ¢ radio universitario, a ndo ser pela resposta facil e
tautologica: ¢ o radio produzido pelas universidades. A diversidade de experiéncias entre as
emissoras, tanto as hertzianas quanto as webradios, ¢ vasta e os estudos a respeito, escassos. Nao
existe a categoria “radio universitario” no sistema de concessdes de radiodifusdo, a outorga se da no
sistema de “radio educativo”. Nao ha, por conseguinte, uma regulamentagdo especifica de acordo
com a “natureza” do radio universitario, que permanece avesso a abordagens deontoldgicas. Cada
institui¢ao dispde de relativa autonomia para definir sua programacdo, sendo vedada apenas a
veiculagdo de anuncios comerciais. Assim, as emissoras constroem sua propria concep¢ao de radio
universitario, autoproclamando-se, de forma geral, como culturais e publicas (ZUCULOTO, 2012).

Neste artigo, apresenta-se uma contribuicdo ao debate sobre as concepgdes de radio
universitario a partir da comparagao entre as grades de programagao da Unesp FM, localizada em
Bauru/SP, e da Réadio USP, localizada na capital paulista, em busca de uma agenda de pesquisa
atualizada sobre o tema. Tomamos por referencial teorico a ideia de “distingao” de Bourdieu (2010),
util na investigacdo sobre a recorrente critica ao elitismo do radio universitario, e a ideia de
hibridagdo, de Canclini (2006), que relativiza a teoria dos campos de Bourdieu. Este estudo
exploratdrio também dialoga com a pesquisa de Zuculoto (2012), que busca verificar o atendimento

ao interesse publico por meio da programacao das emissoras.

1 Trabalho apresentado no DT 4 — Comunicag¢do Audiovisual, do XXIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste —
Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018.

2 Mestre em Comunicagio Miditica pela Faculdade de Arquitetura, Artes ¢ Comunicagdo (FAAC) da Universidade Estadual
Paulista (Unesp), e-mail: heltonlucinda@hotmail.com
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A Réadio USP completou, recentemente, 40 anos. Foi inaugurada em 11 de outubro de 1977
e, desde o inicio, adotou uma linha cultural, jamais incluindo cursos, no sentido estrito®, em sua
programacao. A emissora surge como resultado de um projeto de radio-laboratorio da Escola de
Comunicacao e Artes da USP. Segundo Ligia Trigo, ex-diretora da radio (apud DIAS, 1993, p. 56),
“o projeto ndo vingou e optou-se pelo pedido de concessdo de radio educativa, que teria entdo como
finalidade criar um veiculo de comunicacdo da universidade com a sociedade, em particular a
sociedade de Sao Paulo”. Ainda segundo Trigo, a radio funcionou, nos primeiros anos, apenas como

~ 9

um “vitrolao”, ou seja, oferecendo uma selecao musical aos seus ouvintes. Nos anos 80, comegam
suas primeiras tentativas de defini¢do de uma identidade. Os primeiros programas eram voltados
aos mais diversos publicos e se tratavam basicamente de projetos independentes. Veiculava
programas para criancas, para a comunidade indigena, para a comunidade afro-brasileira, um
programa para cada género musical e trabalhava basicamente com producdes externas. Ainda na
década de 80, foi implantado o primeiro nucleo de jornalismo.

A Unesp FM ¢ mais jovem que a emissora da USP. Foi criada em 13 de maio de 1991 e, no
inicio, transmitia programas educativos, mas logo passou a trilhar caminho semelhante ao da Radio
USP (DIAS, 1993). As emissoras universitarias paulistas buscaram, assim, construir uma concepgao
propria de radio educativo, que deixa de lado a educagdo formal, tal como fora praticada em
inciativas como o MEB (Movimento Educacdo de Base), Projeto SACI (Sistema Avancado de
Comunicagdes Interdisciplinares) e o Projeto Minerva.

Ainda hoje, uma diferenca imediatamente perceptivel entre as emissoras universitarias e o
sistema comercial de radiodifusdo ¢ a auséncia de publicidade nas primeiras. Essa imposi¢ao legal
chega a ser transformada em slogan: “Rédio USP, a radio que ndo tem publicidade comercial. Aqui,
ninguém quer vender nada pra vocé.” Uma segunda diferenga ¢ o tipo de programacao. Tanto na
Rédio USP quanto na Unesp FM, predomina a selecdo musical, com presenca destacada da MPB,
enquanto as emissoras comerciais exploram géneros musicais mais populares, como o sertanejo,
atualmente. Além da MPB, as rddios da Unesp e da USP reservam espago significativo na

programacao para géneros como musica classica e jazz. Géneros da cultura popular comparecem

3 José Manuel de Macedo Costa (REVISTA BRASILEIRA DE TELEDUCACAO, n. 4. Porto Alegre: Associagio Brasileira de
Teleducagdo, 1974) apresenta a distingdo entre uma programag@o educativa num sentido lato e uma programagao educativa num
sentido estrito, que poderiam ser adotadas conforme o publico que se quer atingir. No sentido lato, a programagao educativa objetiva
uma mudanga de atitude por parte da audiéncia. O objetivo didatico ndo impede que se adote um carater de entretenimento. Tal
programacdo deve ser dirigida a grandes audiéncias, preferencialmente ao publico mais carente. No sentido estrito, a programacao
educativa assume um carater de ensino formal, sendo a recepg¢do organizada, como em sala de aula, e imprescindivel um mecanismo
de avaliag@o.
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em espacos reduzidos e circunscritos as manifestagdes legitimadas pelo epiteto “raiz”’, como o
samba € o sertanejo.

Em seu pioneiro estudo comparativo entre as emissoras da USP e da Unesp, Carlos
Eduardo Moraes Dias (1993, p. 117) concluiu que uma radio universitaria deveria ser “difusora de
aspectos culturais; e, como instrumento permanente de interacdo social, deveria viabilizar
intercambios de sistemas alternativos”. Em nosso proprio estudo da Unesp FM (RIBEIRO, 2003),
enfatizavamos a importancia do radio universitirio como veiculo de extensdo académica,
contribuindo para estreitar o vinculo entre a universidade e a comunidade. Tal missdo, contudo, era

dificultada pelos baixos indices de audiéncia.

Analise da programacao: radios publicas ou elitistas?

Como afirma Zuculoto, a maioria das emissoras universitdrias se autoproclama, hoje,
publicas, muito embora ndo cumpram, “em grande parte, os requisitos da universalidade,
diversidade, regionalizacdo, diferenciagdo e independéncia” (2012, p. 229). A autora buscou
verificar se a concep¢ao de radio publico — que ndo se limita as universitarias — se expressa na
programacao, pois “a programacao ¢ um dos lugares privilegiados onde se pode melhor detectar e
analisar funcdes, papéis que estas emissoras tém cumprido, 1dgicas e diretrizes que vém adotando,
enfim, perfis que estdo construindo” (idem, p. 39). Ela referencia a noc¢ao de interesse publico em
Wilson Gomes, que a associa ao “conjunto dos interesses de cidadania”, de forma que “servir ao
interesse publico significa oferecer a esfera civil a possibilidade de se ver representada e satisfeita
nos procedimentos regulares da esfera politica” (idem, p. 53). Sua conclusdo ¢ de que as emissoras
“ainda ndo colocaram em pratica a maior parte de sua disposicdo de construir uma programagao
realmente de radio publico” (idem, p. 238), de modo que “a defini¢do de radio publico no Brasil
permanece aberta” (idem, p. 239).

A partir da andlise da programacdo da Rédio USP e da Unesp FM, proponho a hipdtese de
que elas funcionam como espelho — e, por definicdo, oferecendo uma imagem invertida — do
sistema comercial de radiodifusdo. Isto ¢, essas emissoras se limitam a tocar o que as radios
comerciais ndo tocam. Buscam ser uma alternativa a chamada cultura de massa (ou industria
cultural), oferecendo conteudo ndo comumente associado as industrias culturais, dai a predile¢ao
pela MPB, género intermediario entre a cultura popular e a cultura de elite (ECO, 1976; BOSI,
1992; BOURDIEU, 2010).
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TABELA 1 — Programacao da Unesp FM

Hora Segunda | Terca \ Quarta | Quinta | Sexta Sabado Domingo
00:00:00 Perfil literario Msi .
00:10:00 Lounge Unesp usica Ligeira | Lounge Unesp
01:00:00 Canta Brasil Estacao Blues | Musica Interior & '\'/II':?T:(; no Pé na Estrada Jazz in Concert | Musica Ligeira
02:00:00
828888 Madrugada Brasileira Musical 105
Brasil Classicos
05:00:00| Caindo no Choro | Radio Saudade Instrumental Unesp Canta Brasil | Caindo no Choro | Pé na Estrada
06:00:00 Vida Caipira Classicos Unesp | Rédio Saudade
07:00:00 Musical 105 A Musica no
07:45:00 Cidade Universitaria Tempo Os grandes
08:00:00 Manhé Popular Brasileira ~ Mestres
09:00:00 Colunistas | Manha Popular | ynespinha
10:00:00 5 - Canta Brasil
11:00:00 TN FERIET EE S ElE) Observatorio do .
11:20:00 Jornalismo Unesp FM Esporte Caindo no Choro
12:00:00 Conjuntos e Orquestras
. Brasil . . ~ Batuq_ue ha
13:00:00 Pé na Estrada Instrumental Caindo no Choro| Canta Brasil Estag@o Blues | g44io Saudade Cozinha
14:00:00 Musical Unesp Bal Brasil
15:00:00 Colunistas alanco Brast
16:00:00 Musical Unesp Sintonia Fina FM Especial
Brasil
17:00:00 . Instrumental
— Fim de Tarde Esse tal de
18:00:00 Pé na Estrada Rock’N Roll
19:00:00 A Voz do Brasil Musical 105
20:00:00 FM Especial
21:00:00 Radio Saudade Pé na Estrada Canta Brasil Inst?l:isélntal I'\I’E:c?lf'lt\lall'\?sll Musica Ligeira
Jazz In Concert
22:00:00 Os Grandes Classicos Unesp Jazs In Concert Estacéao Blues Misica Licaia Estacéao Blues
Mestres A Mdsica no Msica Interior 9 Esse tal de Rock - .
23:00:00 Tempo N Roll Musica Interior

Fonte: elaboragdo do autor, 2018.

A programagdo da Unesp FM ndo se modificou muito nos ultimos 15 anos. Ainda se

caracteriza por uma selecdo musical — variando do erudito ao popular, mas com predominio da

MPB — durante o dia e a veiculagdo, no periodo noturno e nos finais de semana (além do horario das

13 as 14 horas), de programas concebidos para atender a segmentos especificos da audiéncia. Ou

seja, a noite, um periodo considerado menos nobre para o radio, a emissora busca ouvintes

“especializados”, que ndo contam com alternativas de satisfacdo de seus interesses no sistema

comercial de radiodifusdao, como os amantes do blues, do jazz, da musica contemporanea, entre

outros. Na foérmula, a op¢ao da Unesp FM ¢ semelhante a das emissoras comerciais: a selegao

musical. A alternativa se configura no tipo de musica veiculado, identificado a um padrdo de “bom

gosto”.

As Tabelas 1 e 2 permitem a comparagao entre a programagdo atual das duas emissoras.

Percebe-se como as opgdes de programacdo da Unesp FM sdo parecidas com a da Radio USP.
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Sinalizamos com a cor laranja os programas musicais (sejam as meras sele¢des, sejam os programas

destinados a géneros especificos) e com a cor amarela os programas jornalisticos e informativos®.

TABELA 2 - Programagao da Radio USP

Horario Segund. Terca Quarta Quinta Sexta Sabado | Doming
00:00:00 Vira e Mexe Olhar Brasileiro Radio Matraca O Sulem Cima Sons do Brasil
— = = ~ 8 . O samba Pede Passagem

01:00:00 Biblioteca Sonora Via Sampa Estudio Interagéo Via Sampa Interagéo
02:00:00 Diélogos na USP Diversidade Em Ciéncia Rock Brazuca Pesquisa Brasil izl L_atino - \Abrace uma Carreira Revoredo
02:30:00 Olhar da Cidadania
03:00:00 Madrugada USP
06:00:00 Meméria Musical
07:30:00 Jornal da USP

- " "A Qualidade da "Globalizacéo e i < " 2w i .
08:00:00 G?Sl;‘ﬁ'; Lgizguzr;?néncom Democragig", com José Cidadgm’a"g,: com Pedro ESlrztaer\llteai;:los b @T =0 GE(;Z;ﬂabércgom SOC Som da USP

Alvaro Moisés Dallari
Jornal da USP

bg:30:00 | lconomia’, com Gilson ﬁ;'zggwaalf,‘i:n:"éﬁfes:f "Etica e Politica", com "Cidade para Todos", com  "Datacracia”, com Luli Didlogos USP

Schwartz

Barbosa

Renato Janine Ribeiro

Raquel Rolnik

Radfahrer

Revoredo

Jornal da USP

09:00:00

"Horizontes do Jornalismo”,
com Carlos Eduardo Lins da
Silva

"Minuto do Cérebro", com
Octavio Pontes Neto

"Reflexao Econbémica”,
com Luciano Nakabashi

"Poder e Contrapoder”, com
André Singer

"Bibliomania”, com Marisa
Midori

Jornal da USP

"Salide e Meio Ambiente”,

"Diversidades”, com

"Na Cultura, o Centro Esta
em Toda Parte", com

"Espago em Obra", com

"Entender Estrelas - Uma
Viagem pela Astronomia”,

09:30:00 i 5 i : = .
com Paulo Saldiva Alexino Ferreira VG CReeS e Guilherme Wisnik e e Sy Manha com Bach
09:35.00 Manha na USP - Destaque para a Nova MPB
o "Doutor Bart6 e os : . e —
000 | Corpo e Movimento", com b "Fique de Olho", com "Satide Feminina", com |"Ciéncia e Esporte", com Paulo
1000001 ™7 j0sé Carlos Farah | DOutores da Alegrial', com Eduardo Rocha Alexandre Faisal Santiago
Joé&o Paulo Lotufo
Manhé na USP - Destaque para a Nova MPB
10:2000| Por Dentro da Mdsica | | Por Dentro da Musica [ Por Dentro da Musica
Manhé& na USP - Destaque para a Nova MPB
10:40:00 Pilula Farmacéutica Em Dia com o Direito Pilula Farmacéutica Em Dia com o Direito CD do Més
“Observatorio da “Um Olhar sobre o o i e ' " I M=
. ) » “Decodificando o DNA”, |“Ciéncia e Cientistas”, com| “Conflito e Dialogo”, com Playlist do Zuza Olhar Brasileiro
10:50:00 Inovag:aoA,r t;?(m Glauco | Mundo ,:r?]r:r:\llberto do com Mayana Zatz Paulo Nussenzveig Marilia Fiorillo
Manha na USP - Destaque para a Nova MPB
11:00:00 Jornalismo - Rédio USP Universidade 93,7
11:10:00 Manhé na USP - Destaque para a Nova MPB
11:20:00 CD do Més Diélogos na USP
Manhé& na USP - Destaque para a Nova MPB Vira e Mexe USP analisa
11:55:00 O Samba e suas Historias
12:00:00 Via Sampa Estudio
13:00:00 | . . .. [Saide sem Complicagdes | Ambiente é o Meio | . : : O samba Pede Passagem
1330.00 |PIVErsidade em Ciéncia Som da USP |Abrace uma Carreira Pesquisa Brasil
14:00:00 Jornalismo - Radio USP
14:10:00 Som da USP o .
14:30:00 |Anatomia Responde | E Bom Saber | [ E Bom Saber |Anatomia Responde Dlveé?ldar_ie em SUSERIEEE]
éncia
Som da USP
15:00:00 Jornalismo - Réadio USP
Som da USP :
15:30:00 | Por Dentro da Musica | | Por Dentro da Misica | | Por Dentro da Mtsica RociBess B
Somda USP
16:00:00 Jornalismo - Rédio USP
16:05:00 Interacéo Abrace uma carreira
16:55:00 USP em Atividade - Giro de Noticias Biblioteca Sonora
17:00:00 Brasil Latino Olhar da Cidadania el
complicacdes
17:30:00 Som da USP Biblioteca Sonora Somda USP Revoredo Playlist do Zuza Radio Matraca O ambiente € o meio
18:00:00 Mitologia
Som da USP
18:20:00 CD do Més Pesquisa Brasil Outra frequéncia
Somda USP
18:45:00 | De Papo pro Ar
19:00:00 A Voz do Brasil Som da USP
[20:00:00 Som da USP
[20:40:00 | Por Dentro da Misica | | Por Dentro da Mdsica | | Por Dentro da Musica USP Especiais
21:00:00 i i
Autoral Brasil USP Analisa LadoZ USP Especiais LadoZ Som da USP
21:30:00 Revelando Africa Som da USP
22:00:00 | Por Dentro da Misica Por Dentro da Musica Por Dentro da Musica Autoral Brasil
23:00:00 Somda USP Fesleriien

Fonte: Grade de Programagdo Radio USP, 2018 (editada pelo autor).

4 Concordo com Zuculoto (2012, p. 51) quando ela afirma ndo fazer “distingio entre programacio informativa e programacio
jornalistica”, pois adota proposta de Meditsch” de ampliar a compreensdo do jornalismo radiofdnico.
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A grade diurna da Unesp FM, de segunda a sexta, ¢ ocupada predominantemente pelos
programas Manha Popular Brasileira, Musical Unesp e Fim de Tarde. Na Radio USP temos
igualmente o predominio, na grade diurna de segunda a sexta, dos programas Manha na USP e Som
da USP. Sao programas de sele¢cdo musical com destaque para a MPB. Na Radio USP, hé presenca
maior de conteudo jornalistico e informativo se comparada a Unesp FM. O jornalismo se concentra
no periodo da manha. Embora a grade seja parecida com a da Unesp FM, ¢ mais permeada por
programas curtos distribuidos ao longo dos horarios de sele¢gdo musical. Ha maior participagdo de
professores e pesquisadores na apresentacdo de programas ou como colunistas na emissora da
capital. Aparentemente, a Raddio USP também dispde de melhores condi¢des técnicas e estruturais
para producdo de conteudo jornalistico, enquanto a Unesp FM parece dependente de material
produzido pelas assessorias de comunicagao do poder publico local (no caso, Bauru).

Na Unesp FM, a extensdo universitaria também € pouco praticada, fato ainda constatado
mais recentemente na pesquisa de DINIZ e MACIEL, segundo a qual, a op¢ao praticamente macica
“pelos formatos musicais limita o espagco para outras propostas e tematicas. Outro aspecto
observado ¢ que, embora a missao da emissora esteja articulada com a universidade a que se
vincula, a insercdo efetiva desta na programacao ¢ relativamente timida” (2014, p. 13). Na Radio
USP, como dissemos, percebe-se espago maior para divulgacdo de pesquisas realizadas pela
universidade, entrevistas com pesquisadores e programas apresentados por docentes da instituicao.

Importa saber como se dao as escolhas que configuram a programagdo dessas emissoras,
isto €, se elas seguem diretrizes claras que tenham por principio atender ao interesse publico. No
caso da Unesp FM, nossa propria pesquisa concluida em 2003 e o estudo de Diniz e Maciel (2014)
revelam a auséncia de um projeto definido. O que se percebia, entdo, ¢ que produtores e
programadores pareciam fazer escolhas um tanto quanto intuitivas, a partir do que cada um
considerava ser uma radio universitaria. O ecletismo da programagao — se por um lado podia ser
considerado um aspecto positivo, ao oferecer diferentes bens culturais em vez de promover a
homogeneizacao da audiéncia, como faz o sistema comercial de radiodifusdo — podia ser também
resultado dessa falta de projeto (RIBEIRO, 2003).

Outro dado relevante € o de que os produtores e programadores consideravam a Unesp FM
mais cultural do que educativa. Associavam uma programac¢do educativa a cursos propriamente
ditos, com uma linguagem propria e carater didatico e sequencial. Enquanto isso, a programagao
musical da Unesp FM era definida como cultural por promover o “enriquecimento da sensibilidade”

e a valoriza¢do de uma cultura nacional e regional. Para eles, por fim, a rddio universitéria tinha a
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funcdo de estender ao publico o conhecimento produzido na universidade. O entdo diretor da
emissora, prof. Dr. Murilo César Soares, também entendia que a finalidade basica de uma emissora
universitaria era a extensao académica, tanto como forma de prestar servigo a comunidade quanto
para difundir o pensamento e os valores universitarios (RIBEIRO, 2003).

A questdo que se impde, entretanto, ¢ a quem o radio universitario estd levando esse
conhecimento, uma vez que outra marca distintiva das emissoras universitarias ¢ a baixa audiéncia,
ainda que se disponha de poucos dados a respeito. Pesquisas encomendadas pela Unesp FM ao
longo dos anos revelam baixos indices. Em 1999, apenas 23,4% dos entrevistados sintonizavam a
emissora diariamente e ela s6 atingia a lideranca nos bairros de classe média. Em duas pesquisas
posteriores, realizadas em 2000 e 2001, aplicaram-se questionarios entre estudantes da Unesp e em
quatro bairros de Bauru. Descobriu-se que a Unesp FM era lider entre o publico universitario, com
45% de audiéncia. J& entre a populag@o entrevistada nos bairros da cidade, a emissora era a quarta
mais ouvida, sendo que 62% dos entrevistados ndo a ouviam nunca (RIBEIRO, 2003). Ja a Radio
USP, segundo ranking divulgado pelo IBOPE trimestralmente, ocupava a 49* posi¢do entre 50
emissoras da Grande Sao Paulo no periodo agosto/setembro de 2017 (CHENI, 2017).

O dilema entre o papel educativo/cultural e os baixos indices de audiéncia ndo escapa aos

produtores e programadores envolvidos:

Vou falar dos programas que eu produzo: Operas Inesqueciveis, Classicos Unesp e
Movimento, que sdo de musica classica. Quem gosta sdo pessoas de classes
privilegiadas. (...) Mas eu acredito que o nosso forte mesmo ¢ classe A e B, que
sdo formadores de opinido. (...) Precisa mais programa educativo. Nao tem
programa tipo escola. (...) Mas se nosso publico é A ¢ B, pra que fazer isso?
(RIBEIRO, 2003, p. 107).

Chegamos aqui, portanto, ao problema do elitismo, um dos pressupostos iniciais da nossa
pesquisa concluida em 2003 e que ainda preocupa pesquisadores do radio educativo, como
Signates, para quem “ndo ha sentido publico, se a emissora educativa se torna elitista, isto €, se
estabelecem a partir de elementos culturais que excluam a preferéncia ou o gosto popular, inclusive
0s que geram enormes audiéncias nas radios comerciais” (apud ZUCULOTO, 2012, p. 171); e
Zuculoto, segundo a qual, as emissoras “prosseguem transmitindo programas elitistas, no sentido de
excluirem as audiéncias populares, e mantendo ainda reduzidos seus conceitos do que é cultural e

educativo” (2012, p. 237).
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Em nossa dissertacdo (RIBEIRO, 2003), contudo, o problema do elitismo pareceu mais
complexo do que a mera associagdo da programagao a uma cultura dita “de elite”. Concluiu-se, com
Santaella (1982), que um determinado bem cultural se torna de elite porque existe um sistema de
ensino que nega o acesso a esse mesmo bem cultural a uma grande parcela da populagdo. Hoje,
porém, parece-nos fragil a conclusdo de que elitista ndo ¢ a radio, mas o sistema de ensino. Ao
manter uma programacgao a que somente uma parcela com elevada escolarizacao tem acesso — isto
¢, dispde dos codigos necessarios para desfrutd-la — ndo estaria o radio universitario contribuindo
justamente para reproduzir esse sistema elitista? Nao seria ela mais um instrumento de legitimagao
de uma cultura tida como “superior”? Onde entraria, na concepg¢do construida na pratica por seus

programadores e produtores, o carater de extensao?

Emissoras a servi¢o da reproducio social?

Ainda tomando-se por referéncia a Unesp FM, ndo ha evidéncias de que consiga promover
o “enriquecimento da sensibilidade”, ainda mais levando-se em conta seu publico universitario,
como revelam as pesquisas de audiéncia. Questao similar foi notada por Canclini, em estudo sobre a
frequéncia a museus no México, quando questionou o papel da comunicacdo massiva no fomento a
relacdo com a arte. “A midia serve para atrair pessoas predispostas ao gozo dos bens cultos pela
acdo mais sistematica da escola e da familia” (2006, p. 145).

Hé que se tomar cuidado, porém, na diferenciagdo entre cultura de elite, cultura popular e
cultura de massa. Quando Pierre Bourdieu analisou o fendmeno da distingdo cultural, por exemplo,
a cultura de elite estava mais associada a musica erudita (ou classica, ou “de concerto”). O radio
educativo no Brasil j& fez a opgao preferencial pela musica erudita no passado — o que deu ensejo as
criticas ao seu carater elitista —, mas, hoje, entre as emissoras universitarias, predomina a MPB,
como aponta Zuculoto (2012) e como podemos perceber também pelas grades de programacao da
Réadio USP e da Unesp FM (Tabelas 1 ¢ 2).

Como classificar, porém, a MPB? Basta ouvir um pouco a programacao da Radio USP e da
Unesp FM para perceber o quao diverso ¢ esse género musical, que inclui ndo apenas os nomes
mais conhecidos do grande publico, como artistas de expressao local e regional, que dialogam com
os mais variados gé€neros: samba, chorinho, sertanejo, carimbd, maracatu, baido, rock, funk, rap,
etc. Pode-se recorrer a defini¢do de “cang¢do criadora extrauniversitaria”, que, embora produzida por
uma elite intelectual, ndo se formaliza como a cultura erudita, seus “simbolos e os bens culturais

nao sdo objetos de analise detida ou de interpretagdo sistematica” (BOSI, p. 320). Assim, a MPB ¢
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fruto da produ¢do de compositores e intérpretes ndo necessariamente dotados de formacao musical
classica, e geralmente trata de temas cotidianos. Nao se pode, todavia, dizer que seja musica
popular, em que pese o fato de elementos populares frequentemente serem apropriados por esses
compositores. Nao se trata de forma de expressdo espontdnea de um grupo social, ligada as
tradi¢des culturais desse grupo e ao meio em que vive. Por outro lado, embora integre a industria
cultural, ndo se enquadra no segmento mais comercializado da producdo fonografica,
permanecendo, em muitos casos, marginalizada em relagdo aos meios de comunicacdo de massa.
Nao seria, assim, nem erudita, nem popular e nem de massa, mas um meio termo entre as culturas
erudita e do povo, que tenta escapar das engrenagens da industria cultural (RIBEIRO, 2003).

Ouvir musica erudita — ou consumir musica erudita — € forjar um universo simbolico de
elite cultural. O desprezo pela cultura de massa e pela cultura popular expurgam desse universo
signos distintivos de outras classes. A MPB teria a mesma fungao, sendo mais acessivel as classes
médias nao dotadas do repertorio e da formagao necessarios a fruicdo da musica erudita. Bourdieu
afirma que a can¢do oferece as classes médias uma “oportunidade de manifestar sua pretensao
artistica recusando os cantores favoritos das classes populares (...) e afirmando sua preferéncia
pelos cantores que tentam enobrecer este género 'menor” (2015, p. 60).

A concepgdo de campos culturais a partir da obra de Bourdieu tem, evidentemente, suas
limitagdes. O autor tira suas conclusdes de estudos realizados na Franga, em um contexto sécio-
histérico especifico. E preciso verificar até que ponto seus conceitos correspondem a realidade
brasileira do século XXI. Bauman aponta o ecletismo como um tragco essencial da cultura na
modernidade liquida, o que leva membros da classe média alta a ouvirem funk, por exemplo, de tal
modo que “hoje, o sinal de pertencimento a uma elite cultural ¢ o méximo de tolerancia € o minimo
de seletividade” (2013, p. 16). Canclini (2006), por sua vez, trabalha com a ideia de hibridag¢ao para
apontar a perda de autonomia dos campos culturais a partir da atuagdo dos meios de comunicagdo
de massa, ou dito de outra forma, a legitima¢ao dada ndo por elementos internos ao proprio campo,

mas pelas forcas de mercado. O tal ecletismo pode ser lido, assim, numa chave critica:

Em uma cultura industrializada, que necessita expandir constantemente o consumo,
¢ menor a possibilidade de reservar repertdrios exclusivos para minorias. Nao
obstante, renovam-se 0os mecanismos diferenciais quando diversos sujeitos se
apropriam das novidades (CANCLINI, 2006, p. 89).

Essa analise ¢ necessaria para que se tome consciéncia da violéncia simbolica perpetrada pelos

mecanismos de distingdo. A boa inten¢do de promover o “enriquecimento da sensibilidade” ou
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“valorizar a cultura nacional” pode ndo ter se concretizado ao longo desses anos de experiéncia do

radio universitario. Como disse Canclini,

Podemos concluir que uma politica democratizadora é ndo apenas a que socializa
os bens 'legitimos', mas a que problematiza o que deve entender-se por cultura e
quais os direitos do heterogéneo. Por isso, a primeira coisa que deve ser
questionada ¢ o valor daquilo que a cultura hegemonica excluiu ou subestimou para
constituir-se (pp. 156-157).

Deveria, entdo, o radio universitario se voltar para a cultura popular? O estudioso do tema
Carlos Eduardo Moraes Dias questiona o popular como alternativo a cultura de elite na
programacao das emissoras universitarias e argumenta que “é preciso fazer uma pesquisa sobre 0s
anseios do publico, o que o publico estd querendo escutar, se € essa a radio que a universidade quer”
(apud RIBEIRO, 2003, p. 66). O problema nessa concepgao é que impde ao radio universitario o
mesmo condicionante das emissoras comerciais, ou seja, a audiéncia. Se o objetivo € oferecer o que
o publico quer (ou supostamente quer), as emissoras comerciais ja o fazem muito bem e com o
auxilio de institutos como o Ibope, capazes de medir a audiéncia em tempo real. Além disso, o
popular nao esta de todo ausente nas emissoras universitarias. Mas ai caberia outro questionamento:
ao circunscrever o erudito € o popular a espagos distintos na programacao, o radio universitario nao
contribui para perpetuar o distanciamento — e a interdi¢do — entre os dois universos?

A questdo do “gosto” ndo ¢ inocente. O gosto esta vinculado a um espago social de
produgdo desse mesmo gosto, que acaba por funcionar como um indicador de pertencimento a uma
classe social. H4 uma assimetria de poder nessa questdo. Se uma radio universitaria se caracteriza
por veicular conteudo de “bom gosto”, € preciso discutir quem define o que ¢ bom gosto e levar em
consideracdo que, ao defini-lo, define-se também, por exclusdo, o que ¢ o mau gosto. O carater de
“gueto cultural” das emissoras com baixa audiéncia refor¢a seu papel como agentes de legitimagao,
uma vez que a raridade de um bem cultural determina seu valor simbdlico.

Podemos, assim, entender o radio universitario ndo apenas como reflexo de um sistema
pouco democratico, mas como reprodutor do mesmo sistema a medida que legitima um padrao de
gosto ¢ oferece a uma parcela da populacdo os elementos de legitima¢do de sua posi¢do na
hierarquia social? Por trds da possivel boa intencdo em promover valores culturais menos
comerciais, mais “auténticos” ou “expressivos”, podem se ocultar relagdes de poder que perpetram
uma forma de violéncia simbodlica? Principalmente porque o acesso a determinados bens culturais e

a posi¢do social correspondente ndo se dd puramente por meio do ingresso no ensino superior. A
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competéncia necessaria a fruicdo da alta cultura ¢ construida primeiramente no contexto familiar.
Sao os filhos das classes dominantes, a partir do repertorio adquirido no lar, que reinem as
melhores condigdes para desenvolver tais competéncias em outras oportunidades. Elitista, portanto,

também ndo € apenas o sistema de ensino, pois este ¢ parte de um sistema social elitista.

Novas tecnologias, possibilidades de democratizaciao

As limitacOes impostas ao radio universitario em seu objetivo de atender ao interesse
ptblico ndo significam que ele esteja em um beco sem saida. Transformagdes recentes na
radiodifusdo, especialmente com a convergéncia entre o radio, novas tecnologias e redes sociais,
trazem outros desafios e oportunidades. Muitas emissoras atuam apenas como webradios,
independentes, portanto, do sistema oficial de outorgas de FM. Com o surgimento do podcasting, o
publico pode ouvir seus programas preferidos no celular, com total flexibilidade de horario,
podendo “pausar” o programa ou repetir trechos conforme a necessidade e conveniéncia.

Ha, ¢ verdade, autores que ndo consideram o podcast ou mesmo o webradio como radio.
Na defini¢do de Meditsch (apud FERRARETTO, 2010, p. 547), emitir em tempo real € essencial e
um meio de comunicagdo sonoro que nao emita em tempo real ndo pode ser chamado de radio.
Trigo-de-Sousa (2002), porém, fez uma classificacdo das radios na internet que ndo exclui as
emissoras que oferecem arquivos on demand, isto ¢, para serem ouvidos ou até baixados conforme a
conveniéncia do ouvinte. Outra concepcdo mais recente ¢ a de que o radio seja “linguagem
comunicacional especifica, que usa a voz (em especial, na forma da fala), a musica, os efeitos
sonoros e o siléncio, independentemente do suporte tecnologico ao qual estd vinculada”
(FERRARETTO e KISCHINHEVSKY, 2010, p. 1.010).

Diante das mudangas tecnoldgicas e do novo perfil de “consumo” de informagao sonora, o
mero oferecimento de uma selecdo musical parece pouco apropriado a conquistar a atengao de um
publico, especialmente o jovem, que pode criar a sua propria playlist no celular. Neuberg ja
apontava que “a saida talvez seja a especializagdo em informagdes complementares, a fim de
chamar a aten¢do do publico” (2012, p. 147). A ideia de hibridacdo (CANCLINI, 2006) se mostra
util aqui — mais do que a de ecletismo (BAUMAN, 2013) — por problematizar um processo que se

dé pela mediag@o das industrias culturais. Nesse processo

As culturas ja ndo se agrupam em grupos fixos e estaveis e portanto
desaparece a possibilidade de ser culto conhecendo o repertério das 'grandes
obras', ou ser popular porque se domina o sentido dos objetos e mensagens
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produzidos por uma comunidade mais ou menos fechada (uma etnia, um
bairro, uma classe). Agora essas colecdes renovam sua composi¢do e sua
hierarquia com as modas, entrecruzam-se o tempo todo, e, ainda por cima,
cada usudrio pode fazer sua propria colecdo. (CANCLINI, 2006, p. 304).

O publico das novas tecnologias de difusdo radiofonica tem justamente a possibilidade de
“fazer sua propria colecao”, seja nas playlists das plataformas digitais de streaming, seja nos feeds
dos podcasts. Ha, nesse sentido, uma afirmagdo de especial interesse no estudo de emissoras que
tém no universitario seu publico majoritario: “Considera-se cada vez mais legitimo que os
universitarios reestruturem seu capital simbolico em espagos da cultura massiva e da popular,
sobretudo se tém tragos equivalentes aos do mundo intelectual” (CANCLINI, 2006, p. 359).

Seja como for, fato ¢ que as novas tecnologias alteram a relacdo entre emissor e receptor,
na forma de uma hipersegmentagdo da audiéncia (FERRARETTO, p. 548). Kischinhevsky e
Campos trabalham ainda com o conceito de radio social, em que as novas midias oferecem “nao
apenas um espaco de distribuicao e de consumo de contetidos sonoros, mas também de negociagao
de identidades, de representagao social e cultural” (KISCHINHEVSKY, CAMPOS, 2015, p. 209).
Isso ndo significa, porém, uma reducdo das mediagdes, mas o surgimento de novos intermediarios
em um processo de forte concentracdo econdmica, ja que emissoras locais e regionais que operam
em ondas hertzianas podem vir a ser substituidas por corporacdes internacionais detentoras de
servigos de streaming como Deezer, Spotify e SoundCloud (KISCHINHEVSKY, CAMPOS, 2015).

Mas cabe questionar: as emissoras estdo acompanhando as transformagdes recentes? A
Unesp FM se mostrou pouco inovadora em aspectos técnicos nos ultimos 15 anos. O site na internet
se limita a reproduzir a programa¢dao normal da emissora, com algumas opg¢des de audio on
demand. Ja o site da Radio USP estd hospedado no site do Jornal da USP e funciona basicamente
como um player para a programag¢do em tempo real, sem opcdes de acesso a arquivos de audio. Em
ambas as emissoras had escassa participacdo do ouvinte. Apenas determinados programas
possibilitam alguma interatividade por meio das redes sociais. Falham, por conseguinte, em um dos
critérios que poderiamos elencar para o atendimento ao interesse publico: a participagao da
sociedade. Em relagdo a Unesp FM, Oliveira ja constatava que a “comunica¢do comprometida com

a cidadania esbarrava na reduzida participag¢do do ouvinte na emissora” (2012, p. 295).

Consideracoes finais
O radio universitario cumpre uma funcdo ndo desprezivel: tornar disponiveis produtos

culturais que ndo encontram outros canais de expressdo. Mas, na falta de projetos bem definidos,
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corre o risco de se acomodar as proprias formulas, assim como o sistema comercial se acomoda as
formulas ditadas pela industria cultural. A questdo do elitismo ainda merece ser debatida, mesmo
que a musica classica tenha sido substituida pela MPB nas grades de programagao. Pensamos que a
nog¢ao de “distingd0”, de Pierre Bourdieu, sera util como aporte tedrico em investigagdes futuras.

A concep¢do de “emissoras publicas” também carece de melhor conceituagao.
Evidentemente, ndo se trata de uma definicdo simplista a partir das oposi¢des publico/privado ou
publico/estatal, mas da problematizacdo da nocdo de “interesse publico”. Pesquisas na area de
Comunica¢do Publica tém chamado a aten¢do para a concepgao de interesse publico proveniente do
Direito. Kogouski, citando o jurista Celso Antonio Bandeira de Mello, observa que “o interesse
publico ¢ o interesse do todo, do proprio conjunto social, o que ndo se confunde com a ideia de
soma de interesses individuais” ou que “o interesse publico ¢ a dimensao publica dos interesses
individuais” (KOCOUSKI, 2013, p. 51, grifos no original).

Entretanto, “interesse publico” ndo se confunde com “interesse do publico”, este aferido
pelas pesquisas de audiéncia e ja atendido pelas emissoras comerciais. E, na medida em que ¢
atendido pelo sistema comercial, pode-se associa-lo a um “interesse de consumidor”. O interesse
publico estaria mais vinculado a questdo dos direitos de cidadania, sendo, entdo, um “interesse de
cidaddao”. E dessa forma, chegamos a dicotomia consumidor/cidaddo, tal como exposta por
Hirschman (1983), que expressa uma alternancia entre a dedicagdo a atividades privadas e a
participacao na vida publica. Mas a propria no¢ao de cidadania nao ¢ de facil definicdo em uma
sociedade como a nossa, com longos periodos autoritdrios e curtas experiéncias democraticas.
Cidadania requer ativismo, participacdo, mas a relacdo entre Estado e sociedade no Brasil ¢é
marcada pelo clientelismo, pelo interesse em obter benesses, de modo que seria mais apropriado
falar em estadania do que em cidadania (CARVALHO, 2003; 2011).

Se pudermos, de fato, classificar emissoras como a Radio USP e a Unesp FM como
“publicas”, ainda ¢ preciso destacar o fato de que estamos lidando com emissoras vinculadas a
institui¢des publicas. Resta verificar se o conceito se aplica igualmente as emissoras vinculadas a
universidades privadas, além daquelas que operam apenas como webradios e, portanto, nao detém
concessdes publicas e ndo estdo sujeitas aos regulamentos da radiodifusdo educativa.

Quanto a programacdo, ¢ importante observar que, ao fazerem a op¢ao pela selegdo
musical, as emissoras buscam um publico que, hoje em dia, tem acesso a diversos canais de midia
que lhe permitem fazer sua propria selecao. Os concorrentes da Unesp FM e da Radio USP ja nado

sdo as outras emissoras FM ou AM, mas servicos como Deezer, Spotify, SoundCloud e outros (que
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oferecem outras possibilidades de legitimacdo simbolica). Alids, por quanto tempo as radios
universitarias conseguirdo sobreviver como emissoras exclusivamente FM? Sao questdes que

devem ser levadas em consideracao em uma agenda de pesquisa para o radio universitario no Brasil.
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