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RESUMO

Este artigo visa apresentar alguns parametros que norteiam uma pesquisa em andamento
sobre 0s novos protagonistas que surgem no campo jornalistico e que, mediante seu poder
de intervencdo na esfera publica, contribuem com a constante atualizacdo da identidade
dos profissionais de imprensa nas sociedades democraticas. Em um contexto em que as
midias digitais se alastram para todas as esferas da existéncia humana e provocam o
surgimento de novas formas de sociabilidades, busca-se descobrir os mecanismos de
articulagdo do debate em relacdo ao jornalismo, como as organizagdes do campo se
posicionam diante do atual contexto, como veem a si mesmos, como compreendem o
trabalho da imprensa e sua fungdo social. Assim, busca-se mapear as diferentes
organizagdes e espagos midiaticos da area, tanto académicas, profissionais, quanto as da
sociedade civil organizada, que atuam como forgas atuantes no campo jornalistico
brasileiro.

PALAVRAS-CHAVE: identidade jornalistica; era digital; campo midiatico; ethos
profissional; narrativa jornalistica.

EM BUSCA DO DNA DO JORNALISMO

Desde o final do século XX, o ethos jornalistico vem sofrendo répidas fissuras,
reverberando na formacao da sua identidade profissional. Com certa frequéncia, indaga-
se sobre a sobrevivéncia da pratica jornalistica ancorada na defesa dos interesses
coletivos, como expressdo maxima da representatividade tipica das sociedades

democréticas e instrumento fundamental de media¢ao do debate publico.

! Trabalho apresentado na DT 1 — Jornalismo do XXIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regifio Sudeste,
realizado de 7 a 9 de junho de 2018.
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A partir da popularizagdo das novas tecnologias de comunicacdo e informacao,
que intensificou a interagdo do publico com a grande imprensa, mas também permitiu que
esse mesmo publico criasse suas proprias redes de sociabilidade (RODRIGUES, 1997),
comeca a se avolumar um conjunto de novas experiéncias que pde em xeque o lugar de
fala legitimado secularmente do jornalismo. O que antes era instancia quase exclusiva de
visibilidade publica (IMBERT, 1984) por parte da aqui denominada imprensa tradicional,
agora, divide espaco com novos fluxos informativos e espagos que permitem aos
individuos e grupos sociais, politicos e culturais organizam-se em torno dos seus
interesses ¢ promovem um debate publico baseado nas suas agendas privadas. E uma
ténue fronteira que tem mobilizado investigagdes cada vez mais frequentes na academia,
na tentativa de compreender esse fendmeno que afeta ndo apenas o mercado, mas também

a pertinéncia da profissdo jornalistica.

E possivel reconhecer nesse cenario atual que a formagdo da identidade
jornalistica ¢ fruto ndo apenas da intervengdo da imprensa tradicional no tecido social,
que faz circular um discurso socialmente legitimado, mas também das experiéncias e
expectativas oriundas do interior do proprio campo jornalistico (BOURDIEU, 1997), da
visibilidade publica da profissdo, promovida por programas midiaticos, ¢ das novas
experiéncias criadas por organizacdes da sociedade civil preocupadas com a tematica
comunicacional. No primeiro caso, define-se um porvir para a profissdo, no segundo,
debate-se o jornalismo na esfera publica na expectativa de se construir consensos em
relag@o ao seu papel social e no terceiro caso, criam-se novas possibilidades (e redes) de
comunica¢cdo em relacdo a midia tradicional que, no passado, foi responsavel pela

formacao da identidade jornalistica.

Este artigo busca alinhar alguns parametros tedrico-metodoldgicos que foram
adotados para a realizagdo de uma pesquisa de campo iniciada em fevereiro de 2017, com
o apoio da Vice-Reitoria de Pesquisa da Universidade Esticio de S4. Até o momento
foram elaboradas 117 tabelas com dados coletados no campo jornalistico e que ja
permitem chegar a conclusdes parciais sobre o fendmeno investigado. Ao final do
processo, previsto para 2018, espera-se compreender como tem ocorrido as mutagdes da
identidade jornalistica brasileira na sociedade digital, através da identificagdo dos fatores
que tem provocado a ruptura paradigmatica do ethos jornalistico e, consequentemente, da

identidade profissional. Para isso, serd preciso conhecer os protagonistas da formulagao
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de um saber advindo das novas praticas jornalisticas e dos novos espacos midiaticos

alheios a imprensa tradicional.

A analise dos dados que foram organizados nas tabelas permitiu identificar alguns
fatores que estdo latentes no campo jornalistico e que sdo potencialmente vetores da
redefinicdo da identidade jornalistica atual. Se por um lado esses fatores tem provocado
uma ruptura no paradigma dominante do fazer jornalistico, bem como na visdo que se
tem sobre o papel que a imprensa deve desempenhar nas sociedades democraticas, por
outro, servem de esteio para o engendramento de novas formulacdes da identidade

jornalistica nos dias atuais.

Dois eixos foram considerados para a organizacao das tabelas. O primeiro deles
focou nas organizagdes da sociedade civil que de alguma forma tem criado novos espacos
de informagdo e comunicagdo, promovendo um debate sobre o papel que o jornalismo
tem e deve desempenhar nas sociedades democraticas. Esse mapeamento das
organizagdes teve como matriz de observacdo o municipio do Rio de Janeiro, devido a
diversidade de experiéncias surgidas nas ultimas décadas, mas expandiu para outras
partes do Brasil no sentido de poder identificar algumas iniciativas independentes
relevantes, nascidas de um projeto coletivo ndo, necessariamente, ligadas a organizagdes
de qualquer espécie. Para efeito de coleta e analise de dados, as iniciativas individuais

ndo foram contabilizadas nesta pesquisa.

O segundo eixo de investigacdo recaiu sobre as experiéncias e expectativas
oriundas no interior do proprio campo jornalistico, a medida em que € neste espago que
se engendram os novos sentidos da profissio (TRAQUINA, 2005) e se seleciona aquilo
que deve ser lembrado e aquilo que deve ser esquecido quando se trata de identidade
(POLLAK, 1992). Dentre os diferentes atores que atuam no campo jornalistico, até o
momento a pesquisa deu prioridade para as organizagdes de classe da profissdo e as
organizagdes académicas, ficando para um segundo momento as expectativas dos
estudantes de jornalismo em relacdo ao que eles esperam da atividade, seus graus de
engajamento em discussdes da 4rea e a militancia através da filiagdo em entidades

associativas.

A partir desse material, estd sendo possivel identificar a interven¢do dos atores
sociais no campo jornalistico e o seu grau de participagdo nas na formag¢ao de novos

cendarios de comunicacao que afetam fundamentalmente as rotinas do trabalho jornalistico
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e vislumbram novos caminhos para os profissionais da informagdo. Além de mapear os
propositos das organizagdes académicas e de classe, em termos de bandeiras de luta, a
pesquisa procurou analisar ainda as notas ou pronunciamentos oficiais dessas entidades

sobre como imaginam que deva ser a atuagdo do jornalismo hoje em dia.

RUPTURAS PARADIGMATICAS DO TRABALHO JORNALISTICO

Era da Informac¢do ou Era Digital sdo termos utilizados frequentemente para se
referir a um novo estagio da humanidade iniciado outrora com a era da agricultura e
superada mais tarde pela Revolug@o Industrial. Agora, a grande novidade ¢ o surgimento
de um ciberespago instrumentalizado pela informatica e pela internet potencialmente
capaz de redefinir as paisagens territoriais, os espagos de contato e os vinculos sociais.
Tudo isso, favoreceu uma ampliagdo da experiéncia do homem no mundo, reverberando,

inclusive, no lugar confortavel que o jornalismo se colocou ao longo da historia.

O surgimento da tecnologia digital nos anos 1980 provocou uma alteracao drastica
nas atividades jornalisticas nas décadas seguintes, eliminando fungdes profissionais antes
importantes como, por exemplo, a de paste-up, revisor e copydesk, além de redefinir o
papel do fotojornalismo e da diagramacdo. Nos meios audiovisuais, houve o
barateamento das transmissdes ao vivo, sem falar na velocidade da transmissdao de dados,
através da internet, facilitando o trabalho de cobertura jornalistica, as pesquisas, a
apuracao das informacdes; o contato com as fontes e fechamento das edi¢des, ao mesmo
tempo em que ampliou o alcance e a possibilidade de distribuicdo da informacao

jornalistica em diferentes suportes de midia.

Embora estas novas tecnologias tenham contribuido para o aperfeigoamento da
pratica jornalistica, elas também desafiam a sua identidade a medida em que
desestabilizam a sua legitimidade social e o seu lugar de fala na esfera publica. Dinis

avalia que:

A tecnologia traz avangos extraordinarios (...) Ele aperta um botdo e ele tem tudo
o que ele precisa saber. Por outro lado, Isso cria uma certa dependéncia da
internet. E hoje, no jornalismo, vocé tem as reda¢des onde o reporter sai pouco a
rua. Ele apela mais para o telefone, ele apela mais para a internet; e o jornalismo
de hoje montado, no mundo inteiro, dependendo exclusivamente dos avangos
tecnologicos, ele vai perdendo alguns de seus atributos que € a pesquisa, que € o
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contato com a realidade; ¢ o contato humano, que ¢ muito importante. (REVISTA
BRASILIS)

Nota-se que essa situagdo € refor¢ada por praticas do proprio campo jornalistico,
a medida em que alguns setores ddo preferéncia a internet como forma de apuragdo, em
detrimento de um contato direto com as fontes, por exemplo. Em muitos casos, o
jornalista virou gestor de informacdes, inclusive daquelas oriundas das assessorias de

imprensa, que alimentam as redagdes de imprensa com grande volume de informagdes.

Outro fator que contribuiu para o esvaziamento da identidade jornalistica,
particularmente no Brasil, foi a repercussao sobre o fim da exigéncia do diploma superior
para o exercicio da profissdo, em 2009, com a vulgarizacao da ideia de que qualquer
pessoa poderia ser jornalista. Esse pensamento ganhou eco com o aumento da
participagdo do publico na produgdo noticiosa, a partir da criacdo do jornalismo
colaborativo. Nesse ponto, Ramonet (2012, p.22) considera que “(...) as midias
dominantes ndo cessam de encorajar os internautas a se tornarem ‘jornalistas’. Elas lhes
pedem constantemente para que coloquem em seu site fotos, videos ou comentarios sobre

os assuntos mais diversos que eles teriam testemunhado™.

Por outro lado, ja faz algumas décadas que a sociedade vem percebendo a falta de
objetividade do jornalismo, condicionante sine qua non da sua legitimidade social e peca
chave da identidade profissional (BERGER e LUCKMANN, 2003). Isso ¢ fruto tanto do
aumento do numero de comentaristas nos espagos jornalisticos, da passagem dos
apresentadores dos telejornais a ancoras, quanto de posicionamentos editoriais claramente
identificados com certas forgas politicas, sociais ou religiosas. Basta ver, por exemplo, a
experiéncia do jornal esportivo do Rio de Janeiro O Lance, em que o jornalista faz a
cobertura do seu clube do coragdo. Soma-se a isso a disseminagdo de publicacdes
comprometidas ideologicamente do jornalismo popular, do jornalismo sindical e
alternativo, do jornalismo nas organiza¢des empresariais € sociais, em especial as

religiosas.

Se por um lado o ethos profissional enfrenta fissuras internas a respeito da
natureza do trabalho jornalistico, por outro ele enfrenta desafios externos diante de um
novo cendrio social decorrente da maior participagdo dos sujeitos na producdo
jornalistica, mas também do uso crescente das novas tecnologias de comunicacdo e

informacgao pela populagdo, através das redes sociais. Para Ramonet (2012, p. 25-26),
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“(...) a criagdo profissional coexiste com a criagdo amadora. E cada vez mais dificil
diferenciar uma da outra (...) vimos surgir um novo tipo de individuo (...) ele desenvolve

suas atividades amadoras segundo padrdes profissionais”.

Seduzidas pelos novos equipamentos tecnoldgicos que sdo cada vez mais
eficientes, as pessoas ndo se contentam mais em apenas consumir as noticias ou navegar
pela rede, como usudrios receptores. Elas também se transformam em autores,
empreendedores, impulsionadores de fluxos informativos que fogem do controle da midia
tradicional. No ambito jornalistico, elas viraram cocriadoras, coautoras e coconstrutoras
do noticidrio. Na condicdo de internautas, as pessoas direcionam mensagens, postam
fotografias e videos em sites e comentam sobre diferentes assuntos que porventura
testemunharam. Pelo entendimento de Ramonet, essas pessoas viraram web-atores: “(...)
na frente da sua tela (de computador, de telefone, ou de palmtop), o internauta domina os
recursos da web 2.0 ndo se julga inferior ao jornalista profissional. Ele disputa com ele o

seu status privilegiado” (RAMONET, 2012, p.22).

Desse modo, as novas tecnologias de comunicagdo e informacdo favoreceram
tanto a criacdo de novas formas de organizacdo social, quanto a visibilidade social dos
ideais dessas novas organizagdes na esfera publica. Através de recursos como bate-papo,
correio eletronico, listas de discussdo, foruns e outros, eles expdem suas opinides e
reivindicagdes - sem falar dos temas das suas individualidades - ao conhecimento dos
produtores dos portais, dos jornais online, dos diversos sites, das comunidades de

pertencimento, mas principalmente a sociedade como um todo.

E nesse cendrio que afloram as fissuras da identidade jornalistica. Por terem seus
proprios mecanismos de visibilidade publica, as forcas sociais, politicas e culturais
colocam em xeque-mate o papel social do jornalismo. Note-se, por exemplo, que as
igrejas montaram suas proprias formas de comunica¢do, assim como os movimentos
sociais, que sempre olharam com desconfianca a postura dos grandes veiculos de
imprensa, organizam-se ¢ difundem suas ideias no espago publico a margem do trabalho
jornalistico da grande midia. O mesmo vale para as associagcdes de amigos, esportivas e

as chamadas tribos culturais.

Assim, o que até pouco tempo atrés era a garantia de uma situa¢ao confortavel ao
ethos jornalistico, agora ja ndo mais responde aos novos desafios impostos pela sociedade

digital. Essa nova condi¢@o exige um repensar dos paradigmas fundadores de um modelo
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jornalistico socialmente legitimado (BERGER e LUCKMANN, 2003). Se por um lado,
os veiculos jornalisticos empresariais buscam alternativas para enfrentar a crise do
mercado em funcdo da diminuicdo de publico, focando, por exemplo, mais no
entretenimento € menos na noticia; por outro, a redefini¢cao do papel social do jornalismo
dependera da sua relagdo profissional com os diferentes fluxos informativos originados
pela sociedade organizada, ou ndo. E um novo desafio que implicara na mudanga de
paradigma do ethos da profissdo jornalistica, com desdobramentos na sua identidade junto

a sociedade.

0OS CAMINHOS DA FORMACAO DA IDENTIDADE PROFISSIONAL

Em depoimento sobre o momento atual do jornalismo, Dinis (Revista Brasilis,
2014) afirma: “a nossa profissdo esta precisando se reencontrar € ao se reencontrar vai
buscar o seu passado”. De representante dos interesses coletivos, os jornalistas estdo hoje
no alvo da sociedade civil organizada (ou ndo), mas também no centro das atencdes do
Estado brasileiro. Desde o século XIX, quando comegaram a surgir as primeiras praticas
que garantiriam a configuragdo profissional da sua pratica, o jornalismo tem construido o
seu lugar de fala que permite a sociedade o reconhecimento do jornalista enquanto
representante dos interesses publicos e o reconhecimento da verdade do seu contetido. No
entanto hoje, o jornalismo vive uma crise de paradigma no sentido estabelecido por Kuhn
(1978), pois o modelo a que se formou até pouco tempo conseguia garantir certo consenso

em torno do que seria relevante na relagao deste campo social com os demais campos.

Ao refletir sobre os pardmetros de percepcao e interpretacdo dos fendmenos que
sdo tomados como objeto de investigacao cientifica, bem como o seu grau de intervengao
na realidade, em 1962, Kuhn revolucionou o pensamento cientifico da época, quando
publicou o famoso livro intitulado A estrutura das revolugées cientificas. Naquela época,
ele detectou que a pratica de pesquisa até entdo desenvolvida, em diferentes ciéncias,
estava intrinsecamente relacionada a vigéncia de um "paradigma", cujo valor esta na
capacidade aglutinadora que “fornece problemas e solu¢des modelares para uma

comunidade de praticantes de uma ciéncia" (KUHN, 1978, p.13).

Nesse sentido, o paradigma catalisaria uma diversidade de praticas em torno de

um conjunto de crengas e funcionaria como fator de equalizagdo das possiveis distor¢des
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destas mesmas praticas, a medida que esta ciéncia, considerada "normal”, estria baseada
no “pressuposto de que a comunidade cientifica sabe como ¢ o mundo" (KUHN, 1978,
p.24). Assim, a0 mesmo tempo em que o paradigma se apresenta aos pesquisadores como
uma base solida que serve para desvendar a realidade, ele também indica a propria
realidade a ser desvendada e os melhores caminhos para se chegar 1. E assim toda
investigacao posterior € no sentido de reforcar, validar e expandir o alcance do paradigma

adotado. Assim, a realidade seria encaixada nos paradigmas.

A ciéncia normal ndo tem como objetivo trazer a tona novas espécies de
fendmeno; na verdade, aqueles que ndo se ajustam aos limites do paradigma
frequentemente nem sdo vistos. Os cientistas também ndo estdo constantemente
procurando inventar novas teorias; frequentemente mostram-se intolerantes com
aquelas inventadas por outros. Em vez disso, a pesquisa cientifica normal esta
dirigida para a articulagdo daqueles fendmenos e teorias ja fornecidos pelo
paradigma. (KUHN, 1978, p.45)

Como comunidade interpretativa (TRAQUINA, 2008), o jornalismo mobiliza as
suas praticas a partir de um saber advindo das formulagdes tedricas do ambiente
académico, mas também das experiéncias sociais, culturais e historicas dos seus
protagonistas. E por isso que podemos falar de quebra de paradigma, pois se até pouco
tempo atrds o jornalismo detinha a primazia da producdo e circulagdo da informag¢do no
mundo, favorecida por um paradigma baseado numa identidade mitica, hoje ele convive
com outras situacdes que caminham em sentido contrario. A identidade jornalistica hoje
em dia passa, necessariamente, pela redefinicdo do lugar de fala do jornalismo, da
concepgdo da sua fungdo social, do papel que o profissional exerce na sociedade, do nivel
de participag¢do do publico na producdo do contetido e dos novos protagonistas que tem

surgido no campo jornalistico.

De mera modalidade de transmissao cultural, um artefato simboélico da industria
cultural, o jornalismo atual aparece como “forma de relagdo social” (RODRIGUES, 1997,
p.96.) e instancia mediadora das necessidades e interesses coletivos. Torna-se, pois, um
espaco privilegiado da dimensdo da sociabilidade contemporanea porque concorre a uma
“nova forma de visibilidade social (...) e produz uma dilatagdo do espaco publico”
(IMBERT, 1984. p.115). Ocorre que nas ultimas décadas ele tem perdido espago para as

novas instancias de mediacao social, conforme se apresentou no item anterior deste artigo.

Para Imbert (1984, p.113-28), a visibilidade social corresponderia a dois tipos de

manifestagdes: a) “novas formas de sociabilidade”, em que prevalece o macrossocial
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(formas grupais, transversais de organizacdes ou encontros) sobre a macrossocial (a
sociedade como sistema); b) “novas formas de representagdo social”, pela qual o dominio
da pratica jornalistica na sociedade atual produziria uma difusdo do espago publico. A
essas novas formas de visibilidade social, o autor (p.130-34) relaciona quatro fatores que
marcam a sua feicdo: a) ostentacdo dos aparatos de representacdo (mediatizagdo dos
processos eleitorais e da vida politica em geral, por exemplo); b) representacao dos atores
coletivos em suas diferentes encarnagdes (povo, nacdo, eleitores projetados nas
simulagdes estatisticas, por exemplo); c¢) visibilizagdo dos atores sociais através de seus
representantes (porta-vozes, institui¢des, associacdes, organizacdes, por exemplo); d)
publicagdo da privacidade mediante um processo generalizado de espetacularizacao,
como por exemplo o refor¢o da cultura de massa como semiocracia, que permitiria a
participagdo coletiva de membros de um determinado grupo (social, politico, académico,

artistico entre outros).

Mesmo dividindo espaco com outras instancias de mediagdo social, o jornalismo
ainda mantém um discurso auto referencial baseado na objetividade do seu trabalho que
o legitima como portador da verdade e, portanto, autorizado a falar sobre e em nome de
setores da sociedade. Rodrigues (1996, p.41) compara essa capacidade da profissao
jornalistica ao poder de dessacralizagdo das esferas privadas da sociedade, tornando seus
discursos, suas ideias, suas plataformas algo ndo reservado, aberto a todos. Assim,
enquanto os demais setores da sociedade possuiriam um dominio especifico da
experiéncia, com discursos incompreensiveis € opacos, o jornalismo se apropria dessa
experiéncia e transforma seus discursos em algo transparente e universalmente
compreensivel. Tal dessacralizagdo estd relacionada intimamente a esse estatuto da
transparéncia do trabalho jornalistico e que tem sido o principio bésico para a
universalizacdo e forma¢do de consensos (RODRIGUES, 1990, p.157) em relagdo a

identidade jornalistica.

FORCAS QUE ATUAM NO CAMPO MIDIATICO

Utilizando-se diferente mecanismos de investigacdo (sites de busca, leitura de
relatorio de pesquisa, congressos da area, conversas com representantes da sociedade

civil, do mercado e da academia) e mediante os critérios apresentados no primeiro item
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deste artigo, foi possivel listar as principais organizagdes da sociedade civil que exploram
a comunicacdo, as organizacdes académico-cientificas da 4rea, bem como as
organizagdes associativas jornalisticas que mantém uma intervengdo constante na esfera
publica em torno dos interesses jornalisticos. Assim, identificou-se trés grupos, o de
organizagdes profissionais, o de organiza¢des académico-cientificas e o de experiéncias

e espacos midiaticos, conforme relacionado a seguir.

Organizacdes profissionais: * Associacdo Brasileira de Jornalismo Cientifico ¢
Associagdo dos Correspondentes da Imprensa Estrangeira no Brasil ¢ Associagdo
Brasileira de Representantes de Veiculos de Comunicacdo * Associagdo Nacional de
Editores de Revistas * Associagdo Nacional de Jornais ¢ Associacdo Brasileira de
Imprensa ¢ Associagdo Européia de Jornais ¢ Associacdo Brasileira de Emissoras de
Rédio e Televisao ¢ Associacao de Midia Interativa * Associagdo dos Correspondentes de
Imprensa Estrangeira no Brasil ¢ Federagcdo Nacional dos Jornalistas « Forum Nacional
de Professores de Jornalismo ¢ Associa¢do Brasileira de Jornalismo Investigativo « CPJ
- Comité para Prote¢do a Jornalistas « ABCom — Associagdo Brasileira de Canais
Comunitarios * Amarc — Associacdo Mundial de Radios Comunitarias Brasil * Abraco —
Associacdo Brasileira de Radiodifusdo Comunitaria * CMI — Centro de Midia

Independente Brasil.

Organizacoes académico-cientificas: ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicag@o * Assibercom - Associagdo Ibero-americana
de Comunicagdo * Alaic — Associagdo Latino Americana de Investigadores da
Comunicagdo ¢ Alcar — Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia ¢
SBPJor — Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo ¢ Rede Folkcom — Rede
de Estudos e Pesquisa em Folkcomunica¢do * Socicom - Federagdo Brasileira das
Associagdes Cientificas e Académicas de Comunicagdo ¢ Associacdo Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo ¢ Associagdo Latinoamericana de Investigadores da

Comunicagao.

Experiéncias e Espacos Midiaticos: « Agéncia Publica - Agéncia de Reportagem
e Jornalismo Investigativo * Agéncia Abrago - Cultura e Comunicagdo Comunitaria ¢ [jnet
- Rede de Jornalistas Internacionais * DCM — Dario do Centro do Mundo ¢ Conversa
Afiada < Mediaware * Nexo * PR Newswire Brasil « Zoropeando ¢ Glamurama ¢ Blue

Bus ¢ IDG Now ¢ Observatorio da Imprensa ¢ O cidaddo — Centro de Estudos e Agdes
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Solidarias da Maré « Observatorio Quilombola ¢ Fala Manguinhos ¢ Rocinha.Org ¢
Reporter Brasil « Midia Ninja ¢ Bicuda.org ¢ Favela em Foco * Rio on Watch ¢ Centro de
Midia Independente * < Envolverde ¢ Revista Capitolina ¢ Coletivo Nigéria ¢ Revista
Berro * Azmina ¢ Volt Data laboratorios ¢ Vozerio * Lado M « Bardo de Itararé « Lupa *
Projeto Darft « Jornalistas Livres ¢ Passapalavra ¢ Cidades Para Pessoas * Desacato °
#Colabora « Trombone * Vaidapé ¢ Livre.Jor * Terra Sem Males ¢ Justificando ¢ Ponte °
Noo * Marco Zero Contetudo * Overloadr ¢ Farol Jornalismo ¢ Reporter de Rua ¢ Brio
Papo de Homem ¢ Agéncia Mural * Risca Faca * Conexao Planeta « Fluxo * Aos Fatos ¢
Jornalismo B ¢ Porvir * Oppina * Congresso em Foco ¢ InfoAmazonia « Amazdnia
Realidade ¢ Estopim ¢ Outras Palavras * Reporter Brasil « Candeia « Agéncia Anotagdes
O Eco * A Escotilha * Ecodesenvolvimento « Coletivo Catarse * Enois « Papo Reto *
Projeto Andarilha * Opera Mundi * Portal de Noticias Catarinas * Farol Reportagem ¢
Democratize * Acuricia * Desneutralizador ¢ Rio na Rua * Viomundo * Nonada ¢ Alma
Preta « Outros 400 « ANF — Agéncia de Noticias das Favelas ¢« Género e Numero —

Narrativas pela Equidade.

Para cada uma dessas organizagdes foram coletados dados relativos aos seguintes
aspectos: 1) tipo de organizacdo (classificacdio quanto a organizacdo - associagdo,
cooperativa, empresa, movimento social, departamento/setor governamental, grupo
independente); 2) afiliagdes; 3) historico; 4) estrutura organizacional; 5) manuten¢do
financeira; 6) abrangéncia e representatividade; 7) formas de relacionamento com a base;
8) missdo, visdo e valores; 9) frentes e formas de atuagdo; 10) falas publicas e oficiais que
abordam o posicionamento da organiza¢dao em relacdo ao papel social do jornalismo na

sociedade atual.

A andlise preliminar dos dados coletados sobre as organizagdes permite que se

chegue a algumas conclusdes provisoérias, tais como:

- Aquelas relacionadas as organizagdes e espagos que se dedicam a analisar a
pratica jornalistica. Elas tém surgido com a missdo de discutir, apoiar e fortalecer o
jornalismo, a medida em que permitem a troca de informagdes, experiéncias e analises a
um publico interessado (geralmente os profissionais de imprensa) em acompanhar o
trabalho de bastidor do jornalismo e, de certo modo, possibilitam o ajuste de condutas em

relacdo ao trabalho da imprensa.
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- Aquelas relacionadas as organizacdes e espagos que se que se dedicam ao
trabalho clipping da produgdo jornalistica de diferentes veiculos. Diante da excesso de
conteudo que as novas tecnologias da comunicagdo e informagao provocaram, esse tipo
de iniciativa tem se proliferado, com o proposito de realinhar as narrativas midiaticas em
busca de um sentido inserido em um processo histdrico. Assim, elas tem contribuido para

organizar as informagdes jornalisticas disponiveis.

- Aquelas relacionadas as organizagdes e espagos que se que se dedicam a ser novo
espaco informativo, quer na versdo de midia independente, quer na versdo de modelos
empresariais consagrados. Basicamente, sdo iniciativas criadas por profissionais que ja
passaram pela midia tradicional e que, mediante alguns fatores, decidem empreender os
seus proprios negocios. Geralmente, tentam implantar um modelo editorial diferente do
j& experimentado e, em alguns casos, tentam resgatar o genuino compromisso do
jornalismo enquanto representante dos interesses publicos, visando ao fortalecimento do
direito a informagdo, a qualificagdo do debate democratico e a promog¢ao dos direitos

humanos.

- Aquelas relacionadas as organizacdes e espacos que se que se dedicam a pratica
de um jornalismo engajado. S@3o iniciativas decorrentes de setores da sociedade ndo
necessariamente ligados ao jornalismo, mas que v€ nessa pratica um instrumento
fundamental de transformagdo social. Normalmente, buscam gerar conteudo para os
leitores e para a midia em geral, reunindo simpatizantes, formadores de opinido e

entidades parceiras em prol de uma causa coletiva.

- Aquelas relacionadas as organizagdes e espacos que ndo sdo iniciativas
genuinamente brasileiras, mas de experiéncias estrangeiras que criam as suas versoes em
portugués para se inserir no contexto midiatico nacional. Em muitos casos, ha, inclusive,

a producao de conteudo local.

- Aquelas relacionadas as organizacdes e espacos que estabelecem parcerias com
portais de informagdo e neles sdo hospedados. Ao mesmo tempo em que o portal
concentra informagdes ele também estaria se comunicando com outras experiéncias,
auxiliando a difundir contetidos de interesse da sociedade, focando em assuntos de
utilidade publica, a medida em que amplia sua presenga em ambientes sociais que

permitem o didlogo com a sociedade.
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- Aquelas relacionadas as organizagdes profissionais e académico-cientifico, cuja
natureza ¢ justamente produzir discursos sobre a pratica jornalistica e seu papel de
intervengdo social. Sao falas tornadas publicas em seus proprios espacos midiaticos que,
gradativamente, vao criando argumentagdes sobre a importancia do jornalismo nas
sociedades democraticas, sobre os desafios que se apresentam ao mercado de trabalho,
sobre as condutas éticas e técnicas dos profissionais e veiculos de imprensa. Além disso,
se colocam como os guardides do verdadeiro jornalismo, os mediadores autorizados do

debate quando o assunto ¢ o futuro da profissdo e a vanguarda intelectual do campo.

EM CONCLUSAO: PRECISAMOS FALAR SOBRE O JORNALISMO

Embora ainda em andamento, a pesquisa detectou que ¢ nesse universo de
pequenas falas que tangenciam a pratica jornalistica e de experiéncias midiaticas que a
identidade jornalistica vai se atualizando, na constru¢do de novos olhares sobre a
profissdo. Os dados coletados sobre as organizagdes e as novas experiéncias midiaticas
permitem a chegar a algumas hipdteses. Ou seja, pela visdo, natureza e pratica jornalistica
por elas adotadas, ao explorarem a atividade informativa, ¢ possivel afirmar que essas
novas praticas comeg¢am a desenhar uma nova identidade ao jornalismo, que rompe com
o paradigma dominante da area, de pensar esta atividade como dispositivo quase que

exclusivo de criagdo de consensos e de representacdo dos interesses coletivos.

Por outro lado, aqueles novos espagos jornalisticos que surgem, especialmente por
jornalistas da velha guarda que se desligam da grande midia para empreender suas
proprias atividades, talvez estejam conduzindo o jornalismo a uma reedi¢ao da figura do
flaneur, figura tipica francesa que andava pela cidade a fim de experimenta-la. Ou seja,
diante disso, surge a necessidade de visitar os textos de Habermas para entendermos a
esfera publica, pois diante desse novo cenario, talvez a natureza de mercado da noticia
esteja perdendo espago para a natureza engajada, comprometida, até porque os novos
espagos ndo se configuram como fonte de renda para o jornalista e/ou a organizag¢do, mas
¢ usado para dar eco aos seus propositos. O publico seria perseguido mais para reafirmar

o lugar de formador de opinido do que propriamente para justificar o lucro financeiro.
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