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RESUMO

Em uma época em que dispomos de tantas maneiras de se acessar conteudos, torna-se
indispensavel para as pessoas que enfrentam o vitiligo que a publicidade se mostre ativa
em relacdo ao cenario atual. O presente artigo apresenta uma campanha publicitaria de
personalidade sobre o vitiligo, propondo uma visdo empaética sobre a condi¢do que tem
se tornado cada vez mais alvo do negativismo, seja de veiculos midiaticos, dos proprios
portadores e da sociedade em geral. Com o material coletado, a campanha foi veiculada
no Facebook através da fanpage, com a frase conceito #SejaSuaMarca.
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INTRODUCAO

A falta de comunicacdo compromete a eficacia de qualquer tipo de emissédo ou
compreensdo de conteldo, e quando temos a chance de transformar a realidade por meio
da comunicacdo, ndo se pode desperdicar a forma como devemos transmitir a
mensagem. A sociedade evolui com discussfes, debates e apresentacdo de pontos e
vistas diferentes, para que cada vez mais as pessoas tomem ciéncia de que diversidade é
necessaria para o progresso da comunicacao.

O presente artigo aborda o vitiligo e sua relagdo com a sociedade, através do
estudo sobre as consequéncias que a desinformacéo acarreta na vida dos portadores, e
com base nisso, propde uma campanha de personalidade que apresenta o vitiligo sem as
amarras pessimistas que a sociedade impBe. Durante muito tempo, as pessoas
conviveram com ensinamentos que, por ndo terem sido bem esclarecidos e

questionados, acabaram viabilizando comportamentos preconceituosos que se
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perpetuam nos dias de hoje. Afinal, essa é a base do preconceito: a falta da informacéo e
do bem entendimento dela. Dessa forma, muitos portadores do vitiligo enfrentam
adversidades que sequer deveriam existir, justamente em funcdo da deficiéncia
comunicacional que se instaurou ao longo dos anos.

Cientes dessa falha, e como solugdo comunicacional, idealizamos uma
campanha que apresenta justamente o outro lado da moeda — rechacado até pelos
proprios portadores: a personalidade, a beleza e a aceitacdo. Afinal, ndo ha nada de
errado em nds. Para comecar, vamos ficar por dentro dessas marcas. Segundo Guerra L.
(2000), o vitiligo é wuma discromia de etiologia desconhecida, que afeta
aproximadamente 2% da populacdo mundial.

Atualmente, ainda hd indmeras duvidas sobre sua origem, suas formas de
propagacao e sobre como iniciar um tratamento. A cultura popular formulou sua prépria
crenca, 0 que embasou um conceito geral pré-existente. Cientificamente, o vitiligo é
considerado uma dermatose — termo definido pela Sociedade Brasileira de Dermatologia
>como "um conjunto de doencas da pele, caracterizada por manifestaces alérgicas
persistentes, cujos sintomas de uma forma geral sdo formacdo de bolhas, coceira,
inflamacdes e escamacdo da pele”. Ao definir o vitiligo, Steiner (2000, p.61) afirma que
essa dermatose € caracterizada por “manchas acrémicas (sem cor) de tamanhos e formas
variadas que se espalham por todo o corpo sem apresentar nenhum outro sintoma”. O
vitiligo caracteriza-se pela reducdo fisica e funcional de melandcitos e consequente
despigmentacdo da pele. Trés hipdteses sdo mais aceitas para explicar a patogénese do
vitiligo: autoimune, neural e autocitotoxica. Pode ser classificado em: focal (méacula
atingindo apenas uma éarea do corpo, ndo apresentando disposi¢cdo segmentar),
generalizado ou vulgar (forma mais frequente, caracterizada pela presenca de numerosas
méaculas simetricamente distribuidas), universal (acometendo praticamente todo o
tegumento, com pequenas areas ainda pigmentadas) e segmentar (distribuicdo unilateral,
respeitando um dermatomo) (BARROS, 2007).

Sem nenhuma prova da origem do nome "vitiligo", acredita-se que tenha

derivado do grego Vitelius (Vitelo). A definicdo para o nome seria devido a lembranca
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das manchas brancas de bezerros, parecidas com as existentes no portador do vitiligo.
As conclusdes médicas trouxeram a certeza de que a doenca possui ligacdo direta com o
estado emocional do individuo. As analises mostraram ao longo do tempo que, com a

presenca de fortes influéncias emocionais, as manchas tendem a se manifestar.

A ciéncia ainda ndo encontrou respostas exatas para muitos problemas da
salde humana. No entanto, é impossivel desprezar a observacdo clinica
quanto a influéncia do emocional em algumas doencas. Ela é muito clara
tanto para o doente como para 0 especialista que trata do vitiligo.
Provavelmente as alteracbes emocionais desequilibram o organismo
favorecendo alteragdesc hormonais e imunoldgicas que podem desencadear e
piorar o vitiligo (STEINER, 2000, p.61).

Essa desinformacdo foi o fator que desencadeou inumeras interpretacdes
completamente equivocadas sobre o vitiligo e seu portador, e como se trata de uma
problemética comunicacional, propomos uma campanha publicitaria que tem como
objetivo fortalecer e exaltar a personalidade, que é algo completamente original, belo e
que o difere de todos os outros. Dessa forma, o questionamento que norteou esta
campanha foi: como a publicidade poderia subverter uma ideologia propagada durante

tanto tempo? Provocar mudangas, ainda que em longo prazo, pedem o primeiro passo.

Vitiligo: a origem da marca

O vitiligo é uma condic¢éo caracterizada pela despigmentacdo da pele, que sofreu
influéncia interpretativa por muitos anos, e credita-se seu surgimento inicial aos tempos
narrados pela Biblia — periodo em que se iniciou uma grande confusdo na comunicacao.
Segundo Issa (2003), a biblia causou confusdo na interpretacdo do vitiligo em sua
traducdo para o grego, associando-o a lepra. A palavra Zoraat agrupava, no Velho
Testamento, varias doencas que traziam maculas acrémicas. A palavra foi traduzida
como lepra na versdo grega, e permaneceu na versao em inglés. Dessa forma, parte da
repulsa social existente aos pacientes com lepra, recaiu também sobre os pacientes de
vitiligo — mesmo sendo portadores de doencas completamente distintas.

As definigdes do(s) motivo(s) causador (es) do vitiligo ainda esta sob estudo,
sem grandes avancos, entretanto, os sintomas veem sendo estudados por pesquisadores

ao longo dos anos. Acredita-se que o corpo portador ja é pré-disposto a desenvolver a
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doenca, que é desencadeada por outros fatores externos, mesmo que, em alguns casos, a
existéncia de familiares com a doenca possa colaborar em seu desenvolvimento.
Conforme Steiner, "aproximadamente 20% dos pacientes com vitiligo tém pelo menos
um parente de primeiro grau com a doenga” (STEINER et al. 2004 apud ROSA e
NATALLI, 2009, p. 9).

Devido a reducdo na producdo da melanina, um dos sintomas decorrentes do
vitiligo é a sensibilidade a raios ultravioletas, ja que essa funcdo torna-se ausente nos
locais atingidos. Outro sintoma sdo as mudancas da cor da pele, que sdo classificadas
como acrofacial (presente em &reas acrais e areas periorificiais faciais, como olhos,
nariz, orelhas e boca), focal (mécula isolada em um local especifico), segmentar (ocorre
em um dermatomo) e universal (perda da pigmentacdo da pele em todo o corpo,
gradativamente). Devido a variacdo na cor da pele, as pessoas que possuem vitiligo,
comumente, sofrem certo tipo de discriminagdo social. Os sintomas psicologicos

decorrentes da condicdo também séo citados neste artigo.

O vitiligo é uma dermatose que ndo leva a incapacidade funcional, mas causa
grande impacto psicossociocultural. Pode ser desfigurante, influindo
negativamente na autoestima da pessoa, sobretudo nos casos extensos e em
pessoas de pele negra. Existem queixas de discriminagdo social, sendo que
muitas vezes as pessoas que apresentam vitiligo chegam a ser estigmatizadas,
retardando ainda mais o tratamento (SILVA et al, 2006, p. 6).

Resultante dessa rejeicdo social, podemos considerar que outros sintomas sdo
desenvolvidos, agindo como uma raiz que se alastra, gerando perturbac@es psicolégicas,
causadoras de doencas secundarias ao vitiligo. "Ha uma associa¢do do vitiligo com
alteracbes da personalidade. Estresse, baixa autoestima e constrangimento podem
acontecer com frequéncia. Ha relatos inclusive de interferéncia nas relagfes sexuais. O
impacto psicoldgico € maior em ragas mais pigmentadas.” (BORLOTI; CORREIA, 2006,
p. 8). Levando em consideragdo os relacionamentos citados, enxerga-se 0 agravamento
do quadro dos portadores de Vitiligo quando a sociedade passa a ser um atuante
responsavel em sua condicdo psiquica decorrente de sua situacdo fisica. O problema
social, geralmente, é somado as questdes pessoais que se desenvolvem desde o
aparecimento das manchas. Lidar com o Vitiligo é algo que varia de pessoa pra pessoa,

podendo também ser um agravante do quadro psicoldgico.

As pessoas que apresentam vitiligo tém suas prdprias crencas sobre a
identidade, causa, duracdo e até mesmo cura de sua doenca, que refletem em
respostas emocionais diversas como sentimentos autodepreciativos,
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vergonha, medo e estigma social, estresse psicossocial e baixa autoestima que
podem causar ou agravar distlrbios emocionais (LEVENTHAL, p. 10, apud
HOFFMANN et al, 2005).

O vitiligo é uma condigdo autoimune, de maneira que ndo pode ser prevenida. O
tratamento deve ser discutido com um dermatologista, conforme as caracteristicas de
cada paciente. Dentre as opcOes terapéuticas, esta 0 uso de medicamentos que induzem
a repigmentacdo das regides afetadas. Também se podem empregar tecnologias como o
laser, bem como técnicas cirlrgicas ou de transplante de melandcitos (SOCIEDADE
BRASILEIRA DE DERMATOLOGIA, 2016). O tratamento do vitiligo ¢é
individualizado, e os resultados podem variar consideravelmente entre um paciente e
outro. Por isso, somente um profissional qualificado pode indicar a melhor opgio. E
importante lembrar que a doenca pode ter um excelente controle com a terapéutica

adequada e repigmentar completamente, sem nenhuma diferenciacéo de cor.

Vitiligo e sua marca na midia

O vitiligo e seus portadores circulam o meio midiatico por bastante tempo, mas ha
uma deficiéncia de comunicacdo por parte de praticamente todos os veiculos, que criam
e propagam campanhas de cunho extremamente negativo para o quadro emocional do
portador. Veja a Figura 1, a seguir, que relata a abordagem empregada pelo Jornal O
Dia quando destaca o dia em que é lembrado o vitiligo.

Figura 1 — Reportagem do Jornal O DIA — 26/junho/2013
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O vitiligo, em funcdo do grande estigma social acumulado, ainda é tratado com
repadio pela midia, que prefere veicular campanhas que incentivam a maquiagem das
areas afetadas, formas de se ocultar — com pecas de roupas, etc. Conforme a Figura 2,
uma campanha promocional utilizou o combate como grande agdo a ser deferida em
relagéo ao vitiligo.

Ao se confrontar com palavras como “contra” e “combate”, o portador concluira
que a sua doenca é algo que deve ser repudiado, 0 que acaba induzindo-o a outro grave
problema: o psicoldgico. A autoestima é fortemente abalada, provocando quadros tensos
de depresséo e dificuldade de aceitagéo social.

Figura 2 — Imagem Promocional do Dia Mundial de Combate ao Vitiligo

Dia Mundial de

Combate ao Vitiligo
25 DE JUNHO
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Vale ressaltar que, atualmente, vivemos em uma sociedade completamente
rodeada de padrdes de beleza, e pessoas que possuem vitiligo acabam encontrando
dificuldades em diversas ocasides sociais — recusa de trabalho, represséo, discriminacao.
Em suma, o vitiligo é tratado como vildo por parte da midia, o que influenciou no

comportamento de diversos portadores — inclusive os famosos.

Vitiligo marcado por famosos

Personalidades de diversos campos do entretenimento foram retratadas pela
midia, sendo portadores do vitiligo. Percebe-se uma ambiguidade de comportamento
por partes de alguns — que tiveram diferentes reacOes perante a doenga. Conforme pode
se observar, a Figura 3 mostra a modelo canadense Chantelle Brown-Young,
mundialmente conhecida como Winnie Harlow, tornou-se um icone da cultura da moda
apo6s romper os padrdes visuais impostos, e foi a pioneira ao levar o vitiligo as capas de

revista.

Figura 3: Winnie Harlow — Modelo Canadense
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O comportamento de Winnie é justamente a inspiracdo que buscamos despertar
no publico alvo. Uma idealizacdo possivel de que a beleza é totalmente subjetiva e
singular a cada um. Por outro lado, hd também presente no circulo de portadores
famosos, os que infelizmente buscaram disfarcar ou desfocar-se da doenca. Caso do
falecido cantor americano Michael Jackson, que foi diagnosticado com vitiligo ainda na
adolescéncia.

No cenario brasileiro, a ex-modelo Luisa Brunet também ¢é exemplo de portadora
famosa do vitiligo, e afirma que utiliza maquiagem para disfarcar as manchas — apesar de
se afirmar completamente tranquila em relacdo a doenga. (Jornal Extra, 2015). A midia
ainda esta longe de abordar o vitiligo da maneira adequada, e isso se deve principalmente
ao estigma negativo que se acumulou sobre a doenca. Ainda que pessoas do status de
Michael Jackson sejam referéncias mundiais da condicédo, ela ainda é pouco discutida
positivamente, e isso reflete em todo o contexto social — onde basicamente nao se fala do

assunto, fazendo com que os portadores continuem a sombra.

CAMPANHA - #SEJASUAMARCA

O trabalho tem como propdsito estratégico elaborar uma campanha publicitaria que
abraca e apresenta a personalidade como sua for¢a motivadora e fator determinante na
compreensdo e aceitacdo, deixando de lado o pessimismo empregado nos anos
passados. Elaborada através das técnicas e praticas aprendidas ao longo da caminhada
académica, a campanha tem por objetivo trazer um novo olhar sobre os portadores do
vitiligo, sobretudo para quem ndo desenvolveu empatia necessaria para abracar a si
mesmo — seja portador ou nao.

A campanha #SejaSuaMarca carrega em seu nome a ideologia de valorizagcdo da
nossa personalidade, que € o que realmente marca. A estratégia de veicular
simultaneamente em diferentes canais de comunicacdo € o que nos levou até a

multimidia como conceito de formato de campanha.

A multimidia é definida como o conjunto de textos, imagens, sons,
animagdes, interagbes e videos. Seu objetivo principal consiste na
transmisséo de uma mensagem a um determinado pablico. Devemos ter em
mente a estatistica de que as pessoas se lembram de 15% do que escutam,
25% do que véem e 60% daquilo com o que interagem (VAUGHAN e
WOLFMAN, 1994, p. 303).
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O logo foi elaborado para transparecer o otimismo e a valorizagcdo da marca, que
coincidentemente € o elemento visual do vitiligo: a mancha. A figura 4 traz o logo
original, criado com elementos visuais (fonte, cor) que transparecem vivacidade e
alegria.

Figura 4 — Logotipo Oficial da Campanha

S
SUA
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O primeiro passo para a elaboragdo da campanha foi entrar em contato com

pessoas que possuem vitiligo, com o propdsito de aprender mais sobre as histérias de
cada uma delas. No primeiro momento, encontramos Jessica Cardoso, 22 anos, residente
atualmente na cidade de Belo Horizonte/MG. Ap0s nos contar sua historia, e a historia de
seu vitiligo, realizamos um ensaio fotogréfico e produzimos material em video para ser
utilizado durante a campanha. Logo apds, em Londrina/PR, conhecemos Barbarhat
Sueyassu, de 20 anos. Viajamos por horas para chegar em nosso destino, que nos
presenteou com momentos bastante produtivos, com ensaios fotograficos e conversas
sobre o vitiligo — principalmente sobre esse desejo de mudanga que o quadro social atual
demanda. Com o material coletado, iniciamos a producdo da campanha multimidia, que
foi veiculada centralmente no Facebook através da fanpage com a frase conceito da

campanha #SejaSuaMarca.

FANPAGE

A campanha #SejaSuaMarca foi elaborada para o Facebook por se tratar da rede
social com o maior alcance nos dias de hoje, predominantemente em jovens. Através de

um calendéario editorial previamente definido, veiculamos conteudos relacionados ao
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vitiligo, além dos materiais audiovisuais produzidos junto a Jéssica e Barbarhat.
Planejamos utilizar as redes para disseminar a ideia principal da campanha, que é o
amor proprio e o reconhecimento de suas marcas como parte importantes da sua
personalidade. A Figura 5 abaixo apresenta a fanpage para a campanha.

Figura 5 — Fanpage #SejaSuaMarca

Sean
M SUA o ‘
ARCA) Sua personalidade
€ O gue te marc

Seja Sua Marca ’
'q e de usuario s[g:}
Pagina inicial MARW
Evenmi ik Curtiu~ | X\ Sequindo~ 4 Compartilhar -+
Avaliacdes

O material produzido foi inteiramente voltado para o ambiente virtual —
Facebook. Definimos a plataforma online como campo de atuacdo em funcéo da facil
disseminacdo do contetdo, por possuir carater social, canalizando a sensibilidade do
publico pretendido. O Facebook foi alimentado com postagens especialmente
elaboradas para a rede social, como podem ser visualizadas nas figuras 6, 7, 8 e 9.

Figura 6 — Youtuber brasileira Angélica, atualmente morando na Coréia do Sul.

ISu Seja Sua Marca 1 Corsino Felipe
fn&,

outras 9 pessoas.

hé+9 meses @

Vocés conhecem a Pandangelica?

Ela é uma simpatica YouTuber, dona de marcas que atualmente
embelezam a Coreia (isso mesmol). E foi de I do outro lado do
globo que ela gravou um recado muito importante,
especialmente para nossa campanha @'

Se vocé tem vitiligo ou conhece alguém que tenha, marque nos
comentarios e deixe o recado da Angélica se espalhar.

Lembre-se: sua personalidade € o que marca - em qualquer
continente.

Instagram: @pandangelica
Ver menos

OD% 540

o Curtir () Comentar 2> Compartilhar i v

Comentarios A seguir

E sobre estética. @
Seja Sua Marca

E. B Y2

i eso té OB ® ¢

e— 555 (09 I3

fr @8 Comentar 4 Compartihar

A campanha teve um volume muito grande de alcance, sendo apoiada por muitas
pessoas que possuem Vvitiligo, como a youtuber brasileira Angélica, que gravou um
depoimento especial para a #SejaSuaMarca e teve seu video visto por mais de 15 mil

pessoas. Atualmente Angeélica detém o maior canal da Coréia do Sul produzido por uma
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brasileira. Também foram produzidas artes com os modelos Barbarhat Sueyassu, Caio
Braga e Jéssica Cardoso acompanhadas com o texto padrdo da campanha, exaltando a

marca, conforme ilustram as figuras 7, 8 e 9.
Figura 7 — Post #1

A sua identidade vai muito além de pincéis. E maior
do que camadas e tons. O que te identifica é mais
forte, mais real, mais bonito.

E cada detalhe que vocé abraca, ama e compreende,
se torna parte da sua esséncia. Esséncia nao tem
camadas, nem niveis.

A SUA PERSONALIDADE E EXATAMENTE VOCE.

Figura 8 — Post #2

Cada marca € unica, rica e preenchida
com a sua esséncia. Quando vocé a
compreende, percebe que € exatamente
disso que somos feitos.

Somos feitos de historias, experiéncias e
emocoes. Frutos de todos os passos que

demos para chegar ate aqui. Cada passo
dado é a evolucao da sua personalidade.

NOS SOMOS FEITOS DE MARCAS.

S
Marea,
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Figura 9 — Post #3

Quando vocé abre mao de preocupacoes e G
julgamentos, vocé se torna a sua identidade.
A personalidade é a sua esséncia, a alma da
sua marca.

Cada momento que te trouxe até aqui foi
importante. A jornada que vocé percorreu
merece ser celebrada, e a simplicidade € a
alma da beleza, a beleza da sua marca.

VT’s — #SEJASUAMARCA

Dispostos a exibir as etapas de compreensdo, aceitacao e exaltagdo do vitiligo,
foram produzidos trés videos °de 30°> com a modelo Barbarhat Sueyassu para veiculagio
nas redes sociais.

Figura 10 — VTs da campanha

® Disponiveis em: https://www.youtube.com/channel/UCqoliak FzkEEjkye9qEhzkA/videos
12
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VITILIGO - #SejaSuaMarca * VITILIGO - #SejaSuaMarca * VITILIGO - #SejaSuaMarca *

1/3 2/3 3/3
11 visualizagdes * 14 visualizagtes + 4 visualizagbes * 2 meses afras
2 meses atras 2 meses atras

Os videos, quando assistidos na ordem sugerida na Figura 10, reproduzem o
processo de compreensdo, aceitacdo e celebracdo da propria marca. O video foi
inteiramente dirigido e produzido em Londrina/PR.

CONSIDERAGCOES

A campanha elaborada carrega como conceito a valorizacdo do vitiligo, e
consequentemente das marcas em geral. Cada uma delas. Todo o trabalho desenvolvido
seguiu ndo apenas o padrdo técnico de identidade visual e de conceito, como também o
respeito ético e humano para com a sociedade em geral. Todo o trabalho que foi feito é
exatamente para que a reflexdo exista — e deve partir de nds, comunicadores, 0 primeiro
passo para que outras pessoas iniciem um processo de desconstrucdo e ressignificacdo
de ideias e pensamentos.

Definitivamente foi um grande trabalho, em todos os sentidos. Arduo, exigente e
que nos levou a momentos de alegria e tensdo, como uma grande aventura deve ser.
Este artigo foi pensado e executado com amor e respeito, ao préximo e a nossa futura
profissdo. E importante salientar o ganho pessoal que cada envolvido neste projeto teve,
foi realmente um aprendizado a se levar por anos e anos. Rompemos barreiras estaduais,
aprendemos, nos divertimos, desprendemos horas e horas de esforco e concluimos
orgulhosos, com todo o processo. Somos fervorosamente crentes no poder de

transformacéo da publicidade, e chegar ao fim da graduacdo entregando este trabalho
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foi um incentivo a mais para que possamos seguir cada vez mais apaixonados por aquilo
que escolhemos como carreira.

Esperamos que as pessoas, absolutamente todas, que ainda possuem algum tipo
de conflito com as marcas que carregam possam se encontrar e compreender a beleza de
sermos exatamente quem somos. Durante todo o processo desse trabalho, diziamos que
este trabalho é para as pessoas que ainda precisam de auxilio para resgatarem a auto
estima e 0 amor proprio. Se pelo menos uma pessoa realizar essa transformacéo, ja
receberemos o feedback positivo. Agradecemos todas as palavras de carinho que

recebemos durante os meses que produzimos esse projeto tdo especial.

REFERENCIAS

BORLOTI, Elizeu; CORREIA, Karyne. Convivendo com o vitiligo: uma analise descritiva
da realidade vivida pelos portadores. Disponivel em:
www.revistas.unam.mx/index.php/acom/article/download/39028/35490. Acessado em: 02 de
maio de 2017.

GUERRA L. Treatment of “stable” vitiligo. Arch Dermatol, 2000.

JORNAL EXTRA. Disponivel em: https://extra.globo.com/mulher/beleza/luiza-brunet- conta-
gue-usa-maquiagem-para-camuflar-vitiligo-encontrei-uma-forma-de-suavizar- minha-vida-com-
ele-10862416.html. Acessado em: 01 de maio de 2017.

HOFFMAN, F. S.; ZOGBI, H.; FLECK, P.; MULLER, M. C. A integracdo mente e corpo em
psicodermatologia. Revista Psicologia: teoria e pratica, Sdo Paulo, v. 7, n. 1, jun. 2005. N&o
paginado. Disponivel em: <http://pepsic.bvs-psi.org.br/sciel. php?script=sci_arttext&pid=S1516-
36872005>. Acessado em: 01 de maio de 2017.

SOCIEDADE BRASILEIRA DE DERMATOLOGIA. Vitiligo, disponivel em:
http://www.sbd.org.br/doenca/vitiligo/. Acesso em: 01 de maio de 2017.

SILVA, J. D. T.; MULLER, M. C.; BONAMIGO, R. R. Estratégias de coping e niveis de
estresse em pacientes portadores de psoriase. Revista Anais Brasileiros de Dermatologias, Rio
de Janeiro, v. 81, n. 2, mar./abr., 2006. Néo paginado. Disponivel em: . Acesso em: 01 de maio
de 2017.

STEINER, Denise. Dermatologia Clinica, Emocfes e a Pele. Disponivel em:

http://www.denisesteiner.com.br/derma_geral/emocoes_pele.htm. Acessado em: 01 de maio de
2017.

14


http://www.revistas.unam.mx/index.php/acom/article/download/39028/35490
https://extra.globo.com/mulher/beleza/luiza-brunet-conta-que-usa-maquiagem-para-camuflar-vitiligo-encontrei-uma-forma-de-suavizar-minha-vida-com-ele-10862416.html
https://extra.globo.com/mulher/beleza/luiza-brunet-conta-que-usa-maquiagem-para-camuflar-vitiligo-encontrei-uma-forma-de-suavizar-minha-vida-com-ele-10862416.html
https://extra.globo.com/mulher/beleza/luiza-brunet-conta-que-usa-maquiagem-para-camuflar-vitiligo-encontrei-uma-forma-de-suavizar-minha-vida-com-ele-10862416.html
https://extra.globo.com/mulher/beleza/luiza-brunet-conta-que-usa-maquiagem-para-camuflar-vitiligo-encontrei-uma-forma-de-suavizar-minha-vida-com-ele-10862416.html
https://extra.globo.com/mulher/beleza/luiza-brunet-conta-que-usa-maquiagem-para-camuflar-vitiligo-encontrei-uma-forma-de-suavizar-minha-vida-com-ele-10862416.html
http://pepsic.bvs-psi.org.br/sciel
http://www.sbd.org.br/doenca/vitiligo/
http://www.denisesteiner.com.br/derma_geral/emocoes_pele.htm

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXIll Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sudeste — Belo Horizonte - MG — 7 a 9/6/2018

VAUGHAN, T. Multimidia na prética; traducdo Elaine A. A. Pezzoli. S&o Paulo, Makron
Books, 1994. 474p.

WOLFMAN, D. E. Criando em multimidia; traducdo de L&vio Pareschi. Rio de janeiro,
Campus, 1994. 303p. http://www.macromedia.com, site da macromedia na Internet.

15


http://www.macromedia.com/

