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RESUMO

Reflete acerca de duas embalagens da marca de sorvetes norte-americana Ben &
Jerry’s, de forma a analisar os processos de produgdo de sentido do produto
convencional e sua respectiva versdo vegana. Procura compreender a relacao do texto
com o contexto, em especial com o veganismo. Para a produgdo das andlises foi
utilizado como aporte tedrico-metodolégico a semiodtica discursiva, teoria da
significagdo formulada por A. J. Greimas, de forma a perceber os efeitos de sentido
construidos pelo plano de contetido e de expressao do corpus analisado.

PALAVRAS-CHAVE: semidtica discursiva; semiotica plastica; Ben & Jerry's;
embalagem; veganismo.

Introducio

A ideia deste artigo foi, inicialmente, oriunda do desejo dos autores de
compreender como 0s processos semidticos sdo feitos em produtos produzidos para
pessoas da esfera vegetariana-vegana e para pessoas da esfera carnista. Para este fim,
foram selecionados como corpus de analise duas embalagens de dois produtos para
comparagdo: um sem ingredientes de origem animal - isto ¢, vegano - e outro

convencional, ambos da marca de sorvete Ben&Jerry's.
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Para isso, mostra-se necessario um melhor esclarecimento acerca de termos da
esfera vegana. Define-se que “o veganismo ¢ um modo de vida que procura excluir, na
medida do possivel e praticavel, todas as formas de exploragdo e crueldade dos animais
para alimentacao, vestudrio ou qualquer outro proposito” (VEGAN SOCIETY, 2018,
traducao livre). O termo carnista, por outro lado, foi introduzido pela psicologa social e
PhD, Melanie Joy, da Universidade de Harvard, e tem como significado a pessoa que
pratica, de forma consciente ou inconsciente, o carnismo. Este ultimo compreenderia
como um sistema de crencgas, o qual traria a ideia de que comer ou utilizar produtos de

determinados animais seria ético. Joy diz que

Carnistas - pessoas que comem carne - ndo sdo iguais aos carnivoros.
Carnivoros sdo animais que sdo dependentes da carne para sobreviver. Carnistas
ndo sdo simplesmente onivoros. Um onivoro ¢ um animal - humano ou nao
humano - que tem a habilidade psicologica de ingerir ambas plantas e carne.
Porém, como "carnivoro", "onivoro" ¢ um termo que descreve a constituigdo
biologica do ser, ndo uma escolha filosofica. Carnistas comem carne nao porque
eles precisam, mas porque eles escolhem - e escolhas sempre derivam de um
sistema de crencas (JOY, 2011, p. 30, tradug@o livre).

Apesar do termo carnista remeter diretamente ao consumo de carne, ¢ abarcado
pelo conceito o consumo e utilizacdo de todos os derivados animais, inclusive leite,
ovos, mel etc., uma vez que o sistema de crengas que fundamenta esse consumo € o
mesmo que dad sustentacdo a utilizacdo da carne. A vista disso, este artigo objetiva
compreender a constru¢do de sentido nas embalagens dos sorvetes Chocolate Fudge
Brownie e Chocolate Fudge Brownie Non-Dairy, respectivamente a versao
convencional e a versdo vegana do produto da marca norte-americana Ben & Jerry’s, de
forma a captar ambas as formas de constru¢do da embalagem do produto para seus
respectivos consumidores, os carnistas € 0s veganos.

Desta forma, a escolha do objeto de analise ndo foi aleatoria. Além da decisdo de
fazer uma andlise comparativa e, consequentemente, precisar de um produto que fosse
encontrado nas duas versoes, a escolha da marca Ben & Jerry’s se deu também pelo
histérico da empresa e sua relevancia como produto. Inaugurada em 1978, em

Burlington, Vermont, nos Estados Unidos, a marca Ben & Jerry’s foi fundada pelos

amigos de infincia Ben Cohen e Jerry Greenfield. E importante mencionar que, em toda
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a histéria da marca, a companhia teve um posicionamento social de grande relevancia
para o nome da empresa. Em 1985, por exemplo, a marca criou a fundagdo Ben & Jerry
para doar 7,5% do lucro anual para projetos sociais e, em 2016, apoiou o movimento
social contra o racismo sistematico e a violéncia policial Black Lives Matter - recebendo
até ameagas de boicote. De outra forma, a marca de sorvetes também apoia o
movimento global Comeércio Justo - demonstrando esse suporte até nas embalagens dos
produtos da empresa, o que serd falado mais detalhadamente no decorrer deste artigo
(BEN&JERRY'S, 2019).

Por conseguinte, torna-se necessario estabelecer que o ponto de partida para o
entendimento da construcdo de sentido nas embalagens sera a Semidtica do Discurso de
Algirdas Julien Greimas (GREIMAS; LANDOWSKI, 1986; BARROS, 2005), cujo
método aponta para o objeto como parte de um contexto. Para Barros (2005, p. 12),
“[...] o estudo do texto com vistas a constru¢do de seu ou de seus sentidos s6 pode ser
entrevisto como o exame tanto dos mecanismos internos quanto dos fatores contextuais
ou socio-historicos de fabricacao do sentido”. De acordo com Fiorin (1995, p. 167), “¢
uma teoria geral dos textos, quer se manifeste verbalmente, visualmente, por uma
combinag¢do de planos de expressdo visual e verbal, etc”.

E fundamental, portanto, estabelecer o contexto mercadoldgico da vinda da
marca ao mercado brasileiro e a consequente apresentagdo de suas versdes veganas. O
crescimento do mercado vegano tem trazido novas possibilidades para a
comercializacdo de produtos e, com isso, ampliado o campo de analise do fendmeno.
Uma pesquisa do IBOPE’ realizada em abril de 2018 aponta que 14% da populagéo
brasileira se declara vegetariana, e que 55% da popula¢do consumiria mais produtos
veganos se houvesse essa indicacdo na embalagem. De 2014 para 2018 houve um
aumento de 75% no numero de vegetarianos nas regides metropolitanas, conforme os
dados da pesquisa apresentados pela Sociedade Vegetariana Brasileira (2018).

As discussdes sobre o vegetarianismo e o veganismo tém ganhado espaco. “A
questdo do vegetarianismo ¢ uma pedra de toque para o literal, pois trata das atividades

literais de consumo de carne [e demais produtos de origem animal] ao discutir o que ¢

* Disponivel em: <https://bit.]y/2ICER9m>. Acesso em: 07 nov. 2018.
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literalmente consumido” (ADAMS, 2018, p. 160). Assim, estabelecer uma analise
comparativa entre as embalagens das versdes convencional e vegana do sorvete da Ben
& Jerry’s € uma forma rica de abordar o tema e entender como se constroem os sentidos
em ambas, uma vez que as proprias embalagens sdo objetos de significagdo inseridos no

contexto socio-cultural apresentado.

A construcio de sentido nas embalagens

Uma vez definido o contexto do veganismo e explicitadas as intengdes deste
artigo, parte-se para uma estruturagdo acerca do Plano de Contetido e de seus trés niveis
referentes ao percurso gerativo de sentido, de forma a contextualizar as andlises que
ainda ser@o feitas neste artigo. Tais niveis auxiliam a constru¢do de sentido do texto a
partir das andlises individuais de cada, e, principalmente, a partir da correlacdo dos
mesmos. Sendo assim, torna-se necessario designar o funcionamento de cada um. O
primeiro nivel, nomeado de Nivel Fundamental, ¢ onde “surge a significagdo como uma
oposicdo semantica minima” (BARROS, 2005, p. 13). Também ¢ onde pode-se
encontrar os valores fundamentais do texto. J& o segundo nivel ¢ entendido como Nivel
Narrativo ou das estruturas narrativas - ¢ onde serdo estabelecidos o objeto-valor € o
objeto-modal, as transformagdes e as sangdes finais. De acordo com Barros, o Nivel

Narrativo é

[...] a etapa intermediaria do percurso gerativo do sentido de um texto e, nele,
representam-se ou simulam-se, como em um espetaculo, o fazer do homem que
transforma o mundo, suas relagdes com os outros homens, seus valores,
aspiracdes e paixdes (BARROS, 2005, p. 82).

Por ultimo, tem-se o terceiro nivel, isto &, o Nivel Discursivo. Nele sdo feitas as
analises do percurso gerativo de sentido - relacionadas a semantica discursiva (figuras e
temas) e a sintaxe discursiva (sujeito-espago-tempo) do objeto de andlise. Outrossim, o
Nivel Discursivo elabora a sua andlise a partir dos mesmos elementos do Nivel
Narrativo, mas sob diferentes aspectos. Segundo Barros, “Pela propria definicdo do

percurso gerativo, as estruturas discursivas sdo mais especificas, mas também mais
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complexas e ‘enriquecidas’ semanticamente, que as estruturas narrativas e as
fundamentais.” (BARROS, 2005, p. 53).

Para uma analise completa, ¢ importante conceitualizar também outro aspecto da
Semiodtica Discursiva - o Plano de Expressdao, onde serdo analisados os formantes
eidéticos, cromaticos e topologicos do objeto de estudo. Desta forma, serd o estudo do
Plano de Expressdo, que partindo do “estudo dos icones manifestos no nivel superficial
da expressdo, das figuras que se manifestam no nivel intermediério, [que chegard] ao
dos tracos ndo-figurativos, os formantes, no nivel da estrutura profunda do plano da
expressao” (OLIVEIRA, 1995, p. 3).

A descricao de cada formante do Plano de Expressdo ¢ designada a partir de suas
qualidades especificas. Por exemplo, a dimensao eidética estara relacionada a forma.
Deste modo, ela sera determinada pelas caracteristicas reto/curvo, angular/arredondado,
vertical/horizontal, perpendicular/diagonal. A dimensdo cromética por sua vez ira ser

relacionada a cor do objeto de estudo. Considera-se, assim, parte da formante cromatica

[...] amarelo, vermelho, etc.; o emprego de cores puras, complementares, ndo
cores; a utilizacdo ou ndo de tonalidades e sub-tonalidades; os graus de
saturacdo da cor, a variagdo ou a manutencdo cromatica e tonal; a luminosidade
em seus graus variados, € nos jogos entre claro vs. escuro, luminoso vs. sombrio
(OLIVEIRA, 1995, p. 6).

Por fim, a dimensdo dimensdo topologica, por sua vez, ird ser relacionada a
disposi¢do dos objetos na espacialidade do texto/imagem. Tera como caracteristicas o
alto em contraposi¢ao ao baixo, o superior em contraposi¢do inferior e as laterais em
contraposi¢do ao centro que por sua vez também poderd estar em contraposi¢do as
margens.

Terminadas as contextualizagcdes necessarias, parte-se para a analise do objeto
de estudo em comparacdo, as embalagens dos sorvetes Chocolate Fudge Brownie e
Chocolate Fudge Brownie Non-Dairy. Para estruturar o artigo de forma a colaborar com
o entendimento da andlise do corpus, as investigacdes serdao divididas em duas partes: a
primeira estudara a versao convencional do sorvete somente, € a segunda explorard em

comparagdo a alternativa vegana do sorvete.
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A priori, iremos explicitar os objetos presentes no plano de expressao de acordo
com a teoria semidtica discursiva e plastica. Para esta teoria, sdo considerados textos
ndo somente formados por palavras. O objeto de estudo, a embalagem da Ben & Jerry’s,
por exemplo, ¢ composta majoritariamente por textos nao verbais. Como o texto ¢ um
objeto de significacdo, um todo de sentido, consideramos importante explicitar os

procedimentos que o estruturam.

Figura 1 - Embalagem do produto convencional

Fonte: www.walmart.ca (acesso em: 11 abr. 2019)

Correlacionando o Plano de Contetudo (Nivel Discursivo, temas e figuras) com o
Plano de Expressdo (cores, formas, topologia), a embalagem do produto Chocolate
Fudge Brownie (Figura 1) possui, inicialmente em seu plano de fundo, trés objetos que
irdo ser combinados para a formagdo de um pasto imaginario. Por exemplo, a presenga
de dois objetos arredondados e de tonalidade verde luminoso mostra-se como a
personificacdo do pasto. Os morros verdes remetem a vegetagdo de pastagem, embora
nao haja ilustragdo bem definida dessa vegetacao. Aliado a isso, a presenca de um fundo
azul celeste - luminoso - combinado as nuvens brancas auxilia nesta expressao.
Portanto, sdo trés cores que compdem o fundo - verde, azul e branco - que irdo, juntas,
auxiliar na formagdo imagética de pasto harmonioso.

Neste pasto hd ainda uma vaca malhada em preto e branco segurando uma
colher amarela e usando um chapéu de chef, que sugere dinamicamente que a vaca ¢ a
produtora do sorvete, que se encontra ao lado da vaca, em formato de montanha. A

figurativizagdo da vaca ao lado do sorvete mostra-se em uma posi¢do de destaque.


https://www.walmart.ca/en/ip/ben-jerrys-chocolate-fudge-brownie-non-dairy-frozen-dessert-500ml/6000196783366
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Ambos estdo na parte central da embalagem, posicionados em paralelo. O ambiente,
como explicitado anteriormente, ¢ criado para personificar a ideia de um pasto
harmonioso, no qual a vaca - a personagem - ira trabalhar para a produ¢do de seu
proprio produto - este oriundo dela mesma.

Em seguida, pode-se iniciar a apresentacdo dos textos verbais encontrados no
corpus. Para tal, torna-se relevante evocar o fundo azul personificando o céu, que ¢é
quebrado por nuvens brancas. Este corpus ndo verbal possui incorporado um dos textos
verbais presentes na embalagem - o nome do produto Chocolate Fudge Brownie escrito
em letras marrons, da cor do produto, redondas e com fonte em caixa baixa serifada -
apenas a primeira letra de cada palavra ¢ maitscula. Sobre a nuvem com o texto, ha
ainda uma faixa preta com margem amarela com o nome da marca Ben & Jerry's escrito
em letras brancas, com fonte em caixa alta serifada - a logo da marca. Na grama do
pasto ha o texto “Sorvete sabor chocolate com pedacos de bolo sabor chocolate” escrito
em letras brancas com contorno preto ¢ fonte em caixa baixa serifada. Todas essas letras
sdo caracterizadas pela sua organicidade, de forma a auxiliar na personificacao da ideia
de campesino da embalagem. Ademais, ha ainda um selo presente no canto inferior
esquerdo. Nele, pode-se ler os termos “fair trade” - traduz-se comércio justo. Tal selo
esta em consondncia com os ideais propostos pela marca, como explicitado
anteriormente.

E importante ressaltar que todas as ilustragdes da embalagem, com excegdo da
montanha de sorvete, remetem as figuras de nuvens, montanhas etc. Ja a montanha de
sorvete ¢ uma fotografia que sugere o real com muito mais defini¢do que as ilustragdes
graficas.

Todas essas figuras apresentadas na embalagem do sorvete Chocolate Fudge
Brownie acabam por construir valores euforicos, ou seja, positivos, que servem para
valorizar os microuniversos semanticos (GREIMAS; COURTES, 1979, p. 170),
portanto, hd um éxito na transformacdo - ndo existem cercas, maquinas, galpdes ou
quaisquer outros elementos que sugiram o processo industrial de produgdo de
mercadorias de origem animal. O modo de produ¢dao ndo apresenta mais um carater

procedural, caracteristico das fabricas. Por conseguinte, entende-se que existe a imagem
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da vaca dentro da embalagem, mas houve a dissociagdo do método de producao do leite.
Em razao disso, a sancdo ¢ positiva e ha uma transformagao, que sera melhor explorada
no decorrer deste artigo. Quando se diz sancdo entende-se ela como a ultima fase da
organizagdo narrativa, essencial para a finaliza¢ao do percurso do sujeito. No caso, ela ¢
positiva, uma vez que ¢ compreendido que a vaca, aparentemente livre e contente com
sua profissdo - evidenciada pela colher e chapéu de chef - cria o sentido de que o
sorvete € fabricado em um contexto de liberdade, felicidade e livre de crueldade.

A embalagem coloca Ben & Jerry, enunciadores expressos na placa, em relacao
com a vaca como figurativizagdo da produ¢do do sorvete, e depois o produto pronto,
conforme esquematizado na Figura 2. Assim, tém-se a presen¢a dos sujeitos Ben e Jerry
no verbal, com a presenca da placa, e também no nivel figurativo, pois toma a vaca -
mascote da marca - como sujeito do fazer e implica que a vaca foi a responsavel por
gerar o produto integrado na natureza em forma de montanha. Esse conjunto provoca no
enunciatario a sensacao de bem-estar e integracao a natureza campestre (objeto valor), o

que pode ser obtido com o consumo do produto (objeto modal).

Figura 2: Orientagdo da construcao de sentido na embalagem do sorvete

Fonte: Fotografia de www.walmart.ca (acesso em: 11 abr. 2019) com inser¢do da seta

pelos autores.

\ .

A partir dessa andlise referente a primeira embalagem do corpus, torna-se
apropriada a apresentacao da segunda parte do artigo: a analise em comparagdo do

produto convencional com o vegano.


https://www.walmart.ca/en/ip/ben-jerrys-chocolate-fudge-brownie-non-dairy-frozen-dessert-500ml/6000196783366
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Figura 3: Embalagem do produto vegano

Fonte: www.mambo.com.br (acesso em: 11 abr. 2019)

Da mesma forma que a Figura 1, a versdo vegana do sorvete Chocolate Fudge
Brownie (Figura 3) tem como seu fundo a ilustragdo de um pasto com um céu azul e
grama verde, mas, desta vez, os tons de azul e de verde do céu e do pasto,
respectivamente, sao ligeiramente mais esmaecidos em comparacao aos da primeira
imagem (conforme esquematizado na Figura 4 em vermelho). Neste caso, o plano de
fundo também tem menos espaco dentro da embalagem se comparado a embalagem
anterior. Ele ¢ ofuscado por diversos objetos sobrepostos, sendo um desses objetos a
ilustragdo de améndoas. Tais améndoas, ao comparar a embalagem do produto
tradicional, podem ser entendidas como as substitutas das nuvens que se mostram
ausentes na segunda imagem. A comparacdo torna-se ainda mais relevante quando
percebe-se que as nuvens - brancas como o leite - s3o substituidas pelas améndoas, as
substitutas reais na composi¢ao do produto vegano (conforme esquematizado na Figura
4 em amarelo).

Essa substituigdo do leite ¢ evidenciada diversas vezes na embalagem do
produto. O “Non-Dairy” e “Non Latter” - isto €, sem ingredientes lacteos - ¢ encontrado
repetidas vezes na embalagem (conforme esquematizado na Figura 4 em azul). O termo
esta escrito com destaque nas informacgdes encontradas na posi¢do central do produto -
além de estar reforcado diversas vezes na tampa da embalagem, sendo que, desta vez,

sdo duas linguas utilizadas para oferecer essa informacdo - o inglés e o franceés.


https://www.mambo.com.br/sorvete-chocolate-fudge-brownie-ben-jerrys-120ml/p
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Ademais, percebe-se que a auséncia do leite e a presenca das améndoas ¢ identificada
em outra figura com destaque da embalagem: ha uma figurativizagdo de um carimbo,
que certifica que o produto ¢ feito de leite de améndoas, logo, sem nada de origem
animal. Vé-se, desta forma, que a utilizagdo das améndoas ajudam a criar esse feito de

verdade de que o produto ndo possui ingredientes de origem animal.

Figura 4: Embalagens dos sorvetes em paralelo
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Fonte: Fotografia de www.walmart.ca € www.mambo.com.br (acesso em 11 abr. 2019)

com inser¢do das setas e circulos pelos autores.

A vista disso, percebe-se, entdo, que a escolha pelo ocultamento da figura da
vaca na embalagem do produto vegano e a énfase nas améndoas e nas palavras
“Non-Dairy” ¢ tao forte que ndo ha a necessidade de usar a palavra “Vegano” no
produto. Essa ideia ja ¢ transmitida pelos demais elementos da embalagem sem a
necessidade do reforco verbal.

Para além destas questdes discutidas, hd ainda figuras correspondentes ao
primeiro produto, tal como a montanha de sorvete, a logo e o selo de comércio justo.
Apesar dessas trés repeticdes, a utilizacdo da mesma imagem fotografica da montanha
em dois produtos distintos mostra-se de grande relevancia, pois auxilia na criagdo de
sensagdo de igualdade, de que mesmo mudando um dos ingredientes chave, o gosto do
sorvete ird permanecer.

Encontra-se ainda as figuras verbais presentes no texto. Para evidenciar o sabor
do produto, ¢ visto um parchment paper - utensilio utilizado na culinaria,

principalmente em pratos doces, com a fungao de facilitar o bolo - ou brownie, como no

10


https://www.walmart.ca/en/ip/ben-jerrys-chocolate-fudge-brownie-non-dairy-frozen-dessert-500ml/6000196783366
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produto - a desenformar. E neste pedago de parchment paper que serdo encontradas as
principais informagdes do sorvete. Nota-se que na Figura 1, estas informagdes eram
vistas na nuvem que, como dito anteriormente, estaria relacionada a cor branca do leite.
Ja na segunda embalagem (Figura 4), estas informagdes estdo encontradas no papel de
cor bege - cor esta do leite de améndoas, substituta do leite de vaca.

A tipografia do produto vegano segue a mesma linha de sua respectiva versao
convencional. Por exemplo, o nome do produto Chocolate Fudge Brownie Non-Dairy
Frozen Dessert esta escrito em quatro tipos de fontes, todas redondas, contrastantes e
organicas - de modo a nunca remeterem uma tipografia digital. Sao letras arredondadas,
similares as utilizadas em filmes infantis de animacgao, caracteristicas que auxiliam na
criacdo da sensagdo de que o produto ¢ caseiro, natural. Os escritos “Chocolate” e
“Brownie” possuem a mesma fonte e a mesma cor, ambos sdo serifados, em caixa alta e
pretos - a Unica diferenca seria que o segundo tem maior destaque dentro do escrito por
estar maior. Ja a palavra “Fudge” estd escrita em letras marrons - da mesma cor do
produto - com fonte em caixa alta e serifada. Esta palavra auxilia na caracterizagcdo do
brownie, sendo este um brownie fudge, isto €, um brownie molhado. Porém, ¢ o termo
“Non-Dairy” que ¢ mais destacado, com letras brancas e contorno marrom, com fonte
em caixa baixa serifada - apenas as primeiras letras de cada palavra estio em maitsculo.
Por fim, o “Frozen Dessert” - sobremesa congelada em tradugao livre - estd em caixa
baixa - s as primeiras letras em maitsculo -, com a cor branca e serifado. Em cima de
tudo esta a logo da marca Ben & Jerry’s - hd uma faixa preta com margem amarela com
o nome da marca “BEN&JERRY'S” escrito em letras brancas, com fonte em caixa alta
serifada. Na grama do pasto no canto inferior direito, hd ainda “Chocolate with fudge
brownie” escrito em letras brancas, serifadas e em caixa baixa, idealizado para
caracterizar ainda mais o produto.

Se na embalagem do primeiro sorvete é possivel identificar uma orientacdo da
construcao de sentido, 0 mesmo ndo pode ser feito na embalagem do sorvete vegano.
Nao ha transformagdo explicita, mas sim pressuposta, pois as figuras ja sdo dadas
transformadas e caracterizadas como euforicas/positivas. O que hd ¢ um apagamento

figurativo do esquema de produgdo antes referido pela figura da vaca. A embalagem
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apresenta a referéncia ao produto pronto na fotografia do sorvete que forma uma
montanha, e refor¢a esse sentido com a placa que indica em evidéncia o nome do
produto. O unico apontamento ao processo de producdo de forma afirmativa esta no selo
“made with ALMONDS” [“feito com AMENDOAS”], que evidencia as améndoas
como principal matéria-prima para a fabricacio do produto, mas ndo expressa o

processo de producao.

Consideracoes Finais

A partir da observacdo das embalagens a luz da semidtica discursiva,
compreendemos que as embalagens comunicam os temas de consumo consciente e
comércio justo da marca norte-americana de sorvetes Ben & Jerry’s. O crescimento do
mercado vegano, em consondncia com o consumo consciente, cria e reforca a
necessidade do langamento de linhas veganas de produtos da marca para atingir novos
publicos.

Diante do corpus apresentado, percebe-se que a timica apresentada ¢ sempre
euforica, seja apds o processo de transformacdo - como na embalagem convencional -,
seja sem o processo de transformagdo, com o estado final j4 dado da segunda
embalagem. O percurso gerativo de sentido, utilizado como método de analise na
embalagem tradicional, aliado aos preceitos do plano de expressdo, proporcionou
entender os efeitos de sentido gerados a partir da transformacgao da esséncia do meio de
produgdo. Acreditamos, assim, que a semidtica discursiva e pléstica foi de fundamental
importancia para analisar e compreender a intencionalidade do enunciador em relagdo a
producao das embalagens. A escolha pelo ocultamento da figura da vaca na embalagem
do produto vegano e a énfase nas améndoas e nas palavras “Non-Dairy” ¢ tao forte que
ndo hé a necessidade de usar a palavra “Vegano” no produto. Essa ideia ja ¢é transmitida
pelos demais elementos da embalagem sem a necessidade do reforgo verbal direto.

Assim concluimos que a semiotica possibilita um olhar especializado para a
analise de produtos de publicidade, neste caso embalagens, e fornece caminhos para

compreender como a construcdo de sentido se d4 em produtos tradicionais e alternativos
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de uma mesma marca. Percebe-se, entdo, o importante valor dos estudos no campo da
semiotica para elucidar a forma como os textos que nos cercam constroem sentidos,
como escrevem Greimas e Courtés (c1979, p. 147): “[...]o sujeito constréi o mundo

enquanto objeto a0 mesmo tempo em que constrdi a si proprio”.
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