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RESUMO

O objetivo deste estudo é demonstrar a utilidade do marketing de guerrilha na
divulgacdo de série. Foi citado informacfes do universo de série assim como o do
marketing de guerrilha e depois realizado o cruzamento de ambos para demonstrar a
eficiéncia da parceria. Algumas séries que utilizaram desse viés para a sua divulgagéo
séo citadas e exemplificadas. Foram utilizados livros como base de pesquisa, assim
como, entrevista com profissionais da area e sites para embasar este trabalho, provando
entdo a eficacia de investir nessa estratégia de divulgagédo. Desta forma, conclui-se que é
pertinente a usabilidade desse vies para comover e cativar o publico consumidor.

PALAVRAS-CHAVE: Entretenimento; marketing; guerrilha; viralizacao; interacao.

INTRODUCAO

Este artigo é resultado do trabalho de conclusdo de curso apresentado na Unisanta em
Dezembro de 2018. Uma discussdo acerca do uso do marketing de guerrilha como
divulgacédo de série. O estudo busca compreender a importancia dessa técnica, como é
usada e como ela busca despertar o desejo do consumidor em interagir com o que esta
exposto. “[...] uma relacdo num sentido comercial € muito mais preciosa que uma
venda. As relacdes levam a venda por referéncia, a vendas repetidas, a vendas de
volume e as vendas de confianca.” (LEVINSON, 1994, p.12). Esse viés do marketing é
bastante utilizado em séries como, por exemplo, The Walking Dead que faz uso da
tatica ndo somente com esculturas mas também com adesivacdo e personagens em ruas.
Em La Casa de Papel, tem-se o reverso, no sentido em que mesmo sem nenhuma agéo
ter sido feita para divulgacédo, o publico teve tanta afinidade com a trama que tratou de
divulgar a série com acBes que podem ser enquadradas em guerrilha como, por
exemplo, muasicas, memes, temas de festas, fantasias e parodias; todas com proporc¢des

midiaticas que agregaram um grande valor de repercussao e divulgacéo.
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de 2019.
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Para compreender a persuasdao do marketing de guerrilha é pertinente, antes de tudo,
conceituar esse termo observando que ele é mais abrangente do que aparenta, muito
dindmico e interativo possibilitando grande retorno. Segundo Margolis e Garrigan
(2013), o marketing de guerrilna € um viés do marketing que atinge os clientes
causando um grande impacto, o que faz com que eles se envolvam, ja que, a guerrilha
nada mais € do que uma acao criativa para criar conexao com os clientes. Deste modo,
com o universo do entretenimento cinematografico em alta, os consumidores ficam cada

vez mais seletivos, desta forma cabe sempre uma renovacao.

Mudancas reais e objetivas no modo de se pensar a produgéo
televisiva, ocorridas em torno da virada do século, permitiram
um enorme salto evolutivo e uma consequente reintegracdo da
importancia da série televisiva, um fendmeno as vezes
apelidado pela imprensa especializada como a “Renascenga da
TV” (TV Renaissance), uma nova era de ouro em comparagéo a
outros momentos que ganharam qualificacdo parecida.
(SEABRA, 2016, p. 15)

Sendo assim, com dois universos tdo grandiosos, faz-se pertinente um cruzamento para

potencializar a divulgacao.

1. Diferenca entre série e seriado
Nem todos os apreciadores de entretenimento através da TV imaginam que o mercado

audiovisual faz a diferenciacdo atraves dos formatos, o formato mais comum € a série.

Nos primérdios da producdo em série, tais
programas ocorriam uma ou duas vezes por
semana e costumavam chamar-se “seriados”. Com
0 advento da TV por assinatura, no entanto, criou-
se um verdadeiro carnaval com esses rituais de
recepgdo  antigos e 0s  programas  S&o
constantemente deslocados em termos de suas
grades horarias (e consequentemente  seus
publicos-alvo) e sua frequéncia de exibicdo
original etc., e tudo passa a ser designado,
preferencialmente, sob a rubrica genérica de
“séries”. (BALOGH, 2002, p. 104)

Segundo Souza (2004) O carater multinacional dos produtos televisivos mostra-
se claramente neste género, que rende dividendos ilimitados. As séries podem
sobreviver anos e ser exibidas em qualquer pais sem nenhuma modificagdo além da

legendagem ou dublagem. Em algumas delas nem mesmo o nome € traduzido.
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Os programas classificados pelas emissoras
brasileiras como séries servem a todos os publicos
e o conteldo varia do educativo ao policial. As
séries sao adquiridas pelas redes de acordo com a
sua caracteristica e o perfil da sua programacéo.
(SOUZA, 2004, p. 131)

Para Filho (2001) as historias seriadas, nas quais 0S mesmos personagens vivem
episodios autbnomos, sem continuidade, aparecem na literatura e foram adotadas pelo
cinema. Eram geralmente, tanto nos livros quanto nas telas, histérias de aventuras com
personagens marcantes - Tarzan, Roy Rogers, Arsene Lupin, Sherlock Holmes, Rafles,

Dr. Kildare e tantos outros. E um dos formatos fundamentais da televisdo americana.

Um seriado deve ter um cenario fixo, com pelo
menos 50% da historia passada ali. E personagens
fixos para que o publico os identifique como
identifica personagens de novela. Determinados
padrdes tém que ser respeitados. (FILHO, 2001,
p.58)

2. Marketing de Guerrilha

Quando se escuta o termo marketing de guerrilha, muitas pessoas tendem a
associar com algo ligado a guerra, isso ndo é de todo errado, tendo em vista que o
marketing (traducdo ao pé da letra, mercado em acdo), surgiu de fato no pdés-guerra.
Neste momento da histéria criou-se a necessidade do poder de mercado, apenas
produzir ja ndo era mais suficiente para vender, o cliente exigia qualidade e ja fazia uso

de pesquisa de mercado visando o seu maior custo beneficio.

Absolutamente tudo que esta exposto ao alcance da visdo chama atencdo de um
modo geral, mesmo que seja de uma forma rapida e corriqueira, o fato das intervencées
(instalacbes, envelopamentos, pinturas, outdoors) serem ao ar livre nos convida a

imergir.

Com suas cores, imagens e mensagens os
diferentes tipos de midia exterior gritam nas
cidades suas marcas e produtos. Sua funcdo é
vender objetos, servicos, status e estilos de vida.
Tarefa que cumprem ao estimular ou criar
necessidades, seduzindo o cidaddo e convidando-o
ao consumo. N&o gritam em unissono, cada um
anuncia seu reclame. Entretanto, a mensagem final,
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0 grande refrdo, diz a mesma coisa “Compre,
tenha, seja”. (SONDRE, 2006, p.5)

Marketing de guerrilha é uma acdo mais incisiva que leva o publico a real
interacdo com a marca e também com o que se quer transmitir, seja uma causa de cunho
social ou a venda de um produto e ou servico, mas também, as vezes apenas criar um
vinculo maior com o publico alvo, sendo ele ja consumidor ou ndo. Segundo Margolis e
Garrigan (2013) “Assim como usado nos periodos de Guerra, as estratégias de guerrilha
envolvem a escolha de oportunidades onde o oponente ndo espera o ataque.” A
divulgacdo de uma forma mais incisiva e diferenciada costuma chamar atengdo de uma
forma positiva e curiosa, fazendo com que as pessoas no geral se sintam instigadas a
interagir com aquele universo, sendo por uma foto, uma hashtag (palavras-chave
acompanhadas do simbolo cerquilha #), videos e o mais esperado, consumo do

conteudo.

Marketing de guerrilha é um tipo de marketing que
atinge os clientes do modo profundo e envolvente,
no qual o termo guerrilha significa usar sua propria
criatividade e as ferramentas disponiveis para fazer
uma verdadeira conexao com seus clientes (agqueles
que vocé ja tem e aquelas que espera atrair).
(MARGOLIS; GARRIGAN, 2013, p.7)

Embora os métodos tradicionais como divulgacdo em radio, TV, e revista, por
exemplo, funcione muito bem, a empresa/marca em certos casos precisa se sobressair e
impactar de uma forma diversificada. Em sua maioria 0 mundo esta capitalista, a cada
minuto surge uma ideia, uma empresa nova no mesmo ramo... Ndo ha mais espaco para
erros, imprescindivelmente precisa-se ser o melhor, 0 mais atraente e ter o melhor custo
beneficio. Segundo Fernandes (2018), com a vida contemporanea, é dificil ficar a
disposicdo de apenas um tipo de veiculagcdo, vocé tem uma série de acdes que vai de
encontro a esse novo olhar do mundo mais critico, em que o consumidor esta sempre
buscando informacdo e acima de tudo trocando informacdo, entdo, quando vocé tem
uma estratégia que permite essa interatividade entre marca, empresa e produto com o

publico ela é sempre salutar.

Enquanto que o marketing tradicional usa métodos
comprovados para abordar os clientes, o0 marketing
de guerrilha vira de cabeca para baixo esta
abordagem de modo a induzir os clientes a olharem
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0 produto de um jeito diferente. Embora o
marketing de guerrilha possa usar métodos
tradicionais (tais como jornal, TV e réadio) para
espalhar a noticia, o que o difere é que acaba com
as expectativas tradicionais aplicando estas
ferramentas de um modo diferente. O marketing de
guerrilha proporciona ao cliente uma coisa tangivel
e experimental, algo mais intimista e significativo
do que um anuncio qualquer. (MARGOLIS;
GARRIGAN, 2013, p.17)

Em todo caso, € preciso salientar que o marketing de guerrilha € uma acéo curta,
geralmente ndo € o ato Unico da campanha e sim um adendo de todo o contetdo que
precisa ser propagado. O fato de ter um custo baixo contribui muito para que essa
vertente seja utilizada, ao contrario de uma insercdo, por exemplo, na TV, a cada
comercial de 30 segundos paga-se um valor consideravelmente alto. O publico fica
restrito, ou seja, se o telespectador ndo puder assistir TV as 21 horas ou se caso nédo
goste da programacgdo daquele horario, provavelmente ficard de fora do publico
impactado. A acdo de guerrilna geralmente é feita em local publico, pode ser um
outdoor chamativo, um mddulo numa avenida, uma pintura na lateral de um prédio, as
vezes com algum aplique para dar uma énfase maior, ou seja, durante as 24 horas do
dia, aquela acdo atingirda um nimero de pessoas de forma impactante, indiferentemente
de classe social ou faixa etaria que passar naquele local. Conclui-se que, além de

atrativo, possui um custo beneficio altissimo para o anunciante.

O termo marketing de guerrilha € as vezes usado
para se referir as técnicas de marketing a curto
prazo, em pequena escala e baratas. Eu o defino
como o marketing que utiliza a criatividade e se
esforca para aumentar o impacto a custos baixos.
(HIAM, 2010, p.339)

Sobre cinema e série a utilizacdo do marketing de guerrilha se adequa da mesma
forma. Hoje em dia usam-se muito taticas de guerrilha para divulgar a nova temporada
de uma série ou a continuacdo da saga de um filme. Neste caso, a interacdo € muito
maior, pois, tais ficcGes ja possuem seus fas espalhados mundialmente, que em muitas
das vezes sO conseguem ter contato com a acdo virtualmente, pois a instalacdo ou
pintura, por exemplo, estd localizada muitas vezes até em outro pais e isso em nada
diminui a curiosidade e a interagdo do publico, que usa as redes sociais para fazer parte

do momento de alguma forma.



R <@ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
7 XXIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vitdria - ES — 03 a 05/06/2019

[...] eu acho que talvez tenham segmentos que séo
muito legais para fazer guerrilna, como a Tim a
Vivo no segmento de telefonia mdvel, marcas
esportivas, mas particularmente no cinema e ai
entra série que eu considero dentro desse universo
cinematografico, da para fazer coisas muito legais,
eu acho que talvez seja o universo mais adequado
para guerrilha, no geral os lancamentos de filme ja
sdo dentro de uma plataforma de midia entdo a
guerrilha que tem tudo a ver com a rua consegue
trazer esse langcamento pro cotidiano das pessoas
[...] (BRITO, 2018)

A expectativa € muito maior do publico nesses casos, pois muitas vezes esperam
por anos o lancamento e sabem que com ele vem spoilers (algumas informacoes
antecipadas do que vai acontecer na trama), as empresas utilizam dessa técnica para
informar o publico que a estreia estd proxima ou que um personagem vai entrar em
evidéncia, sdo inimeras as opcdes, e até 0s que ainda nao assistiram ficam curiosos para
saber do que se trata e acabam contagiados pelos que ja estdo envolvidos e com isso a
série ganha mais visibilidade e espectadores. Ac¢des deste tipo agucam a curiosidade;
vivenciar no caminho para o trabalho, por exemplo, uma escultura imensa de uma méo
fazendo a regressiva para os dias da estreia de uma temporada, é incrivel, assim como,
uma fonte com agua vermelha ou até mesmo um zumbi andando pela rua é contagiante,
e leva a refletir em cada detalhe desse mundo de fantasia e realidade. As acdes para
divulgacdo variam desde pinturas enormes em pontos estratégicos até pessoas vestidas
de personagens para que de fato interajam com o publico. As esculturas que perdem um
pouco perto da interacdo de uma pessoa de fato com o publico, logo mostram o seu
valor com detalhes incriveis e reais muitas vezes com vozes e aromas que atrai total
atencdo. A criatividade nesse momento faz toda a diferenca, pelo fato de a guerrilha ser
uma tatica muito antiga, tem que se pensar no novo, pois fazer uso de algo ja existente
ndo supre a necessidade das pessoas que “devoram” conteddo e logo fazem dele um

viral.

Segundo o site Facto Agéncia (2011), as principais ferramentas do marketing de
guerrilha sdo: Pr Stunt, Marketing de Emboscada ou Ambush Marketing, Marketing
Viral e Marketing Invisivel. A funcdo do Pr Stunt é quando se gera buzz e midia
espontanea com abordagens de fatos concretos e inusitados, explorados na midia. Um

exemplo dessa ferramenta foi a acdo realizada pela WORM Marketing de Guerrilha em
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conjunto com a NaGringa — Agéncia Digital. A campanha que foi chamada de “Dunga,
leva 0 Neymar”, teve grande repercussdo. A agéncia criou um site através de um abaixo
assinado virtual, para incentivar o técnico Dunga a convocar o jogador Neymar para a
selecdo brasileira. Ja o Marketing de Emboscada ou Ambush Marketing tem como
objetivo, ampliar o conhecimento da marca junto ao publico. Permite o contato direto da
marca com os consumidores no local fisico, em que esse publico se encontre a vontade.
Pode ser utilizado para enfrentar ou emboscar a concorréncia. Essa ferramenta tem
baixo custo, oferece persuasdo e diversdo ao publico. Marketing viral segundo o site
Marketing de contetdo (2018) é na verdade todo material de cunho publicitario cuja

estratégia envolve o encorajamento para que as pessoas passem essa mensagem adiante.

A partir do momento em que se conquista o status viral para a sua acdo ou
campanha, as chances de popularizagio do seu produto/servico crescem
exponencialmente. A reboque vém também as oportunidades de aumentar as vendas e
conquistar novos clientes. Marketing invisivel segundo o site Mundo Marketing (2011),
é literalmente como remete o nome da ferramenta. Quem nunca se deparou com uma
imensa fila em um bar, e ver depois que la dentro estava completamente vazio? Nisso se
consiste 0 marketing invisivel, ele nasceu do questionamento: como ganhar a atencéo de
um consumidor que é bombardeado a cada momento por propagandas nas ruas, bancas
de jornal, dnibus, taxis, elevadores, televisao, radio, internet? Como ser percebido em
meio a todas essas informacOes? Faca propaganda que ndo seja exibida como

propaganda.

3. The Walking Dead

Inicialmente a primeira impressdo que a tematica da série passa aos
telespectadores € que se trata de uma série de zumbi querendo se alimentar dos vivos e a
guerra nunca tem fim, isso remete um pouco a histdrias de quadrinhos adolescente o que
faz com que muita gente desista de assistir achando que € direcionada aos adolescentes,
uma ficcdo sem uma histdria-base de impacto, apenas com o cunho de entreter. Ao
decorrer da historia nota-se que a verdadeira moral da série ndo é apenas manter-se vivo
e sim reaprender a comegar, parece um pouco repetitivo, mas a estrutura inteira da série
baseia-se em construir, ou enquadrando melhor no enredo reconstruir, a sociedade como
na época do feudalismo, através de trocas, reconstrucdo de normas, isso até quando

possivel, até que um novo ataque zumbi ndo acontece e dai faz-se necessario recomegar.
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Implica uni&o de grupo, forca de vontade, respeito entre outras coisas para que se possa
viver em uma sociedade com ética. A série de TV The Walking Dead ¢é desenvolvida
por Frank Darabont e baseada na série de quadrinhos homénima criada por Robert
Kirkman.

Além de divulgacdes convencionais como comercial em TV aberta, TV por
assinatura e online, houve uma enorme divulgacéo através do marketing de guerrilha o
que faz uma enorme diferenca em toda a estratégia, pois, de fato o publico consegue
interagir em tempo real com a a¢do, assim, a emoc¢do provocada € instantanea, isso gera
comocdo. Abaixo seguem alguns exemplos de utilizagcdo de marketing de guerrilha para
divulgacédo de algumas temporadas.

Para a segunda temporada uma acdo para divulgacdo ocorreu nos Estados
Unidos em 2011 na Comic-Con, um evento que reune fas de jogos, filmes, séries,
animes, quadrinhos, entre outros do segmento no ramo do entretenimento. Na frente da
feira foi estacionado um caminhdo como se estivesse pronto para fazer uma entrega um
tanto quanto inusitada, chamando a atencdo de todos que passavam. llustrado na figura

abaixo.

Figura 1 - Caminh&o envelopado para divulgacio de The Walking Dead *
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¥

Fonte: Cafecomgalo.com

Em S&o Paulo a Fox Brasil apostou em um passeio com os zumbis pelo centro
da cidade, onde os pedestres eram convidados a dar uma volta dentro do Onibus e

recebiam dicas de maquiagem. Exemplificado na figura abaixo.

Figura 2 - Onibus com zumbis®

4 Caminh&o envelopado para divulgacdo de The Walking Dead. Disponivel em: http://www.cafecomgalo.com.br/11-
seriados-que-ja-realizaram-acoes-de-marketing-para-se-promover/> (Acesso em 15 out.2018).
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Fonte: Cafecomgalo.com

Para a terceira temporada foi inserido em uma estagdo ferroviaria duas méos de

zumbis para a contagem regressiva da estreia. Ilustrado na figura abaixo.

Figura 3 - Instalagio na estagdo ferroviaria®
3| EEEEES TS ERENES S EEm
| NEREEERRENE -

DAYS LEFT UNTIL ITS BACK

Fonte: Cafecomgalo.com

Para divulgar a segunda parte da quarta temporada a Fox em meio ao inverno de
Nova York resolveu colocar zumbis na rede de esgoto, com os bracos erguidos entre as
brechas das tampas dos bueiros, eles tentavam alcancar as pessoas que por ali passavam

causando aquele susto comico. lustrado na imagem abaixo.

® Onibus com zumbis. Disponivel em: http://www.cafecomgalo.com.br/11-seriados-que-ja-realizaram-acoes-de-
marketing-para-se-promover/> (Acesso em 15 out.2018).

® Instalagdo na estagdo ferroviaria. Disponivel em: http://www.cafecomgalo.com.br/11-seriados-que-ja-realizaram-
acoes-de-marketing-para-se-promover/> (Acesso em 15 out.2018).
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Figura 4 - Zumbis na rede de esgoto’

Fonte: plugcitarios.com

4 . La Casa de Papel

Uma série espanhola que em seu préprio pais ndo obteve muito sucesso, diz-se
IS0, pois, 0s produtos audiovisuais no universo de série, seriado e cinema até os dias
atuais ainda sofrem um pouco de preconceito perante as producdes americanas. Porém
assim que lancada na plataforma Netflix mesmo sem muito alarde o sucesso foi imenso,
0 proprio publico através do boca a boca tratou de divulgar a série o que impulsionou
também a divulgacdo online, obtendo varias vertentes do produto, como mausicas,
fantasias de carnaval, tema de festa de aniversario, de festas como balada em casas
noturnas, assim como a cancao Bella Ciao serviu até de tema de entrada de casamento.
Teve um grande sucesso.

Segundo o jornal El Pais, La Casa de Papel ja é a série mais assistida na
plataforma Netflix em um idioma que ndo seja o inglés, a empresa oficializou o inicio da
producdo de novos capitulos, mantendo Alex Pina, o criador da série, a frente dessa
ficcdo. Os novos episadios estardo disponiveis, com exclusividade na Netflix em 2019, e
espera-se que contenham boa parte do elenco original. A série, que nasceu no canal
espanhol Antena 3 e foi a primeira obra da produtora Vancouver, virou um sucesso
internacional desde o final da primeira parte da sua temporada inicial, no final de 2017.
Em 6 de abril de 2018 a segunda parte dessa temporada chegou a plataforma,

novamente com grande éxito.

4.1 Curiosidades de La Casa de Papel

Bella Ciao

7 Zumbis na rede de esgoto. Disponivel em: https:/plugcitarios.com/blog/?s=Zumbis+na+rede+de+esgoto/> (Acesso
em 17 out.2018).

10
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Interpretada pelos ladrées na série, a cancdo simbolo da resisténcia italiana
durante a Il Guerra Mundial viralizou naquele ano (2018) e chegou as arquibancadas

uruguaias: a torcida do Pefiarol criou uma versdo da mdsica para apoiar seu time.

Arquibancada

A série também caiu no gosto da torcida do Al-Ittihad, equipe da primeira
divisdo da Arabia Saudita, que criou um bandeirdo homenageando quatro jogadores
com as mascaras de Dali e o técnico da equipe usando 6culo em um estilo similar ao do
Professor.

Para divulgacdo da segunda temporada, a Netflix Brasil fez um video com a
cantora brasileira Sandy, onde mostra que ela resolveu esperar. Essa brincadeira ¢ feita
primeiramente pela associacdo da cantora com a pureza, muito delicada, sem grandes
exposicOes de sua vida pessoal na midia, casada e méae de 1 filho, com uma voz suave;
de antemdo pressupde-se que ela resolveu esperar até o casamento para se “doar” ao
marido, no entanto ao final do video fica claro que ela se refere a segunda parte da série
que ela resolveu esperar sair na plataforma da Netflix ao invés de assistir em sites

paralelos com uma qualidade inferior. Segue foto do video seguido do link para acesso.

Figura 5 - Video para lancamento da 22 temporada de La Casa de Papel®

Fonte: YouTube

O sucesso da série foi tdo inesperado que pouco se fez de divulgacdo, toda a
repercussao veio ap0s, porém o sucesso é inegavel. Vale citar a criacdo de um funk que
se originou da série. Segundo o site R7, quem é fd de La Casa de Papel, certamente ja
ouviu muitas vezes Bella Ciao, musica tema da série de sucesso da Netflix. Mas, o que

fez muito sucesso é “S6 Quer Vrau”, o funk inspirado na cangéo original. A criagdo é de

® Video para lancamento da 2° temporada de La Casa de Papel. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=2dWvw-AasnQ (Acesso em 17out.2018).
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MC MM e DJ RD que, em menos de um més, fizeram a mdsica e publicaram na
internet. 1sso foi o suficiente para que eles entrassem na lista de videos virais de uma
plataforma de streaming. RD, que é produtor musical e fa do seriado espanhol, lembra
como surgiu a ideia: — “Eu assisti a série, a primeira ¢ a segunda temporada, e fiquei
com a musica na cabeca, fui procurar e tal... e ai mostrei para minha esposa e perguntei
se ela achava que dava para fazer alguma coisa em cima. Eu cantei mais ou menos e ela
falou: "Tem que gravar logo!". Eu estava produzindo uma outra masica com o0 MM, que
nem tinha gostado tanto, mostrei a ideia e ele curtiu. A gente ja fez outros trabalhos
juntos, mas eu falo que ele estava no dia certo e na hora certa”. O produtor diz que
percebeu que “S6 Quer Vrau” ia fazer sucesso quando ele publicou um trechinho da
musica nas redes sociais e recebeu diversas mensagens de amigos e internautas pedindo
a cancdo completa. MM confessa que jamais imaginou que o funk tivesse toda essa

repercussao entre o publico. Segue abaixo uma foto e o link do video.

Figura 6 - Video “S6 Quer Vrau™®

O Yoslibe -

SHOWS
(11123850126
KONDZILLA

NN MC MM DJ RD —
B

3 YouTube /KONDZILLA wmesexm € Spotify/KONDZILLA Hndilla,.com

Fonte: YouTube

5 . Exemplos de Cases de Marketing de Guerrilha feito no universo das séries para

divulgacado

5.1 Dexter

® Video “S6 Quer Vrau”. Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=PBZ9dSWo00R8 (Acesso em: 18
out.2018).
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Figura 7 - Fonte de sangue™

Fonte: Cafecomgalo.com
5.2 Prison Break

Figura 8 - Cela para interacdo das pessoas com a série!

J querosairdaqui.com.br

» M

Fonte: Cafecomgalo.com

CONSIDERACOES FINAIS

Através desse estudo foi possivel identificar que o marketing de guerrilha
colabora para a divulgacdo e fixacdo de séries e seriados, deste modo, torna-se
pertinente a utilizacdo desta vertente. Entende-se que o que prende a atengdo no mundo
do entretenimento audiovisual neste cenério atual é a sensacdo que ele é capaz de

proporcionar, de alguma forma, é preciso que algo de fato incomode para que nos

 Fonte de sangue. Disponivel em: http://www.cafecomgalo.com.br/11-seriados-que-ja-realizaram-acoes-de-
marketing-para-se-promover/ ( Acesso em 15 out.2018).

! Cela para interagdo das pessoas com a série. Disponivel em: http://www.cafecomgalo.com.br/11-seriados-que-ja-
realizaram-acoes-de-marketing-para-se-promover/ (Acesso em 15 out.2018)
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chame atencéo e segundamente nos fixe. Neste universo tdo vasto de ofertas e de tempo
curto, com o auxilio do streaming é possivel absorver a qualquer hora livre o contetdo
que desejar. O marketing de guerrilha por ter baixo custo e alto impacto tanto no
comunicar como no emocionar proporciona esse estopim, tendo como principal funcéo
motivar a interacdo e a emocdo e consequentemente a propagacdo; de facil modo
impacta a todos que por uma agdo passa por mais que seja por um curto periodo de
tempo, porém, esse momento pode se tornar eterno, visto que uma vez publicado na web
e possivelmente viralizado (um adendo gratis que esse viés do marketing proporciona)
qualquer pessoa em qualquer parte do mundo pode visualizar e assim seguir
propagando. Com a curiosidade despertada é facil criar a conexdo entre acdo de
guerrilha, emocdo, viral e audiéncia. Salientando ainda o baixo custo de algo que
impacta a todo nicho de publico até 24 horas por dia, dependendo da sua localizacéo.
Num mundo t&o cadtico 0 comum ja ndo cabe, num universo em que se busca 0 magico,
o inusitado o diferencial precisa estar presente. Apenas as midias comuns, muitas vezes,
ndo sdo suficientes para atrair e fisgar o publico no geral, que muitas vezes ndo tem
tempo para ler uma revista ou jornal, ou se quer assistir uma televisdo. Neste ponto se
referindo ao entretenimento cabe extrapolar e inserir 0 espectador nesse universo que
ele tanto idealiza e que o faz muitas vezes até optar por ndo consumir outro
entretenimento como bares, cinema e etc. A comodidade de estar na sua casa,
consumindo algo que vocé deseja e no seu tempo é mais conveniente do que se deslocar
a algum lugar, por isso, ndo é permitido errar, se ha procura tem que haver oferta, tem

que reluzir e tem que ser ouro, tem que ser grande. Tem que ser Guerrilha.
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