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RESUMO

Busca compreender de que maneira se deu o deslocamento da marca Lilica Ripilica do
segmento de moda/vestuario para o ramo de séries e desenhos infantis animados. Toma
como corpus a séric “Mundo Ripilica: As aventuras de Lilica, A Coala”. Objetiva,
através do referencial tedrico e metodolégico da Semidtica Discursiva, analisar 0s
efeitos de sentido construidos pela série. Sabendo que nos desenhos, Lilica assume a
forma de uma personagem e ndo mais de uma marca, € nosso objetivo, ainda,
compreender se esta € uma nova configuracdo de publicidade infantil e refletir sobre as
implicagdes desse deslocamento, tendo como base o Caderno Legislativo da
Publicidade Infantil (2016).

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade infantil; Semiotica Discursiva; Lilica Ripilica.

Introducéo

O presente estudo compde o grupo de pesquisa Comunicagdo, Consumo e Semidtica
(CNPg/UFES), a partir de um desdobramento do projeto Novas Configuracdes da
Publicidade Infantil, que tem por objetivo mapear as novas configuracbes da
publicidade infantil e o entendimento dos efeitos de sentido que emergem de seus
produtos, praticas e processos comunicacionais. Esta pesquisa, por sua vez, se debruca
sobre a marca Lilica Ripilica e busca analisar e compreender os efeitos de sentidos
produzidos por uma marca que, apds algum tempo no mercado, passou a se relacionar

com seus consumidores através de desenhos e séries produzidas para criangas.
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Desde seus primérdios, a publicidade se apropria de diferentes meios e técnicas para
transmitir suas mensagens. Com a crescente evolucdo das tecnologias e o continuo
aprimoramento dos meios de comunicacdo, é natural que a publicidade - enquanto uma
linguagem fluida e em constante metamorfose - se adapte e adeque seus conteudos as
novas plataformas, técnicas e maneiras diferentes de se comunicar com o publico alvo.
Tendo em vista esse cenario e observando cautelosamente nosso cotidiano, é facil
perceber que as mensagens publicitarias estdo em todos os lugares possiveis, desde os
mais 6bvios como as revistas, Tv e jornais, até os mais inusitados como no chdo dos

edificios e até mesmo nos roteiros dos nossos filmes e séries preferidos.

No entanto, essa facilidade com a qual os conteudos publicitarios permeiam nosso
cotidiano pode ser vista de maneira negativa quando questionamos os publicos para os
quais essas mensagens se direcionam. Afinal, essa tendéncia atinge todas as areas da
publicidade incluindo a Publicidade Infantil, 0 que gera questionamentos por parte da
sociedade. Sendo assim, para alimentar este debate e fomentar ainda mais a discussao
acerca do tema, analisaremos os efeitos de sentido que emergem da serie Mundo
Ripilica - As Aventuras de Lilica, A Coala, a partir do estudo da marca Lilica Ripilica e
do seu deslocamento do ramo da moda infantil para o universo das séries e desenhos
animados. Essa pesquisa se faz pertinente para nossas discussdes, ja que, este
deslocamento, colocou uma marca institucional em contato com criangas atraves de um

programa de TV.

Nesse contexto, o Caderno Legislativo da Publicidade Infantil (2016), alerta que “o
direcionamento do apelo de consumo para criangas ndo se restringe mais a publicidade
tradicional [...] de modo que o debate sobre regulamentacdo deve abranger as diferentes
midias e tecnologias como internet e midias digitais, para que a crianca seja
efetivamente protegida.” (INSTITUTO ALANA, 2016, p.19). Considerando que a
comunicacdo mercadoldgica dirigida ao publico infantil pode ser definida como o apelo
comercial que se utiliza de artificios como trilhas sonoras cantadas por criancas e
personagens animados (INSTITUTO ALANA, 2016), pode-se concluir que a série em
questdo possui 0s atributos necessarios para ser considerada uma estratégia publicitaria.

Especialmente quando consideramos que as ferramentas da comunicagdo S&o
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frequentemente utilizadas para “vender” produtos intangiveis, como valores e ideais de

uma marca ou empresa por exemplo.

A grife Lilica Ripilica surgiu em 1989, quando a Grendene e a Marissol fizeram uma
parceria. Conforme consta no site institucional das marcas Lilica Ripilica e Tigor T.

Tigre:

Mais precisamente ao final da década de 1980, quando a Melissinha,
uma sandalia de plastico colorida fazia muito sucesso entre as meninas
descoladas. Em 1989, a Grendene, fabricante do cal¢ado, fechou uma
parceria com a Marisol para langar uma linha de roupas que combinasse
com o estilo fashion da sandalia, a Melissinha by Marisol. A ideia deu
tdo certo que a Marisol decidiu continuar a colecdo mesmo depois de a
Melissinha sair de linha, em 1991. (LILICA E TIGOR, acesso em
09/05/2018).

A série Mundo Ripilica - As aventuras de Lilica, A Coala, por sua vez, foi idealizada
pela Marissol e passou a ser transmitida no Discovery Kids em novembro de 2017. As
principais personagens, Lilica e Donna, vivem diversas aventuras e em toda a
temporada recorrem a Mala do Mundo RIPILICA para resolver o problema central de
cada episddio. E valido ressaltar que existe um modelo semelhante & mala mostrada no
desenho por R$399,90 no site Mercado Livre, 0 que nos faz questionar se o0 uso da mala
é um apelo ao consumo presente na narrativa. Muito além disso, a presenca de um item
da grife Lilica Ripilica presente em todos os episodios da série nos faz lembrar que, por
trés das animacdes, musicas e personagens, existe um grupo empresarial com interesses

financeiros.
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Figura 1: Mala do Mundo Ripilica
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Foto: print do youtube (producéo e acervo proprio)

Figura 2: Mala disponivel para compra no Mercado Livre

Foto: print do site Mercado Livre (produgao e acervo proprio).

Vale dizer que, ao longo dos episddios, Lilica e Dona - personagens principais da série -

recorrem a Mala do Mundo Ripilica sempre que algum problema ou incdbmodo precisa
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ser resolvido, ou seja, 0 objeto ganha um carater magico ja que é de Ia que saem todas
as ferramentas necessarias para desvendar o mistério que guia cada episodio.

O Caderno Legislativo, por sua vez, alerta que a crianga é “desprovida de uma série de
mecanismos internos que permitem a plena compreensdo do mundo e das relagdes
sociais, 0 que a torna um individuo hipervulneravel, inclusive nas relacdes de
consumo.” (INSTITUTO ALANA, 2016, p.20). Sendo assim, ¢ valido questionar se
espectadores da série Mundo Ripilica sdo de fato capazes de diferenciar Lilica enquanto
marca e enquanto personagem. Além disso, também é nosso dever questionar se 0s
espectadores sdo capazes de identificar possiveis apelos ao consumo que existem ao
longo dos episodios da série, ja que de acordo com a cartilha do Instituto Alana (2016)
“as criancas ndo tém condicOes de entender as mensagens publicitarias que Ihes sdo
dirigidas, por ndo conseguirem distingui-las da programacédo na qual sdo inseridas e,
tampouco, compreender seu carater persuasivo.” (INSTITUTO ALANA, 2016, p.20).

O Caderno Legislativo (2016) evidencia que a mescla entre realidade e fantasia € um
recurso amplamente utilizado para a elaboracdo de comerciais voltados ao publico
infantil e que, este recurso, faz com que a crian¢a, inconscientemente, crie vinculos
afetivos que impulsionam a associacdo entre consumo, felicidade e satisfacdo. Sendo
assim, pode-se dizer que a caracterizacdo das marcas como personagem faz com que o0s
mesmos passem a ser “representantes das marcas, transmissoras de entretenimento, e
mediadoras entre a empresa ¢ a crianga.” (INSTITUTO ALANA, 2016, p.31).

Os procedimentos e as analises

Para compreender a narrativa em sua totalidade e responder a esses e outros
questionamentos, fizemos uma andlise semiotica da vinheta da série bem como de
alguns episddios especificos. Antes, é preciso elucidar que a Semidtica Discursiva, de
acordo com Barros (2005), “tem por objeto o texto, ou melhor, procura descrever e
explicar o que o texto diz e como ele faz para dizer o que diz.” (BARROS, 2005, p.11).
Vale ressaltar que o texto, para Barros (2005) “define-se de duas formas que se
complementam: pela organizacdo ou estruturacdo que faz dele um “todo de sentido”,
como objeto da comunicacdo que se estabelece entre um destinador ¢ um destinatario.”
(BARROS, 2005, p.11).
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Deste modo, pode-se dizer que o texto estudado pela Semiotica Discursiva, como objeto
de comunicagdo que circula entre objetos culturais, pode ser encontrado em diversas
esferas da sociedade, inclusive em animagfes bem como em estratégias mercadolégicas

que visam impactar o publico infantil.

Assim, com o respaldo das teorias da Semiotica Greimasiana, este subprojeto busca
identificar quais os discursos da serie Mundo Ripilica - As aventuras de Lilica, A Coala
e, consequentemente, quais os efeitos de sentido produzidos pela animagéo e os valores
por ela transmitidos ao publico infantil. Ha ainda a preocupacao de identificar possiveis
apelos ao consumo que se manifestam no Mundo Ripilica, seja através de elementos

visuais ou verbais.

Segundo Barros (2005), com o método do percurso gerativo de sentido, analisa-se 0s
textos em trés niveis: o discursivo, 0 narrativo e o fundamental. Neste artigo, o foco
mais apurado das analises contemplara o nivel discursivo, onde é possivel identificar os
sujeitos, espacgos e tempos, temas e figuras. Ja o nivel narrativo, em dialogo estreito com
o discursivo, observa os enunciados de estado e de fazer, com as conjuncles e
disjuncdes, as transformacdes, performances, san¢des e os valores projetados por meio
dos objetos-valor e modais. Ja o Plano de Expressdo, pelos preceitos da Semidtica
Plastica, observam-se 0s elementos cromaticos, eidéticos, matéricos e topoldgicos, que
também sdo responsaveis por construir parte do sentido do texto (OLIVEIRA, 2004).
Desta forma, segundo Barros (2005) o “plano de conteudo casa-se com 0 da expressao e
faz o texto, o texto dialoga com outros muitos textos, e essa conversa 0 situa na
sociedade e na historia.” (BARROS, 2005, p.75).

Fundamentados nestes conceitos, optamos por iniciar as analises pela vinheta de
abertura da série, ja que esta geralmente &, de acordo com Pirola (2006), uma espécie de
resumo da trama. Entretanto, apés observar atentamente a vinheta e os episodios da
série, percebemos que a mesma nao representava um resumo ja que mostrava, em sua
maior parte, a vida de Dona fora do Mundo Ripilica. Em contrapartida, todos os
episodios se passam dentro deste ambiente fantasioso e magico. Ainda assim, a partir
das analises, conseguimos identificar diversas informacgdes relevantes e que se

mostraram construtivas ao longo do processo.
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Figura 3: Letra da musica cantada na vinheta
Vinheta:

Vem vem brincar
Lilica
Vem, vem brincar comigo
Viamos transformar
1,2, 3 e Ripilica!
Quica, guica
Fula, estica
Vamos ate la
No nosso mundo
Vamas brincar e ter amigos
Todo mundo junto nesse mundo de aventura
Mundo Ripilica!

As aveniuras de Lilica, a coala.
Foto: print de transcrigdo (producéo e acervo proprio)
Ao analisar a vinheta sob a luz da teoria semidtica, observamos, no nivel discursivo,
tanto no texto verbal, quanto na imagem, a projecdo de pessoas, espacos e tempos,

conforme indicado na tabela abaixo:

Tabela 1 — Nivel Discursivo da vinheta

PESSOAS ESPACOS TEMPO
Lilica "vamos até a"
comigo "no nosso mundo"
amigos "mundo de aventura"
E todo mundo "mundo Ripilica"
E Lilica, A Coala Casa
E Donna Quarto Presente
El Joana Quintal
z Lili pet Mundo Ripilica
Guidos Casa na arvore
Zap -
Pedras cantoras -

Fonte: producéo propria
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Para analisar o nivel discursivo, devemos ter em mente que este ¢ o nivel “em que a
narrativa ¢ assumida pelo sujeito da enunciacdo.” (BARROS, 2005, p.13). Neste caso,
percebemos a projecdo de um sujeito coletivo, que fala em nome de um grupo e que por
meio do termo “ndés” inclui o telespectador na narrativa. Isso pode ser constatado no
trecho “(n6s) vamos brincar e ter amigos”, em que o termo em questao sofre uma elipse
na construcdo da frase. Existem ainda outras evidéncias ao longo da vinheta que nos
mostram a construcao de frases que, de certo modo, abragam a crianga fazendo com que

ela se sinta parte da narrativa, como por exemplo “nosso mundo”, “todo mundo junto”,

“vamos at¢ 14”7, “vamos transformar” e “vem brincar comigo”.

Ainda de acordo com Barros (2005, p.16), é no nivel discursivo que “as oposi¢des
fundamentais, assumidas como valores narrativos, desenvolvem-se sob a forma de
temas e, em muitos textos, concretizam-se por meio de figuras.” Levando em
consideracdo o texto em andlise, vemos a projecdo de algumas leituras tematicas que
podem ser feitas:

a- Tema da magia, da transformacdo, do ludico

b- Tema da amizade e do pertencimento a um grupo/mundo

c- Tema da aventura e das brincadeiras infantis

Com uma andlise cuidadosa, vemos que “as leituras abstratas tematicas estdo
concretizadas em diferentes investimentos figurativos” (BARROS, 2005, p.16). Neste
caso, as projecdes tematicas se concretizam no “Mundo Ripilica” citado no texto, uma
vez em que este é o lugar em que hd magia, aventura e amizade. O tema da
transformac&o, pode ser observado no “1, 2, 3 e Ripilica!” ja que, conforme observado
ao longo dos episddios, 0 nome Ripilica € usado como um ver imperativo, ou seja,
sempre indicando ordem, conselho ou pedido. Durante a série, vemos que todas as vezes
que Lilica dirige o termo Ripilica a Zap — um dos personagens gque aparece em todos 0s
episodios — ele se transforma num péassaro maior, com brilho nas asas e forca suficiente

para carregar Lilica e Dona nas costas enquanto sobrevoa o Mundo Ripilica.

Ainda no plano de conteudo, observamos que o Unico mundo possivel dentro da
narrativa ¢ o Mundo Ripilica que, conforme descrito na musica, ¢ um “mundo de

aventura”, coletivo, onde a crianga é convidada a “brincar e ter amigos”. Por outro lado,
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as imagens da vinheta mostram que Dona sempre € retratada sozinha quando esta no
mundo real. Nao existem figuras de autoridade, ndo existe familia, amigos, bichos de
estimagdo ou qualquer tipo de companhia para que ela possa brincar ou receber o
minimo de amparo. Isso nos leva a concluir que Dona, de fato, s6 tem amigos no
Mundo Ripilica e que, enquanto este remete a um lugar de aventuras, amizades e novos
aprendizados, o mundo real remete a valores como soliddo, falta de companhia e um
lugar onde ndo se consegue ficar por muito tempo sem apelar para a forca da
imaginacdo, ja que na maioria dos episodios, Donna vai para 0 Mundo Ripilica durante
o dia e s volta depois de anoitecer.

Barros (2005, p.14) cita que no Nivel Fundamental “é preciso determinar a oposi¢ao ou
as oposicoes semanticas a partir das quais se constroi o sentido do texto.”. Sendo assim,
com um olhar mais atento, percebemos que uma oposi¢ao semantica presente na vinheta
da série é a da solidao vs. coletividade. De um lado, existe 0 Mundo Ripilica e, com ele,
a possibilidade de “brincar e ter amigos” e de viver “todo mundo junto nesse mundo de
aventura”. De outro, existe 0 mundo real em que ndo se brinca, ndo existem amigos,
pessoas queridas e muito menos figuras de autoridade para pedir auxilio em momentos
de tensdo. No caso do Mundo Ripilica, a figura que acolhe e aconselha as personagens
em momentos conflituosos é a preguica Joana que, com a ajuda da Mala do Mundo
Ripilica, consegue prover todos 0s instrumentos necessarios para que a situacdo se
resolva. Vale dizer, que existe um modelo muito similar a mala apresentada nos
episodios sendo comercializada pela grife Lilica Ripilica, o que nos faz questionar se

esse é um apelo a0 consumo que se apresenta na narrativa.

Figura 1: Mala do Mundo Ripilica.

Fonte: print do youtube (producéo e acervo proprio)
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Figura 2: Mala Lilica Ripilica

Fonte: print do site Mercado Livre (producéo e acervo proprio)

Ha ainda a possibilidade de se observarem negac¢des ao longo da narrativa, uma vez que
a analise semiodtica leva em consideracdo ndo apenas o que foi dito, mas tambem
diversas informagdes que ficam implicitas no texto. Percebemos, por exemplo, que o
mundo real dentro do contexto da série € um ‘ndo lugar’, enquanto o Mundo Ripilica ¢ o
lugar que de fato € considerado concreto. Amigos, familiares e parentes do mundo real,
também sdo algumas das outras negacdes presentes no texto, afinal, no mundo real nada

disso existe.

Sabendo que para Fiorin (2011) sdo consideradas isotopias as reiteracdes, recorréncias e
repeticdes que ocorrem ao longo do texto, podemos dizer que nos versos “Quica, quica/
Pula, estica”; “Vem, vem brincar”; “vamos transformar” e “vamos até 1a” esse
fendmeno pode ser observado através dos verbos imperativos que se repetem algumas
vezes nos trechos citados. Conforme ja dito anteriormente, também pudemos concluir
que o termo ‘“Ripilica” ¢ usado na vinheta e durante as cenas também como verbo
imperativo, em vez de nome proprio. Percebe-se esse fato quando Lilica usa o termo em
questdo para ordenar que Zap se transforme ao longo dos episédios. Além disso, é
exatamente quando o termo vem a tona que Lilica se transforma num ser animado e
deixa de ser apenas um bicho de pellcia. Ou seja, a palavra Ripilica, carrega um forte

carater de ordem, transformagdo, mudanca e magica.

10
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Figura 4: Donna indo buscar Lilica, que ainda é uma pellcia, em sua cama.

Fonte: print do youtube (producéo e acervo proprio)

Figura 5: Momento em que Lilica se transforma num ser vivo, com personalidade, vontades e

convicgoes.

> o, 8 A
* 2. Coordenagdo de Roteiro .

Vanessa Fort

v

Fonte: print do youtube (produc&o e acervo proprio)

Ap0s esta primeira analise do nivel discursivo que teve como corpus a vinheta da série,
constatamos a necessidade de se realizar uma pesquisa exploratéria uma vez que a
vinheta ndo sintetizava os principais momentos da historia. Por isso, realizamos uma
andlise cuidadosa de cada episodio da série observando quais 0s principais assuntos
abordados em cada um dos episddios disponiveis até dezembro de 2018. 1sso nos trouxe

a seguinte tabela:

11
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Tabela 2: Relacdo episodios e temas abordados

Niumero do episodio Nome do episodio Temas abordados
1 Quero outro sonho Tornar sonhos realidade
2 Os ventos do sul Desenho e pensamentos
podem ser reais.
O mistério dos baldes Sem sonho ndo se pode viver.
4 De quem & esse ovo? Ficar em familia & fudo gue
uma crianga precisa.
Tempo quente Mudar o clima/ estacbes.
6 A mudanga Mudancas podem ser boas.
Jardim de estrelas Podemos brilhar assim como
as estrelas.
8 Um bolo especial Ter amigos & muito importante.
O monstro Gritdo MNem tudo é o que parece.
10 A aventura da margarida Amigos tem gue estar
proximos.
1 Em busca do sonho perdido Os sonhos tem que ser livres.
12 Meu amigo sumiu Valor da amizade.
13 Um trio de dois Tudo tem seu tempo.
14 A a. a. Temos que escutar nosso
corpo.

Fonte: producéo propria

Com esse levantamento, foi possivel observar que havia algumas tematicas recorrentes
em alguns dos episédios, o que configura outro tipo de isotopia quando consideramos
que cada episddio € uma pequena parte de uma grande narrativa. Sendo assim, tracamos
como meta futura para esta pesquisa analisar 0 modo como a tematica dos sonhos é
retratada ao longo dos episodios 1, 2, 3 e 11 e observar quais os efeitos de sentido que

emergem desses outros trechos da narrativa.

Consideracoes finais

Numa andlise discursiva da vinheta da série percebemos, portanto, que a mesma se
utiliza de verbos no plural para dar a narrativa um tom mais inclusivo, fazendo com que

as criancas se sintam abracadas pelos personagens e pela maneira como a trama é

apresentada.

12
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Além disso, também se observou, através dos temas suscitados ao longo do texto em
analise, que a narrativa da série sugere uma légica de mégica, transformacdo, amizade e
aventura. E é justamente ao atrelar esses valores a série que percebemos que a grife de
roupas Lilica Ripilica de fato utilizou o seriado como uma estratégia mercadolégica.
Vale, ainda, dizer que tal estratégia é extremamente Util para colocar a marca em
didlogo direto com seu publico consumidor — burlando as atuais recomendacGes do
Caderno Legislativo do Instituto Alana e, principalmente, nos fazendo questionar e
refletir sobre os principios éticos existentes nessa empreitada.

Portanto, conclui-se que a série, apesar de tratar de temas como amizade, familia e
trabalho em equipe, tem seus principais valores baseados na exclusdo. Afinal, dentro da
narrativa, observamos que sO € possivel ter amigos, companhia, conselhos e
brincadeiras quando é possivel existir no Mundo Ripilica. Vale dizer novamente que,
todos esses valores, conceitos e concepcdes sdo passados por uma instituicdo com CNPJ
e fins lucrativos. Mais importante, segundo o Caderno Legislativo (2016) esse
personagem que fora das telas € uma marca ganha status de figura de autoridade aos
olhos dos pequenos espectadores, 0 que nos leva a questionar de que maneira isso afeta

as relacdes de consumo da crianca.

Além de nos ajudar a mapear e questionar as novas configuragdes da Publicidade
Infantil no Brasil, o estudo serviu para nos atualizar quanto ao tema e, principalmente,
exercitar um olhar mais atento para as diversas mensagens que circulam no contexto
publicitario, ainda que muitas delas passem despercebidas aos olhos dos que

desconhecem as técnicas e os mecanismos do olhar semidtico.
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