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RESUMO

Apesar das controversias e mobilizagdes de grupos minoritarios, Jair Messias Bolsonaro
venceu as elei¢des 2018. Desenvolvemos esse artigo com o objetivo de compreender as
imagens politicas em circulacdo nas redes sociais ligadas ao ex parlamentar e suas
caracteristicas durante o segundo turno. Assim, no periodo entre 8 e 31 de Outubro de
2018 o Laboratério de Estudos sobre Imagem e Cibercultura (Labic) realizou coletas e
andlises das imagens mais compartilhadas no Twitter que estavam vinculadas ao
presidenciavel. Para este fim, utilizamos Barthes e Girardet para determinar como essas
imagens sdo impregnadas de mitos, de forma a cristalizar a imagem projetada de
Bolsonaro direto para a vitéria.

PALAVRAS-CHAVE: Imagem; 2° turno; Bolsonaro; Twitter.
Introducéo

Denuncias de corrupcao feitas a granel, declaraces extremistas, crise econdmica
e desemprego, brigas, violéncia, mobilizacdes e passeatas pelas cidades, fake news,
polarizacdo direita versus esquerda: este € 0 mosaico de narrativas que disputaram o
segundo turno das Elei¢bes 2018. Entre historias e estorias, a populacdo decidiu por um
politico que “negasse” a classe politica. Alguém atuando como porta voz do Brasil para
mudancgas e transformagfes. Um salvador. Um mito. Assim, venceu Jair Messias
Bolsonaro (PSL/RJ) com o apoio de 57,8 milhdes de pessoas, segundo o TSE (Tribunal
Superior Eleitoral).

Bolsonaro é militar da reserva, onde ingressou em 1988 com o posto de capitéo.

Antes de ser eleito presidente foi deputado federal por 27 anos, ou seja, sete mandatos,
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entre 1991 e 2018. E conhecido por ser conservador da extrema-direita e dotado de uma
personalidade controversa. Suas principais pautas sdo a manutencdo da familia
brasileira, a seguranca - por meio da liberacdo das armas para defesa pessoal,
diminuicdo da maioridade penal, medidas mais severas de encarceramento e mitigacdo
dos direitos humanos dos presos- e a ndo interferéncia do governo no mercado
econdmico. Os opositores acusam-o de ser racista, fascista, homofobico e misdgino.
Suas declaragfes extremistas fizeram com que grupos minoritarios se movimentassem
nas ruas e no ambito online, a exemplo da campanha #EleN&o que levou milhares de
mulheres e apoiadores da causa as ruas do Brasil para protestarem contra o ex deputado.

Desde 2008, quando Barack Obama venceu as elei¢cdes através da arrecadacdo
de fundos e do engajamento de jovens online, as redes sociais ganham cada vez mais
destague na comunicacdo politica. Em 2016, o foco na interacdo cibernética com a
populacdo antes e durante a campanha eleitoral teve grande relevancia para a vitéria de
Donald Trump, embora, nesse caso, a propagacao de noticias falsas nas redes sociais
também tenha sido de grande ajuda. Em 2017, o Instituto FSB elegeu Bolsonaro como o
parlamentar mais influente das redes sociais brasileiras.’

Durante o segundo turno das eleicdes 2018, argumentando atestado médico
devido ao esfaqgueamento em campanha publica em Minas Gerais, Bolsonaro quase ndo
comparecera a debates ou entrevistas na televisdo. Pelo mesmo alegado motivo, néo
participou dos eventos de rua, ambos atos de campanha politica tradicionais. Apos sair
do primeiro turno em vantagem, sua vitoria foi consolidada nas redes sociais.

Assim, este artigo tem por objetivo entender como a imagem do candidato foi
compartilhada nas redes sociais a luz dos conceitos de mito de Barthes e Girardet. Para
isso, analisamos o impacto imagético do candidato nas redes sociais, e a forma como a
mitologia politica foi utilizada e propagada no Twitter. Esperamos que a pesquisa possa
contribuir para o aprofundamento e desenvolvimento de técnicas e métodos para a
coleta e analise de grandes volumes de imagens nas redes sociais, germinando uma
cultura de estudos das imagens politicas que possa ser aproveitada por pesquisadores

posteriores.

Metodologia

5Acesso em 16. Abril. 2019. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/01/1948499-bolsonaro-e-
petistas-sao-mais-influentes-nas-redes-diz-pesquisa.shtml
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A coleta foi realizada por meio do software Ford, desenvolvido no Laboratério
de Estudos sobre Imagem e Cibercultura (Labic), da Universidade Federal do Espirito
Santo. O programa computacional funciona usando a API® do Twitter coletando
publicacGes retroativas (até sete dias antes). Em seguida, faz o download das imagens
juntos com seus metadados (nimero de retweets, informacdes do autor e de outros
responsaveis pelo compartilhamento, data, horério, link, entre outros) e, por fim, os
organiza em datasets ou conjunto de dados. A rede social escolhida foi o Twitter pois
sua estrutura permite a coleta de dados por meio de API, além de favorecer o
compartilhamento de imagens.

Inicialmente as coletas eram realizadas semanalmente, toda segunda. Entretanto,
percebemos que o grande volume de imagens (principalmente do Bolsonaro) dificultava
a realizacdo das analises pelo ford e impossibilitava a realizacdo das pulsGes, devido a
isso passamos a coletar duas vezes, uma na segunda e outra na quinta. Observada a
necessidade, em momentos de maior furor publico - por exemplo durante o episodio em
que Bolsonaro levou uma facada - a coleta foi realizada em periodos menores.

Por meio do Ford, coletamos todas as publicacdes referentes as eleicdes 2018.
As coletas foram realizadas entre 13 de Agosto e 31 de Outubro, formando um banco de
imagens que compreende desde a liberagdo das propagandas eleitorais até o final do
segundo turno. Os termos utilizados foram determinados com base nos candidatos com
repercussao expressiva no pleito: “Alckmin”, “Bolsonaro”, “Boulos”, “Ciro + Gomes”,
“Haddad”, “Marina + Silva” e “Lula”. No segundo turno focamos em Haddad e
Bolsonaro.

Nesse artigo optamos por analisar apenas as imagens compartilhadas com o
termo “Bolsonaro” (ou a hashtag) durante o segundo turno. Assim, entre 8 e 31 de
Outubro de 2018, foram coletados 1.454.052 tweets, contendo 267.922 imagens. Na
tabela abaixo, construida com os dados do Ford, é possivel observar os tweets, imagens
e usuarios envolvidos semanalmente. Destacamos a maior efervescéncia nos dias

proximos e durante a votacao (28 de Outubro) e a diminuigédo apos as eleigdes:

6Application Programing Interface (API), ou no portugués Interface de Programacéo de Aplicativos, é um
mecanismo pelo qual programadores externos ao Twitter ou outras plataformas obtém acesso a codigos que permitem
o desenvolvimento de ferramentas e aplicagfes. Funcionam como um tipo de ponte ou ligagdo entre a base de dados e
outros programadores que desejam utilizar essas bases.
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INTER
Usuarios tweets imagens

8a10de 118.362 163.249 29.453

Outubro

10a15de 198.053 372.607 44.656

Outubro

15a17 de 69.011 121.050 19.714

Outubro

17 a22de 134.131 314.443 52.667

Outubro

22 a 24 de 56.843 8.416 19.215

Outubro

24 a2 29 de 216.863 441.480 92.680

Outubro

29 a31de 28.618 32.807 9.537

Outubro

Total 821.881 1.454.052 267.922

Ap0s cada coleta, realizamos a observagao usando a visualizagdo tipo “Pulsdo de
Imagens”. Esse sistema permite que o analista observe o “comportamento” de cada
imagem em fung¢do do tempo. Esse estudo da “vida” da imagem ¢ possivel em fun¢do da
obtencdo e cruzamento de diversas variaveis, tais como tempo, cor média da imagem,
namero de compartilhamentos, entre outros. O dispositivo permite acesso on line e
analise da publicacdo original (caso esta ainda esteja online no Twitter).

Para gerarmos a Pulsdo das Imagens, é necessario realizar: a) coleta do tweet; b)
download da imagem; c) extracdo das informagdes numéricas dos parametro de cor,
brilho e saturacdo de cada imagem; d) cruzamento desses dados com os metadados dos
tweets (quantidade de republicagdes, de “favoritagem”, de seguidores, geolocalizagio
etc); e) publicacédo on line usando uma biblioteca D3 em um servidor. O resultado foram

seis Pulsdes’, duas das quais estdo exemplificadas nas figuras 1 e 2:

! links: 8 a 10 de Qutubro - http://www.labic.net/pulsao/?bolso6 | 10 a 15 de Outubro -
http://labic.net/pulsao/?bolsonaro9 | 15 a 17 de Outubro - http://labic.net/pulsao/?bolsol7out | 17 a 22 de Outubro -
Problemas técnicos impediram a realizacdo da pulsdo. Mas as imagens foram observadas por meios manuais |22 a
24 de Outubro - http://www.labic.net/pulsao/?bolsonarol0 | 24 a 29 de Outubro - http://labic.net/pulsao/?bolso29out |
29 a 31 de Outubro - http://www.labic.net/pulsao/?bolsonaro31out
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Figura 1: Print de visualizacéo tipo ""Pulsédo’ de 44.656 imagens compartilhadas no Twiter com o
termo "bolsonaro” entre 10 e 15 de Outubro de 2018. Pode ser acessado em
http://labic.net/pulsao/?bolsonaro9. Fonte: Twitter. Elaborado pelas autoras.
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Figura 2: Print de visualizagdo tipo ""Pulsdo’ de 92.860 imagens compartilhadas no Twitter com o
termo "bolsonaro”™ entre 24 e 29 de Outubro de 2018. Pode ser acessado em
http://labic.net/pulsao/?bolso29out. Fonte: Twitter. Elaborado pelas autoras.

Por meio da visualizagdo € possivel observar o volume total de
compartilhamentos das imagens no periodo coletado (raio de circulos), a gama
cromatica da cor predominante (ao longo do eixo X) e a movimentacdo das imagens ao
longo do dia. Ao passar 0 mouse pelos circulos é possivel visualizar a imagem, e ao
clicar nele o internauta é redirecionado para o tweet original. Também é possivel pausar
a animacdo, de forma a observar os compartilhamentos em cada hora do dia. Por essa
visualizagdo corresponder a um periodo semanal, as marcagdes de horas do dia foram
separadas em 4 momentos: 12h, 18h, Oh e 6h.

Por fim, analisamos os 10 memes mais compartilhados de cada semana, a fim de
compreender sua relagdo com a perpetuacdo da imagem mitica do candidato. No topico
da analise de imagens, os principais pontos serdo especificados. Ressaltamos que

trabalhamos tanto com a imagem quanto com o texto atrelado a ela, assim, utilizamos os
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tweets para contextualizar as imagens. Muitas vezes, embora a imagem tenha carater a
principio favoravel - como fotografias oficiais - é possivel que, no tweet, o contetdo
tenha sido ressignificado de acordo com a intencao do usuario.

E necessario destacar que a coleta foi limitada apenas aos utilizadores da grafia
correta de Bolsonaro. Durante o segundo turno, os internautas se mobilizaram para
utilizar apelidos depreciativos de forma a impedir o algoritmo do twitter de impulsionar
a fama de Bolsonaro. Exemplos sdo: “Biroliro”, “Bolovo”, “Boliro”, “Salnorabo”,
“Bozo”. Assim, a gama de publicagdes com o nome em grafia correta s3o em maioria
tweets de aprovacao ou posts de carater mais sério, por instituicbes ou personas publicas
de maior credibilidade. Embora tenhamos percebido este fendmenos de conscientizagdo
do usuario da rede levando a mudanga de comportamento, coletar todas as variagdes de
nomenclatura dependeria meios indisponiveis no momento. Por exemplo, computadores
mais potentes, redes estdveis para a manutencdo de coleta 24 horas por dia e
principalmente memdria -externa ou interna- de capacidade maior para o0
armazenamento de todos os dados. Para também mantermos a isonomia, optamos por

manter a coleta com o nome oficial do candidato Jair Bolsonaro.

Redes sociais e politica

Anteriormente o poder de escolha da narrativa era uma prerrogativa de sujeitos
sociais especificos. A oficialidade dos detentores do poder politico, econémico ou social
Ihes atribuia uma certa condicéo a priori de direito a fala. E, via de regra, essa condi¢ao
ja era suficiente para conduzir a narrativa. Em situacdes de embates politicos, esses
atores sempre foram o0s justos detentores da razdo (GOVEIA, 2012, p.2). Nesse
ambiente, a comunicacdo era realizada de um para muitos, priorizando o direito de fala
de certos atores (governos, empresas, personalidades) em detrimento de outros (grupos
minoritarios, como os LGBT+’s e as mulheres).

A popularizagdo dos dispositivos moveis e das redes sociais permitiu a
circulacdo e compartilhamento de grandes quantidades de imagens, informacdes e ideias
na internet, principalmente em redes populares como o Twitter, produzindo um novo
espaco de producdo comunicacional no qual novos atores assumem o controle da
narrativa, alterando as relagbes de poder existentes. Este fendmeno permite que

qualquer um pudesse comunicar qualquer coisa a varias pessoas (GOVEIA, 2016).
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Segundo Castells (2013), a perpetuacdo do poder € determinada pela capacidade
das instituicbes de convencer a populacdo dos seus valores, 0 que ocorre por meio da
construcédo de significados, condicionados através dos meios de comunicagéo. Entdo, a
mudanca nos meios de comunicacdo, gera uma mudanca na forma como a populacédo e
as instituicdes interagem.

No caso brasileiro, a suspeita no governo vigente e a desconfianga na classe
politica culminam em uma sociedade em crise, aterrorizada pelos rumos que o pais esta
tomando, exigindo mudancgas no status quo. Uma vez que “Se a maioria das pessoas
pensa de forma contraditoria em relacdo aos valores e normas institucionalizados em
leis e regulamentos aplicados pelo Estado, o sistema vai mudar” (p.14). E o inicio de
uma disputa polarizada entre direita e esquerda, militantes e eleitores, travada,
principalmente, nas redes sociais. Este meios é extremamente fecundo para a
proliferacdo de mitos politicos. André Fonseca explica:

[...] tempos de crise, explica Raoul Girardet, sdo tempos muito favoraveis para
a emergéncia de mitologias politicas. Se a politica democrética é,
necessariamente, travada no campo da disputa de narrativas, na disputa
simbdlica entre antagonistas que tentam firmar a sua propria versdo do mundo.
Em tempos de crise, a tendéncia é se agarrar em narrativas faceis de assentar no
imaginario popular [...] (FONSECA, 2017)

A Mitologia Politica

Nos dicionarios é possivel encontrar varias acepces para o mito. No geral, o
mito é relacionado com a mentira, com simplificar o mundo de forma a iludir a
sociedade. Mas também como uma forma de alegoria do real e de explicagdo das
origens.

Na antiguidade os mitos foram utilizados para explicar tudo que a humanidade
ndo conseguia racionalmente compreender — como Zeus usado para entender o
fendmeno do trovao — assim foram criadas figuras sobrenaturais, herois, conspiracoes
conjuntamente com simbolos, imagens, cores representativos de cada um. Com o
tempo, viraram parte do senso comum e se firmaram no imaginario popular.

O melhor exemplo é a narrativa da religido. Na qual Deus — Significando as
acOes corretas, dentro da normalidade € representado em cores claras, brilhantes - e o
Diabo— a¢des que fogem &s regras sociais, contra a doutrina religiosa é representado em
cores escuras, vermelho, preto - se enfrentam pela almas humanas. Realcamos o

impacto dessa narrativa, capaz de destruir povos, queimar mulheres, sacralizar homens.
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Para Raoul Girardet, em Mitos e Mitologias (1987), cada um desses significados
designa um dos principais aspectos do mito politico, sem, contudo, esgota-los.

“O mito politico é fabulacdo, deformagdo ou interpretacdo objetivamente
recusavel do real. [...] exerce também uma funcéo explicativa, fornecendo certo
niamero de chaves para a compreensdo do presente, constituindo uma
criptografia através da qual pode parecer ordenar-se 0 caos desconcertante dos
fatos e dos acontecimentos. E verdade ainda que esse papel de explicacio se
desdobra em um papel de mobiliza¢do” (Girardet, 1987, p.13)

E através da imagem que os mitos ganham maior forca. Sendo preferivel o uso
de “imagens pobres, incompletas, nas quais 0 sentido ja esta diminuido, disponivel para
uma significa¢do [...]”, como simbolos. A associacdo entre Bolsonaro e a bandeira do
Brasil € um bom exemplo. Nas redes, os mitos encontram uma forma rapida e féacil de
disseminacédo. Destarte, mitos sdo perpetuados pelos internautas e, dependendo de sua
ideologia, transformam atores politicos em demonios e herdis. Suas imagens sao
apropriadas e ressignificadas ganhando atributos e valores.

No livro Mitologia (2009), Barthes discorre acerca de como atributos séo
transferidos para os candidatos, representando uma ‘“chantagem aos valores morais:
patria, exército, familia, honra, combate.” (p. 163). Embora o autor discorra acerca da
imagem eleitoral oficial, é possivel aplicar esse conceito em toda imagem representativa
do candidato.

A efigie do candidato estabelece um elo pessoal entre ele e os seus eleitores; 0
candidato ndo propde apenas um programa, mas também um clima fisico, um
conjunto de opgOes cotidianas expressas numa morfologia, num modo de se
vestir, numa pose. (Barthes, 2009, p. 162).

Ao votar em um candidato, mais do que a escolha de um programa de governo
ou um partido, o eleitor estaria optando por “todo um estilo de vida de que ele [o
candidato] ¢, simultaneamente, o produto, o exemplo e a isca”. Barthes explica quais
sdo, normalmente, os valores que almejam: “[...] uma posicdo social, o conforto
espetacular das normas familiares, juridicas, religiosas a propriedade infusa de certos
bens burgueses, tais como, por exemplo, a missa de domingo [...], ou seja, aquilo que se
chama de uma ideologia.” (Barthes, 2009, p.162)

Assim, na principal imagem eleitoral do candidato s&o propostos valores que
buscam a transferéncia total do eleitor ao politico, ao ponto em que o eleitor projeta a si
no candidato. Portanto, é convidado a se eleger. Para atingir essa identificagdo com o

eleitor e, consequiente, transferéncia, os candidatos se apresentam, principalmente, sobre
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a égide de dois mitos o do jovem heroi, gald, aventureiro (militar) ou 0 do homem de
familia, experiente, maduro. O segundo oferece protecdo, seguranga enquanto o
primeiro “se caracteriza pelo impeto e pela audacia conquistadora dos jovens em busca
da gldria. O seu poder ndo depende da nostalgia das pessoas. Ele vem do entusiasmo, da
acao imediata. Esse heroi ndo oferece protecdo. O que ele propde € um chamado a
aventura [...]” (FONSECA, 2015). Ainda, alguns candidatos utilizam os dois tipos ao
mesmo tempo.

Para Girardet, ao partir de uma andlise de fatos historicos, 0os mitos podem ser
organizados em constelagdes mitologicas, ou seja, “construgdes miticas sob o dominio
de um mesmo tema, reunidas em torno de um nucleo central” (p.19). Destarte, o mito do
salvador abarca ambos os tipos de Barthes, incluindo, ainda, a figura do profeta.

E por fim, hd o mito do profeta. O profeta é aquele que anuncia um novo
tempo, que consegue ler na historia os sinais que os outros ainda ndo
conseguem perceber. O profeta se apresenta como se fosse conduzido por uma
espécie de impulso sagrado para guiar o seu povo pelos caminhos do futuro.
(FONSECA, 2015)

Em suma, o salvador € um herdi capaz de vencer o mal e corrigir todos 0s
problemas da nacdo. Sua imagem relne a esperanca, a luta contra a ordem (desordem)
estabelecida, principalmente representa a mudanga. Cabe observar que Girardet
apresenta outros tipos, entretanto, ndo interessam ao momento presente dessa pesquisa.

Destacamos que o herdi surge paralelo ao mal que deve combater. Por exemplo,
em uma sociedade onde a corrupcdo é vista como endémica, o heroi sera um politico
honesto. Acima de todas as suspeitas, vitima de um sistema que o impede de fazer
corretamente seu trabalho. Porém, homem que continuou tentando, lutando por um
motivo maior que ele: o Brasil.

Entretanto ndo hd um salvador, sem a sua contraparte, o vildo. O inimigo do
her6i pode ser uma figura tangivel, por exemplo, o Lula, um partido politico. Ou
intangivel, como a corrupcgéo, crise econémica, entre outros. Mas, normalmente ambos
se entrelagcam para solidificar a imagem do salvador.

O vildo faz parte do mito da conspiracdo de Girardet. O complé é observado nas
principais confronta¢des do ocidente, como tatica de mobilizacdo e manipulagéo social.
E utilizado “para livrar-se de seus suspeitos ou de seus opositores, para legitimar os
expurgos e as exclusbes, bem como para camuflar suas proprias falhas e seus proprios

fracassos” (p. 49). Os opositores sdo transformados em parte de uma conspiracdo que

9
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tem como unico objetivo derrubar o protagonista do discurso. A narrativa sera repetida
até que se firme no imaginario popular.

Noticias, erros, suspeitas, fragmentos de suposi¢des, todos sdo unidos em
narrativa una, carregada de imagens simbolicas. Narrativa na qual ndo importard a
veracidade dos dados apresentados, ou quao ténue € o raciocinio por trds, uma vez que
surgem em resposta & sensacdo do panico, percepcdo social de incerteza e medo
coletivo. O “[...] mito enquanto expressdo de uma inquietacao social, manifestacdo de
medo ou de desnorteamento coletivo. A mitologia da conspiracao tende a aparecer, ao
mesmo tempo, como a projecdo negativa de aspiracOes tacitas. (p. 62).” Por fim,
salientamos que a imagem do salvador une os homens pois ha um objetivo para lutar:

reerguer a nacdo. Nele sdo reunidas as esperancas, emogdes e desejos de todo um pais.

Analise das imagens

As imagens relativas ao segundo turno apresentam majoritariamente videos
favoraveis ao atual presidente. Optamos por analisar algumas das mais representativas
de modo a apontar o teor geral da coleta. Nessa reta final, ambos os candidatos buscam
convencer os eleitores restantes - votantes dos outros candidatos ou aqueles que optaram
por anular o voto - de que seu programa de governo € o melhor ao mesmo tempo em
que reforcam os aspectos negativos da reputacdo dos opositores.

Na figura 3, criada pelo perfil oficial de Jair Bolsonaro, ele pede para as pessoas
tirarem suas proprias conclusdes e apresenta um link. Ao clicar, o internauta é
direcionado para o site de bolsonaro, onde ha uma imagem que compara o plano de
governo dos dois candidatos. Cada um € representado por uma caricatura. A
caracterizacdo de Bolsonaro mostra tracos serios, enquanto a de Haddad possui
caracteristicas fisicas que o imaginario popular indica como ladinas, de um ladrdo. Em
cada comparacao e observada a parcialidade para o lado de Bolsonaro, colocando suas
propostas como melhores e mais democraticas. Entre elas, por exemplo, aponta a
reducdo dos impostos e de qualquer controle sobre a midia.

Na imagem ¢ feita uma montagem usando imagens de Bolsonaro - que aparece
sério, de bracos cruzados, em frente a bandeira nacional - a de Haddad com a camisa

vermelha escrita Lula Livre e a do ex presidente atras das grades. E observado o teor
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pejorativo ao Haddad no tweet. Ja a figura 4, também de Jair de Bolsonaro, vé-se um
trecho da propaganda eleitoral do candidato em questdo no qual sdo comparadas as
aparicoes do ex-parlamentar e Fernando Haddad na Lava-Jato. Em um trecho, a delatora
Monica Moura, identificada como Marqueteira do PT, afirma que Haddad recebeu 20
milhGes em propina. Em comparacdo, em outro video, o doleiro Youssef informou
reconhecer que Bolsonaro nunca recebeu propina.

GASTOS EM CAMPANHA
PRESIDENCIAL NO 1° TURNO

RS 31.138.346,71 RS 1.238.040,48

Figura 3 - Figura 4

QUEM CONHECE
A VERDADE

=

NAELEICAO NA\?'iB"i\“"ﬁEAL oM

Falar em tirar Bolsa Familia é um ato de desumanidade.

NAO VOTA EM

Flgura 5 Figura 6

Enquanto isso, a figura 5 se trata de video postado por Haddad em sua conta
oficial, onde faz critica a coeréncia e competéncia de Jair Bolsonaro. Ele compara o
discurso do candidato em eleicdo e na vida real, para demonstrar as contradi¢oes
ideologicas de Bolsonaro. Por exemplo, a frase “Vamos fuzilar a petralhada aqui do
Acre” e outras frases pro tortura ao lado da autodeclaracdo como cristdo, “Estou
cumprindo uma missdo de deus”. Ja a figura 6, também publicada por ele, retoma o
argumento de que o ndo comparecimento de Bolsonaro aos debates, € motivado por sua

incapacidade. O video mostra trechos da entrevista entre Bolsonaro e jornalistas da
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Globo News. No tweet 1é-se: “Entenda porque Bolsonaro ndo quer debater comigo.”
seguido do video, que ¢ iniciado pela frase “Vocé acha que esse homem tem condig¢oes
de governar o pais?”’. O restante da midia completa o sentido do tweet ao expor as
respostas precarias, pouco explicativas e incompreensiveis dadas por Jair Bolsonaro.

Como ja visto, outra caracteristica da amostra é o papel protagonista dos videos.
Eles apresentam niveis maiores de credibilidade e de propagacdo, haja vista serem
maioria nas pulsées. E, motivado pelo atual Brasil saturado de informacdes e incrédulo,
0s videos aparentemente amadores de Bolsonaro, inicialmente ao vivo, fazem bastante
sucesso. O atual presidente os utilizou para criar proximidade e intimidade com o
internauta, atuando como se estivesse frente a frente com ele. Assim, ao mesmo tempo
que prospecta a imagem de que seria 0 mais acessivel entre os candidatos, também
prolifera a imagem do mais transparente, uma vez nao utilizar intermediarios politicos
(como marqueteiros) para desenvolver seu relacionamento com os eleitores.

Na figura 7, compartilnada logo antes do resultado das elei¢Oes, Bolsonaro
reforca a percepgdo social de que, sozinho, esta lutando contra todo um sistema que
procura derruba-lo. No video, ele aparece em casa, lendo resultados da pesquisa do
Ibope gue apontam um aumento de Haddad de mais de 20% nas intencGes de voto em
Sdo Paulo. Ele questiona o resultado, argumentando a impossibilidade e afirmando a
manipulacdo do instituto, uma vez estar proximo das elei¢des. Em sua narrativa, ele é o
herdi com poucos recursos e Vvarios inimigos que precisa superar obstaculos gigantescos

para poder salvar o Brasil.

66

Como parlamentar, propus
penas mais severas para crimes

de sexualidade. Mulheres sao

as maiores vitimas destes crimes,
que bém atingem h

Seguirei defendendo que todos
somos iguais perante a lei,
€ que assassinos sejam
punidos duramente!” /

W @jairbolsonaro

Figura 7 Figura 8
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Outra caracteristica da coleta é o uso das redes por Bolsonaro e seus apoiadores
para ressignificar sua imagem, de forma a contra atacar a percepcao publica de que as
comunidades consideradas minoritarias, como a comunidade negra, os LGBT+’s e as
mulheres, estariam contra ele. Em um dos videos coletados usa-se de um testemunhal
famoso no meio homossexual, 0 maquiador Agustin Fernandez, para desmantelar a
reputacdo homofobica de Bolsonaro. Fernandez aparece junto a Bolsonaro, declarando
seu apoio. O tweet foi publicado pelo youtuber Fernando Lisboa, que se autodeclara
“anticomunista” e “conservador”. Ele introduziu o video com a frase: “Agustin e seu
mais novo amigo "homofébico" Bolsonaro.”

Cabe observar a ndo aparicdo de declaragfes de grupos de mulheres apoiando
imagens comuns no primeiro turno. Entretanto, a mudanca de posicionamento dele esta
presente, por exemplo na figura 8. Nela, |é-se a declaracdo do parlamentar como
apoiador de penas severas aos crimes vinculados a sexualidade e género, ou seja, faz
parte da construcdo de uma nova reputacdo do candidato, desta vez mais tolerante e
respeitoso diante das minorias. No quesito rejeicdo, ja destacamos que 0s movimentos
devem ter migrado para variacfes pejorativas do nome do ex-deputado, mas hd um
video da manifestacdo #EleN&o, em 23 de Outubro, no Rio de Janeiro.’

Outro tema recorrente € o nordeste, territorio eleitoral publicamente reconhecido
como do PT. Em um dos videos compartilhados, diversos civis vestidos nas cores
nacionais -verde, amarelo, branco e azul- aparecem dancando e cantando. Ao fundo, vé-
se bandeiras amarelas com o numero “17” e o nome “Bolsonaro” em verde. A frase
vinculada a midia ¢ “EMOCIONANTE! Nordeste ¢ Bolsonaro! #LulaTaPresoBabaca”.
' Em oposi¢do, temos um printscreen com o enunciado “O Nordeste foi a unica regiao
na qual o Bolsonaro ndo liderou”, afinal, a imagem mostra a lideran¢a da regido na
Olimpiada Nacional de Historia de 2018. Ou seja, sugere que pessoas que dominam
bem esta area ndo correm o risco de repetir o passado, em uma clara alusdo a ditadura
militar e a reputagéo fascista de Bolsonaro. ! Mesmo teor teve a acdo de Rogers Waters

ao expor no teldo Bolsonaro como um dos neo fascistas, durante seu show em S&o

8 https://twitter.com/VIogdoLishoa/status/1052232931085701120
o https://twitter.com/BlogdoNoblat/status/1054963699621027846
10 https://twitter.com/Anacgraf2/status/1052148496625819648
1 https://twitter.com/larasouzat/status/1049068831900098560
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Paulo. O ex-Pink Floyd foi tanto aclamado quanto criticado pela atitude, sendo que a
plateia se dividiu aos gritos de #EleN&o e Bolsonaro. No show seguinte, o nome

apareceu censurado.*

Consideracoes finais

Ao utilizarmos a grafia correta do nome do candidato em questdo, percebeu-se
majoritarias as publicacdes coletadas com teor positivo ou de carater jornalistico, por
instituicGes ou personagens publicos de grande influéncia. Com uma extensa reunido de
publicacbes pro-Bolsonaro, foi possivel perceber a consolidacdo do fenémeno de
criacdo de um mito politico, e como este processo foi imprescindivel para a vitoria de
Jair Messias Bolsonaro.

Contrariando o marketing politico tradicional, Bolsonaro focou nas redes sociais
para se eleger. Considerado um dos politicos mais influentes das redes sociais, as
postagens de seus apoiadores e suas sdo facilmente propagadas, atingindo centenas de
pessoas. Usando desse meio, ele construiu uma imagem pautada na transparéncia, na
diferenciagdo com outros politicos e na “aproximacdo” com o eleitorado. No segundo
turno, atuou para solidificar os diversos mitos ja constituidos, assim solidificou a
narrativa onde é o her6i (aventureiro, militar, justo, familiar) que vai salvar o Brasil,
enquanto seus opositores sdo vildes (corruptos, desordeiros, ineptos) que formam uma
conspiracao para derruba-lo.

A imagem do ex parlamentar foi frequentemente atribuida as cores da bandeira
do Brasil -referéncia a um dos slogans do entdo candidato, “meu partido é o Brasil”-,
principalmente quando comparada as montagens e midias depreciativas do opositor
Fernando Haddad. O representante do PSL passa a personificar a patria, enguanto
Haddad personifica meramente o partido ao qual pertence. Na constru¢do mitoldgica,
as criticas da oposicdo -petistas, esquerdistas, ou simplesmente eleitores de outros
candidatos- permeiam as pautas sociais, econdémicas e as davidas a respeito do preparo
do antigo deputado para assumir o cargo de presidente. Estas questdes foram replicadas
pelos apoiadores de Bolsonaro -e pelo proprio politico- com explicagdes simplérias,

outra caracteristica que sustenta a mitologia.

12 https://twitter.com/jnflesch/status/1049835668585803779
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A exemplo desta constatacdo foi o levantamento de eleitores minoritarios de
Bolsonaro- como o fizeram com a propagacao da imagem do maquiador homossexual
Agustin Fernandez para desmantelar o argumento sobre a suposta homofobia de Jair
Bolsonaro. No quesito econémico, a prioridade € dada a conta verificada de Bolsonaro
para propagar as propostas governamentais desta area. Percebe-se nos tweets dos
apoiadores as constantes referéncias as politicas “anti-comunistas” -afinal, o PSL se
encontraria na gama extrema-direita no quesito socio-ecénomico da politica- e social-
conservadoras.

Esse mapeamento de como pensavam os eleitores do atual presidente é de suma
importancia no quesito de armazenamento historico, para compreender as pautas em
vigor neste dado momento politico. Através da andlise é perceptivel os valores
almejados pela sociedade brasileira atual: seguranca mesmo que as custas das liberdades
individuais, combate a corrupcao e ndo intervencdo do estado na economia.

Outro fendmeno de relevancia neste segundo turno foi a conscientizacdo do
usuario da rede a respeito do funcionamento do algoritmo do Twitter. Isso levou os
internautas & mudanca de comportamento, no qual se restringiram a apelidos

depreciativos para impedir o impulsionamento da fama de Bolsonaro.
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