Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vitdria - ES— 03 a 05/06/2019

A representacdo do amor como forma de perpetuacao da espécie: um estudo sobre
o Tinder!

Julio RODRIGUES?
Filipe CHICARINO?®

Faculdade Estacio de Sa Vitéria, Vitoria, ES

RESUMO

O presente artigo discute, pelo viés filosofico e socioldgico, a influéncia dos processos
comunicacionais pos-modernos e as novas tecnologias na sociabilidade contemporanea,
mais especificamente o emprego do aplicativo Tinder na construgdo das relacOes
amorosas. Como procedimento metodoldgico, trata-se de uma pesquisa quantitativa,
utilizando-se como técnicas de investigacdo a pesquisa bibliogréfica, documental e
pesquisa investigativa.
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Introducéo

Geragdes passadas, como a de nossos avos, se casavam sem ao menos ter essa
escolha, isso por que em meio a ciclo social, todas as ambicdes eram reduzidas em
meio a cultura em que se viviam. As realizacGes pessoais acabam tomadas para a
préxima geracdo, a de nossos pais, onde se cortam esse vinculo familiar, e assim
acabam explorando as suas vontades.

A internet que para muitos que ndo a utilizam para esse caminho, definem
como o cemitério da soliddo. Uma vez que para quem a utiliza, é o caminho de
partida da individualidade, onde se passa a ser a condicdo perfeita da expressédo de
suas vontades comparada a uma realidade. E 0 que reina nesse cenario é a sua
eficiéncia diante ao fruto dos relacionamentos em meio ao ciberespaco.

Com isso, o primeiro capitulo deste artigo aborda a natureza humana, como

ela é apresentada aos agentes sociais e como esta natureza € aplicada ao conceito de

! Trabalho apresentado na DT 6 — Interfaces Comunicacionais do XXIV Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Sudeste, realizado de 3 a 5 de junho de 2019.

2 Estudante de Graduacéo 8°. semestre do Curso de Jornalismo da FESV, e-mail: julio.rhiot@gmail.com.

8 Mestre em Sociologia Politica Pela Universidade de Vila Velha e Professor da Faculdade Estacio Vitoria,
e-mail: reporterchicarino@gmail.com



mailto:julio.rhiot@gmail.com
mailto:reporterchicarino@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vitdria - ES— 03 a 05/06/2019

amor entre 0s géneros masculino e feminino. Para esta se¢do foram usados autores
como Kant (1987), Schopenhauer (1980 e 2000) e também Bauman (2004) que
contribuiu com esta discussdo com o conceito de amor e relacionamentos na
modernidade.

Ja no segundo capitulo sdo abordados os processos de comunicacdo e de
sociabilidade no contexto das novas tecnologias em que os individuos percorreram e
percorrem nos dias de hoje (2018). Neste espaco foram usados autores como
McLuhan (2007); Castells (1999); Johnson (2001); Lévy (1999); Recuero (2009);
Jenkins (2008) e Lemos (2007).

O terceiro e ultimo capitulo desta pesquisa procurou saber, por meio do
método survey, sobre: 1) o perfil do usuario do aplicativo Tinder, objetivo de
pesquisa deste artigo, e 2) o comportamento destes usuarios quanto ao uso do

aplicativo.

Vontade e representacao
Um dos elementos fundamentais trazidos na percepcdo de individuo é a
distincdo da coisa-em-si, conduzida em estudos por Kant (1987). O fil6sofo destaca
que as coisas que existem ndo sdo de dominio de uma existéncia por si propria, em
que a realidade ndo € conhecida, mas sim o que cada corpo € capaz de conhecer
(KANT, 1987; p. 332). A propria fisica aborda esse fenébmeno refletindo-o quando o
sujeito conhece 0 objeto, assim sendo, ele é capaz de modifica-lo e podendo
compreender situacdes, fatos e fendbmenos quando enquadrados no tempo e espago.
Schopenhauer (1980) com grande influéncia em Kant em relacdo a “coisa em
si”, se detém a partir dessa afirmacdo de que o homem s6 conhece o que ele € capaz
de compreender dentro de uma realidade, entre um mundo dos fenbmenos e ndo o
mundo em si, sendo assim, Schopenhauer (1980) diz que: ”O mundo ¢ minha
representacdo”, representagdes em que sao firmadas pela vontade, ou seja, a definicao
se baseia pelas interpretagcfes que o homem cria por meio de suas vontades. Esta
mesma seria um espelho da realidade segundo Schopenhauer sobre a visdo de Kant:
“Tempo, espago e causalidade ndo sdo determinagbes da coisa em si, mas pertencem

unicamente a seu fenémeno, na medida em que néo passa de formas de nosso conhecimento”
Schopenhauer (1987, p.31).
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A linguagem do amor inerente a cada sujeito pode conter diferentes
interpretacdes. Homens e mulheres que apostam em jogos de seducdo amparados em
seus proprios entendimentos relacionados ao “amar”. De acordo com Schopenhauer
(2000), o “em si das coisas” ¢ apresentado como a vontade nesses jogos que, para
aléem do que se pode pensar de fato, existe uma interpretacdo por um tipo de
experiéncia que acontece internamente, 0 que seria entdo a chave de leitura a partir do
que toda a visdo de mundo comecaria a ser decodificada.

Ainda na mesma discussdo, Schopenhauer (2000) coloca 0 amor como algo
intrinsecamente fundamental, sentimento em que no individuo ndo nasce com ele,
mas sim o sendo tomado por uma forca maior, de carater metafisico, fazendo ter
vontade e de querer coisas. Em termo, o filésofo apresenta a ideia de que o amor é
algo ilusorio presente no individuo, o que seria baseado em instinto.

A representacdo do homem segundo Schopenhauer (2000) estd ligada a
atribuicdo do sentido de algo dentro do fendmeno da vontade sobre a realidade, ou
seja, uma forma decifrada da esséncia do mundo, esséncia em que o individuo passa
ser o centro universal de todo o conhecimento, conhecimento produzido pela prépria
vontade, sendo seguido de uma forca cega e irracional, assim fazendo com que a
seducdo encontrada em “taticas” se relaciona por meio do impulso sexual decorrente
a vontade de viver.

Em tempos de conectividade e interacBes digitais provocados pelas novas
tecnologias oriundas da modernidade - existem diversas possibilidades de relacionar-
se que sdo caracteristicas da cibercultura. Um conjunto de ferramentas
comunicacionais que 0s sujeitos modernos utilizam para fomentar uma interface pelo
virtual. O que antes da rede mundial de computadores era uma pratica reservada por
meio de ciclos de amizades, interagcbes profissionais, encontros, festas, cartas,
telefone analdégico - hoje o contexto sociocultural é diferente. Todas essas
possibilidades apresentadas sdo acessiveis na palma da mio, como os smartphones®.
E na segunda tela que uma parte consideravel dos relacionamentos afetivos comeca, é
construida ou até mesmo concluida. O que diferencia a realidade online da off-line.
Mesmo com as perspectivas inerentes ao jogo de seducdo ou estratégias de

aproximacdo, sejam elas quais forem. Bauman (2004) destaca esse conjunto da

4 Termo de origem inglesa. Significa telefone inteligente na lingua portuguesa, onde sdo mais avangados em

termos tecnoldgicos que um celular ou computador.
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seguinte maneira “Como resultado, o conjunto de experiéncias as quais nos referimos com a
palavra amor expandiu-se muito. Noites avulsas de sexo sdo referidas pelo codinome de
“fazer amor” Bauman (2004, p.10).

Esse jogo destacado por Bauman (2004) se relaciona com a narrativa de
Schopenhauer (2000). Para o filosofo aleméo, essa realidade é tida como algo ilusorio
presente no individuo. Isso porque, intrinsecamente, o impulso sexual dos individuos
esta relacionado a algo presente na espécie animal e que, com o ser humano, ndo seria
diferente: a necessidade fisiologica de propagacdo da espécie.

Seguido do pensamento de vontade, quando dois sujeitos compartilham desse
impulso sexual, é relevante a condicionalidade pela cultura da sociabilidade que se da
por meio dos relacionamentos. Bauman (2004) traz nesse encontro interlacado a
seguinte contribuicdo: “A arte erética, criagdo eminentemente cultural, guiou a partir
de entdo o impulso sexual na direcdo de sua satisfacdo no convivio humano” Bauman
(2004, p.27).

Partindo do pressuposto que a erotizagdo seja a “fonte de vida”, para
Schopenhauer (2000), as subjetividades de cada individuo sdo o que transparecem
para uma cultura de relacionamento, ou seja, cada pessoa busca na outra algo que a
atrai e, inconscientemente, tal caracteristica é provocada e reproduzida na necessidade
de procriacdo da espécie. O individuo busca no outro sujeito algo que Ihe falta, o que
supri para entdo se formar o que se define como “quimica”.

E relevante que seja usado nesta discussdo exemplos do reino animal. O guia
de beleza representado por pelo pavédo e suas plumagens, o porte fisico de alguns
primatas e outras caracteristicas que sdo usadas durante o processo e ritual de
acasalamento. A ideia de Schopenhauer (2000) pode ser adaptada na modernidade.

Tudo isso lanca luz nova sobre os instintos e os impulsos engenhosos dos
animais. Estes também, sem divida, sdo formados por um tipo de ilusdo que

Ihes simula o proprio gozo enquanto trabalham assiduamente e com auto
abnegagdo em favor da espécie (SCHOPENHAUER, 2000, p.20).

O autor, em pleno século XIX, distingue como cada individuo age por meio
desse impulso, em que preza pela qualidade subjetiva da busca de seu parceiro. “Sem
individualizac&o, direciona-se a todos e se esforca por conservar a espécie, apenas
segundo a quantidade, com pouca consideracdo da qualidade” Schopenhauer (2000,
p.36). Pelo instinto em conservar a espécie, Schopenhauer traz a percepgdo de que

“Cada Jodo precisa encontrar sua Maria”, ou seja, o jogo de sedugdo ou estratégias de
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aproximacdo é relevante para que, por exemplo, a préxima geracao seja prezada pela
qualidade da geracdo passada.

Por ser um autor contemporaneo, Bauman (2004) coloca as relacoes afetivas e
sociais mais proximas da realidade digital refletida no seculo XXI. Ele afirma que no
contexto desses relacionamentos existe uma fragilidade. Esta fragilidade estaria
amparada no processo de conexdo e desconexdo. Da mesma forma que uni separa,
com a mesma rapidez. O sujeito pode depositar suas vontades, entre elas, as sexuais,
em outro individuo com maior facilidade. Bauman faz uma relacdo entre essas
vontades e 0 consumo, produto do capitalismo que norteia a vida social, econémica, e
logo, os relacionamentos.

A promessa de aprender a arte de amar é a oferta (falsa, enganosa, mas que se
deseja ardentemente que seja verdadeira) de construir a “experiéncia
amorosa” a semelhanca de outras mercadorias, que fascinam e seduzem

exibindo todas essas caracteristicas e prometem desejo sem ansiedade,
esforgo sem suor e resultados sem esforco (BAUMAN, 2004, p. 11 e 12).

E inevitavel no relacionar o romantismo como um produto, uma vez que o
proprio assume diversas formas em seu contexto cultural e, logo em seguida, a
linguagem do mercado. A vontade/consumo que os dois autores abordam tem o efeito
no processo cultural, efeito que parte da evolucdo e ou globalizacdo em que 0s
individuos encontram nos veiculos de comunicacdo de massa, na publicidade e nas

novas tecnologias, ferramentas inerentes a modernidade liquida.

Os relacionamentos e 0 processo de sociabilidade na modernidade

Mais de um século ap6s a primeira edicdo dos Jogos Olimpicos, 122 anos para
ser mais preciso, o conceito de dromo® pode ser apropriado neste artigo para provocar
a discussdo sobre o processo de velocidade que converge com 0S pProcessos
comunicacionais presentes, principalmente, no final do século XX e nas quase duas
décadas ja corridas do século XXI.

Quando McLuhan dissertou sobre o conceito de “aldeia global”, as novas
tecnologias presentes atualmente (2018) ainda ndo eram realidade. McLuhan explica
que os métodos sociais adquiridos com o uso do telefone fizeram com que a cultura

de sociabilidade despertasse os sentidos e as necessidades. A participacdo do

5

O termo pode ser adaptado por “Dromocracia Cibercultural”, trazida por Trivinho (2007), onde o autor

afirma: [“...] ser veloz significa dominar as linguagens da tecnologia de ponta em seus desdobramentos continuos”
(TRIVINHO, 2007. p. 103).
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individuo que o utiliza, segundo McLuhan (2007), se da em uma extensdo por
completa de relacdo ao som e a voz. Em tempos de modernidade liquida, gracas as
necessidades tecnoldgicas, as extensdes se expandiram. As percepcdes dos usuarios
desses dispositivos passaram para o sensorial, ao toque.

Castells (1999) argumenta sobre o avango humano em relagcdo a tecnologia.
Que em sua capacidade de se reconhecer como individuo e de se construir em um
espaco sociocultural, as referéncias do agente social passam por um conjunto de
caracteristicas adquiridas pela globalizacdo e a distancia do sujeito de sua identidade.
Para Johnson (2001), a transformacdo social provocada pelo advento das
comunidades virtuais fez com que 0s sujeitos se aproximassem da cultura da
informacdo em meio a globalizacdo - em que a individualidade é acompanhada pela
era tecnoldgica.

Para McLuhan (2007), o processo de comunicacao entre os agentes sociais faz
com que haja uma interligacdo - e estes individuos passam a fazer parte de uma
comunidade virtual, o que o autor chama de “aldeia global”. Este processo seria fruto
da necessidade humana somada as novas tecnologias.

Ainda sobre o processo de globalizacdo que tem como principio a conexao
mundial em meio ao processo tecnoldgico, McLuhan (2007) define o termo ““aldeia
global” a partir das extensdes tecnoldgicas. O autor aborda esse progresso
tecnolégico como uma "retribalizacdo™ entre a conexdo e os individuos. O autor
acredita que, para os meios tecnoldgicos, ndo existe barreira geografica em que o
individuo é capaz de se conectar de forma ampla e mundial com outros usuérios. A
luz elétrica, por exemplo, que mesmo por ndo possuir contetdo, ndo deixa de ser um
meio de comunicacdo. Esse fato também é destacado por McLuhan que ressalta que
“O meio ¢ a mensagem" em que ¢ configurada e controlada a propor¢ao das
associagdes humanas. O meio seria um precursor da energia, contribuindo assim para
o processo de comunicacdo “Embora desligadas de seus usos, tanto a luz como a energia
elétrica eliminam os fatores de tempo e espaco da associacdo humana como o fazem o radio,
o telégrafo, o telefone e a televisdo, criando participacdo em profundidade” Mcluhan, (2007,
p.23).

Com o advento das novas tecnologias surgem também novos conceitos e
terminologias. Por exemplo, Levy (1999) defende que para a transformagédo da

cultura provocada por essas novas tecnologias se dd o nome de cibercultura. Ja
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Castells (1999) criou o conceito de “sociedade em rede”. De acordo com o autor, esta
sociedade tem como base as relagdes por meio da informacéo. A cultura cibernética
que o autor aponta se da por meio da introducao de novas tecnologias e o surgimento
de novas redes interativas
Como a cultura é mediada e determinada pela comunicacdo, as préprias
culturas, isto é, nossos sistemas de crencas e codigos historicamente
produzidos sdo transformados de maneira fundamental pelo novo sistema

tecnoldgico e o serdo ainda mais com o passar do tempo (CASTELLS, 1999,
p.414).

Ainda sobre a comunicacao, o processo de informacdo em rede abordado por
Castells é elevado como um elemento que reestrutura a cultura e que provoca a
influéncia no contexto tecnolégico.

A rede mundial de computadores tornou-se um item essencial na vida
humana. Para Castells (1999), isso ndo é sem motivos. O autor coloca a internet como
0 principal e maior meio de comunicacdo em toda historia da midia. Para classificar
os periodos de percurso da web, as suas diferencas se sobrepdem uma sobre a outra
no requisito de dindmica e interatividade para quem a utilizou e utiliza.

Uma das principais caracteristicas da “web 1.0” segundo Guizzo (1999) ¢ a
reproducdo no universo digital de dados e arquivos do meio fisico. Por exemplo,
nesta fase, os jornais impressos eram reproduzidos integralmente na rede. Ou seja, era
como se o sujeito lesse um jornal de papel - s6 que na tela do computador.

O periodo da “web 2.0” ¢ destacado por Torres (2009), pela possibilidade de
interacdo entre os individuos que navegam na rede. Nesta fase, o usuario tem um
protagonismo que se sobrepde a passividade inerente a “web 1.0”. Destacam-se nesta
fase os blogs, chats, sites para publicacdo e compartilhamento de videos e redes
sociais.

Ja a web 3.0 carrega consigo a juncdo de tudo o que esta conectado em rede de
forma inteligente no processo de informagdo, comunicagédo e interagdo no qual se
interliga o usuario e um gerador de conteddo. E algo que esta além da interatividade e
é personalizado para a experiéncia de navegabilidade para cada internauta (SOUZA e
ALVARENGA, 2004). Essa experiéncia se discorre para Levy (1999) da seguinte
maneira:

N&o estamos mais nos relacionando com um computador por meio de uma
interface, e sim executamos diversas tarefas em um ambiente "natural™ que
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nos fornece sob demandos os diferentes recursos de criagdo, informacéo e
comunicacdo dos quais precisamos (LEVY, 1999, p.38).

Um dos primeiros canais de interacdo criados na web foi o mIRC. Com a
escolha do servidor, o usuério tinha a opcdo de escolher o seu "nickname" e em
seguida, a escolha de entrar em um ou mais canais. Canais estes que se dispunham
com o nome de cidades e estados de forma com que 0s Usuarios se conectassem com
o féacil acesso pela localizagdo. Ex: #Vitoria, #EspiritoSanto, #RioDeJaneiro,
#SaoPaulo e uma conexao mais ampla e nacional #Brasil. O que para Johnson (2001,
p. 9) isso se deve “a explosdo dos meios de comunicagcdo no século XX que nos
permite, pela primeira vez, apreender a relagcdo entre a forma e o conteddo, entre o
meio e a mensagem, entre a engenharia e a arte”.

No Brasil, O Grupo Folha foi um dos pioneiros a ingressarem na WEB 2.0
com a criacdo do Universo Online, popularmente conhecido no pais como UOL. O
portal contava com servicgos de internet e conteddos que fomentavam a interacdo entre
os internautas. Ele disponibilizava aos usuarios um espaco chamado de salas de bate
papo com diversas finalidades e categorias que eram usadas por usuarios de gostos e
faixas de idade diferentes. O servico ainda é oferecido até hoje (2018), mas diante de
outras opcdes de interacdo existentes, ele ndo tem mais 0 mesmo protagonismo que
nos anos 1990.

Com a expansdo de navegadores, o surgimento de novas redes sociais fez
com que 0 espaco social entre os agentes se estabelecesse pelo ciberespaco. Diante
disso, para Levy (1999) ndo ha a substituicdo do virtual para o real, mas sim a
multiplicacdo de atualizacbes. O Facebook, por exemplo, carrega essa realidade
atualizada. O surgimento da rede social em 2004 fez com que 0s USuU&rios criassem
perfis isolados e ainda utilizassem como meio de conversacdo e interagdo com 0S
outros usuarios. A rede se estabeleceu no ciberespaco gerando novas formas de estar
conectado e interconectado mundialmente por meio da conversagao.

Assim como a UOL e o Facebook, o Orkut também foi um marco para o0s seus
usuarios. A rede social que foi desenvolvida pelo engenheiro de software Orkut
Blyukkokten, no ano de 2004, surgiu como uma nova forma de sociabilidade,
ocupando um espaco virtual online em que se desfrutava entre 0s seus usuarios, perfis
com informacdes basicas e secundarias em que era possivel determinar uma listagem

de amigos e a cria¢do de grupos personalizados e classificados no ciclo de amizade. A
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forma de mecanismo no processo de comunicacdo do Orkut se dava pelos perfis de
usuarios conectados, interesses, a participacdo de comunidades e a ligacdo de amigos.
Segundo Levy (1999, p.92), dentre a definicdo de ciberespaco, destaca esse
processo de interconexdo como um espaco aberto de comunicagdo, por meio das
redes de computadores. Para Recuero (2009):
[...] A grande diferenca entre sites de redes sociais e outras formas de
comunicacdo mediada pelo computador € o modo como permitem a

visibilidade e a articulacdo das redes sociais, a manutencdo dos lacos sociais
estabelecidos no espaco off-line (RECUERO, 2009, p.102).

Ao mesmo tempo em que se discutia o processo de rede no Brasil como fonte
de comunicacdo, a empresa especializada na area de informatica, a International
Business Machines (IBM), langou, em 1994, o primeiro Smarthphone do mundo. O
telefone dispunha de uma tela sensivel ao toque com uso de caneta e com acesso a
catélogos de enderecos, calendarios, agendamentos de consultas, blocos de anota¢des
eletrdnicas, manuscritos e também enviar e receber faxes e e-mails. Era um
concorrente de peso tecnoldgico se comparado a tradicional agenda de papel, assim
sendo mais conhecido também como o primeiro comunicador pessoal. Jenkins (2008)
destaca o papel do smartphone como uma convergéncia que define a transformacéo
tecnoldgica em meio ao fluxo e interatividade da informacéo entre os agentes sociais.

Estamos realizando essa mudanca, primeiro, por meio de nossas relagdes com
a cultura popular, mas as habilidades que adquirimos nessa brincadeira tém
implicagbes no modo como aprendemos, trabalhamos, participamos do

processo politico e nos conectamos com pessoas de outras partes do mundo
(JENKINS, 2008, p. 51).

Sendo um canal de recursos pessoais, 0 smartphone que atua de forma
inteligente e de alta tecnologia, integra e executa programas ou aplicativos para que
0S usuarios estejam cada vez mais conectados. A conexdo em uma escala que antes
eram feitas por meio de chats, féruns e redes sociais, alavancou-se com que geradores
de conteudos desenvolvam meios de facil usabilidade, dindmicos e diretos para seus
usuarios se conhecerem através desse espaco e se conectarem da melhor maneira sem
descartar a possibilidade de interacdo com diversos perfis. Assim a tecnologia maébile
surge em meio ao avango tecnologico da globalizacdo diante a informacédo. A era da
informacao se agarra. Em defini¢ao, Lemos (2007, p. 25) destaca o “Hibrido, ja que
congrega funcdes de telefone, computador, maquina fotografica, cdmera de video,

processador de texto, GPS, entre outras“. O que para Jenkins (2008), essa
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transformacdo se estabelece entre a convergéncia diante aos avancos tecnoldgicos,

econOmicos e sociais.

O tinder e os relacionamentos no ciberespaco

As extensdes tecnoldgicas comegam a fazer parte da vida humana em relagéo
aos desejos e a concretizacdo desses desejos. Bauman (2004) aponta a flexibilidade
dos relacionamentos, que comegam e terminam na rede, como uma caracteristica das
novas tecnologias presentes na Modernidade Liquida.

Em tempos de conectividade e convergéncia, as empresas do segmento
tecnoldgico também atuam em disputa no mercado financeiro e tem como grandes
apostas os aplicativos de relacionamento. Dentre elas, a empresa americana
Matchgroup que é a administradora da rede Tinder, que conta, de acordo com a
prépria empresa, com trés milhdes de usuarios em todo mundo (2018).

A principio, a real intencdo do aplicativo Tinder € provocar o
vinculo/relacionamento entre pessoas por meio da localizacdo feita pelo GPS do
smartphone. Pela ferramenta, se tem um raio de alcance que chega a 160 km. Ampliar
ou reduzir este raio ficam por conta do usuério. E por este percurso que o individuo
restringe o uso da ferramenta aos seus gostos pessoais, logo depois, aspectos de
idealizacdo que o sujeito acredita que seria 0 seu par ideal ou um bom amigo.

O que ressalta é 0 método subjetivo do usuario. No aplicativo, o sujeito pode
escolher se quer relacionar-se com homens, mulheres ou com os dois géneros. A
possibilidade de interagdo se d& quando o individuo curte o perfil da pessoa e ela
curte de volta. Quando isso acontece d4 se o nome de “match”. E o que pode dar
ponto de partida para o processo de intera¢do entre 0s usuarios.

A administradora do aplicativo Tinder, a MatchGroup, que atua ha mais de
cinco anos no segmento de relacionamentos, centraliza os usuarios a partir das
experiéncias com a seguinte afirmativa: "Provocando significativas conexdes para
cada unica pessoa em todo o mundo” (MATCHGROUP, 2018, p. inicial).

A definicdo de amor dentro do espaco e tempo se passa para uma nova
percepcao enquanto individuo. A internet proporcionou o que Bauman (2004) define
como relacionamentos flexiveis “Estas ndo tém nada em que se apoiar sendo nossos
papos e textos; a unido s6 se mantém na medida em que sintonizamos, conversamos,

enviamos mensagens’” Bauman (2004, p. 25).
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Por mais que seja uma ferramenta tecnoldgica concebida na pds-modernidade
com todos os recursos disponiveis das midias digitais, o aplicativo Tinder tem como
diferencial a subjetividade, ou seja, a interacdo entre os usuarios sO sera possivel se

houver interesse de ambos em manterem uma aproximagéo.

Anélise dos dados

A (ltima secdo deste artigo usou como ferramenta metodologica o método
survey para conhecer: 1) o perfil dos usuéarios do aplicativo Tinder e 2) o que estes
usuérios buscam ao usar o aplicativo. Para isso, foi produzido um questionario no
Google Docs com perguntas abertas e fechadas. O questionario foi aplicado entre os
dias 10 a 16 de novembro de 2018. Ao todo, 130 pessoas que usam o aplicativo
regularmente responderam ao questionario.

Babbie (2003) explica que a diferenca do survey para o censo é que ele
trabalha com uma amostra da populacdo e o censo com um quantitativo de toda a
populacdo. Para o autor, este método amostral serve para entender determinada
populacdo, suas preferéncias e seus comportamentos. O método de pesquisa survey,
de acordo com Babbie, facilita a abertura para a ciéncia, pois este tipo de pesquisa
aborda a coleta e a quantificagdo dos dados.

Em relacdo ao acesso a internet, segundo dados do IBGE (VALOR, 2018) no
ano de 2016, mais de 116 milhGes de usuarios se conectaram a internet. Como
resultado, (94,6%) dos usuarios se conectavam por smartphone, conexao onde (94%)
utilizavam de aplicativos para se relacionarem.

No que se diz a respeito ao uso de aplicativos, no questionario aplicado ao
serem questionados com que frequéncia utiliza o aplicativo Tinder, (9,2%) utilizam o
aplicativo todos os dias, (41,5%) responderam que usam momentaneamente, (17,7%)
usam todos os dias até o numero de curtidas acabarem, (14,6%) até o nimero de
curtidas acabarem, (7,7%) usam até uma hora por dia, e 0s restantes responderam
equivalentes a sua preferéncia (outros).

Em relacdo a idade, mais da metade dos que responderam (66,9%) tém entre
18 e 24 anos. ldade destacada em pesquisa pelo IBGE (VALOR, 2018) em 2016,
como o perfil dos usuéarios que mais utilizam da internet. E relevante ressaltar aqui

que é preciso ter 18 anos para ter uma conta no Tinder.
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As faixas de idade que contemplam o questionério sdo dos que tém entre 25 a
31 anos (20%), 32 a 38 anos (8,5%) e 39 a 45 anos (1,5%). Os que tém 46 anos ou
mais nao representam nem dois por cento dos entrevistados.

No que diz respeito ao género (masculino e feminino) hd quase um empate.
Os homens sdo (50%) e as mulheres (49,2%). Os (0,8%) restantes declararam o sexo
indefinido.

Dos 130 usuéarios que responderam ao questionario em relacdo ao género que
buscam no aplicativo, 66 optaram em se relacionar com o género masculino, 43
optaram pelo género feminino e 21 usuérios optaram em se relacionar com os dois
géneros. Ao serem questionados sobre o vinculo com a rede social Facebook,
(76,2%) dos entrevistados disseram que usam o aplicativo veiculado a rede social, e
(23,8%) disseram que ndo. Vale ressaltar que o aplicativo oferece essa opcdo de
veiculamento como forma de coleta de dados, uma vez que a rede social Facebook se
detém de informagdes que possam ser pré-estabelecidas. Essas mesmas informacdes
podem ser ponte de descricdo para que 0s outros usuarios visualizem e assim se
dando como um interesse para dar "like".

Ainda sobre o perfil dos usuarios, o interesse no outro € o principal fator para
que haja uma interacdo dentro do aplicativo, como coleta, (65,4%) dos usuarios
responderam que o fator que os levam de imediato a curtirem o outro perfil se da em
relacdo ao esteredtipo seguido da descricdo. (16,9%) responderam que o fator era de
imediato a descri¢cdo do usuario seguido do estereétipo, (13,1%) s6 pelo estere6tipo,
(2,3%) sb pela descricdo, e o restante (2,3%) optaram por outros. Ressaltando em
capitulo anterior, que para Bauman (2004), esse fator é comparado a caracteristicas
do consumo mercadoldgico, onde ndo se passa de uma oferta para 0 consumidor em
relacdo ao amor. Ja Schopenhauer (2000), a busca da outra metade da laranja, ou seja,
a parte que lhe falta.

Ao serem questionados pelo motivo de procura dentro do aplicativo, se obteve
um empate em relacdo as respostas dos 130 usuérios. Onde 34 responderam que
procuram amizade e possivelmente um relacionamento serio, e também 34, procuram
sexo e possivelmente um relacionamento sério dentro do aplicativo. O que para
Schopenhauer (2000) a busca em se relacionar com um parceiro ou parceira, se daria

pela a necessidade de viver, e através do impulso sexual, a propagagédo da espécie.
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Os outros motivos de busca em que os usuarios procuram dentro do aplicativo
se da por (13,8%) conhecer pessoas sO por conhecer, (13,1%) amizade e
possivelmente sexo, (8,5%) procuram um relacionamento sério, (6,9%) procuram soO
sexo, (2,3%) s6 amizade e (3,2%) procuram (outros).

Em questdo a localidade, 21 usuarios responderam que a localiza¢éo da outra
pessoa nao influéncia na hora deles curtirem, ja 38 disseram que talvez e 71
responderam que influéncia. Desses 71 que responderam sim, é vigente que quanto
mais proximo, maior a possibilidade de interacéo.

Essa interacdo pode expandir a conversa para outros aplicativos. Como
maioria, (70,8%) dos usuérios responderam que costumam expandir, € como
justificativa, a maioria também (83,8%), responderam que era para manter contato e
possivelmente ter um encontro. O que para Jenkins (2008), essa transicdo ndo passa
de uma transformacé&o cultural, que essa transformacéo ocorre quando os interagentes
buscam algo que esta além da exibicdo do aplicativo e assim a determinacdo dos
usuarios migrarem para outros aplicativos. Onde o usuario tem o papel se apropriar,
recriar e distribuir na forma com que ele ira se relacionar.

Ainda em relacdo a procura dos usuarios dentro do aplicativo como questao
anterior, ao serem questionados se normalmente atingem o resultado que procuram a
partir do aplicativo, (50,8%) disseram que ndo e (49,2%) disseram que atingem. Vale
ressaltar mais uma vez, sobre a visdo de Bauman (2004) sobre a conexdo e
desconexdo dos usuérios, onde o reflexo do individualismo se aplica em nas
necessidades como um principio e o fim, dai que o autor define como Amor Liquido.

Por ultimo, foi feito um questionamento aberto em que 0s usuarios poderiam
dissertar sobre suas percepcfes quanto aplicativo Tinder. Algumas dessas percepcdes
se repetiram como: bom; util; objetivo; cardapio humano, “fast foda” e fazer
amizades. O Tinder, atualmente tem em média mais de trés milhGes de usuérios, e
como resultados coletados, referente ao segundo trimestre de 2018, atraiu cerca de

300 mil usuarios.
Consideracoes finais

Na academia, mais especificamente nas Ciéncias Humanas, muito se discute

sobre os processos de modernidade. Processos que tém em comum em Seu cerne, a
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modernizacdo. Seja ela social, cultural, de comportamento, econdémico, de tecnologia,
entre outros. N&o importa! E um fendmeno inevitavel.

Hoje (2018), computadores, tablets e principalmente o smartphone fazem
com que 0s usuarios busquem cada vez mais se relacionarem entre si. 1sso se da pela
facilidade com que eles se colocam na rede. O encontro se da no ciberespaco, mas 0s
agentes sociais tém as mesmas intencOes: se relacionarem fora do aplicativo, no
mundo real, no offline. E a materializacéo do flerte digital em que os relacionamentos
em construcao passam a ter um ciclo natural do ser humano. Neste caso, 0 processo
de sociabilidade.

Os perfis ali presentes funcionam como um catdlogo com inumeras
caracteristicas para a sua escolha de cada individuo. Caracteristicas que envolvem
aspectos fisicos, profissionais, intelectuais, comportamentais, entre muitos outros.
Cada usuario no aplicativo é avaliado em segundos se comparado com a realidade
fora do virtual. Essa préatica, em um espaco fisico, demandaria tempo para haver uma
classificacdo de um parceiro ou parceira de qualidade. Por isso, acredito no processo
de autopromocdo, em que cada usuario demanda mais tempo em manusear sua
imagem como desejavel.

Este processo de autopromocao é evidenciado ao navegar pelas aguas incertas
do aplicativo em que os usuarios se ancoram em alguns questionamentos como:
“Gostei! Curti! Serd que vai me curtir de volta?” Ou “Minhas fotos sdo boas?” E
“Puxo assunto ou espero ele/ela puxar?”. Duvidas que legitimam uma inseguranga em
relacdo a identidade dos usuérios, dos que estdo do outro lado do smartphone. Esses
individuos estdo em suas casas, no trabalho, no transito ou em qualquer outro lugar
preenchendo uma dependéncia de conexdo com o mundo, se encontrando em um mar
de comodismo que o virtual propde.

Acredito que nédo seja exagero apontar que a liquidez nos relacionamentos e
interacGes sociais € um reflexo da modernizacdo nos processos de comunicagédo que,
de tdo mutavel, adquire novas facetas, praticamente, a cada ano. Um mar de aguas
calmas ou turvas? N&o é simples descobrir! Desafios e complexidades imersos na

cibercultura.
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