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RESUMO
O presente artigo faz parte de um projeto de Iniciacdo Cientifica (IC) em andamento

gue busca compreender de que maneira as capas da revista VVogue Brasil contribuem
para a construcdo de identidades por meio de uma analise da trajetéria de suas edicdes
dos anos de 2019, 2020 e 2021. Verifica-se, também, se é possivel pautar uma hipétese
de agendamento no que tange os temas e pautas presentes nas edicdes estudadas. Para a
presente discussdo, como recorte de pesquisa, foi feita a analise semidtica das duas
capas de setembro de 2020 a fim de verificar qual a tendéncia destas no que tange a
construgdo de identidade, apresentada a partir da andlise de elementos comuns entre as
mesmas, investigando a representacdo de estereotipos. A fim de aproximar-nos dos
autores e autoras que contribuirdo por meio de seus referenciais tedricos com a presente
pesquisa, passamos a apresentar 0s conceitos norteadores da investigagdo. A comecar
pela hipotese do agendamento ou da Agenda Setting, que ajudara a pautar os estudos e
as metodologias propostas. Segundo Franca e Simdes (2016), a Agenda Setting € uma
corrente de investigacdo que estuda sobre o qué e como 0s assuntos da midia devem ser
pensados Desse modo, essa hipotese indica que a midia pauta os temas que serao
discutidos pelos individuos. Assim, as pessoas passam a “agendar’ assuntos e conversas
em funcdo do que € veiculado pelas midias. A propria expressao “capa de revista”, por
exemplo, construida no imaginario da sociedade, é disseminada héa diversos anos, sendo
signo de um modelo ideal e padrdo a ser seguido, desde beleza estética, moda e estilo de
vida. O imaginario social torna-se um fator relevante na disseminacdo de estere6tipos,
como retratado por Pessoa, Nogueira e Noronha (2020). Segundo os autores, além de
ideologias e utopias, o imaginario social se manifesta por meio de simbolos, alegorias,
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rituais e mitos que “modelam condutas e estilos de vida, em movimentos continuos ou
descontinuos de preservacdo da ordem vigente ou de introducdo de mudangas”.
(PESSOA; NOGUEIRA; NORONHA, 2020, p.2). No tangente ao mercado editorial,
entre as diversas editorias e revistas publicadas sobre diversos segmentos, destaca-se a
revista VVogue, objeto de estudo da presente proposta de investigacdo. Fundada em
1892, por Arthur Baldwin Turnure e Harry McVickar, em Nova lorque, a Vogue tinha
em seus primordios a fungdo mididtica de noticiar as tradi¢Oes e etiquetas sociais da
época. Reconhecida por suas capas compostas por modelos com relevancia na indudstria
da moda, musica ou cinema, a revista tornou-se a maior publicacdo de moda, estando
presente, atualmente, em 2022, em mais de 90 paises ao redor do mundo, entre eles, o
Brasil. A realizacdo da presente pesquisa justifica-se no atual cenario ja discutido por
Elman (2008), uma vez que a revista “influenciou as artes, o design, a fotografia, as
ilustracBes e as inovagOes estéticas dos editoriais e se tornou uma publicacdo icone
dentro do universo da moda, gerando um impacto ndo sO nesse universo, mas também
no jornalismo e na cultura em geral”. (ELMAN, 2008. p.26). As capas da Revista
Vogue, enquanto produto cultural, expressam um ideal a ser seguido, sendo intencionais
as escolhas dos elementos observados nesta, desde as modelos presentes em suas
editorias, até os elementos textuais que compdem a mesma. Segundo descrito por
Colella (2015), a capa tem importante funcdo distintiva na revista e é a imagem que
define as intencdes da publicacdo, “dando ao leitor uma primeira indicacdo geral tanto
sobre os temas nela abordados, como sobre o tipo de mulher que quer representar”.
(COLELLA, 2015, p.11). E, nesta representacao das tematicas abordadas pelas capas da
revista, entende-se que a mesma gera identificacdo ao publico consumidor, conforme
Brisola (2015, p.3), pois “o consumo pode ser um elo de identificacdo entre pessoas e
que serve para constituir grupos”. Segundo uma pesquisa realizada pela Agéncia Heads
em parceria com a ONU Mulheres em 2018, sobre a representatividade de género e raca
na publicidade brasileira, o mercado nacional ainda precisa quebrar estereotipos e se
conectar com os consumidores de forma mais relevante. Na andlise dos dados da
pesquisa, compreende-se que o resultado é de estagnacdo ou retrocesso, relativo as
pesquisas anteriores. A presenca de homens negros em situacdes de protagonismo na
TV, por exemplo, caiu de 22% para 7%. Ja a presenca de mulheres negras aumentou
cinco pontos percentuais em relacdo a onda anterior, mas continua sem ultrapassar 0s
25% — pico alcangado em julho de 2018. Mulheres brancas ainda representam 74% das
personagens protagonistas.(ALVES, 2018). Ainda, na andlise dos dados da pesquisa,
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como retratado no portal de noticias Meio e Mensagem, as mulheres que mais aparecem
nas pecas sao brancas, jovens, magras, com curvas, cabelos lisos e castanhos. Ja os
homens sdo brancos, fortes, com masculos torneados, cabelos lisos e castanhos. Essas
caracterizacOes aparecem em mais de 60% das pegas, demonstrando a dificuldade da
industria de romper com os padrdes. Como resultados do artigo, observa-se que dentre
as datas comemorativas no més de Setembro de 2020, a Revista Vogue elege a
comemoracao do Dia da Amazodnia, que é celebrado no dia 05 de Setembro, e percebida
na capa pela chamada “Hd esperanca nas florestas e nos povos da Amazonia estao as
respostas para um futuro possivel”. Tal chamada também refere-se ao dia da Arvore,
comemorado no dia 21 de Setembro, més em que a Revista propde 4 modelos de capas
para a editoria. Entre as mesmas, obteve destaque a capa protagonizada pela indigena
Emily Nunes, objeto de nossa investigacdo, com fotografia de Hick Duarte, visto a
presenca de elementos que compdem uma significacdo para a moda, abordagem
principal da Revista Vogue. Ao contrario da capa protagonizada por Vanda Ortega
Wikoto, a capa protagonizada pela modelo Emily Nunes contraria os esteredtipos
compostos no imaginario social. Tendo em vista a capa de setembro de 2020 da revista
Vogue Brasil, observa-se que a modelo indigena Emilly Nunes quebra todos os
esteredtipos designados a sua comunidade mediante a performance exibida na edigdo
da revista. E exteriorizada, na modelo, a esperanca de conseguir alcancar 0s seus
sonhos, visto que a mesma antes de estrelar uma capa era vendedora de chip de celular
nas ruas de Belém-PA. Sendo assim, foram acometidos a Emilly um guarda-roupa de
modelo e catdlogo de moda, o mesmo que a atual modelo tanto almejava.
Muitas pessoas encaram a moda como algo futil. No entanto, a moda pode ser
um importante
reflexo de nossa sociedade, influenciando no consumo e na forma como nos,
brasileiros, somos identificados e vistos interna e
externamente. Segundo Kellner (2001, p. 336), a moda nos
apresenta modelos e matérias para a construcdo de identidade. Nota-se que a
Vogue Brasil como um veiculo midiatico ainda reforca esteredtipos extremamente
engessados na atualidade. De acordo com Carreteiro (2005), em sua fala sobre os quatro
tipos de corpos na sociedade moderna, conclui-se que “ corpo-beleza diz respeito ao
fascinio do mundo contemporaneo pela estética, levando as pessoas a investir em seus
corpos, seguindo os atuais padrdes ideais de beleza, sendo que a publicidade suscita
esse desejo.” ( HEINZELMAN, 2015, p.470). Na tangente da capa estrelada em
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setembro pela modelo indigena é nitido que a teoria do corpo-beleza se incorpora, pois
Emilly é uma mulher que segue os padrdes vigentes da sociedade, sendo assim mais
bem aceita dentro da engrenagem da atualidade. Segundo o artigo sobre VVogue Brasil e
0 consumo: como a identificacdo nacional vende revistas ( BRISOLA, 2015 ), a revista
Vogue gera consumo ao criar uma identidade e influéncia nacional com os leitores
atraves dos seus elementos de brasilidade em relacdo ao mundo da moda. Tal
posicionamento se comprova na edicdo da revista Vogue de setembro de 2020 com a
modelo indigena Emilly Nunes, visto que a mesma carrega consigo a identidade do seu
povo que traz raizes do Brasil. Desse modo, além de gerar identificacdo com o publico
consumidor, a Vogue € um espelho da midia. Um produto de seu tempo. A capa da
revista, vista como dispositivo midiatico, coloca em discussdo elementos do
mundo externo, comuns e proximos ao imaginario do leitor. O més de Setembro que é
marcado no mercado de moda pelos lancamentos das novas cole¢bes das grifes,
transformou-se, em 2020, em um més para reflexdo, visto o contexto da pandemia da
COVID-19. Essa ruptura estabeleceu-se em decisdo da Revista Vogue nos 26 paises em
que esta presente. Segundo a diretora de contetdo Paula Merlo, a estratégia - que tem
como tema a esperanca - € uma forca-tarefa histérica. Assim, em Setembro de 2020 a
revista Vogue Brasil propGe uma editoria que protagoniza o simbolismo do indigena,
adequando-se a hipdtese de um possivel agendamento para a mesma.

PALAVRAS-CHAVE: moda; Vogue; capa de revista; estere6tipo; comunicagéo.
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