_> ,<._,

INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

XXV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Pogos de Caldas - MG — 26 a 28/05/2022

A Sociologia das Emergéncias e Comunicagao Publicitaria: Uma Perspectiva
Compreensiva na Rede Social da Musica do Circulo?

Everaldo PEREIRA?
Instituto Maua de Tecnologia, Sdo Caetano do Sul, SP
Universidade Metodista de S&o Paulo, S&o Bernardo do Campo, SP

RESUMO
A pesquisa sobre “Comunica¢do e sociologia das emergéncias” aborda a comunicacgao

publicitaria do coletivo Musica do Circulo (MdC), uma comunidade musical criativa que
compartilha valores de conexdo, afeto e cooperacdo. Segundo o site oficial, Musica do
Circulo é tanto um grupo formado por Ronaldo Crispim, Zuza Gongalves e Pedro
Consorte quanto uma pratica por eles conduzida, portanto ora dizemos “o” MdC, ora
dizemos “a” MdC. O trabalho do MdC é “proporcionar as pessoas a experiéncia de fazer
parte de uma comunidade musical criativa que compartilha valores...” (MUSICA DO
CIRCULO, 2022). As praticas da MdC incluem retiros de musica, encontros mensais,
cursos, rodas de conversa, entre outras agdes, tendo a percussao corporal e o canto como
praticas agregadoras. “Pra n0s é uma mausica que nasce do encontro entre as pessoas,
criada ali no instante presente, tendo corpos e vozes em conexdo como instrumento”
(MUSICA DO CIRCULO, 2022). O objetivo é o de, compreensivamente, para além das
andlises de natureza positivistas, que nao descartamos, estudar a comunicacdo na
sociologia das emergéncias (SANTOS, 2019), instrumento que valoriza as praticas
simbdlicas e materiais dos saberes ndo-hegemdnicos, dos saberes excluidos e invisiveis
de um “norte” epistemoldgico. A sociologia das emergéncias se concentra em novas
possibilidades para uma transformacéo social. Nesse sentido, aflora uma questao de como
a traducéo intercultural entre a linguagem publicitaria unidirecional tradicional, - oriunda
de um sistema capitalista, colonial e patriarcal - e a linguagem dialdgica - cooperativa,
abrangente e includente - proposta pelo coletivo pode ser uma ferramenta para
articulagGes mais abrangentes da sociologia das emergéncias na publicidade. Assim nosso
percurso tedrico se pauta nos pressupostos das Epistemologias do Sul, de Boaventura de

Sousa Santos (2019), especificamente da sociologia das emergéncias, entendida como
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realidades embrionérias, como movimentos incipientes, como tendéncias que apontam
para uma luta bem-sucedida contra aquela dominacéo epistemoldgica da comunicacao
imperativa. As Epistemologias do Sul como esse contraponto ao colonialismo,
patriarcado e capitalismo, sdo instrumentalizadas a partir do que Santos denomina como
linha abissal; sociologia das auséncias; sociologia das emergéncias; ecologia de saberes;
traducdo intercultural; e artesania das praticas (ibidem, 2019). No artigo Para além do
pensamento abissal: das linhas globais a uma ecologia de saberes (2007), Santos expde
a linha abissal como um sistema em que o norte epistemoldgico, capitalista, colonial e
patriarcal, estabelece distingdes visiveis e invisiveis, “por meio de linhas radicais que
dividem a realidade social em dois universos distintos: o "deste lado da linha" e o "do
outro lado da linha". Deste lado da linha estdo os conhecimentos validados pelo
monopolio da ciéncia na distingdo universal entre o verdadeiro e o falso. Assim como
defende Kinsch (2020), é necessario que as ciéncias, assim como a ciéncia da
Comunicacéo, dialoguem com outros saberes ndo como objetos de estudo distantes, mas
como conhecimentos validos, pois diz “o didlogo pertence a natureza mais profunda de
um pensamento compreensivo que abraca, integra, pde para conversar umas coisas com
as outras”. Sao saberes do senso comum, das artes, das experiéncias e praticas humanas.
Santos (2019) expde que “a caracteristica fundamental do pensamento abissal € a
impossibilidade da co-presenca dos dois lados da linha.”, portanto o “outro lado”
permanece invisivel, ausente. A sociologia das auséncias, por sua vez, visa identificar
essas auséncias para que sejam libertadas das relacdes de producdo e, por essa via, se
tornem presentes; ela identifica as formas e 0s meios pelas quais a linha abissal produz a
irrelevancia dos demais conhecimentos nao-cientificos, ou seja “do outro lado”.
Enquanto a sociologia das auséncias produz um diagndéstico de relagBes sociais, a
sociologia das emergéncias trata de como converter auséncias em experiéncia inovadora,
como queremos aqui compreender na comunicagdo da MdC. Pretendemos compreender
as realidades embrionarias, como movimentos incipientes, como tendéncias que apontam
para uma luta bem-sucedida contra a dominagéo epistemoldgica, como dissemos. Desse
ponto de vista, a sociologia das emergéncias valoriza as praticas simbolicas e materiais
dos saberes que a sociologia das auséncias indica como para além da linha abissal, ainda
mais do que isso, ela se concentra em novas possibilidades para uma transformacéo

social. Santos distingue trés emergéncias, ruinas-sementes; apropriacdes contra-
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hegemonicas e zonas libertadas (2019, p. 55). As ruinas-sementes de que fala Santos,
podem ser compreendidas como concepcOes, filosofias e préaticas auténticas que
continuam vivas em grupos sociais. Ruinas porque guardam uma nostalgia de um passado
menos opressivo e sementes porque lutam por um futuro alternativo. As apropriacdes
contra-hegemonicas tratam de concepgdes criadas pelas epistemologias do Norte, mas
reapropriados, ressignificados pelos grupos sociais contra-hegemonicos, a fim de
converté-las contra a dominagdo. Zonas libertadas séo coletivos ativos baseados na
participacdo de todos os seus membros e que tem por objetivo criar um tipo diferente de
sociedade. Na sua grande maioria, essas emergéncias sdo pessoas que se organizam e
praticam hoje, cansadas de esperar por um futuro em que tudo seja diferente. Uma
ecologia de saberes pretende, por sua vez, converter essa diversidade de saberes tornadas
visiveis pela sociologia das auséncias e das emergéncias em recursos inteligiveis e
libertadores. Uma das dificuldades de uma ecologia de saberes é como traduzir os
conhecimentos de cada saber especifico entre si. Santos propBe entdo a tradugdo
intercultural reciproca que, muito mais do que as proprias dificuldades de traducdes
linguisticas, mesmo no campo cientifico, é a traducdo de conhecimentos nao-cientificos
em cientificos e vice-versa, sem 0 “fascismo epistemologico” da traducdo de méo Unica
ou interpretacdo cientifica dos saberes nao-cientificos. Como um resultado possivel,
Santos defende a artesania das praticas como um resultado-acéo, pois, defende ele,
“consiste no desenho e na validacdo das préaticas de luta e de resisténcia levadas a cabo
de acordo com as premissas das epistemologias do Sul (ibidem, p. 61). Artesania porque
assim como o artesao, nessas praticas nao se trabalha com modelos estandardizados, mas
com espaco para a repeticdo-criacdo, porque, embora possam ser limitadas por
ferramentas, guardam ainda uma margem de liberdade. Nesse sentido, ao separarmos a
comunicacgdo, ou a comunicologia, exclusivamente pelo paradigma cientifico, corremos
o0 risco de deixar de lado muito do quotidiano no qual as praticas comunicacionais se
constituem. Nossa proposta, portanto, € olhar a comunicagédo a partir da sociologia das
emergéncias como campo de interacdo entre 0s saberes cientificos e ndo-cientificos, numa
abordagem compreensiva e indisciplinada, na qual o conhecimento cientifico dilui as
fronteiras do campo e interage em uma artesania das praticas por meio de traducédo
reciproca, promovendo assim um exercicio plausivel da ecologia de saberes. Buscamos

com isso expor a indagagdo de como a tradugdo intercultural entre a linguagem
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publicitaria unidirecional tradicional - oriunda da dominagdo capitalista, colonial e
patriarcal - e a linguagem dialégica proposta pelo coletivo - na forma das artesanias das
praticas comunicacionais - pode ser uma ferramenta para articulagdes mais abrangentes
dentro de uma sociologia das emergéncias. Nosso percurso metodologico segue as
premissas do multiperspectivismo, alinhado com o perspectivismo de Friedrich Nietzsche
(SOUZA, 2016) e seguido por Douglas Kellner (2001), como um modo de estudar
producdes culturais que utiliza estratégias textuais e criticas para interpretar, criticar e
desconstruir os discursos de produtos culturais, aqui com um olhar sobre a comunicacao
publicitaria. Nos orientamos também pelas premissas da compreensdo, na linha dos
estudos do grupo de pesquisa “Da compreensdo como método”, do CNPq, sob condugéo
de Dimas Kinsch. O método compreensivo pode ser entendido como uma dialogia entre
saberes, para além do conhecimento cientifico e de suas disciplinas, dialogando com as
artes, com a mitologia, com os saberes cotidianos, de forma multiperspectivica. O recorte
sobre a producdo da comunicacao na rede social virtual Instagram e no site da Musica do
Circulo permite um melhor entendimento sobre a comunicacéo publicitaria e sua interface
com a sociologia das emergéncias. Nos debrugamos sobre 97 postagens de imagens,
textos e videos no Instagram e por 06 paginas do site institucional da MdC. Em conversa
com Ronaldo Crispim, compreendemos que o site® foi criado a partir de troca de ideias
entre os criadores do MdC, com outras pessoas da comunidade da MdC, como André
Moraes e com um dos autores desse estudo, Everaldo Pereira que participou no
desenvolvimento inicial do site, com redacdo e execucdo final do préprio Ronaldo
Crispim. O Instagram da MdC* é mantido de forma coletiva, mas com atuacdo maior de
Isa Caldeira e André. Durante o ano de 2021, o autor participou mais ativamente na
comunicacgdo do Instagram, além de outras redes da MdC, o que permite uma observagdo
mais préxima, no sentido multiperspectivo e compreensivo, sem descartar o vigor da
investigagdo cientifica. Cabe destacar também que a MdC mantém, como recursos de
comunicacdo digital, uma pagina na rede social virtual Facebook, no canal de streaming
de video no YouTube, uma lista de envios de email pelo aplicativo MailChimp e uma
lista de envios de mensagens pelo aplicativo WhatsUp. Percebemos um discurso com
predominancia da linguagem dialdgica, informal, coloquial, como uma conversa pessoal,
que se desvela ao longo dos textos do site e do Instagram. N&do hd uma linguagem

imperativa, comum aos textos publicitarios mais tradicionais. Percebemos uma
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orientacdo de comunicacdo que se alinha com cooperacdo em lugar de competicdo;
opinides sobre comunicacdo partilhadas e sem hierarquia; a linguagem é mais convidativa
e menos conativa; favorece a diversidade no lugar da ortodoxia; as ofertas (de cursos,
eventos) sdo menos urgentes em detrimento de uma linguagem que favoreceria a
urgéncia; percebemos mais o senso de comunidade e menos o senso de publico-alvo; mais
a linguagem de reverberacdo e menos a linguagem de impacto. Como resultados,
formamos uma conviccdo sobre como se d& o processo de traducédo intercultural entre
praticas culturais ora opostas, ora complementares, como neste caso a linguagem

publicitaria imperativa e a linguagem dialégica cooperativa.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo; publicidade; sociologia das emergéncias;
compreensdo; multiperspectividade.
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