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RESUMO

Marginalia ¢ uma revista elaborada na disciplina de Laboratorio de Jornalismo Impresso I,
no curso de Comunica¢ao Social — Jornalismo, Universidade Federal de Santa Maria,
Centro de Educagdo Superior Norte. Com o intuito de inovar e retratar manifestagdes
culturais que estdo as margens em uma cidade essencialmente conservadora com o uso do
jornalismo cultural, Marginalia foge do comum e apresenta um dinamismo em sua
abordagem editorial, confirmando que todas as reportagens foram realizadas apds extensas
entrevistas em profundidade e conhecimento do tema.

PALAVRAS-CHAVE: revista; expressdo; margens; customizacao.

1 INTRODUCAO

A revista Marginalia ¢ um veiculo de comunicag¢do digital que, como o préprio
nome sugere, propde um didlogo sobre toda forma de expressdo cultural que se encontra as
margens, escamoteado, renegado pelo status quo que tanto a grande midia e sociedade
insistem em deixar fora do eixo do que € publicdvel e aceitavel, seja como pauta, seja como
modo de se levar a vida. Dessa forma, a primeira edicao da Margindlia traz para o centro de
suas paginas temas como prostituigdo masculina e feminina, transformismo,
homossexualidade, amor livre, relagdes nao monogamicas, tatuagens, musicas que beiram
longe do cenario mainstream, moda brechd, danga e arte de rua. Muitos destes temas podem

ser recorrentes em veiculos dos grandes centros, no entanto no municipio de Frederico
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Westphalen que possui pouco mais de 30 mil habitantes e que adere a um idedario
fortemente conservador e catolico, faz com que por que mais temas assim insistam em bater
na porta de todos, mostrando que a diversidade de condigdes, comportamentos e opinides
estdo ai, esta mesma sociedade frederiquense tenta lhe negar esse status de existéncia e
legitimidade social.

E ¢ pela tentativa de dar visibilidade e destinar a esta cultura marginal um espago de
existéncia social que o jornalismo que se constroi nas paginas da Margindlia. Para mostrar
que o jornalismo cultural ndo pode e ndo deve se restringir a uma mera cobertura de eventos
culturais, e que ¢ fungdo do mesmo valorizar ndo apenas a cultura de elite ou a cultura
popular e massiva, mas sim as culturas que se localizam nos guetos da sociedade. PARK,
about FILHO, p. 1, em seus estudos sobre as populagdes marginais, discute o assunto
considerando a marginalizagdo social e a interpreta tanto no plano coletivo quanto no plano
individual. Sobre o conceito individual, o autor comenta que este se aplica a pessoa que
pertence a duas culturas, ou, ainda, a alguém que se encontre as margens do contexto social
sem usufruir dos privilégios dessa sociedade. O conceito também pode ser aplicado aquele
que contravém a principios convencionalmente determinados pela sociedade, ou ainda por
algum desajuste psicoldgico que possibilite alienagao.

Kowarick (1975) também estuda o conceito de marginalidade e comenta que, na
esfera social, este conceito pode ser interpretado pelo modelo funcionalista — que se
caracteriza pela falta de integracdo, e na dualidade entre classes sociais — onde a sociedade
classica se contrapde a sociedade contempordnea, ¢ a sociedade contemporinea e a
marginal se contrapdem a sociedade unificada. Ainda na esfera social, o conceito de
marginalidade refere-se ao exemplo de andlise historico estrutural, o qual percebe a
marginalidade como resultado da propria estrutura vigente na sociedade, concebendo-a
como um acontecimento proveniente de um tipo particular de inclusdo na estrutura social.

Nas margens da revista Marginadlia também ¢ possivel encontrar dicas e sugestoes
de cinema, literatura, teatro, musica e artes plasticas do cenario independente e
underground, nacional e internacional. Pensada e produzida por uma equipe de seis
estudantes, a revista Marginalia ¢ um veiculo de jornalismo cultural que tenta inteiramente
dar vez e voz a todas as culturas marginalizadas, pois a sensibilidade jornalistica ¢ humana

nos faz reconhecer a necessidade de realmente dar essa vez e essa voz.
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2 OBJETIVO

Objetivo geral

E objetivo da revista Margindlia é levar aos leitores informacdes culturais que
encontram-se marginalizadas, principalmente nas cidades do interior, apresentando um
conteudo diferenciado do que geralmente ¢ pautado pela midia, trazendo a superficie aquela

informacao que incomoda, em grande parte pelo estranhamento, somente por ser diferente.

Objetivos especificos

1) Levar as informagdes das margens da sociedade e das minorias sociais a um grande
publico;

2) Manter o publico informado sobre a cultura do nosso pais e do exterior;

3) Explorar todas as possibilidades do jornalismo cultural que, na maioria das vezes, ¢
subestimado;

4) Produzir uma revista com conteudo singular e desmitificar o que nao esta presente

na grande imprensa;
5) Trazer informacdes diferenciadas ao publico, as quais sdo excluidas dos grandes

veiculos, fugindo da zona de conforto do jornalismo.

3 JUSTIFICATIVA

A sociedade, através de crengas, ritos e tradigdes, € cerceada por inumeras questoes
socio culturais que sdo inerentes aos seres humanos. Em meio a este contexto, o individuo
tem o dever de seguir os passos de seus antepassados, porém, muitas vezes, surge o
transgressor, aquele que vai subverter o que até entdo vinha sendo praticado. Como o
jornalismo exerce um papel de grande visibilidade na sociedade, acreditamos na
possibilidade de, dessa forma, subverter convengdes sociais e desafiar essas mesmas
convencoes.

Marginalia expdem o lado B da sociedade, cumprindo, assim, um dos papéis da

comunicacao — o de apresentar as varias faces da sociedade, marginalizadas ou nao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Partindo do pressuposto de que o Laboratério de Jornalismo Impresso II deveria nos
motivar a criar um produto diferente do anteriormente criado no Laboratorio I, Marginalia

teve como principal foco a cultura underground de Frederico Westphalen e tratamento
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estético minimalista. Mas, por que uma revista? Ao contrario do jornal didrio que ¢ mais
objetivo e logo ¢ descartado pelo leitor, uma revista, para Scalzo (2006) “une e funde
entretenimento, educacdo, servico e interpretacdo de acontecimentos. Possui menos
informacdo no sentido cldssico (noticias quentes) e mais informagdo pessoal.” (SCALZO,
2006, p. 14). Embora o veiculo de circulagdao seja diferente, mantivemos os principios

basicos do exercicio de jornalismo, pois como retoma Scalzo (2006)

Os principios basicos do jornalismo sdo iguais para qualquer tipo de
veiculo: o esforgo para apurar os fatos corretamente, 0 compromisso com
a verdade, ouvir todos os lados que envolvem uma questdo, mostrar
diversos pontos de vista na tentativa de elucidar historias, o respeito aos
principios €ticos, a busca constante da qualidade de informagdo, o bom
texto. Qualquer que seja o jornalismo que se va fazer, esse ¢ o dever
basico (SCALZO, 2006, p. 54).

Com o intuito de apresentar uma revista cultural, nos inteiramos da realidade do
municipio e buscamos pautas que representassem a realidade cotidiana daqueles que sao
pouco percebidos. Sobre o conceito de cultura e de que forma deveriamos abordar o tema,

fizemos uso do pensamento de Menezes (1996) que aponta que

A cultura engloba tanto aspectos materiais como ndo-materiais e se
encarna na realidade empirica da existéncia cotidiana: tais sentidos, ao
invés de meras elucubragdes mentais, sdo parte essencial das
representagdes com as quais alimentamos e orientamos nossa pratica (e
vice-versa) e, lancando mao de suportes materiais € nao-materiais,
procuramos produzir inteligibilidade e reelaboramos simbolicamente as
estruturas materiais da organizagdo social, legitimando-as, refor¢ando-as
ou as contestando ou transformando. Vé-se, pois, que antes de um
refinamento ou sofisticagdo, a cultura ¢ uma condigdo de produgdo e
reproducdo da sociedade (MENESES, 1996, p. 89).

A partir dai, percebemos que a fungdo do Jornalismo Cultural é revelar de forma
clara e acessivel “que, em toda grande obra, de literatura, de poesia, de musica, de pintura,
de escultura, hd um pensamento profundo sobre a condi¢gdo humana” (MORIN, p. 45,
2001), por isso a escolha do Jornalismo Cultural em nossa narrativa: carregamos a funcdo
social de apresentar e fazer a mediagao entre o mundo restrito de nossos personagens ¢ a
sociedade em geral, garantindo, dessa forma, a riqueza dos temas e a mistura de assuntos
que até entdo ndo eram discutidos no municipio. Piza (2004) nos suporta ao confirmar que
cultura estd em tudo e ndo combina com o tratamento segmentado do jornalismo
convencional, por isso tivemos a liberdade de dialogar entre musica, tatuagens, livros,
sexualidade e arte de rua. Para entender esse universo, saimos do campo rotineiro

jornalistico a fim de produzir reportagens autorais. Para Medina (2001), somente com a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcOm XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

reportagem autoral somos capaz de sair do enquadramento rotineiro, indo a campo e nos
aproximando de uma leitura mais complexa e diversificada do que significa cultura,
chegando, assim, ao sentido polifénico da constru¢do jornalistica e, consequentemente,
mais perto do que uma obra de arte ¢ capaz de nos oferecer.

Para a concretizacdo da revista, optamos pela escolha do programa Scribus por ser
um programa aberto e de uso gratuito, € nos apoiamos em Silveira e Cassino (2003) que
apontam que a cooperacdo dos usudrios leva a melhoria do programa, ja que, por ser

gratuito, estd em constante aprimoramento.

O movimento de software livre ¢ a maior expressdo da imaginacdo
dissidente de uma sociedade que busca mais do que a sua mercantilizagdo.
Trata-se de um movimento baseado no principio do compartilhamento do
conhecimento e na solidariedade praticada pela inteligéncia coletiva
conectada na rede mundial de computadores. (SILVEIRA e CASSINO,
2003, p. 36).

Em relacdo ao projeto grafico, ficamos atentos a fidelidade da nossa proposta
editorial e o estruturamos pensando no conteudo final, ou seja, com o intuito de concluir um
trabalho completo e atraente para o leitor. Dondis (1997), ao falar sobre a associagdo verbal
e visual dentro das regras do design — as quais mesclamos com a estrutura jornalistica,

comenta que

A tendéncia a associar a estrutura verbal e a visual ¢ perfeitamente
compreensivel. Uma das razoes € natural. Os dados visuais tém trés niveis
distintos e individuais: o input visual, que consiste de miriades de sistemas
de simbolos; o material visual representacional, que identificamos no
meio ambiente ¢ podemos reproduzir através do desenho, da pintura, da
escultura e do cinema; ¢ a estrutura abstrata, a forma de tudo aquilo que
vemos, seja natural ou resultado de uma composi¢do para efeitos
intencionais (DONDIS, 1997, p.11).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A despeito de se tratar de um produto digital cuja abrangéncia ¢ por natureza global,
a revista Marginalia tem como publico alvo jovens entre 18 e 24 anos de idade (pela
proximidade que esta geracdo possui com as midias digitais) residentes do municipio de
Frederico Westphalen e regido (Médio e Alto Uruguai). Optamos por focalizar neste grupo
por acreditar que a publicacdo preenche um vazio tanto na producdo de revistas — escassa na
regido, como também atende uma linha editorial pouco explorada. A editoria cultura ¢

comum a maioria das publicagdes jornalisticas e de entretenimento, mas o que se observa ¢
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a predominancia ou da cultura local, aspectos ligados a heranga cultural da colonizagdo
(principalmente no interior do Rio Grande do Sul) ou entdo a exploracdo do mainstream (o
que ¢ de gosto comum a maioria da populagdo), negligenciando grupos e praticas que
fogem do comportamento padrdo, o que denominamos de cultura marginal. Cabe destacar
que, por estar focada em uma regido interiorana, pautas que ja ganham algum destaque nos
grandes centros e capitais, aqui ainda sdo tratadas como marginais, como tatuagem, body
modification, sexualidades etc.

A fim de criar um contraste entre forma e contetido, escolhemos deliberadamente
uma linha de diagramacdo minimalista.

Nesse sentido, o layout da revista ¢ limpo, econdomico em cores (predominancia de
branco e preto) e linhas, as fontes principais nao possuem serifa, os textos nao possuem
linha de apoio, as fotos ndo apresentam legendas e nem mesmo a publicagdo ¢ separada em

editorias.

FIGURA 01 - LAYOUT DA REVISTA

A vida das mocas

Bremenal
TULIPE RUIT!

A revista foi projetada nas dimensdes de uma folha A3 297 x 420 mm na orientagao
horizontal para que em ambas as margens houvesse um espago (uma caixa com fundo preto
contrastando com a pagina de fundo branco) para textos com informacdes suplementares

ndo diretamente associadas a pauta da matéria da pagina (nesta primeira edi¢do foram
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publicadas dicas culturais de filmes, musicas, artistas, exposigdes etc). A diagramacao da
capa e das matérias procura seguir uma orientacdo geométrica, em linhas retas, também

inspirada pelo minimalismo.

FIGURA 02 - CAPA DA REVISTA

NARGINAL

NA CASA DA LLZ VERMELHA

A rotha e wracisa e prostifulcocm fitos

| ACIONAMENTO ABERTO
| ACTONAMENTO WODERNO

Damorirema pritia
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s s ke B
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Bistirias de

A veiculagdo digital também foi aliada da nossa vontade de explorar o uso de
imagens, incorporando um maior numero de fotografias nas pautas e permitindo a
realizagdo de fotorreportagens e editoriais artisticos. E nesse momento que a Margindlia
ganha cores, quebrando com o padrdo preto e branco sem se distanciar da orientacao
minimalista (as imagens ndo recebem bordas, linhas ou textos e sdo editadas em formas
geométricas procurando um balango com o branco artistico).

Todas as decisdes sobre a forma e conteudo da revista foram tomas coletivamente
por todos os repdrteres em reunides de pauta, mas a diagramagao foi executada apenas por
um integrante para garantir unidade ao produto. As pautas foram discutidas e decididas
coletivamente, fruto das vivéncias e relagdes de cada reporter com a regido. A revista tem
como proposta abordar, a cada edigdo, um tema central que relaciona metade das pautas da
publicacdo, no caso da primeira edicdo as quatro primeiras matérias abordam sexualidade
de diferentes formas e sempre relacionado com cultura (e comportamento) marginal, como

transformismo, prostitui¢do, poliamor e tatuagem.
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Marginalia estd hospedada no Issuu, http://issuu.com/kaylua/docs/marginalia, site
que permite publicagdes digitais sem perder a agdo do folhear impresso, mesmo que seja
com a utilizacdo do mouse. A plataforma ¢é gratuita e d4 ao arquivo um aspecto real,

possibilitando ao leitor uma verdadeira revista eletronica.

6 CONSIDERACOES

A cada etapa de producdo e confeccdo da revista Margindlia sentiamos uma maior
necessidade de cada histéria, de cada opinido, vivéncias e comportamentos serem
mostrados, serem tirados do gueto e destinar-lhes um espago social de visibilidade,
propondo uma reflexdo de que ¢ preciso substituir conceitos e pré-conceitos por uma
abertura de pensamentos € de compreensdo de tudo aquilo ¢ diverso e diferente, ja que o
minoritadrio ou “estranho” nao justifica discrimina¢do. O objetivo de ceder a cultura
marginalizada um status de existéncia social mais amplo foi alcangado através de
entrevistas e estudos em profundidade, na esperanca de que através de paginas marginais e

de um jornalismo cultural sério e comprometido, toda cultura ganhe vida longe de amarras.
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