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RESUMO

A campanha publicitaria “Liberdade, diversidade e respeito” foi desenvolvida para divulgar
a primeira parada livre da cidade S&o Borja. O evento é uma parceria da prefeitura
municipal de S&o Borja, ONG Girassol e Universidade Federal do Pampa.

O evento é movido pela caréncia de Sdo Borja de perceber que a diversidade é algo natural,

que deve ser respeitada e que a diferenca faz parte da condicdo humana.

A campanha tem como slogan “Celebre a Diversidade” convidando a comunidade a ndo so6
participar do evento, mas também a pensar sobre as questdes referentes a diversidade sexual
e racial.

PALAVRAS-CHAVE: Diversidade; celebracdo, campanha; respeito.
INTRODUCAO

O processo de criagdo do conceito e do projeto grafico da campanha foi

desenvolvido dentro da disciplina de Agéncia | da Universidade Federal do Pampa. Esta
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disciplina tem carater competitivo, os alunos, distribuidos em seis agéncias experimentais
que desenvolvem simultaneamente a mesma campanha e concorrendo ao direito de executa-
la, sendo esta, escolhida pelo cliente, de acordo com aquela que melhor atende as
necessidades de comunicacao.

A prefeitura municipal da cidade de Sdo Borja entrou em contato com a ONG
Girassol, Amigos da Diversidade, pois considerava a possibilidade de realizar uma parada
livre na cidade. A partir dessas duas entidades idealizando o evento, a universidade foi
procurada para ser uma aliada no processo de produgéo.

Representantes da ONG participaram de uma reunido onde foi feito o briefing. Cada
agéncia desenvolveu a propria campanha, criando conceito, tema, pecas, planejamento.

Por meio do julgamento da banca de avaliagdo, a campanha “Celebre a
Diversidade” foi a escolhida.

DESENVOLVIMENTO DA CAMPANHA

Com slogan “Celebre a diversidade” baseado no conceito “Liberdade, Diversidade e
respeito” a campanha da Primeira parada livre em sdo Borja visava conscientizar a
comunidade da cidade sobre a diversidade sexual atuando com um caréter celebrativo, e
para representar e ilustrar esse posicionamento utilizamos de uma foto com diversas
pessoas juntas representando a diversidade sexual e racial, e 0 mascote que é uma ovelha
colorida para acentuar o carater descontraido e de celebracéo.
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Figura 1: Cartaz “Celebre a Diversidade”
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Segundo o briefing repassado para 0s grupos o evento surgiu de uma caréncia da
cidade em realizar eventos que abordem a questdo da diversidade sexual e racial. Como o
evento € para toda a comunidade foi estabelecido como peca obrigatéria o cartaz e Spot

para radio.

“O radio também tem um grande poder de abrangéncia, estando presente
em mais de 87% dos lares brasileiros. Trabalha com o som a capacidade de
imaginacdo dos ouvintes. As mensagens publicitarias do radio sdo
transmitidos sob a forma de fonograma ( spot, quando sdo textos
interpretados, e jingles, que sdo musicas cantadas) ou de textos falados
pelos préprios locutores das emissoras.”(GONZALES,2012)

Pensando na comunicacdo com um todo definimos como pecas principais, Teaser,
Cartaz, flyer e Spot. O teaser que foi feito em trés versdes para a pagina do evento no

facebook foi a primeira pega a ser vinculada.
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Figura 2: Teaser 1

Figura 3: Teaser 2
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Figura 5: Flyer

Figura 6: Adesivo
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Figura 7: Mascote ovelha colorida

Como dito anteriormente o cartaz usa de uma fotografia e o mascote como
ferramenta para mostrar o carater celebrativo e conscientizador da campanha, para Sampaio
(2003, p. 42), a transformacéo de coisas e até conceitos em figuras com forma humana ou
de animais, permitindo que elas falem e que expressem caracteristicas e emoc¢des de modo
mais evidente. A chamada “Celebre a Diversidade” que convida a populagdo a ndo so
somente a aceitar as diferencas mas também comemora-las, essa chamada vem centralizada
em cima de uma textura de I& colorida com as cores da bandeira LGBT para reforcar a
bandeira da diversidade sexual. O Flyer foi desenvolvido para ser distribuido nas acdes para
preparar a cidade para o evento e tem como destaque 0 nome do evento e 0 mascote assim
sendo um contetdo mais informativo. Ambos fomentados com base na triade do conceito
“Liberdade, diversidade e respeito”, exerca a liberdade (o poder ser de qualquer raca e
opcao sexual, e a escolha de participar ou ndo o evento), celebre a diversidade ( comemorar
a diferenca) e cultive o respeito (ndo precisa aceitar, ou participar do evento, mas sim

repeitar as diferengas sexuais e raciais).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo de criacdo levou em consideracdo que é a primeira vez que a cidade
comporta um evento desta natureza, portanto as pecas foram pensadas de forma a ter
conteddo ndo apelativo.

O planejamento partiu da analise dos elementos da matriz SWOT propondo assim

estratégias e acoes, de forma que resolvessem suas fraquezas e as ameagas. Utilizando de
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estratégias para estimular a discussdo entre publico, por exemplo, como forma de
happening/teaser.

Para Prosser (2010, p. 67), a intervengdo urbana ainda demonstra agressividade ou
violéncia, o que transparece a velocidade do pds-moderno. Em todas as formas de
intervencdo, pretende-se modificar o status quo e, para tal, utiliza uma estética de forga ¢ de
violéncia boa e provocadora (Shusterman citado por Prosser, 2010, p. 68-69), produzindo
um efeito no fluxo da experiéncia cotidiana, pelo poder rapido e enfeiticante da experiéncia
estética. Pela grande carga de expressividade, o leitor participa e ¢ modificado pela arte de

rua.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Como o evento é o primeiro que aconteceu na cidade e, portanto ndo tem um
histérico na cidade, desenvolvemos uma acdo para preparar a comunidade para evento
diferenciado que iria acontecer.

Distribuimos cinco ovelhas desfilando pela cidade vestida com as cores do arco-iris.
Essa técnica visa fazer com que as pessoas fiqguem intrigadas e comentem sobre a agédo
gerando midia espontanea. A intensdo era gerar a discussdo, é fazer com que as pessoas
fiquem tdo curiosas que venham a perguntar pra si mesmo e para 0s outros sobre o que é
aquilo.

O evento também conta com uma ac¢do politica, trata-se de uma abertura oficial na
camara de vereadores, com a presenca de autoridades, patrocinadores e apoiadores.

Outra acdo é a festa celebrativa, um encontro numa das pracas mais movimentadas da
cidade, onde havera um trio elétrico e praca de alimentacéo.

Houve um happening, uma semana antes dos eventos principais, cinco equipes se
dividirdo pela cidade e passeardo com uma ovelha trajada com as cores do arco-iris. Essa
acdo fomenta a discusséo e também serve com teaser, ela apresentard o mote principal da
campanha.

A campanha apresenta a ovelha colorida, pois esse tema foi criado a partir do ditado
popular “toda familia tem uma ovelha negra”, dai desenvolvemos a conceituacdo “e

algumas familias tem uma ovelha colorida”.

Para transmitir os ideais do evento e divulga-lo para comunidade iremos utilizar:
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1) Cartaz A4, iremos colocé-los em varios locais publicos, como, postes, paradas de
onibus, comeércio e outras; Serd a principal midia de divulgacéo, por ter baixo custo
de veiculacéo e atingir um grande nimero de pessoas; Serdo 150 unidades e serdo
fixados nas 3 universidades do municipio, no Instituto Federal, nos énibus e até

mesmo nas escolas.

2) Faixa de rua, que servirA como lembrete para motoristas que
transitam pela cidade; Serdo quatro unidades, estardo dispostas uma em cada praca
do centro, uma a caminho do bairro Passo e outra nas proximidades ao colégio
CESB.

3) Camisetas, que serdo utilizadas pelos apoiadores durante o evento,

para identificagdo; Sugerimos uma tiragem de 20 unidades para os organizadores.

4) Camisetas, para vender aos participantes durante a parada. Elas seréo
diferentes das camisetas da organizacao, ¢ uma forma legal das pessoas mostrarem
que apoiam a causa e que fizeram parte da primeira parada da cidade. Estas camisas
sdo vendidas em branco e as estampas sdo feitas na hora, assim ndo correremos o
risco de ter modelos faltando e outros sobrando. Calculamos 60 camisetas para essa

acao.

5) Placas, (ou pirulitos), serdo utilizadas durante a caminhada itinerante

e durante a celebracdo no porto; 20 unidades.

6) Panfletos serdo utilizados durante a acdo de divulgacdo; Os panfletos
serdo distribuidos com uma semana de antecedéncia durante a acdo de numero 10,
para que as pessoas saibam o que esta acontecendo e para convida-los para a

celebracdo. Sera um modelo A5, com 2.000 unidades.

7) Spot, insercles e entrevistas nas radios locais, pois, € uma midia de

muita audiéncia no municipio e a ong consegue isencao nos valores de veiculacao;
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Sugerimos os horarios de maior audiéncia como os de refei¢cdes, de meio dia e pela
noite, também pela primeira hora da manha. Sugerimos também insercGes nas falas

dos locutores.

8) Midia digital, com pagina no facebook e convite para participar do

evento, pois atinge um grande nimero de pessoas e nao tem custo de veiculagéo;

9) Carro de som, pois a ong ja possui um disponivel para utilizacdo;

Circulacdo pelo centro e pelos bairros.

10)  Acdo “Chegay” na pragca XV e no Porto para convidar a sociedade a
participar do evento. Trata-se de uma ovelha pintada com as cores da bandeira gay,
carro de som e as placas (pirulitos), com dizeres como: “nao tenha medo de ter uma
ovelha colorida na familia”. Serdo distribuidos panfletos durante a agao, baixo custo,
algo inusitado como uma ovelha colorida iria chamar bastante atencdo dos
transeuntes. o panfleto tem capacidade de conter um numero maior de informacdes e
pode ser passado de mao em méo.

Trata-se de uma intervengdo, um acontecimento inusitado que leva o publico a

comentar, a indagar e se questionar sobre aquilo.

Para falar diretamente com os formadores de opinido, pessoas relacionadas a Ong
Girassol Amigos na Diversidade, iremos utilizar:

11) Mala direta, via e-mail, temos o mailing da ong e faremos essa

comunicagéo direta com os formadores de opinido

12) VT viral, com algumas imagens dos bastidores do ensaio fotografico para a
campanha. Sera hospedado no youtube e serd divulgado semelhante a um

material viral, de amigo para amigo.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O uso da fotografia publicitaria € uma das principais ferramentas de persuasdo e

identificacdo na publicidade. Utilizar uma fotografia que represente o conceito da
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campanha com pessoas de diferentes racas e distribuidas em duplas que representam 0s
casais heteros e homoafetivos é possivel que cause estranhamento na comunidade mas
também faca com que as pessoas se identifiquem-se, ou com a relagdo homoafetiva ou com
a relacdo racial.

Na campanha “Celebre a diversidade” ¢é possivel que a populacdo da cidade de séo
Borja ndo repense apenas a questdo da sexualidade e das racas, mas também celebre essas
diferencas.

A campanha pensou na comunicagdo com um todo para fomentar a discusséo e

mostrar uma nova realidade para o publico de S&o Borja.
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