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RESUMO

O presente paper se refere a producdo experimental Revista Enfase, publicacdo digital
produzida por estagiarios de Comunicagdo Social, das habilitagdes em Jornalismo e
Publicidade e Propaganda, da Faculdade Assis Gurgacz — FAG, na Agéncia Experimental
de Comunicacdo Integrada — AGECIN, em 2012. Nas 20 paginas apresentadas no material,
sdo abordados assuntos relacionados ao interesse dos jovens e da comunidade académica. A
revista possui o intuito de mesclar com criatividade a informagéo e o entretenimento dentro
da comunicacéo social.
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1 INTRODUCAO

No Jornalismo de Revista, a segmentacdo por assunto e o tipo de publico fazem
parte da propria esséncia do veiculo. A revista esta diretamente ligada ao foco do leitor.

Historicamente, as revistas ndo possuem vocacao noticiosa, ao contrario dos portais
diarios. Os leitores do meio revista estdo interessados em informagbes com
aprofundamentos, analises e desdobramentos. J& os leitores dos portais, possuem o interesse
no imediatismo das informagdes. Por esse motivo, no inicio de sua circulagdo, as revistas
eram semelhantes aos livros.

O critério de noticiabilidade imediatismo ndo estd presente nas revistas por um
motivo claro, a sua periodicidade, que geralmente é semanal, quinzenal ou mensal. E neste
contexto da comunicagdo que propomos a pesquisa da publicagdo da Revista Enfase: “A
periodicidade das revistas também as diferencia dos outros meios — 0 (que,
consequentemente, interfere muito no trabalho dos jornalistas envolvidos em sua producéo”
(SCALZO, 2004, p. 41).
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Uma revista € um veiculo de comunicagdo, um produto, um negécio, uma
marca, um objeto, um conjunto de servicos, uma mistura de jornalismo e
entretenimento. Nenhuma das defini¢bes acima esta errada, mas também
nenhuma delas abrange completamente o universo que envolve uma
revista e seus leitores. Como toda relacdo, essa também é feita de
confianca, credibilidade, expectativas, idealizacBes, erros, pedidos de
desculpas, acertos, elogios, brigas, reconcilia¢cbes. (SCALZO, 2004, p.
11).

2 OBJETIVO

O principal objetivo da Revista Enfase é promover uma publicagio académica de
qualidade e de facil acesso. Também proporcionar uma aproximacdo entre o Jornalismo
Impresso, o Digital e o entretenimento. E ampliar o aprendizado e a experimentacdo dos

estagiarios da AGECIN, através de projetos de extensdo, como a revista.

3 JUSTIFICATIVA

Pretende-se, por meio da Revista Enfase, levar ao leitor um jornalismo mesclado
com o entretenimento, porém, sem perder a ética jornalistica.

O Jornalismo de Revista ndo precisa ser chato, pode ter uma pitada de
entretenimento. Profissionais preparados fazem isso com tranquilidade, sem perder o foco
na informacdo, em qualquer meio. A publicacdo da Enfase busca isso, informar e entreter
de forma jornalistica. O bom jornalismo deve, necessariamente, entreter, no sentido de
fisgar o leitor durante a leitura de uma matéria. Esse entretenimento é positivo para a
comunicacdo. “Na sociedade contemporanea, a midia encontra-se em lugar estratégico na
promocao dos divertimentos” (DAJAVITE, 2006, p. 51).

O caso de uma revista com o direcionamento de entretenimento/cultura, como a
Enfase, o publico se torna segmentado. E essa segmentacéo é fundamental para formar uma
ligacdo com o leitor que possui 0s mesmos interesses. Essa situagdo auxilia na criagdo de
uma identidade da publicacdo. Para Dajavite (2006, p. 60), no “inicio da década de 1980, a
informacdo passa, cada vez mais, a ser veiculada por meio da segmentacdo, abrindo

variadas opg¢des de mercado”. Neste sentido:

A funcdo de recreacdo e entretenimento permite que as pessoas participem
de atividades recreativas, culturais e sociais. [...] E dentro desse cenario,
os veiculos de comunicacdo de massa acabam difundindo informacdes, ao
mesmo tempo que distraem a audiéncia. Esse papel pode ser considerado
como um fator de equilibrio, um meio para suportar as disciplinas,
obrigacdes e coercdes necessarias a vida social. (DAJAVITE, 2006, p. 49)
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 A importancia da Revista na Comunicagao Social

A revista foi veiculo escolhido por permitir uma abordagem mais aprofundada e
elaborada. O nosso foco ndo € o factual. Além disso, a periodicidade do veiculo também
facilita na producdo de contetdos com um aprofundamento maior, com mais liberdade de
criagdo visual e um texto mais atraente. A revista proporciona uma maior proximidade com
o leitor, fazendo-o se identificar com a publicacdo. No caso da Enfase, o leitor possui a
facilidade de folhear a revista em qualquer dispositivo movel, o que torna a liberdade de

leitura mais nitida.

4.2 A identidade visual atribuida ao produto

Historicamente, o ensino da programacdo visual € recente, porém, o emprego da
identidade visual € um processo antigo. Basicamente, quando um nome ou ideia é
representado visualmente, podemos afirmar que possuimos uma identidade visual. Strunck
(2003, p.57) aponta que “A identidade visual é o conjunto de elementos gréaficos que irdo
formalizar a personalidade visual de um nome, ideia, produto ou servi¢o”.

No caso da Enfase, a identidade visual foi estabelecida pelo conjunto das relacdes na
aplicacdo dos elementos visuais do produto. No logotipo, a utilizagcdo de formas simples e
cores que variam entre quentes e frias formam certo contraste no aspecto visual da Revista.
A palavra Enfase esta sublinhada em destaque, justamente para manter vivo o nome da

publicacao.

ENEASE
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Assim, “Respeitar os elementos institucionais e as relagdes que regem seu emprego
é 0 segredo de uma boa identidade visual” (STRUNCK, 2003, p. 108).

4.3 A Sustentabilidade Ambiental nas publicages digitais

Desde a década de 70, intensificaram-se as preocupacdes e 0s esforcos em relacao
ao meio ambiente. Expressdes como mudanca climatica, biodiversidade e sustentabilidade
tornaram-se comuns no cotidiano dos individuos.

A Comunicacdo possui um papel importante na educacdo ambiental. No caso da
Enfase, desde o inicio, a editoria da revista esteve preocupada com as questdes ambientais.
Em seu projeto inicial, a revista pretendia obter a protecdo ambiental e eficiéncia
econdmica na publicacdo. A Revista ndo é impressa, sendo exclusivamente um meio digital

de facil acesso.

A educacdo ambiental deve integrar conhecimentos, aptiddes, valores,
atitudes e acOes. Deve converter cada oportunidade em experiéncias
educativas de sociedades sustentaveis [...]. Deve ajudar a desenvolver uma
consciéncia ética sobre todas as formas de vida com as quais
compartilnamos este planeta, respeitar seus ciclos vitais e impor limites a
exploracdo dessas formas de vida pelos seres humanos. (FRIEDRICH,
2003, p. 15)

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
5.1 Objetivo

Contribuir com o desenvolvimento criativo e académico dos estagiarios da
AGECIN, e ampliar o acesso dos veiculos de comunicacéo digitais.
5.2 Visao

Ser uma referéncia de jornalismo académico, enriquecendo a producéo dentro das
universidades do Brasil.
5.3 Segmento

A publicacdo da Revista Enfase possui como publico prioritario os jovens e

estudantes de comunicag&o.
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5.4 Publicidade

Seguindo a linha editorial da revista, teremos publicidades ligadas ao meio
académico de Comunicacdo Social da instituicdo. Os principais alvos da publicidade da
Enfase sdo: antncios da TV e Web Radio da Faculdade Assis Gurgacz (FAG), Agéncia

Experimental de Comunicacao Integrada (AGECIN) e programas paralelos da agéncia.

5.5 Produto

O nome “Enfase” foi escolhido pelo grupo, justamente pelo fato do significado da
palavra. O termo (énfase) representa, basicamente, realce. Esse € 0 nosso objetivo, realcar a
comunicacdo social em diversos ambitos académicos. A Revista é um veiculo de
comunicacdo da AGECIN, sendo uma “Agéncia escola”, a liberdade editorial se torna
existente.

A producdo da Revista € de total responsabilidade dos professores coordenadores e
estagiarios da AGECIN. Todos os integrantes possuem participacdo direta nas pautas,
edicéo, reviséo, criagdo e diagramagéo do produto.

A Enfase é produzida em formato digital. A publicacdo é disponibilizada em um
link dedicado no site da AGECIN - http://www.agecin.com.br/, e também da Fan Page da

Revista Enfase no Facebook. A periodicidade do produto é mensal.

5.6 Capa

O titulo da revista terd maior destaque na capa. Tentamos chamar a atencédo do leitor
com uma foto com cores quentes, da matéria principal da revista. A capa tera quatro

chamadas de reportagens da publicacéo.


http://www.agecin.com.br/
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5.6 Formato

A revista ter4 um tamanho padrdo, com 21 centimetros de largura e 28 centimetros
de altura (2480x3307 pixels). As edi¢des terdo 20 paginas, com contetdos e anuncios.

6 CONSIDERACOES

Todo o processo de criagdo, producdo e pesquisa da Revista Enfase foi de grande
importancia para o melhor entendimento do contexto académico da comunicagédo social que
estamos inseridos. A producdo da revista nos proporcionou um aprendizado em areas antes
ndo executadas por nos, estagiarios.

A Revista nasceu como uma experimentacdo da AGECIN, porém, devido a
participacdo efetiva do grupo, a publicagdo foi amadurecendo no meio académico e na sua
linha editorial.

No aspecto académico, aprimoramos técnicas de apuracdo, redacdo de revista,
producéo, edi¢do e diagramagcéo.

A boa relacdo dos estagiarios, professores orientadores e a organizacdo de producao
do produto favoreceram para que a publicagdo fosse realizada dentro dos prazos

estabelecidos e com qualidade de contetdo.
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A Enfase é um produto relevante para a comunicacdo social da regido Oeste do
Parana, pois, ha auséncia desse tipo de producdo académica nessa regido do estado. Com

iss0, a revista se tornou uma publicacdo académica periddica.
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