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RESUMO

O Jornal do CECA é um projeto de formacdo complementar desenvolvido com alunos do
curso de Comunicacdo Social, habilitagdo em Jornalismo, da Universidade Estadual de
Londrina (UEL). O objetivo é exercitar conhecimentos adquiridos nas disciplinas como
Técnicas de Reportagem e Webjornalismo através da cobertura jornalistica on-line das
atividades do Centro de Educacdo, Comunicacao e Artes (CECA) da Universidade Estadual
de Londrina (UEL). O veiculo laboratorial € uma newsletter de periocidade semanal,
submetida aos e-mails da comunidade interna e para interessados em geral. Observamos
que esse formato de jornalismo digital tem se evidenciado entre as estratégias de
comunicacgdo digital em diversos veiculos. A utilizacdo da plataforma da newsletter e as
etapas da producéo do jornal digital contribuem significativamente para o aprendizado e a
busca por inovacéo no curriculo académico.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Digital; Jornalismo On-line; Newsletter; Interatividade;
Midias Digitais

1 INTRODUCAO

O Centro de Educacdo, Comunicacdo e Artes (CECA) da Universidade Estadual de

Londrina (UEL) ¢ constituido pelos departamentos de Artes Visuais, Ciéncia da
Informacgdo, Comunicagdo, Educagdo, Design e Musica e Teatro, que abrigam os cursos de
graduacdo em Artes Visuais, Arquivologia, Biblioteconomia, Jornalismo, Relagoes
Publicas, Pedagogia, Design Grdfico, Design de Moda, Musica e Artes Cénicas, além dos

cursos de pds-graduacdo. No ambito do CECA, sentimos a necessidade de criar um veiculo
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de comunicagdo para reforcar os vinculos entre os cursos € promover as inimeras
atividades desenvolvidas pelos departamentos.

O Jornal do CECA nasceu em 2006 como um projeto do Curso de Comunicacdo
Social, habilitacdo em Jornalismo, sob orientacdo da professora Maria Helena Cavazotti
Viana, com o objetivo de divulgar as novidades do Centro. A producdo das matérias era
feita pelos alunos de Jornalismo e disponibilizado em um site associado ao portal UEL, com
atualizacBes semanais. As reunifes de pauta ocorriam semanalmente e cada aluno possuia
uma funcdo, como programador, reporter, editor, pauteiro, buscando simular uma redagéo
tradicional. Em 2010 o projeto foi assumido pelo professor Emerson Dias.

Em 2012, o professor André Azevedo da Fonseca coordenou a retomada do projeto e
atualizou os métodos empregados no desenvolvimento do veiculo laboratorial. A partir de
um programa de formagdo complementar, o Jornal do CECA passou a experimentar novas
plataformas aplicadas ao exercicio do jornalismo digital. Em primeiro lugar, o proprio
processo de producdo passou a utilizar ferramentas digitais, como veremos adiante. Em
seguida, a equipe discutiu os melhores formatos para aprimorar a recep¢do das noticias no
ambito do CECA e concluiu que o jornal deveria circular em forma de newsletter, enviada
diretamente aos e-mails da comunidade interna. Por fim, uma equipe se encarregou de criar
um aplicativo para dispositivos méveis, adaptando o conteudo do veiculo laboratorial para
tablets e celulares. O objetivo dessas experiéncias é estimular o exercicio em diversas
competéncias necessarias para a pratica do jornalismo digital, considerando as
especificidades deste meio na elaboracdo de pauta, apuracao, entrevistas, fotografia digital,
redacdo, edicdo, revisdo, diagramacao, arte final, publicacdo digital e monitoramento de
redes sociais, exercitando conhecimentos teoricos adquiridos em todas as disciplinas do
curso, desde Técnicas de Reportagem a Webjornalismo.

Em poucas semanas, notamos que o Jornal do CECA ja contribuia para a divulgacao
de palestras, conferéncias, congressos, simpdsios, além da agenda cultural, das atividades
do diretorio académico e dos mais diversos assuntos de interesse do Centro, proporcionando
uma cobertura dindmica e atualizada sobre as atividades internas. A periodicidade semanal
foi importante para estimular a rotina de producdo e favorecer o senso de responsabilidade

dos alunos.

2 OBJETIVO
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1) Exercitar as especificidades da producdo do jornalismo digital na elaboracdo de
pauta, apuracgdo, entrevistas, fotografia digital, redacdo, edicdo, revisdo, diagramacdo, arte
final, publicacéo digital e monitoramento de redes sociais.

2) Estimular as competéncias e habilidades em midias digitais, tais como newsletter,
redes sociais, portal de noticias e aplicativos para dispositivos méveis.

3) Promover a divulgacdo das atividades de ensino, pesquisa e extensdo do CECA

para o publico interno e externo

4) Estimular o dialogo interdisciplinar entre os alunos e professores dos cursos do
Centro de Educacdo, Comunicacdo e Artes (CECA) da Universidade Estadual de Londrina
(UEL)

3 JUSTIFICATIVA

O jornalismo digital esta em permanente busca por padrdes de eficiéncia e inovacao.
Em pouco mais de dez anos, ferramentas como redes sociais, blogs, sites e aplicativos para
celulares transformaram significativamente o processo de producéo jornalistica e tambem a
forma pela qual os usuarios consomem as noticias. O desenvolvimento dessas tecnologias
causam impactos em todas as etapas do jornalismo, da pauta a veiculacdo (MIELNICZUK,
2003). Deste modo, a universidade precisa contribuir na formacdo e na experimentacédo de
formatos diversificados no jornalismo digital.

Ha alguns anos, experiéncias pedagogicas com portais académicos, blogs e webfolios
tém se mostrado produtivas para aprimorar as habilidades dos estudantes na producdo de
conteddo para veiculos digitais (FONSECA, 2012). O exercicio nas mais diversas
ferramentas digitais se torna uma condicdo indispensavel ao estudante de jornalismo.

Além disso, o envolvimento na apuracdo de noticias académicas contribui para a
formacdo dos proprios discentes. Ao promover didlogos entre as areas, a newsletter
favorece a interdisciplinaridade entre os alunos envolvidos no projeto e também entre os

estudantes do CECA que recebem a newsletter.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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Para viabilizar do projeto, primeiramente foi aberta a chamada aos alunos do curso
de Jornalismo, tendo em vista a necessidade de producdo de conteudo em formato
jornalistico. Estudantes de todas as séries foram convidados a participar das mais diversas
atividades do projeto, como pauta, trabalho de campo, entrevista, fotografia, redagao,
revisdo, diagramacao e divulgacao da newsletter. Sob supervisao do professor, as pautas sdo
levantadas e discutidas presencialmente e também através de um grupo no Facebook. Em
seguida, os alunos saem a campo em busca das fontes e informagdes necessarias para a
producdo das notas. Cada aluno atua como setorista de um dos cursos, além daqueles que
fazem a cobertura da Casa de Cultura, do Centro Académico ou elaboram cronicas. Toda a
producdo de textos e imagens ¢ exclusivamente delegada aos alunos. O professor se
encarrega da revisdo e supervisiona o processo.

Para organizar o processo, a equipe criou um formulario no Google Drive
(https://drive.google.com) com os campos: editoria, nome do aluno, titulo da matéria, corpo
do texto e legenda. O material submetido neste formulério € registrado em uma planilha
eletronica editavel por todos. Como regra geral, as notas devem ser escritas entre 500 a 700
caracteres — tamanho adequado para o formato. Um membro da equipe de estudantes realiza
a edicao prévia do material e organiza as notas em um arquivo unico. Esse arquivo ¢
revisado pelo professor Severino Tavares, integrante do corpo de orientadores, e
reencaminhado para a equipe de diagramagdo. Enquanto isso, as fotografias sdo submetidas
pelos alunos por meio de uma pasta compartilhada no disco virtual DropBox
(www.dropbox.com). Por fim, um aluno realiza o tratamento digital e o recorte das
imagens, adaptando-as para os formatos da newsletter e do site.

Como tecnologia para a newsletter utilizamos o MadMimi, especializado neste
modelo de comunicacdo digital. A plataforma € gratuita e oferece ferramentas intuitivas
para se realizar uma diagramacdo agil e eficiente. Sendo o design um importante
fundamento para o sucesso em jornalismo digital, a newsletter requer muita atencdo nesse
sentido. Segundo Pinho (2003), “é preciso captar a atencdo do olhar do visitante e criar uma
composicao correta entre elementos como tipos, fontes e ilustragdes”. A plataforma também
possibilita a analise das estatisticas sobre o envio dos e-mails, acompanha a interacdo dos
usuarios com os links das noticias e observa o indice de aceitacdo e rejeicdo dos e-mails

(analisando, por exemplo, se 0s usuarios marcaram a mensagem como spam, se abriram ou
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ndo a mensagem, etc), permitindo, desta forma, o monitoramento da recepcdo do publico
com o conteudo da newsletter.

Com o desenvolvimento dos trabalhos, a equipe identificou a necessidade de
organizar todas as edi¢des ja publicadas em um unico espago para leitura on-line. Assim, os

alunos decidiram recriar o site do Jornal do CECA e reunir as noticias em um banco de

dados para que os arquivos pudessem ser armazenados e consultados. Todas as semanas,
assim que a newsletter é submetida por e-mail, as notas comecam a ser postadas no site, que
utiliza a plataforma do Wordpress instalada no servidor da prépria universidade. E equipe
responsavel pelo jornal cuida das postagens e da indexacdo das matérias, que implica no
registro de tags, palavras-chave e resumos adequados as ferramentas de busca. Além disso,
os editores do site definem quais serdo as matérias de destaque, que tém um tratamento
especial no que diz respeito ao formato das imagens e ao posicionamento na estrutura da
pagina.

Um sinal da relevancia da newsletter na comunidade interna é expressa pela
quantidade crescente de e-mails com sugestdes de pauta. Palacios (2003) sustenta que uma
das formas mais adequadas para fazer com que o leitor sinta-se mais diretamente integrado
ao processo jornalistico € incorporar suas demandas e opinides ao cotidiano no veiculo. Por
isso, a newsletter reitera semanalmente o convite para que todos participem através de e-

mail ou da pagina no Facebook.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A newsletter Jornal do CECA é projeto laboratorial integrante de um programa de
formacdo complementar desenvolvido com alunos de jornalismo do Centro de Educacao,
Comunicacéo e Artes (CECA) na Universidade Estadual de Londrina. A newsletter possui
periodicidade semanal e realiza a cobertura jornalistica das principais atividades dos cursos
e departamentos do centro. O veiculo é submetido por e-mail a toda a comunidade interna,
aléem de ex-alunos e interessados. A redacdo é composta por alunos de Jornalismo que
cuidam dos mais diversos aspectos da producdo, como elaboracdo de pauta, apuracao,
entrevistas, fotografia digital, redacdo, edicdo, revisdo, diagramacéo, arte final, veiculacdo e

monitoramento de redes sociais.


(http:/www.uel.br/projetos/jornaldoceca/
http://www.facebook.com/jornaldoceca
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Fonte: Newsletter Jornal do CECA

6 CONSIDERACOES

A newsletter Jornal do CECA proporciona uma oportunidade interessante de
formacdo complementar no exercicio do jornalismo digital. A atualizacdo requer um
sistema de edicdo e organizacdo analoga aos servicos de newsletter profissionais, uma vez
que dinamiza a periodicidade, estimula a interagdo, divide as noticias por temas e oferece
destaque aos assuntos mais recentes ou relevantes. Todo o processo, desde a discusséo de
pautas, submissdo das notas para edicao pelos reporteres e edicdo de fotografia é realizado
on-line, através de ferramentas gratuitas como o Google Docs, Dropbox e o Facebook, que
estimula o contato entre a equipe do Jornal do CECA durante toda a producdo. O processo
como um todo é um exemplo de como as novas midias estdo proporcionando métodos
produtivos ao jornalismo, além das transformacgdes no &mbito da producéo e veiculacao de
noticias. O exercicio experimental dessas dimensfes do jornalismo em um projeto de
formacdo complementar favorece a desenvoltura dos estudantes em alguns métodos

contemporaneos da imprensa profissional.
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