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RESUMO

O hipermidia foi um criado em 2006, a fim de hospedar o conteudo produzido pela A4 -
Agéncia Experimental de Comunicacdo. Com a funcdo de servidor geral da Comunicacéo
Social da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc), ele hospeda sites especificos de
eventos ou ac¢des referentes ao Curso. De 2012 para c4, os seguintes sites foram criados ou
atualizados: A4, 252 Feira do Livro da cidade, 172 Semana Académica da Comunicacgdo
(Seacom), Missdo Chapecd, Acervo A4 e Intercom Sul 2013.

PALAVRAS-CHAVE: Servidor; A4-Agéncia Experimental de Comunicacao; Hipermidia;

Unisc;

1 INTRODUCAO

Criado pela A4 - Agéncia Experimental de Comunica¢do, o hipermidia ¢ marca
registrada para os estudantes do curso de Comunicacdo Social da Universidade de Santa
Cruz do Sul (Unisc). O Nucleo de Jornalismo da A4 é o responsavel pela producdo de
contedo online e conta com o apoio das demais habilitagbes da Agéncia: Relagdes
Publicas, Publicidade e Propaganda e Producdo em Midia Audiovisual. Fotos e videos
também sdo disponibilizados nos devidos sites, hospedados no servidor hipermidia.unisc.br.

A finalidade do hipermidia esta em reunir o material produzido por diferentes sites com

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade Website (Avulso).

2 Aluna lider do grupo e estudante do 5° Semestre do Curso de Comunicagdo Social, habilitagdo Jornalismo, da Unisc,
email: luizaadorna@mx2.unisc.br.

® Estudante do 9°. Semestre do Curso de Comunicacdo Social, habilitagdo Jornalismo, da Unisc, email:
nessa.costa.oliveira@gmail.com.

* Professor Orientador do trabalho e Coordenador do nicleo de Jornalismo da A4 — Agéncia Experimental de
Comunicacdo, da Unisc, Professor do curso de Comunicacdo Social, habilitacdo Jornalismo, da Unisc, email:
helioetges@yahoo.com.br.
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referéncia a Comunicacao. Ele funciona como servidor do curso de Comunicacgdo Social da
Unisc. Todo evento ou agdo ligados a area, independente de ocorrer dentro do universo
académico, pode ser motivo de cobertura pela Agéncia A4. A partir do momento que se tem
material produzido, o mesmo pode ser publicado no site correspondente. Em poucas
palavras, o hipermidia é uma ligacdo entre diferentes sites, que interagem ao abordarem

temas da Comunicagao.

2 OBJETIVOS

O principal objetivo de toda e qualquer produgéo realizada dentro do ambiente
académico € inserir o estudante na préatica. Explicar a teoria com o propdésito de melhorar o
entendimento do aluno para a prética, provocar interesse, despertar o profissional e instigar
a producdo. No meio online, como no hipermidia, os académicos podem treinar, além do
texto para web, fatores como velocidade e acompanhar a repercussao de uma publicacao.
Voluntarios ou monitores da A4-Agéncia Experimental de Comunicacdo sdo 0s
responsaveis pela produgdo nos sites. Orientados por um coordenador, eles tém a
oportunidade de vivenciar uma rotina jornalistica e fazer valer seus conhecimentos obtidos

em sala de aula.

3 JUSTIFICATIVA

Trabalhar com cobertura online é fundamental, ainda mais na atualidade. Criar sites
de acordo com eventos ou agdes torna a Agéncia A4 mais organizada. Porém, possuir um

mesmo servidor que abriga todos os sites é o grande diferencial.

Os portais tentam atrair e manter a atencdo do internauta ao apresentar, na
pagina inicial, chamadas para contetdos dispares, de varias areas e de
varias origens. A solugdo ajuda formar "comunidades"” de leitores digitais,
reunidas em torno de um determinado tema e interessadas no
detalhamento da categoria de conteldo em questdo e seus respectivos
hiperlinks, que surgem em novas janelas. (FERRARI, 2003, p.30).

Entender o papel do jornalista ¢ tarefa obrigatoria para quem trabalha com noticia.
Hoje, na era da internet, tudo é muito rapido. Saber produzir de forma rapida e, a0 mesmo

tempo, eficiente é necessério.
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Vivemos num periodo de rapidas e profundas transformacdes
socioecondmicas. A expressdo "mudanca de paradigma” se faz recorrente
nos discursos analiticos dos diversos setores econémicos e segmentos
sociais. Movimentos em prol da inclusdo social e de préaticas sustentaveis
ganham corpo e a descrigdo de tais substantivos se torna cada vez mais
abrangente e imprecisa. (GRAZIANO, 2011, p. 64).

Toda atividade exercida no universo académico é um bem precioso. Porém, a agéo
segue em frente quando se tem entusiasmo para isso. Para Pulitzer (2009, p. 24), nenhuma
universidade pode dar imaginacdo, iniciativa, impulsos, entusiasmo, senso de humor ou

ironia. Ter um servidor geral em um curso é assumir 0 compromisso de producdo. Todo

contetido é gerado em prol da formagéo dos alunos, mas, sobretudo, para a sociedade.

Acima do conhecimento, acima das noticias, acima da inteligéncia, o
coragdo e a alma de um jornal se sustentam em seu senso moral, sua
coragem, sua integridade, sua humanidade, sua simpatia pelos oprimidos,
sua independéncia, sua devocdo ao bem comum, sua propensao a prestar
servicos a populagdo. Sem isso, pode haver jornalistas competentes, mas
ndo um verdadeiramente grande e honrado jornalista. (PULITZER, 2009,
p. 40).

O servidor propicia a oportunidade de reunir diversos materiais, de meios diferentes.
Fotos, videos e links para outros sites. Tudo isso torna o contetudo dinamico e a leitura ainda

mais féacil.

A prética do jornalismo no ciberespago caracteriza-se por incorporar 0s
diferenciais que 0 meio propicia. Os estudos tedricos que buscaram as
delimitaces e definicdo de pardmetros para se compreender o jornalismo
na internet comecaram a surgir na década de 90 do século passado,
provenientes em sua maioria dos estudos do hipertexto. (SCHWINGEL,
2012, p. 52).

Portanto, aproveitar os diferenciais da internet para a producdo jornalistica é uma forma
inteligente de trabalhar. A modernidade ndo deve ser um fator negativo e sim uma oportunidade de

servir a sociedade, com um jornalismo diferente, mas ndo menos importante.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O principal processo realizado pela A4 ¢ a divisdo de tarefas. O Ndcleo, dividido
entre monitores e voluntarios, organiza cada producdo. Ha os que ficam responsaveis pelas
mateérias, fotos, entrevistas e atualizagdo no twitter da agéncia (@AgenciaA4). Os videos
sdo produzidos, geralmente, pelo Nucleo de Producdo em Midia Audiovisual. E o material é
disponibilizado nos sites. Essa integracdo entre as areas também contribui para o bom

funcionamento e rapidez de uma atividade.

O jornalismo é um discurso datado: cada parte do texto de um continuo
que reflete o conflito entre os interesses de quem manda e as preocupacées
e angustias de quem obedece, em cada campo de relacdo da sociedade:
governo e povo, médicos e pacientes, escolas e estudantes, etc. (LAGE,
2003, p. 35).

Além disso, no caso do portal A4 hd o conhecido "cozinhar". Esse conceito, no
jornalismo, refere-se a reescrever noticias de outros meios de comunicagdo sem mudar o
sentido, acrescentando os devidos créditos de origem da informacéo. Sites confiaveis sdo
consultados e, entdo, comeca 0 processo. Importante nessa atividade é saber modificar o
texto sem ter a perda do sentido da matéria original. Mais do que isso, ter consciéncia da

importancia da ética jornalistica.

Ha tantos tipos de jornalista como de pessoas. A todos os repdrteres,
entretanto, deve ser comum o espirito de busca, de averiguagdo; o
sentimento de que é necessario informar; um certo talento para selecionar
e enxergar o que deve ser comunicado; e ética para saber lidar com as
informacdes e o publico. (JORGE, 2010, p. 78).

S&0 essas as principais preocupacgdes da Agéncia A4 no ato de produzir: eficiéncia,
rapidez e ética. No livro A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa

jornalistica, Nilson Lage explica que o jornalismo € um servigo em prol da populacédo. E é

para ela que todo jornalista deve trabalhar.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

No ultimo ano, o nucleo responsavel pelo hipermidia atualizou seis sites. O da A4,
tradicional desde 2006, Acervo A4, Missdo Chapecd, 172 Semana Académica da

Comunicacao (Seacom), 252 Feira do Livro de Santa Cruz do Sul e Intercom Sul 2013.
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O processo de producdo em torno do hipermidia varia um pouco, uma vez que s&o
varios sites hospedados nele, criados para diferentes situacBes. A pagina da A4 se
caracteriza por trazer noticias ligadas ao cenario de comunicacdo, seja local ou
internacional. Como critério de noticiabilidade utiliza-se a atualidade, mas, principalmente,
a proximidade. Questiona-se: "Isso tem relevancia para os académicos de Comunicagéo
Social da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc)?". Partindo da ideia que o publico-
alvo do site A4 sdo os estudantes da instituicdo, preza-se por noticias relacionadas aos
mesmos. Questbes como o trabalho da coordenacao, eventos, agenda e atividades de sala de
aula sdo prioridades. A rotina de atualizacdo das noticias perpassa o Nucleo de Jornalismo
da A4 — Agéncia Experimental de Comunicacdo, sendo as noticias produzidas pelos seus
monitores bolsistas e voluntarios.

Ainda com relacdo a pagina da A4, consultam-se portais de noticias da comunicagdo
e ha a tentativa de relacionar aquele fato com a realidade local, normalmente consultando
algum professor da area. Em datas especiais como o Dia do Jornalista em 7 de abril, por
exemplo, € realizado um trabalho diferenciado, sempre discutido previamente com o
coordenador do Ndcleo. No entanto, 0 que mais movimenta a pagina sdo as coberturas dos
eventos realizados pelo curso ou gue tem a participacdo do mesmo. De 2006 até o dia 21 de
marco de 2013, 2.142 matérias foram produzidas ou reescritas pelos monitores ou
voluntarios da A4.

f [ hipermidia.unisc.br/a4

Rapidinhas

Novo Papa prega convivéncia amistosa com a imprensa

A ]

— No primeiro comunicado como Santo Pontifice a imprensa, realizado neste
Menu Principal

ltimo sabado,16, o ex-cardeal Jorge Mario Bergoglio recém-empossado como
Papa Francisco foi cordial com a imprensa e desculpou-se pela dificuldade de
Noticias reportar os acontecimentos referentes aos bastidores da Santa Sé para os meios
comunicacionais. “ndo sdo uma categoria mundana e, por isto, ndo sao faceis de
comunicar a um publico vasto e heterogéneo”, disse.

Jornalista Sabrina Schneider Negociacédo Coletiva volta a ser
fala em encontro do mestrado pauta de reuniao
de Letras POR ROBERTA KIPPER

bertura Fotografica O  Sindicato  dos  Jornalistas
Conversas sobre Leituras é um evento ~ Profissionais do Rio Grande do Sul da
Coberturas Especiais organizado mensalmente pelo continuidade a Negociagio Coletiva

2013 Mestrado de Letras da Universidade de 2013. Ser realizado um encontro
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hipermidia.unisc.br/a4

Acervo A4

Com o intuito de preservar a memdria do curso de Comunicacdo Social da Unisc e,
com isso, a memoria da Agéncia A4, criou-se uma pagina no hipermidia. O Acervo A4,
como é chamado, hospeda todo o material impresso de 18 anos de curso. A produgdo foi
uma proposta de estagio do jornalista egresso Wiliam Ceolin. Todo o material arquivado foi
digitalizado e disponibilizado online. Trata-se de um diferencial para a A4, ja que nao se
sabe de outro espaco experimental dos cursos de comunicacao social que disponibiliza seu
material online, acessivel a todos.

Esse material esté classificado por tipo de publicacdo, data e autores, sendo de facil
acesso. Até o momento apenas o material de Jornalismo esta online. No entanto, pretende-
se que até o fim de 2013 os relatdrios de Relagbes Publicas, as pecas visuais de Publicidade
e Propaganda e as audiovisuais de Producdo em Midia Audiovisual também estejam
liberadas para o acesso em formato digital. O total de edigdes em cada categoria se divide
dessa forma: 19 BICS (Boletim Informativo do Curso), 11 Passageiro (Jornal), 105 Unicom
(Jornal), 25 DizAi (Jornal-mural), 38 Pagina 7 (Parceria), 6 Basica (Revista) e 7 Excecao
(Revista).

C' f [} hipermidia.unisc.br/acervoad

uicom EXCECAQ

A

Pagina inicial Tipos Publicacées Autores Links dteis Expediente

LISTA DE LINKS
= Agéncia A4
= Blog
= Facebook
= Twitter

COMUNICAR ERRO
Encontrou algum erro no site ou

outra edicdo publicada no curso?
Envie um e-mail!

ie,-:arﬁﬁ-rrl |

hipermidia.unisc.br/acervoa4
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Missdo Chapecd

A Missdo Chapecé foi a primeira cobertura especial de 2012 que ganhou péagina
propria. Com o intuito de noticiar informacgdes sobre a acdo, que tinha como objetivo
investigar e divulgar o Intercom Sul 2013 em Chapecd, congresso anterior, 0s monitores da
A4 acompanharam e divulgaram os movimentos do grupo desde as primeiras reunides.

Durante os dias em que o grupo esteve em Chapecd, as noticias eram produzidas por
duas monitoras que participaram da agdo. O contetdo disponibilizado abrangeu alguns
momentos do evento como a conferéncia de abertura e a homenagem a Marques de Melo,

porém o foco principal era o trabalho da Missdo Chapeco.

C A [9 hipermidia.unisc.br/missao_chapeco/?p=119

MISSAC

INTERCOM SUL 2013 - UNISC - Santa Cruz do Sul /RS

m Audios Contato Fotos Sobre Videos Busca o

Miss3o Chapeco > Matérias > Intercom Sul 2013 comeca a ganhar forma
Menu ity ke

Home
Hatérias a Intercom Sul 2013 comeca a ganhar forma
= (3 Matérias por v.costa

Na Ultima semana dois professores do curso de Comunicacio Social da Unisc estiveram na PUC-RS e
conversaram com Paula Regina Puhl, diretora regional sul e interlocutora da Unisc com o Intercom Nacional.
Videos Demétrio Soster e Yhevelin Guerin, coordenadores gerais do Intercom Sul 2013, conversaram com Paula para
2 ter uma dimens3o aeral do aue é preciso para sediar o evento.

hipermidia.unisc.br/missao chapeco

Audios

172 Seacom

Anualmente a Semana Académica do Curso de Comunicacdo Social é organizada
pelos Nucleos da Agéncia A4, um trabalho de comunicagdo integrada. Ao nucleo de
jornalismo fica a responsabilidade de noticiar por meio de texto, foto, audio e video, com o
auxilio do nucleo de Producdo em Midia Audiovisual, o evento como um todo.

A programacdo da Seacom inicia na segunda-feira a noite e segue até a noite de
sexta-feira, tendo atividades nos trés turnos. Os monitores dividem-se em escala de trabalho

e funcdes, que variam de um turno para outro, para dar conta da demanda de trabalho.
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Dessa forma, em determinada palestra, por exemplo, ha monitores para fazer a cobertura
em tempo real pelo twitter, os que fardo as fotos, alguém que faga uma entrevista pingue-
pongue com o palestrante e outros monitores encarregados de produzir noticias acerca
daquele momento. Apds o término da programacdo desse turno, todo o material €

disponibilizado na pagina especial. Em 2012, 42 matérias foram produzidas para o portal.

17 Sanoom

SEMANA ACADEMICA DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL

224 de sy 1)

[DIGLW Audio Divulgagio v Fotos Oficinas v Palestras  Programagdo  Sessdo da Tarde  Videos

C i [} hipermidia.unisc.br/17sea:

B Pequenos gestos mudam a realidade Home

Noticias por Mauricio Beskow Noticias

0 anfiteatro do bloco 18, na noite da sexta-feira, 24, foi palco para o encerramento da 17* Semana académica do curso de Fotos
Comunicagio Social da Unisc . A noite foi marcada por relatos de pequenas atitudes que fazem toda a diferenca para
melhorar a realidade. Em uma conversa franca com os que compareceram a atividade, Thiago Eidt expds

Continue lendo »

Faga um comentario

3 . View Al
E Oficina discute o movimento anticonsumo _
o Vanessa Costa

Noticias

EdicBes Anteriores do Seacom

Busca

[Busca)

hipermidia.unisc.br/17seacom

252 Feira do Livro

H4&, pelo menos, cinco anos a Agéncia A4 mantém uma parceria com a organizacao
da Feira do Livro de Santa Cruz do Sul. Nesse periodo, o nucleo de jornalismo muda-se
para a Praca Getllio Vargas, onde ocorre o0 evento e passa a funcionar em um estande. A
programacdo da Feira do Livro, normalmente, inicia por volta das 9 horas da manha e
segue, muitas vezes, até o fim da noite. Dessa forma, é necessario que os horarios de
trabalho dos monitores sejam readequados para que sempre haja alguém presente nos
diferentes momentos do evento. O objetivo inicial é que toda a programacdo da Feira do
Livro seja noticiada. Fora isso, informa-se tudo o que ocorre nos bastidores do evento.

Durante a 252 Feira do Livro foram postadas 123 matérias.
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C' A [ hipermidia.unisc.br,

eiradolivro,

e

25 de agosto a
DOIIVI’O $ Antonio Skarmeta © 2 de setembro

Hovemee : de 2012
A Valesca de Assis
Ler aproxima. :

Praca Getuilio Vargas

ias Patrono Homenageado v Fotos  Twitter

Programagdo  Edigées Anteriores  Contato
Ultimos tweets
_ @ Sesc d|vu(ga ndmeros finais da Feira
A cobertura foi 79‘(3 €
oia

por Guilherme Graeff

Os nlimeros finais da 25° Feira do Livro de Santa Cruz do Sul ficaram em 29.500 livros vendidos e com um
pblico de 32 650 isitantes dur rante os 9 dias.Os nimeros foram divulgados as 19horas pelo Sesc. Em
comparacio com 0 ano passado, a feira teve 34.232 livros vendidos e 42.460 visitantes. Os
principais titulos procurados pelos

Continue lendo »

Faga um comentario

P8 Publico ressalta melhora na oraanizacao

hipermidia.unisc.br/25feiradolivro/

Intercom Sul 2013

A pégina do Intercom Sul foi criada ainda em 2012 com o intuito de divulgar o trabalho
da organizacdo do evento a se realizar em 2013 na Unisc. Por meio de producdes
interdiciplinares, e que perpassam 0s quatro nucleos da Agéncia A4, exerce-se a
comunicacdo integrada. Até o dia 21 de marco desse ano, 54 matérias sobre a preparacdo

para o regional e assuntos referentes, ja tinham sido postadas no site do congresso.

[ hipermidia.unisc.br/intercomsul201

YA CIrass

FAPERGS

& SBppr

<2

o000
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@ CONRERP/4*
h|perm|d|a.unisc.br/intercomsuI2013/

Reltor da Umsc recebe convﬂe para Intercom Sul
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6 CONSIDERACOES

O servidor hipermidia hospeda sites que fomentam a discussdo e troca de ideias
entre os alunos responsaveis por sua producdo e o coordenador. Além disso, instiga a
pratica jornalistica e serve como instrumento de ensino. Em torno de tudo isso, 0s portais
hospedados no servidor séo a prova de uma unido que deu certo. A Agéncia A4 consegue
trabalhar em harmonia ao utilizar técnicas aprendidas em sala de aula, oportunizar a préatica

e, a0 mesmo tempo, servir a sociedade.
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