Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERcOM XX Prémio Expocom 2013 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicag¢do

Jingle 30” — Nike Skate Board !
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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo relatar o processo de elaboragdo, producao e
direcdo do jingle criado para o segmento de skate da Nike, a Nike SB, realizado dentro
da disciplina de RTVC II na Escola Superior de Propaganda e Marketing de Porto
Alegre - RS. O jingle ¢ um tipo especifico de pega publicitaria sonora criada para ser
transmitida através da midia radio. Sua forma, ritmo, tom e melodia garantem a
memorizagao dos anuncios de radio com maior eficacia do que outros formatos
audiveis, tornando-se, muitas vezes, inesqueciveis, sendo cantados de geragdo em
geracdo. Sao abordados aqui aspectos desde a proposta inicial, justificativa para
escolhas e analise do resultado final.

PALAVRAS-CHAVE: Jingle; Nike; Skate; Rua; Publicidade.

1 INTRODUCAO

Inserido no curriculo académico de Publicidade e Propaganda da ESPM, as
disciplinas de RTVC I e II foram cursadas respectivamente durante o sexto e sétimo
semestres. Seu objetivo € inserir os alunos dentro do mundo do radio, da televisdo e do
cinema primeiramente de forma teorica, para depois seguir para a pratica, onde os

proprios alunos criam e produzem seus materiais.
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Dentre as propostas de projetos realizados nesta disciplina, estd um jingle. A
turma foi dividida em trés grupos pelo professor e, com a colaboragdo de profissionais
de produtoras, musicos e cantores, foram gravadas as versdes criadas pelos alunos.
Dentro deste contexo, foi realizada a peca inscrita, durante o primeiro semestre de 2012:

um jingle de 30”para a o cliente Nike Skate Board.

2 OBJETIVO

Roteirizar e produzir um jingle conceitual para a marca Nike Skate Board
aplicando os conhecimentos tedricos adquiridos em sala de aula, assim, podendo
vivenciar na pratica um pouco da realidade de uma produtora. Desta forma, poderemos
passar por todos os processos de producao da peca, desde a interpretacdo do briefing,
roteiro, pesquisa de referéncias até a finalizacao.

Como tematica do jingle, optou-se por fugir um pouco do conceito RAP do
skate, mas sem perder a esséncia das ruas, principal local da pratica do esporte pelo

publico-alvo e com uma pitada a mais de brasilidade ao tema.

3 JUSTIFICATIVA

O skate ¢ um esporte de improviso. Apesar da existéncia de muitas manobras,
cada passo dado ¢ um novo desafio. Cada obstaculo ¢ encarado como uma nova
oportunidade de uma nova manobra.

Foi assim que o jingle foi pensado. Se o skatista utiliza um corrimao, o meio fio
da calcada, o asfalto, um degrau ou qualquer outro obstaculo que encontre pela frente: o
que ¢ a rua para ele? Essa foi a principal questdo a ser debatida. Apesar do skate ter uma
identidade mais hip-hop, o grupo propds dar uma brasilidade a mais a melodia. Ao
mesmo tempo que ela é suave a agradavel aos ouvidos, mostra atitude. E marcante em
sua mensagem pela batida do samba, agregando valor ao que um verdadeiro malandro
sabe aproveitar: a vida. Além disso, como uma pega publicitaria segmentada para quem
curte ¢ sabe sobre skate, foram inseridos os nomes de algumas manobras mais

realizadas pelos praticantes do esporte, juntamente com algumas expressoes faladas.
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Outro objetivo do jingle € instigar o ouvinte a andar de skate ao escutar. Fazer
com que a melodia inflame um sentimento pela pratica desta atividade através do

suingue e ritmo da musica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

O briefing para o trabalho era aberto e com o cliente de livre escolha. Primeiro,
foi decidido o cliente. Em seguida, foi pensado o que realmente o skate quer dizer. Onde
o esporte ¢ praticado, por quem e em que situagdoes. ApoOs a pesquisa sobre os problemas
de comunicacdo, tanto da marca quanto so segmento do skate, foi proposto o desafio
que de certa forma, também ¢ o conceito de toda a comunicagao.

Em um brainstorm, ja com essa proposta de trazer para a peca o que ¢ a
realidade das ruas relacionadas com o skate, foi proposto mostrar mais do que ¢ o
esporte: algo além das manobras e rodinhas deslizando pelo asfalto e calgadas afora. O
grande desafio era fazer essa ligagdo de uma paixdo com os mais variados locais, além
das pistas de skate, ja destinadas a pratica.

Depois de composta a letra, o grupo se reuniu novamente para dar os ajustes
finais. Alguns ajustes que pudessem acrescentar mais ‘“skatismo” a ideia de
malandragem sadia e brasileiridade propostas inicialmente para fugir do cliché hip-hop.
Um samba rock. Um toque de groove suingado, tipico do nosso pais mas com a cara que

o praticante do esporte gosta.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O termo jingle vem do inglés e significa soar, tinir, retinir. J& na linguagem
publicitaria, ele ¢ definido como uma composi¢ao musical e verbal de longa ou curta
duracgdo (15 a 30 segundos, as vezes mais), feita para um produto ou servigo.

Para a memorizagdo, os jingles precisam ter uma boa redagdo que fornecera ao
consumidor a imagem do produto, conforme afirma McLeish (2001, p.99): “A primeira
sentenca deve imediatamente identificar o cenario — o lugar, a pessoa, o aspecto mais

importante para a venda, o produto.”.
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“Jingles sao pecas cantadas compostas especialmente para a marca anunciante.
Sua melodia costuma ser simples e cativante, facil de ser repetida e cantarolada pelo
ouvinte” (FIGUEIREDO, 2005, p.111). Sendo uma propaganda cuja mensagem ¢
musicada, e facil de ser cantarolada e recordada, a melodia do jingle ¢ criada por um
musico e a letra pode ser feita pelo redator da agéncia publicitaria ou por um poeta. A
musica contribui para a fixacao desse tipo de propaganda.

A grande vantagem do jingle ¢ que, por ser musica, acaba tendo um expressivo
poder de “recall”, pois € aquilo que a sabedoria popular chama “chiclete de orelha”. As
pessoas ouvem € nao esquecem. Assobiam ou cantam, mas guardam o tema consigo. O
jingle € algo que fica, como provam as pecas veiculadas durante um periodo e tiradas do
ar, mas que muitos e muitos anos depois ainda sdo lembradas pelos
consumidores (SAMPAIO, 2003, p. 72).

Toda peca publicitaria deseja cativar seu publico, permanecendo por mais tempo
na memoria e assim influenciar na compra de um produto. E os jingles sao considerados
de facil memorizacao como explica Rafael Sampaio.

Os produtos da Nike SB, além de utilizados na pratica do skate, sio muitas vezes
utilizados por apreciadores do esporte e da marca. Pessoas que nem sempre sao
praticantes do esporte, mas sim simpatizantes deste estilo de ser. E ¢ assim que a letra
foi escrita. A proposta foi mostrar que a rua é mais do que uma via publica. E o local de
diversdo, musica, cultura, lazer e principalmente a maior aliada dos skatistas. Um lugar
onde obstaculo vira oportunidade, e as dificuldades se transformam em chances.

A letra do jingle abordou uma linguagem simples, porém segmentada. De facil

associacao a todos que vivem e gostam do mundo do skate.

O que é a rua pra vocé / Nem sempre é o que aparece na TV/ Sente o clima / Curte essa
emog¢do / No half ou no street / Mas sempre com os irmaos / E vai de ollie, de very, de
hard ou de flip / Surf de asfalto é realidade, ndo ¢ vitrine / Malandro de verdade
sempre teve a humildade / De mostrar que o skate vem da rua e é de verdade / Nike

Skate Board. Mostre o que é a rua pra vocé.
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6 PRODUCAO

A gravagdo ocorreu na ultima semana de junho, em horario de aula, no estidio
de 4udio da ESPM Sul. Estavam presentes todos os alunos da turma, com
acompanhamento do professor da disciplina e equipe técnica do estadio. O jingle foi
gravado em cabine com isolamento acustico e equipamento de som, adequado:
microfone com retorno e mesa de edicdo com quatro canais € 0s softwares necessarios.

O componente do grupo Bruno Freitas fez a voz principal da pega. E, além disso,
Maité Cunha e Guiza Ribeiro, respectivamente, vocalista e guitarrista da Banda Melody,

de Porto Alegre, fizeram uma participacao especial para finalizar o trabalho.

7 POS-PRODUCAO

O som foi editado pela equipe de edi¢do do nucleo de dudio da ESPM Sul,

juntamente com o professor da disciplina e os integrantes do grupo.

8 CONSIDERACOES FINAIS

A musica diz muito. Esta interligada com a vida das pessoas e com o skate ndo ¢
diferente. Ela transmite emocgao e esta foi a principal motivagdo do jingle realizado na
disciplina de RTVC II. Toda a experimentacao foi bem sucedida e a proposta do
trabalho, além de muito bem aceita por toda a turma, trouxe uma enorme satisfacao ao
grupo, inclusive surpreendendo muito a todos com o seu resultado final. Todos os
conhecimentos adquiridos e as experiéncias realizadas serdo de fundamental

importancia e diferenciacdo a todos no mercado de trabalho
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