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RESUMO

Hoje, fala-se da importancia de praticar habitos saudadveis, entre eles encontra-se
a utilizacao da escada. Esse ato além de benéfico, mostra-se também pratico, pois evita
congestionamento e auxilia na otimiza¢ao do tempo do individuo. Pensando nisso, foi
proposta uma ag¢dao de comunicagao interna na ESPM-Sul que visasse conscientizar
sobre o uso da escada. Para tanto, foi criado um antincio para ser exposto nos murais da
institui¢do. Essa peca utiliza uma abordagem criativa em fun¢do do perfil da escola e
dos alunos, tendo como texto: “O elevador ¢ tdo quadrado. Seja criativo, va de escada”,
a fim de promover uma identificagdo dos alunos com a peca para que entdo haja uma
mudanca de atitude.

PALAVRAS-CHAVE: anuncio; publicidade; escada; conscientizagao.
1 INTRODUCAO

Hoje, fala-se muito sobre a necessidade de adotar habitos saudaveis para se ter
uma boa qualidade de vida. Entre as recomendagdes encontra-se a realizacdo de uma
alimentacdo balanceada, a nao-utilizacao de alcool, cigarro e outras drogas, a realizagao
de atividade ao ar livre e também a pratica regular de atividades fisicas. Dentro desse
grupo encontram-se os esportes, mas também atividades mais simples, por exemplo,
utilizar as escadas. Essa acdo ¢ importante também por aliar o bem-estar com a
praticidade, uma vez que o ato de usar a escada ¢ mais rapido e eficaz, pois evita-se o

congestionamento, a fila do elevador.
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Segundo Kotler (2006, p.541), “a eficacia da comunicagdo depende de como a
mensagem ¢ expressa, assim como do conteudo da mensagem em si”. No caso da
conscientizacdo do uso da escada, visando atingir o publico de maneira correta, foi
preciso levar em consideracdo a forma da mensagem, ou seja, escolher a imagem, as
cores, a tipografia, e outros elementos, que contribuissem para chamar atengdo para o
anuncio. Mas, principalmente, foi necessario pensar na relagdo do conteudo com o
meio, 0 texto que o anuincio carregaria e o lugar que ficaria exposto, pois ¢ o principal
agente da conscientizacdo, e € isso que vai instigar o publico e fazé-lo mudar de atitude

e utilizar a escada.
2 OBJETIVO

Este trabalho foi realizado para a disciplina de Redagdo Publicitaria I, em que foi
proposto o desafio de elaborar pegas para uma agao interna da ESPM-Sul a fim de
conscientizar sobre o uso das escadas na instituicdo. No periodo que antecede as aulas e
no intervalo o /obby da escola fica cheio de alunos que esperam o elevador para subir
para as salas de aula. Como consequéncia, a lotagao dos elevadores ¢ sempre méaxima,
enquanto, nas escadas, poucas pessoas transitam. O objetivo ¢ justamente reverter essa
situagdo. Aumentar o namero de alunos que utilizam as escadas, deixando o elevador
para quem aqueles que tiverem aula nos andares mais altos e, principalmente, para

quem realmente apresenta uma necessidade fisica.

3 JUSTIFICATIVA

Apesar de essa pega ser destinada a conscientizacdo do uso de escada e da
relagdo direta dessa pratica com a necessidade de habitos saudaveis, optou-se por uma
abordagem diferenciada. Sendo assim, utilizou-se o perfil da universidade, que preza
pela inovacao e pela criatividade, como base para a criagdo do antincio. A partir disso,
foi escolhido um caminho que instigasse a imaginagao dos espectadores. Neste sentido,
foram apresentadas outras situacdes em que as pessoas podem utiizar, convidando o
publico a ser criativo também. Para tanto, o grupo criou uma associacao entre o formato
do elevador e o uso informal do termo quadrado, que significa uma pessoa

conservadora, que ndo possui a mente aberta para novas ideias. Essa relacao ¢
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apresentada no texto de apoio da pega: “O elevador ¢ tao quadrado. Seja criativo, va de

escada.”

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A realizagdo deste trabalho aconteceu em duas etapas. O primeiro momento foi a
producao fotografica, em que o grupo pode montar a foto que seria o cendrio do anincio
final. Para isso, foram pensados quais seriam os melhores planos e angulos, bem como
qual seria a iluminagdo. J4 a segunda etapa, diz respeito ao trabalho grafico da peca
realizado em softwares especializados para a criagao e diagramacgao. Para tanto, foram
utilizados o Adobe Photoshop, fundamental para a manipulagdo e tratamento da
imagem, ¢ o Adobe Illustrator, para a criacdo da ilustragdo e a formatagao dos textos,

bem como para a finalizagao grafica para impressao.
5 DESCRICAO DO PRODUTO E DO PROCESSO

O antincio, como explicitado anteriormente, foi elaborado para uma agao interna
de comunicagdo que visava a conscientiza¢ao do uso das escadas na ESPM-Sul. Para
que a peca tivesse o efeito desejado, detalhes como a fotografia, a ilustracao e a fonte
foram importantes no processo de criacdo. Para tanto, o cendrio do cartaz ¢ composto
pela foto da escada principal do prédio da institui¢ao. Optou-se por utilizar essa imagem
a fim de aproximar os alunos da situagdo proposta, uma vez que o anincio apresenta um
elemento da propria escola, contribuindo para que haja um contexto. Ainda com o
objetivo de trazer elementos que fazem parte da rotina dos estudantes para o anuncio,
optou-se por deixar a imagem em preto e branco, estética comum na divulgacao interna
dos eventos da ESPM. A falta de cor também foi escolhida a fim de dar destaque ao
personagem do anuncio.

Além da fotografia, sdo utilizados outros elementos graficos que denotam
significado as peca. O primeiro ¢ uma ilustragdo em que se v€ apenas o contorno de
uma silhueta que representa uma pessoa sentada no chao com o notebook no colo.
Utilizou-se a figura dessa maneira a fim de possibilitar uma identificagao dos alunos,
como se eles pudessem se encaixar naquela imagem. Optou-se por utilizar a imagem de
um individuo sentado na escada para reforgar a ideia expressa no texto de que a escada

tem mais utilidades do que apenas subir ou descer. J& o segundo elemento grafico
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presente na peca sdao as caixas de texto vermelha. Escolheu-se aplicar o texto dessa
forma para que o anuncio ficasse legivel e o titulo ndo se confundisse com os detalhes
da fotografia de fundo. Optou-se pela cor vermelha pois, segundo Cesar (2006, p.190)
“O vermelho ¢ bastante usado em propaganda por ser uma cor muito atrativa e que
possibilita contrastes interessantes”. A partir disso, seria possivel obter mais contraste
pela combinacdo dessa cor com o preto e branco do cenario. Assim, a pega captaria
ainda mais a atencao dos alunos.

A estrutura de antincio utilizada foi a conhecida como “estrutura completa”, que
¢ composta por um titulo, um texto de apoio, uma imagem ¢ a assinatura da marca. O
titulo do antncio também foi estruturado de uma maneira indireta, exigindo que a
mensagem precisasse ser decodificada, ou seja, ao observar o anuncio, a pessoa deve
perceber o significado da frase: ao usar a escada os alunos t€m a sua disposi¢ao acesso a
internet, uma vez que o sinal no elevador ¢ prejudicado. A frase “Para os conectados,
acesso”’, também faz uma comparacao, demonstrando que as pessoas t€ém mais espago e
liberdade nas escadas, assim como ocorre na web onde podem se expressar livremente.
Com relagdo ao texto de apoio € possivel observar que também segue com o objetivo de
criar uma aproximagdo ¢ identificagdo com o aluno, uma vez que oferece diferentes
opgoes de atividades e acdes que o estudante poderia ja ter executado na escada. A frase
de fechamento tem como objetivo fazer as pessoas se questionarem se o elevador ¢ a
melhor op¢ao. O inicio da oracao: “O elevador ¢ tdo quadrado”, demonstra que além do
aparelho ter seu formato quadrado, ele ainda ndo apresenta tantas alternativas de uso e
muito menos permite que as pessoas pratiquem algumas atividades. Ja o final da frase:
“Seja criativo, va de escada”, apresenta-se novamente com o intuito de aproximagao
com o publico, convidando-o a mudar seus habitos e explorar sua criatividade também
ao utilizar as escadas. A partir dessa analise, observamos que o /ayout foi elaborado de

forma muito simples, de facil memorizagdo e visualizagao.

Segue abaixo a versao final do antincio:
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O elevador e tao quadrado

6 CONSIDERACOES FINAIS

O antuncio, conforme percebido e explicitado, promove o uso das escadas, de forma a
conscientizar quanto ao uso excessivo e, por vezes, desnecessario do elevador. Seguindo
uma linha criativa e desprovida de qualquer interesse comercial, a ideia ¢ demonstrar
como a escada acaba sendo um meio muito mais interessante e permissivo, além de
consciente, pois o elevador fica livre para os que realmente necessitam dele. A peca se
adequa a situa¢do dos académicos, permitindo que esses se coloquem no lugar do

personagem. Por isso, a pega oferece a mensagem certa para o publico certo.

A exposi¢ao do anuncio em murais da ESPM permitiu mais interagdo da mensagem
com publico, proporcionando uma interpretagao proxima dos elevadores e da escada.
Desta forma, o publico foi convidado para refletir justamente no momento em que
tomaria a decisdao por utilizar ou ndo o elevador. A tarefa proporcionou ao grupo um
maior conhecimento técnico da disciplina por meio da aplicagdo dos conhecimentos
tedricos vistos em aula. Assim, o resultado ¢ uma peca coerente com o que foi pedido

no briefing e adequada ao publico. E um uso mais freqiiente das escadas da ESPM.
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