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Video Institucional 3E-UEL?!
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RESUMO

Este artigo apresenta o processo de criacdo do video institucional produzido pelos
estudantes do curso de Comunicacdo Social com Habilitagdo em RelagGes Publicas da
Universidade Estadual de Londrina (UEL) para a Empresa Junior de Engenharia Elétrica da
UEL (3E-UEL) no ano de 2012, sob orientacdo da professora Dra. Florentina das
Neves Souza. As estapas do projeto teorico-pratico, bem como do desenvolvimento da
atividade estruturada em pesquisa e técnicas digitais, sdo descritas ao longo deste trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo organizacional; video institucional; audiovisual;

empresa junior.

1 INTRODUCAO

Videos Institucionais ou corporativos sdo ferramentas audiovisuais da
comunicacdo dirigida aproximativa. Imprescindiveis na exposicdo dos principios de
funcionamento da organizacdo a seus publicos, os videos destacam misséao, visdo e valores
organizacionais.

No ambito da comunicacdo organizacional, o video é considerado uma das formas
mais rapidas e eficientes de propagacdo da imagem e dos conceitos organizacionais,
processo este facilitado pelo dinamismo da comunicacdo globalizada. O objetivo do video
institucional n&o é gerar lucro, e sim transmitir informac6es ndo sé para clientes, mas para o
publico interno, externo e stakeholders em geral, auxiliando na criagdo e manutencéo de
relacionamentos.

O material deve conter aspectos que se aliem ao perfil da empresa e apresentar 0s
produtos e servicos por ela disponibilizados. Além disso, € comum nos videos institucionais

uma breve apresentacdo da histéria da organizacéo.
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O projeto do video institucional 3E-UEL foi elaborado e executado em 2012, por
discentes do primeiro ano matutino de comunicacdo social com habilitacdo em relacdes
publicas da UEL, sob a orientacdo da docente Florentina das Neves Souza. Conforme
proposto na ementa da disciplina 6NIC089 - Video Institucional e Corporativo,
0 grupo deveria basear seu trabalho em uma organizacéo ja existente.

Ao tomar conhecimento da necessidade da 3E-UEL em contratar um servico
especializado para a producdo deste material, o grupo enxergou a possibilidade de troca de
experiéncias e oportunidades dentro da propria universidade. A partir de entdo, firmou-se

acordo para a criacdo do video institucional.

2 SOBRE A EMPRESA

Empresa Jr € uma associacdo civil sem fins lucrativos, formada e gerida
exclusivamente por alunos universitarios. Estes alunos séo orientados por professores para
atender as exigéncias técnicas dos projetos. Costuma-se definir a Empresa Jr como um
grande laboratdrio do conhecimento técnico e em gestdo empresarial.

“A sustentacdo de espacos qualificados de aprendizagem é fator decisivo para a
garantia do oferecimento de ensino profissional diferenciado. Nesse ambito, a
empresa junior tem sua contribuicdo justamente por operar um aprendizado que
mobiliza o aluno em sua implicagdo com a realidade, como autor de sua
trajetdria profissional. Na medida em que constitui uma atividade voluntaria e
desenvolvida a partir dos talentos detectados pelo préprio aluno diante de seus
interesses e resultados académicos, a organizacao se constroi a cada grupo que se
forma para nela atuar, refletindo demandas contextuais bastante especificas.”

(ZILIOTTO; BERTI, 2012, p. 216).
Federada a FEJEPAR (Federacdo Paranaense de Empresas Juniores) e confederada
& Brasil Junior (Confederacdo Brasileira de Empresas Juniores) a empresa junior de
engenharia elétrica da UEL, situada no proprio campus da universidade, foi fundada em
2005 por Raphael Lino, Talis Bennemann, Roger Teodoro e Marcus Vinicius Sella, e atua

na area de projetos elétricos, eletronicos, e aplicaces web.
3 OBJETIVO
O objetivo do trabalho consistiu em sintetizar de forma dinamica, informagdes que

aproximassem a empresa de seus publicos externo, interno e em potencial, destacando sua

historia e atuacdo de maneira organica.
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4 JUSTIFICATIVA

O projeto ultrapassou os fins académicos, pois surgiu um CcOmMPromisso
profissional entre os estudantes de relacdes publicas e os membros da 3E-UEL. O video
seria utilizado pela empresa em eventos de grande dimensdo e também exibido para seus
publicos como forma de divulgacéo, o que tornou a responsabilidade ainda maior.

O tempo estimado foi de aproximadamente cinco minutos para que a veiculacéo
fosse possivel em apresentacfes aos novos alunos do curso de Engenharia Elétrica da UEL,
bem como no site da empresa e em seu canal no YouTube. O projeto abordou historia,
acOes, estrutura, vantagens, conquistas e aspiracdes da empresa e de seus atuais integrantes,
além de explicar o processo de selecdo para fazer parte da empresa.

O termo institucional foi utilizado no titulo e em todo o corpo do texto, ja que a
identidade do material audiovisual se insere neste segmento.

“A palavra ‘institucional’ € usada ainda para indicar as
iniciativas através das quais uma empresa procura fixar junto ao
publico uma imagem positiva da organizacdo. Para tanto, busca
associar o0 seu nome a determinados valores e conceitos
consagrados pela Opinido Publica.” (VAZ, 2000, p. 7)
Ja a escolha da empresa foi unanime entre os integrantes do grupo, ja que a 3E-
UEL esta entre as mais promissoras no ramo, além de ter sua sede no proprio campus da
universidade o que facilitaria na execucdo das entrevistas e filmagens, visto que néo
contavamos com grande suporte técnico para tais fins.
O fato de se tratar de uma Empresa Jr. nos animou desde o inicio visto que
estariamos contribuindo de maneira voluntéria para publicidade positiva da empresa e ao

mesmo tempo concluiriamos nossa atividade final da disciplina.

5 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Além do projeto inicial constando: o tipo de video, formato, objetivo,
planejamento de veiculacdo, publico e custos. Foi utilizada a pesquisa oral; pesquisa em
documentos, incluindo fotos e publicagdes e entrevista para composi¢do do banco de dados.

A coleta de informagdes foi o ponto inicial para a elaboracdo do roteiro de
gravacdo. No processo de gravacdo de imagens e depoimentos foram utilizadas cameras e

fitas de video miniDV, iluminagdo, tripe, microfones de mao e microfones de lapela,
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pertencentes ao laboratorio de telejornalismo da Universidade Estadual de Londrina. Depois
das gravacdes, decupagem e captura de imagens e depoimentos o video foi para a etapa de
Pds- producéo.

No processo de pds-producdo os estudantes elaboraram um relatério de imagens,
selecionaram as melhores e organizaram o roteiro de edi¢do. A trilha sonora e a gravagédo da
locucdo teve a colaboracdo do laboratorio de radiojornalismo. A edi¢do final foi um
trabalho em conjunto com o laboratério de telejornalismo, utilizando as ilhas de edigéo e os
programas de edicdo adobe premier 5.0. A utilizacdo de recursos de videografismo e
estruturacdo da vinheta e créditos foi um trabalho dos estudantes em parceira com o
profissional de edicdo do laboratdrio. A partir do material finalizado, ele foi distribuido em

midia e entregue aos responsaveis pelo projeto 3E, além de postado na internet.

6 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os membros foram divididos em duas equipes, de pesquisa e de producdo. A
equipe de pesquisa foi responsavel pelo contato com a empresa, coletar e selecdo de
informacBes documentos, e outros materiais para elaboracdo do roteiro de gravacéo; etapa
da pré-producdo.

As equipes de producdo foram dividas em dois grupos, cada integrante desses
grupos ficou responsavel por uma funcdo especifica, contudo, todos contribuiram no
andamento das gravacGes. Dentre as funcdes, foram estabelecidas a de repdrter, a de
camera, a de auxiliar de filmagem, e a de produtor, além dos responsaveis pela edi¢do do
video. O reporter se encarregou por formular as questdes e realizar as entrevistas, 0 cAmera
se propds a estudar os equipamentos junto aos técnicos do laboratério de telejornalismo e
executar as gravacdes, os auxiliares de filmagem ajudaram no transporte de equipamentos e
montagem dos locais e cenarios de gravacdo, o produtor determinava os dias, locais e
horarios de filmagem de acordo com o cronograma pré-estabelecido, e por fim, os
responsaveis pela edi¢do do video criaram as vinhetas, fizeram a decupagem e editaram por

completo as montagens de imagens.
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Tabela 01: Cronograma de gravacao.

Data | Hora Objeto

22/10 15h Depoimento aluno membro 3-E (Vantagens e custos)
22/10 | 16h Sede (interna e externa)

23/10 14h Depoimento aluno membro 3-E (Vantagens de participar)
24/10 | 10h Aula de Engenharia

5/11  14h Depoimento aluno membro 3-E (Definindo empresa JR)
29/10 | 19h Reuniéo Geral

29/10 21h Fotos de todos os integrantes

30/10  15h Construcéo da gravata LED
31/10 10h20 | Letreiro da UEL e DEEL

31/10  15h Smart Number em funcionamento
01/11 14h Processo Seletivo
01/11  16h Depoimento do professor orientador (acompanhamento de todos os projetos e

valores 3-E — Estudio

Fonte: Elaborada pelos autores

Mediante pesquisa, coleta de material impresso, fotografias e prémios, foram
organizados alguns tépicos a serem abordados no video:
-Breve historico;
-Citar os servigos;
-Vantagens para o cliente (projetos com custo abaixo do mercado);
-Depoimentos de membros mais antigos e/ou ex-membros;
-lImagens dos membros trabalhando (na sede);
-Fotos de agdes desenvolvidas pela empresa;
-Vantagens para 0 universitario ao participar da empresa (desenvolvimento pessoal);
-Falar sobre alguns projetos de sucesso.
Para incluir os topicos, foram pensados 0s textos e as imagens que se encaixariam
melhor (tabela 02), tudo isso com a orientacdo da professora que acompanhava o
andamento da producdo semanalmente.
Concluida a etapa de pesquisa e de gravagdes, iniciou-se a edicdo do video. Uma

das funcGes nessa etapa foi a de decupagem (tabela 03).
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Tabela 02: Roteiro.
TEXTO

A 3E-UEL é a empresa junior do curso de
engenharia elétrica da Universidade
Estadual de Londrina.

Mas o que seria uma Empresa Junior?

Tecnicamente, € uma associacédo civil sem
fins lucrativos, formada e gerida
exclusivamente por estudantes
universitarios.

Esses graduandos séo orientados por
professores para atender as exigéncias
técnicas dos projetos.

Informalmente, costumamos definir

Empresa Junior como um grande laboratério

pratico do conhecimento técnico e em
gestao empresarial.

Ela é federada a FEJEPAR (Federacgao

Paranaense de Empresas Juniores) e a
Brasil Junior .

Fonte: Elaborada pelos autores
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IMAGEM

Vinheta logomarca da 3-E
Videografia do cal¢cadéo para o CTU,
destacando o CTU e também o letreiro da UEL

Videografia dos alunos de Engenharia Elétrica
na sala durante a aula

Videografia da reuniéo geral

Videografia de um professor e um aluno
discutindo algum projeto com papéis
Depoimento de algum aluno membro da 3-E

Logomarca da FEJEPAR, logomarca da Brasil
Junior e algum registro da 3-E nessas
organizac6es se houver.
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Tabela 03: Decupagem
AUDIO IMAGEM

Nesse setor, em dois mil e doze, a trés Site da ECAE
€ criou um uebissaite para a empresa
junior de economia da uel, a ecae

DEPOIMENTO BUENO
DEPOIMENTO MANGILI

A empresa ja obteve diversas Fotos do evento
premiacoes, entre elas a eleicao pela
fejepar do queize inovacao com foco
em resultado como o melhor de
projeto externo do evento parana
junior dois mil e onze
Processo seletivo
No inicio de todos os anos ha um
processo seletivo para o ingresso de
novos estudantes na empresa janior

DEPOIMENTO VICTOR
Pessoas ou empresas interessadas Contatos da
nos servicos da trés € podem entrar empresa
em contato via i-meio ou pelo
telefone

Fonte: Elaborada pelos autores

7 CONSIDERACOES

A producéo do video 3E UEL foi essencial para os estudantes assimilarem todas as
etapas de construcédo do video institucional, foi importante também, porque o projeto néo se
configurou apenas como um exercicio pratico da disciplina, mas abriu horizontes para 0s
discentes no conhecimento da linguagem de producéo, linguagem televisual e execucdo de

projeto, além de ter servido como um recurso de apoio e comunicagdo importante para o
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projeto dos estudantes de engenharia elétrica da UEL. Esta interdisciplinaridade entre os

cursos é que faz a génese do aprendizado e vivéncia universitarios.
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