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RESUMO

Este trabalho consiste em projeto multidisciplinar, abrangendo o estudo do Jornalismo a
outras areas da Comunicagdo. Teve 0 objetivo de ampliar o conhecimento em técnicas de
producdo de textos opinativos e literarios, edicdo e revisao, além do aprendizado de técnicas
e normas para a construcdo de veiculo de comunicacdo: definicdo de publico, formas de
distribuicdo e linguagem visual, como forma de potencializar a comunicacdo. A revista foi
segmentada, voltada ao publico jovem, 18-24 anos, londrinense, estudantes do curso de
Jornalismo, como processo experimental dos estudos de mercado e o atendimento de suas
especificidades. A Amostra faz parte do projeto Peroba Prosa, blog de publicaces atreladas
a disciplina de Técnicas de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornalistica IlI.

PALAVRAS-CHAVE: Planejamento de midia; marketing e jornalismo; revista
segmentada; jornalismo opinativo; jornalismo literario.

1 INTRODUCAO

Pensar numa revista que resuma um trabalho de um ano. Foi com essa ideia que a
Amostra surgiu, buscando sintetizar o trabalho anual de cinco alunos do curso de

Comunicacdo Social — Jornalismo (noturno), da Universidade Estadual de Londrina,

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Produc&o Transdisciplinar, modalidade Revista
customizada (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicagdo Social - Jornalismo, email:
laistaine@gmail.com.

® Estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicacéo Social - Jornalismo, email: ericklopemeida@gmail.com

4 Estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicacdo Social - Jornalismo, email: isabelacunhaisabela@gmail.com

5 Estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicacédo Social - Jornalismo, email: giovannamachado92@gmail.com

® Estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicacdo Social - Jornalismo, email: rogerbressianini@hotmail.com

" Orientador do trabalho. Professor do Curso Comunicacdo Social — Jornalismo, email: Lauriano.uel@gmail.com.
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integrantes do projeto Peroba Prosa, blog voltado para a publicacdo de textos produzidos
para a disciplina de Técnicas de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornalistica I1I.

A intencdo era colocar em distribuigdo de Unico volume, todo o contetdo tedrico — e
sua aplicacdo pratica — apreendidos em sala de aula, acrescentando conhecimentos na area
da pesquisa, planejamento e organizagdo como metodologia para o conhecimento de
mercado. Determinar o publico e tracar seu perfil, entdo traduzir, da melhor forma, todo o
aprendizado em leitura prazerosa.

Debates e discussdes acerca da opinido X informacdo, jornalismo comercial x
jornalismo elaborado e humanista foram fundamentais para a compreensdo do texto
jornalistico e nocdo das técnicas profissionais de mercado. A busca por publicar o contetdo,
com prévio estudo para direcionamento de publico, perfil do leitor e melhor linguagem
utilizada, promoveu conhecimento em outras areas, como marketing e publicidade,
formando um projeto transdisciplinar.

Para que a revista Amostra foram selecionados 38 textos entre cronicas, artigos,
colunas de opinido, resenhas e folhetins. A selecdo foi realizada com base no publico
direcionado: jovens entre 18-24 anos, universitarios, estudantes do curso de Jornalismo, da
cidade de Londrina.

Portanto, a revista tem textos especificos ao publico de jornalismo. Todas as
resenhas remetem a um produto relacionado a esse segmento de alguma forma, além das
crbnicas tematicas, especificas dessa profissao, e artigos de opinido, vista pelo angulo de
guem estd a caminho do mercado.

O intuito era direcionar o produto ao seu leitor/consumidor, levando em
consideracdo o formato revista, a escolha do publico, a linguagem utilizada, as formas de

distribuicdo e também os aspectos visuais.

2 OBJETIVO

Atrelada a disciplina Técnica de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornalistica 11,
a Revista Amostra teve o objetivo de capacitar, através das préaticas jornalisticas, alunos do
3° ano do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo, da Universidade Estadual de
Londrina. A producdo surgiu com intuito educativo em que o processo de planejamento,
desenvolvimento, edicéo e revisdo, ampliariam o conhecimento tedrico obtido em sala de
aula, facilitando, dessa forma, o entendimento teérico e técnico de critérios e normas

editoriais especificas para o veiculo em questao.
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Assim, a pratica e 0 acompanhamento da producéo, levariam a melhor compreenséo
na execucdo de textos em géneros jornalisticos opinativos, na redagdo de editoriais,
cronicas, criticas, artigos, além de técnicas especializadas ao jornalismo literério,
enfatizando a importancia da visdo humanistica ao profissional de jornalismo, além de
proporcionar aprendizado em planejamento de veiculo de comunicacdo, aplicando

conhecimentos em linguagem visual, direcionamento de publico e conceito.

3 JUSTIFICATIVA

O trabalho partiu do pressuposto de que o papel do jornalista supera uma visdo
simplista de que cabe ao comunicador informar. Acreditamos que o jornalismo tem uma
func@o maior e poder transformador. Mais que construir noticia objetiva e apresentar dados,
o0 jornalismo deve construir narrativas, interpretar fatos e abrir espaco ao pensamento critico

do leitor.

José Marques de Melo (1994) distingue os géneros jornalisticos, identifica duas
vertentes no texto: a vertente da "reproducdo do real" (informacéo) e a vertente da "leitura
do real" (opinido). Com base nesta distribuicdo, podemos identificar que um texto opinativo

é a traducdo do real através da visdo de quem o produz.
De acordo com Luiz Beltréo:

“Jornalismo ¢ antes de tudo informagdo (...) informagdo, bem entendido,
de fatos atuais, correntes que meregam o interesse publico (...) os fatos
correntes expostos pelo jornalismo tém de ser devidamente interpretados,
porquanto informacao, orientacdo e direcdo sdo atributos essenciais do
periodismo...” (BELTRAO, Luiz. 1980).
Interpretar a realidade e traduzi-la em linguagem de facil compreensdo é uma das
fungdes de um jornalismo que deseja afetar e mobilizar a sociedade. No entanto, um texto
gue busca impressionar o leitor, exige, de seu autor, técnicas e formas para que encontre o

resultado esperado.

Assim, a revista Amostra surgiu no ambito de desenvolver textos que permitissem a
visdo critica de cada autor/aluno, desenvolvendo técnicas que explorassem a traducdo da
informacgdo de maneira adequada, abrindo espaco as crénicas, artigos, colunas tematicas,

resenhas, além da narrativa do texto literario divididos em capitulos.
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No decorrer da producéo da revista, surgiu a discussao pertinente sobre o jornalismo
humanizado, que vai contra a corrente da informacéo industrial, mecénica, comercial, tdo
comum no jornalismo atual. O debate promoveu o compartilhamento das experiéncias que

cada um teve ao produzir suas narrativas.

Como resultado, a revista Amostra nasceu com a intengdo de tocar o leitor em varias
formas, se utilizando de opinido, critica e sensibilidade, ao mesmo tempo em que coloca em

pratica as técnicas expostas em aulas teoricas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A proposta da revista Amostra foi exercer a evolucdo das técnicas narrativas e
opinativas de texto e desenvolver planejamento para a distribui¢do do conteddo em veiculo
digital. O exercicio foi praticado durante todo o ano letivo de 2012, através do projeto

Peroba Prosa (www.perobaprosa.com), blog em que eram divulgadas as produgdes de todos

os alunos matriculados na disciplina.

Inicialmente, foi ministrado o conteldo tedrico sobre os géneros jornalisticos
opinativo, baseados nas categorias de José Marque de Melo, ou seja, editorial, comentério,
artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura e carta; promovendo discussdo entre as
diferencas de jornalismo informativo e opinativo. Em segundo momento, foram realizados
estudos que pudessem colocar em exposicdo, trabalhos decorrentes da andlise de jornais

impressos e revistas, considerando as normas de cada género, ja discutidas em sala de aula.

Durante o processo, os alunos produziram textos de cada categoria, escolheram
temas para a producéo de coluna de opinido, buscando praticar a linguagem digital. Mais
adiante, houve a discussdo acerca do jornalismo literario e as impressdes transmitidas
através das narrativas dos textos jornalisticos. Para essa fase de trabalho, cada aluno ficou
responsavel por escolher um tema para a producgdo de folhetim, dividido entre quatro e seis

capitulos.

Dessa forma, os alunos puderam montar o esboco da revista. A turma foi dividida,
na qual cada grupo deveria editar os textos produzidos, tendo autonomia na escolha das
producdes, direcionamento do publico, formato, planejamento grafico e diagramacéo. Apds

discussdo, a Amostra foi desenvolvida com textos de linguagem para revista, com produtos
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opinativos e literarios, direcionamento ao publico e discussdo da linguagem visual ao

publico definido.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Amostra € uma revista inserida no grupo Peroba Prosa de publicacfes. A revista
saiu com o intuito de ser de publicacdo Unica, regional, produzida por alunos de Jornalismo

para alunos de mesmo curso.

A escolha do formato — revista — se atentou ao fato de que este veiculo aborda temas
diversos a0 mesmo tempo em que fornece informacdes aprofundadas, usando-se da
interpretacdo e sensibilidade, o que outros veiculos, como jornais diérios, ndo o fazem com

frequéncia, devido ao tempo de producéo.

Os temas tratados pela revista Amostra sdo variados e uma de suas funcGes é a do
entretenimento. De acordo com Marilia Scalzo (2004), as revistas sdo consideradas como
fonte de informacdo e uma maneira de distracdo, além de apresentar o papel de auxilio a

educacdo.

E comum as revistas se especializarem em um segmento, estudando o perfil de seus
leitores para garantirem a sua sobrevivéncia, por isso, a revista Amostra tracou o projeto,
buscando atender o publico com textos de varios estilos: editorial, artigos, colunas,
cronicas, resenhas e reportagens em formato de folhetins, além de um projeto gréafico
atraente.

A Amostra contém 38 textos, entre eles: cinco resenhas de produtos ligados ao
jornalismo; cinco colunas de temas variados, contendo dois textos para cada; cinco
crénicas; trés artigos de opinido; cinco producdes em folhetins, abrangendo assuntos gerais
e regionais; alem das 10 cronicas especificas divididas em dois temas: infancia e

jornalismo.

5.1 — Escolha do publico alvo

O publico alvo foi definido com base na pesquisa do Instituto Brasileiro de
Mercados e Capitais (IBMEC), que tragou o perfil dos jovens da chamada Geracdo Y em
relacdo ao mercado, e também a pesquisa da BOX1824, para o projeto Sonho Brasileiro,

que atingiu resultados importantes em relagdo ao futuro.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

As duas pesquisas revelam que 0s jovens, entre 18 e 24 anos, sdo positivos em
relacdo ao Brasil, fazem parte de uma geracdo despreocupada e se arriscam mais. Por néo
terem passado pela ditadura e inflagdo, os jovens de hoje vivem em um cenério confiante e
estavel, dessa forma, permitem-se experimentar mais.

Os jovens também sdo altamente tecnoldgicos e comunicativos, utilizando midias
sociais com facilidade e estdo sempre conectados, podendo fazer vérias coisas a0 mesmo
tempo. Acostumados a trabalhar em rede, em grupos, os nascidos nas décadas de 80 e 90
também sdo mais informais que as geragdes anteriores.

Embasados nessa pesquisa, encontramos um perfil de leitor para a revista Amostra,
com a decisdo de segmentar ainda mais o publico, determinando a regido e nivel de
escolaridade. Com esse intuito, a Amostra definiu o jovem londrinense, estudante de ensino
superior, em suma, estudantes do curso de Jornalismo. Essa definicdo gerou producdes
textuais no ambito da profissdo do jornalista e abordou assuntos regionais.

Seria interesse mencionar, que a Amostra ndo teve o propoésito de se tornar uma
revista de Comunicacdo e sim, uma revista para os alunos de comunicagdo, contendo
textos de linguagem menos técnica e assuntos mais leves, disponibilizando uma leitura

prazerosa a esse publico.

5.2 — Formas de Circulacao
Considerando o fator de que o jovem esta cada vez mais ligado a tecnologia e midias
sociais, a Amostra ficou disponivel na rede de internet, através do site Issuu

(http://issuu.com/perobaprosa/docs/amostra). Todo o conteldo é gratuito e a revista pode

ser lida integralmente por qualquer pessoa que obter o endereco da revista. O link para a
leitura foi divulgado na pagina do Facebook do grupo Peroba Prosa.

Além de uma ligagdo com os jovens, a leitura digital também é uma forma de
marcar a sustentabilidade ambiental, preservando o meio ambiente e ndo comprometendo

0S recursos naturais de geragdes futuras.

5.3 — Identidade Visual

A visualidade da revista é bastante atrativa e colorida. Buscando uniformidade com
0 grupo Peroba Prosa. A intencédo era criar um produto que demonstrasse paridade com o
leitor. Portanto, todo seu design criativo e colorido, tentava atrair o leitor, também criativo e

interessado em buscar informacao.
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A identidade se inicia pelo nome, Amostra, casando com o grupo Peroba Prosa.
Amostra veio do sentido de Unica pec¢a e que essa resume o sentido de um produto integral.
Portanto, o nome representa um produto parcial de algo, uma demonstragdo, com a
preocupacdo de ter qualidade suficiente para reproduzir a imagem de seu produto
representado.

As cores tem presenga muito forte em toda a revista. Os elementos do sistema
CMYK (ciano, magenta, amarelo e preto), aparecem na capa e nos elementos estéticos que
construindo a organizacdo da revista, como icones, grades no expediente e editorial e
divisdo de secdo. O padrdo CMYK foi escolhido por ser utilizado na impressdo a cores,
muito conhecida e estudada por estudantes de Jornalismo.

Além das cores, algumas imagens foram escolhidas para remeter ao site Peroba
Prosa, fundos em tons e textura de madeira, relembram a marca e o site, além da imagem da
capa, com galhos brancos saltando ao fundo preto.

Para a primeira secdo, cronicas ligadas ao tema “jornalismo”, a imagem ao fundo é a
de uma maquina datilografica e a tipografia escolhida também se assemelha as laudas
produzidas nas redacdes antigas. Casando conteudo, perfil do leitor e designer.

Os textos de opinido: artigos de temas variados e colunas fixas de cada autor, foram
construidos com tipografia sem serifa que, de acordo com Leange Severo Alves (1982),
transmite simplicidade e elegancia, alem de apresentar textos ligados ao moderno e
dindmico.

Os textos de outras secdes permitiam liberdade de criacdo gréfica, mas todos foram
desenhados de forma criativa, com uso de muita imagem e muita cor, chamando atengédo do

leitor e promovendo uma leitura prazerosa.

6 CONSIDERACOES

Ligar dois campos de estudo da Comunicacdo gerou experiéncia nova e
enriquecedora ao grupo que desenvolveu esse trabalho. O projeto tornou visivel o fato de
que os estudos de marketing, voltado ao leitor, potencializa a Comunicagéo, possibilitando
direcionar conteudo e linguagem ao publico escolhido.

Dessa forma, além das discussGes em torno da opinido x informacéo e jornalismo
industrial x jornalismo humanista, que ja eram suficientemente validas para a agregacédo de

valores ao estudante de jornalismo, a ligagdo multidisciplinar com o estudo de marketing,
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promoveu a ampliacdo do olhar sobre essa area da comunicacdo, fazendo enxergar a
importancia de seus estudos e como eles podem ajudar o profissional de jornalismo.

O aprendizado das técnicas de marketing, ainda que basicos, funcionaram também
como técnicas de edicdo e revisdo, facilitando o direcionamento ao considerar a
segmentacdo e o perfil de leitor, buscando o que esse leitor deseja obter ao adquirir o
produto jornalistico.

Vale considerar também que o tema norteador da revista era também de interesse
dos executores desse projeto, pois estamos inseridos no perfil de leitor escolhido. Fazer
parte do publico alvo e compreender as necessidades dessa geracdo nos fez pensar também
sobre os veiculos voltados a esse segmento hoje e o impacto que tem sobre o leitor, nos
fazendo refletir sobre a importancia da profissédo que escolhemos.
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