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RESUMO

O webdocumentario aqui apresentado abre espaco para que profissionais das artes
plasticas, cinema, musica e teatro discutam como ¢ fazer da arte uma profissdo em Curitiba.
Em linhas gerais, o objetivo foi ententer o processo de produgdo artistica na cidade com
base na vivéncia e opinido dos entrevistados. Chegou-se a conclusdo de que seus discursos
sdo diferenciados e, assim como o titulo deste projeto sugere, ambiguos. Esta discussdo nao
estd presente com frequéncia na midia tradicional e a utiliza¢do da internet permite que o
conteudo seja tratado de maneira mais densa, pelo espago proporcionado, porém agradavel,
j& que pode ser dividida em diferentes midias. O webdocumentario estd disponivel on-line
no endereco: www.curitibacunaoteamo.com.br

PALAVRAS-CHAVE: Webdocumentario; arte; Curitiba; jornalismo online.

1. INTRODUCAO

Os discursos dos artistas sobre a viabilidade da produgdo artistica em Curitiba
apresentam diversas nuances. Existe uma discussdo forte sobre a falta de incentivo publico
e outra sobre as habilidades camalednicas que o artista precisa possuir caso queira
sobreviver da arte na capital do Parand. Mas também ha quem diga que Curitiba ¢ boa para

a cultura e quem desqualifique a cidade nesse aspecto, entre outros topicos.

O cinecasta Eloi Pires Ferreira, em entrevista ao Caderno G da Gazeta do Povo
(GAZETA DO POVO, 2011), reclama das Leis de Incentivo. Afirma que seu ultimo longa,
Curitiba Zero Grau, foi financiado com 1 milhdo de reais que recebeu no Prémio Estadual
de Cinema e Video, em 2008, mas precisava de pelo menos o dobro valor para ser

produzido. Mesmo assim, exalta as equipes curitibanas que sdo cooperativas, criativas e
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“vestem a camisa’” quando fazem filmes.

A cantora, compositora e percussionista Thayana Barbosa, do grupo Mundaréu, em
entrevista a0 mesmo veiculo de comunicagdo, ¢ ainda mais incisiva ao afirmar que dé aulas

de musica “porque esta dificil ser artista em Curitiba” (GAZETA DO POVO, 2011),

mostrando que fazer musica, para ela, ndo ¢ suficiente no fim do més.

J& a vocalista d’A Banda Mais Bonita da Cidade, Uyara Torrente, de acordo com o
blog do Caderno G (GAZETA DO POVO, 2011), terminou o seu show na Virada Cultural
de 2011, evento que tem 24 horas de duracdo e retne artistas de variados segmentos para se

apresentarem em espagos da cidade, dizendo que Curitiba € 6tima culturalmente.

Décadas antes, Paulo Leminski, escritor curitibano, contrariava esse pensamento ao
escrever ensaios sobre uma Curitiba povoada por imigrantes extretamentes preocupados
com o trabalho e com a satisfa¢do de suas necessidades basicas para a sobrevivéncia. Sendo
assim, a cidade seria, culturalmente falando, pouco interessada em investir na arte. “Em
cultura, Curitiba ndo emite sinais fortes, sinais transformadores, extremos, extremismos,

exageros. Curitiba guarda-se”, descreve (LEMINSKI, 1986, p. 93).

Outro grande critico de Curitiba foi o também escritor Jamil Snege, que costumava
falar sobre a autofagia curitibana. Em uma de suas cronicas mais importantes, ele pontua a
questdo da invisibilidade, comentando que aqui, cada vez que uma pessoa publica um
material, artistico ou ndo, esta contribuindo para aumentar a sua invisibilidade na cidade, ja

que o Curitibano parece ignorar o que ¢ feito aqui (SENEGE, 2000).

Essa caracteristica da cidade ¢ citada por artistas até hoje. O musico e produtor
Rodrigo Ferreira do Amaral falou sobre o assunto durante a Semana Académica da Escola
de Comunicag¢dao e¢ Artes da Pontificia Universidade Catolica do Parana, em 2012. Ele
contou que no aniversario de 319 anos de Curitiba, em que organizou, junto com o Grupo
Paranaense de Comunica¢cdo (GRPCOM), um show com artistas curitibanos, 10 mil pessoas
compareceram a Rua XV de Novembro para prestigiar o cantor paulista Toquinho, que
subiria ao palco antes dos musicos regionais. Quando os artistas da capital paranaense
entraram, o publico diminuiu pela metade. No fim da apresentacdo, apenas cerca de 500
pessoas ainda estavam la. “Por qué? Porque era musica curitibana”, disse (AMARAL,

FAVETTI, 2012). E esses sdo apenas exemplos do que pensa o artista curitibano.
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Ainda pontuando a questdo da visibilidade, hd uma davida sobre o porqué de a
producdo local ter conseguido poucas vezes cair no gosto do grande publico. Em geral,
poder-se-ia culpar a qualidade, dizendo que a mesma ¢ inferior a dos produtos apresentados
por artistas de outras regides, mas alguns casos fazem com que essa possibilidade seja
descartada de imediato. Entre eles, estda o do filme Estomago, dirigido pelo cineasta
curitibano Marcos Jorge, que foi produzido em Curitiba, premiado mais de 17 vezes em
eventos nacionais € internacionais, mas que teve apenas cerca de 50 mil bilhetes vendidos
nos cinemas de todo o pais, enquanto a producdo carioca Se Eu Fosse Vocé 2, do diretor
também carioca Daniel Filho, foi premiada uma unica vez, no Grande Prémio do Cinema
Brasileiro, e assistida nos cinemas mais de 5,324 milhdes de vezes no Brasil (FOLHA DE

SAO PAULO, 2009).
Seria entdo o problema a divulga¢do? De acordo com Adriana Vaz,

E possivel perceber que o reconhecimento do artista e da sua produgio
ndo acontece pela vontade exclusiva do artista ou, principalmente, pela
sua capacidade criadora, mesmo que essa seja a primeira impressao. Para
quem participa desse universo artistico logo se percebe que a regra ¢
outra: que a obra ndo ¢ o Unico critério para que o artista consiga veicular
sua produgdo e ser aceito oficialmente. No entanto, para quem o aprecia
de fora, é facil acreditar que a obra seja suficiente (VAZ, 2008, p. 205)

O Curitiba, eu (ndo) te amo ¢ um webdocumentario que reiine musicos, cineastas,
diretores de teatro e artistas plasticos para falarem sobre todas essas questdes anteriormente
apresentadas. A ideia ¢ entender esses fenomenos partindo da visdo de profissionais que
convivem diariamente com esse cendrio, ou simplesmente abrir um espago para que possam

discorrer a respeito da producdo artistica local.

2.0BJETIVOS

Retratar parte da realidade de como ¢ sobreviver sendo artista em Curitiba: conviver
com as dificuldades de trabalho, incentivo monetario, auséncia de publico, oportunidades
para apresentagdes etc., através de depoimentos que transmitirdo a opinido dos artistas
entrevistados sobre como eles se sentem em relagdo ao espaco que a profissdo tem na
cidade, explicando o que ¢ bom e o que precisa melhorar. Os depoimentos serdo

compilados e apresentados em um webdocumentario.

3.JUSTIFICATIVA
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Nao foi encontrado um webdocumentério que retrate, mesmo que de modo parcial, a
vida de artistas curitibanos de diferentes segmentos artisticos. Este material ¢ importante
porque da voz a propria classe para expressar seus problemas e discutir sobre por que a

producdo na cidade ¢ boa ou como poderia vir a melhorar.

O publico que deve ser alcancado pelo webdocumentério ¢ composto pelos proprios
artistas de Curitiba e pessoas interessadas na area. O interesse destas pelo produto, a
quantidade de envolvidos na producdo cultural da cidade e a proximidade geografica do
publico-alvo com o material sdo caracteristicas que garantem o seu valor-noticia.

As noticias culturalmente proximas se referem a eventos que pertencem a
esfera normal de experiéncia dos jornalistas e seu publico. Sdo os tipos de
acontecimentos que implicam uma esfera compartilhada de linguagem e

aceitagdes culturais comuns. (GOLDIN-ELLIOTT, 1979, apud WOLF,
2003, p.88)

A internet, um meio de comunicacdo de grande alcance, agrega novos usudrios
todos os anos. De acordo com dados do Ibope Nielsen Online, publicados pelo portal de
noticias R7 (Portal R7, 2012), no terceiro trimestre de 2011 o niimero de pessoas com
acesso a internet no Brasil chegou a 78,5 milhdes, destes, 47,5 milhdes de usuarios tém
acesso a internet em casa ou no trabalho e foram ativos no més de janeiro de 2012. Numero

que representa um crescimento de 11,2% em relagdo a janeiro de 2011.

Acompanhando o crescimento de usudrios estd o desenvolvimento de novas
tecnologias e novas midias para web, entre elas o webdocumentario, um género novo que
busca utilizar vérios recursos como fotos, videos, dudios e textos para transmitir sua
mensagem. Produgdes desse tipo ainda sdo escassas no Parand. Utilizar a internet para
publicar um produto que busca retratar um pouco do trabalho artistico que estd sendo
realizado em Curitiba ¢ uma forma de garantir que mais pessoas terdo a oportunidade de

acessar esse conteudo.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producdo do webdocumentario foi acompanhada por uma pesquisa tedrica sobre
temas como a arte, cultura, o artista enquanto trabalhador, o artista curitibano, jornalismo
(sobretudo cultural e online) e webdocumentario, dentre outros.

Decidiu-se trabalhar com apenas segmentos artisticos apontados pelo professor F.

Bendassoli (BENDASSOLI, 2009) como principais dentro da industria criativa. Sdo eles:
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artes plasticas, cinema, teatro e musica.

Os artistas que participaram do projeto foram selecionados a partir de fatores como:
curriculo, disponibilidade e relagdo com a cidade (ndo precisavam ser todos curitibanos de

nasceng¢a, mas tinham que produzir na cidade).

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As entrevistas foram gravadas em locais que tinham alguma relacdo com os
personagens e o roteiro de perguntas era inxuto, mas incentivava o entrevistado a discorrer

acerca de sua historia e opinido sobre o mercado de trabalho.

O resultado final foram seis videos. Quatro deles mostram duplas que fazem o
mesmo tipo de arte discutindo aspectos gerais sobre a atuagdo do artista curitibano no
mercado. Estes videos tém cerca de cinco minutos cada. Outros dois videos juntam todos os
artistas para responderem duas perguntas: “se Curitiba ndo fosse cidade, o que seria?” e

“vocé ama Curitiba?”. Estes tém menos tempo, entre um e dois minutos e meio cada.

As fotografias estdo presentes em diversas partes do material: nos videos e no site
em geral. Também existem textos de perfil para cada entrevistado, dividindo a pagina com
dudios, que sdo respostas para uma pergunta que nao foi respondida em qualquer outra
midia. Uma aba do site propde a interagdo sugerindo que o internatura fotografe arte com o
aplicativo para mobiles Instagram e publique com a hashtag “#existearteemcwb”, entdo a

foto aparecera automaticamente no portal do webdocumentario.

Existem botdes de compartilhamento nas redes sociais em todo o site e a sua
estrutura possibilita uma navegagdo nao-linear, embora esta ja seja natural ao internauta. O

webdocumentario esta disponivel no enderego: www.curitibaeunaoteamo.com.br.

Todas as musicas utilizadas no projeto estdo sob a licenca creative commons e sdo,
preferencialmente, de bandas curitibanas. H4 uma pégina de divulgacdo do projeto no

Facebook.
5.1 RELATORIO DE CAMPO

Foram realizadas oito entrevistas para compor o webdocumentdrio. Elas foram
realizadas num periodo de duas semanas e o tempo de duracdo de cada uma variou entre

uma e trés horas. O primeiro processo de sele¢do adotado para definir os entrevistados
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envolvia pedir indicacdes de editores de cultura nos meios de comunicagdo. Como essas
figuras nem sempre existem, o critério acabou sendo alterado para “jornalistas de referéncia
na area cultural dentro dos maiores veiculos”. Nessa fase, ficou claro que sdo poucos os
jornalistas aptos para falar sobre todas as artes. Os questionarios nunca eram completados
pelos profissionais, que ndo sabiam quem indicar para algumas artes e que confundiam

“artista”, sujeito que faz arte, com celebridades em geral.

Sendo assim, o mais adequado acabou sendo selecionar o artista pela relevancia que
este tem dentro do cendrio artistico curitibano. Foram definidos alguns critérios em comum
para todos os segmentos, como ja ter sido citado pela grande midia, ter feito algum trabalho
de destaque, ter relagdo com a cidade de Curitiba, ter mais de cinco anos de carreira e

encarar a arte como atividade profissional.
5. CONSIDERACOES FINAIS

Durante a realizagdo do webdocumentirio, nos deparamos com alguns
contratempos. O primeiro resultou na exclusdo da pesquisa proposta no comego, que
consistia em conversar com jornalistas para obter nomes de artistas a serem entrevistados.
No fim das contas, a metodologia nos levou a perceber uma definiciéncia no jornalismo
cultural da cidade. Os profissionais da 4rea sdo despreparados, pois muitos sequer souberam
indicar nomes e outros propuseram que entrevistassemos celebridades instantaneas que nao

sdo reconhecidas como artistas.

Também vimos que alguns dos artistas se declaram independentes da midia para
alcangar um grande publico. Aproveitam-se de ferramentas como a internet para isso, mas
nem sempre obtém sucesso. Como consenso entre a classe artistica, existe a ideia de que os
veiculos regionais ndo tém a mesma forga que os do eixo Rio — Sdo Paulo e por isso os

artistas curitibanos dificilmente sdo enaltecidos ou conhecidos em todo o pais.

Além disso, no processo de producdo das entrevistas, constatamos o que previmos
no comego e deu origem ao nome do projeto. A pluralidade dos discursos, que beiram a
ambiguidade. Nossos entrevistados amavam Curitiba, mas com tom de duvida. Tinha

sempre um “mas” ou uma reclamagao.

Enquanto jornalistas, acreditamos que esse trabalho ¢ enriquecedor. Ao passar pelo

webdocumentario, o internauta ndo ira s6 conhecer uma Curitiba problematica, mas, acima
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de tudo, uma cidade cheia de arte e pessoas talentosas. Nesse sentido, acreditamos ter

cumprido bem o nosso papel.

Para finalizar, registramos que ¢ gratificante trabalhar com diferentes midias,
levando em consideracdo que esse ¢ o perfil do profissional do presente e do futuro: o

sujeito que domina diversas linguagens e estd pronto para encarar novos desafios.
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