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RESUMO

As radionovelas sao formas criativas e artisticaeexercitar as tarefas laboratoriais de
audio em diversos cursos como Publicidade e Propagdornalismo e cinema, utilizando
conhecimento de areas como historia, muasica, titexae inclusive politica.

Uma adaptacéo desse formato foi proposta na disgige Redac&o Publicitaria para Audio
do Curso de publicidade do Centro Universitario nEiscano com o0 objetivo de
experimentar 0s recursos sonoros presentes no cagenp@ducdes publicitarias. Para isso,
foi proposta uma série de Audio-fabulas baseadaistaria da Branca de Neve e os Sete
Andes dos Irméos Grimm, seguindo a légica das nadhelas. O principal resultado deste
trabalho foi o crescimento do interesse dos alumaoérea de audio, o que resultou em um
exercicio de criatividade e na aproximacédo comgukgem radiofénica.

PALAVRAS-CHAVE: radio; ficcdo; arte; radionovela; comunicacéao.
1 INTRODUCAO

O Curso de Publicidade e Propaganda do Centro khitidnéo Franciscano possui
diversas atividades relacionadas a producéo des pegeteriais publicitarios.

Dentre os projetos existentes, ha exercicios eemdly criacdo de roteiros,
producdes de VTs, curtas metragens e pecas raiason

Para suprir as necessidades dos alunos, o lakboratér audio da Instituicao,
disponibiliza um ambiente propicio para a compas@@ projetos e trabalhos em diversas
midias.

A partir desse contexto, foi proposta a criacdoaycido de uma série de Audio-
fabulas sem limite de tempo e com a motivacdo geraxentar diversos recursos sonoros

como trilhas, locucdes, efeitos e ambientacodes.

! Trabalho submetido ao XIV Prémio Expocom 2013Categoria RT 03Radionovela.
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Para a realiza¢do desse trabalho, contou-se céonigd das radionovelas sabendo-
se que, conforme Calabre (2003, p.2) “as radiomgvelam historias seriadas irradiadas,
inicialmente, as segundas e quartas e sextas;f@ass tercas, quintas e sabados. As
duragBes eram variadas, iam de 2 meses até 2 anos”.

De modo a viabilizar a atividade dentro da acadepp#ou-se pela realizagéo de
7Audio-fabulas, com duragdo méaxima de 10 minutosme narrativas independentes umas
das outras. Cada historia apresentaria inicio, mdim. O que configurou uma série foi o
uso de 7 finais diferentes, criados a partir de may@aacdo comum a todos de 42s. Essa
narragao foi baseada no conto “A Branca de Newe&andes”, dos irmdos Grimm (1812).
A escolha desse classico literario deu-se pelo emniento prévio a respeito da historia

original, o que possibilitou versdes diferenciadadusca pela criatividade.

“Criar €, basicamente, formar. E poder dar uma foanalgo novo.
Em qualquer que seja o campo de atividade, trataesse "novo",
de novas coeréncias que se estabelecem para a menena,
fendmenos relacionados de modo novo e compreendiddermos
novos. O ato criador abrange, portanto, a capaeidde
compreender; e esta, por sua vez, a de relaciaaenar,
configurar, significar.” (OSTROWER, 1987, p.9)

Aléem de se configurar como exercicios de criatidggaao transformarmos as
matérias somos agentes, fazemos. Sao experiéngteneiais que nos envolvem no N0Sso
ser sensivel e no ser atuante, fazem parte de usegzs@de criacdo (OSTROWER, 1977).

A experiéncia envolveu a reunido de informacoes, tampo de maturacdo, a
definicdo de varios caminhos alternativos e a éscde um deles para o desenvolvimento
do roteiro a ser produzido.

As 7Audio-fabulas produzidas reuniram diversos elsims sonoros além da
intertextualidade presente no resgate da figuraldiata do Lobisomem. Seguindo este
conceito, afirma-se que, em todos 0os meios do salseartefatos culturais criados sao
reproduziveis e difundidos. Essa repercussdo nsaaife de inimeras formas é considerada
um fendémeno intertextual (CAVALCANTE, 2009).

Este trabalho apresentaum dos produtos resultanexefcicio criativo da Audio-
fabula A Branca de Neve e o Lobisomem e as produgéesentido que, segundo Sa (1991,
p. 131) “As imagens acusticas formantes do imamginéle uma cultura decorrem,

inexoravelmente, das relacbes que esta culturaedst@® com os sons, com as formas de
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emissdo e de elaboracdo dos sons”, pois 0 imagin&lta construidosegue 0s processos
sonoros que consistem em uma rede de sensacOedasnubr meio de ambientacdes

sonoras situando o ouvinte no mundo da fdbula

2 OBJETIVO

Desenvolver exercicios e o conhecimento das areasegvolvem as producoes
radiofénicas, assim como aproximar o aluno do antbide criacdo e edicdo das pecas de

audio.
3 JUSTIFICATIVA

O projeto aplicado teve seu principal motivo focadcaproximacéo do aluno com o
ambiente de producéo, unindo o conhecimento te@dcmirido em aula em um plano e a
aplicacdo efetiva do projeto em laboratério parasaimilacdo dos diversos processos

criativos que envolvem as areas radiofénicas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O desenvolvimento do projeto teve inicio pelaga@do roteiro no qual seriam
apresentados 0s elementos da histéria como, panpdae o tom da narrativa, 0S
personagens principais e a localidade da histpde, um dos elementos fundamentais de
um conto narrado é localizar o ouvinte por meiaitelugar ou periodo

ApOs a etapa da roteirizacao, foi gravada uma Bxue 42s comum a todas as sete
Audio-fabulas e a partir desta locucéo cada grgsemavolveu a sua historia.

Assim, a histéria “A Branca de Neve e o Lobisomdai’produzida com a narragdo
de 3 personagens: o narrador principal da histéri8ranca de Neve e o Lobisomem.

Para demonstrar os sentimentos do personagemohodis todos os elementos
utilizados foram ligados nos conceitos de fatorescgptivos e padrbes auditivos, o
“processo de continuidade, onde o componente de foma deve variar de maneira
coerente, como, por exemplo, mudar de tom e irdadsi para exemplificar mudancas”
(FILHO,2003, p.18).

! Segundo material didatico utilizado na disciplifeaRedacdo de Audio
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O roteiro utilizado e a producgédo da Audio-fabuleafo elaborados em conjunto com
o Monitor da disciplina, que narrou a histoéria casnndicacdes dos integrantes do grupo.

A escolha dela para a apresentacdo na XX Expodgd®esquisa Experimental em
Comunicag&o, Prémio Expocom2013, dentre os 7 eosteioi pelo fato de que esta Audio-
fabula conquistou a classificacdo Prata no VI Poélniversitario de Publicidade da
Unifra®

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O curso de Publicidade e Propaganda do Centroelsiiario Franciscano gera ao
longo do seu curriculo, a criacdo de inimeras pAgasovisuais. Dentre as categorias e
cadeiras dispostas na matriz, a matéria de Redagiiitaria para Audio contempla uma
gama de produc¢des de materiais.

A Audio-fabula foi uma peca narrativa onde o locgitua o ouvinte no conto da A
Branca de Neve, com o intuito de modificar a hiatdle acordo com o roteiro idealizado

por cada grupo.

6 CONSIDERACOES

Este trabalho foi idealizado e desenvolvido comtoiio de aperfeigcoar os aspectos
produtivos tanto dos alunos quanto do monitor erdfessor desta atividade, incentivando
0s académicos a atenuarem os lacos com os labosagéaumentarem o nivel de producéo
de materiais que levassem o0s estudantes a se raprode uma realidade importante no
meio publicitario.

Foi constatado que no inicio das etapas criatigaalunos presentes na disciplina
desenvolveram uma série de percepcbes e desenealosn pessoais de seus
conhecimentos e também o0 aumento da vocacgéo peitara de contos, poemas, e outros
meios literarios.

Foi analisado também o uso de formatos ndo conwesisi em relacdo ao mercado
publicitario, como locucbes sem os padrdes de 3@segundos comumente utilizados nas
radios, a ndo padronizacdo dos roteiros de locug@mmposicdo de efeitos e trilha, e a

producdo sem se vincular a um cliente ou produto.

2 Curso estadual de premiacéo de pecas publicitéeiaizado e produzido pelo curso de Publicidade e
Propaganda do Centro Universitario Franciscano.
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Notou-se o desenvolvimento da criatividade dos @sug a ampliagdo de
possibilidades para a realizacdo de Spots e Jjnglesangendo uma maior liberdade
criativa para a realizacdo de materiais com retéa8rde diversas areas como a literatura,
cinema e musica.

Notou-se também a flexibilidade que a midia radendéce para a criacdo no
imaginario do ouvinte, onde foi revelado que osurggsproporcionam um maior poder
expressivo para a imaginagao sobre uma peca pgahkBci

Foi defendida a ideia de uma nova formulacdo dedtos e inser¢cdes de anuncios
publicitarios nas radios e radios-web, onde a myapda poderia se tornar uma ferramenta
que, além de motivar o imaginario do ouvinte, psdesassar a manifestar um dialogo
diferenciado, onde a aproximacdo com o cliente ggglser maior que a de um Jingle ou
Spot nos formatos tradicionais, causando maiorcapem o radio e com as pegas
publicitarias e que tais aberturas existem, pora@msdo bem exploradas no mercado e pela

publicidade atual.
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