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RESUMO

Entre tantos meios de se divulgar uma marca, o cartaz tornou-se uma forma mais simples de
aproxima-la do cliente. Sem a necessidade de gastos com grandiosas produgdes, as
empresas esbanjam criatividade em seus cartazes. A principal fun¢do do cartaz sempre foi
de divulgar uma informacdo visual, mas também ¢ utilizada como uma pega de valor
estético. Cartazes tradicionalmente sdo exibidos para que qualquer pessoa possa visualiza-
lo, mesmo que a peca tenha um determinado publico-alvo, um cartaz bem elaborado chama
a atencao de outros publicos, conseqlientemente formando novos consumidores para a
marca. No cartaz “’Adidas ¢ futebol’’, a finalidade ¢ demonstrar o quanto a marca esta
envolvida com seus clientes, que eles podem contar com seus produtos dentro e fora de
campo. A pega foi desenvolvida com base e apoio das disciplinas do quarto semestre.

PALAVRAS-CHAVE: Adidas; Cartaz; Consumidor; Esporte; Trabalho Interdisciplinar.

1 INTRODUCAO

! Trabalho submetido a0 XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Cartaz.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email:
2 Aluno lider do grupo e estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email:
fernandorodriguesdamaceno@hotmail.com.

? Estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: fernandorodriguesdamaceno@hotmail.com.

* Estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: diogo_schimitz@hotmail.com.

3 Estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: maikon_atoxa@hotmail.com.

¢ Estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade ¢ Propaganda, email: mcdaguiar@terra.com.br.

7 Estudante do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: denian_santos@hotmail.com.

¥ Professor do curso de Comunicagio Social — Publicidade e Propaganda da UNIASSELV], e-mail: djtheiss@terra.com.br
? Professor do curso de Comunicagio Social — Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI, e-mail:
renato.emydio@yahoo.com.br

1% Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagio Social - Publicidade e Propaganda - UNIASSELVI, email:
prof.deivi@yahoo.com.br.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcOm XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O cartaz teve grandes momentos na historia, principalmente politica. Eram formas de
divulgacdo de partidos, ou um meio de responder contra governos. Cartazes em critica a
regimes como a Ditadura Militar ou o Nazismo, por exemplo, eram colados nas ruas como
forma de protesto. Ao mesmo tempo, também eram utilizados para divulgar toda forma de
arte, como divulgacao de filmes, eventos em geral, e produtos/servicos.

Inicialmente pintados a mao, evoluiram durante o século passado, com o avanco da
tecnologia fotografica e do surgimento de softwares de criacdo e manipulacdo de imagem.

Os cartazes sdo mensageiros que expressam a cultura, como parte importante de um
processo de comunicag¢do. Sua principal fun¢do ¢ transmitir a mensagem ao receptor. Se
compreendida, desperta o interesse necessario.

Por ser visivel a qualquer pessoa, surge a responsabilidade de ndo conter nenhum tipo
de mensagem que possa ser entendida de forma desrespeitosa ou preconceituosa a uma
pessoa, um grupo social ou outra cultura.

Juntando informagdo e estética, cria-se uma peca de alto valor visual. Nao
obrigatoriamente, o cartaz precisa conter todas as informacgdes que a marca quer divulgar,
se despertar o interesse, pode ser o suficiente para o consumidor buscar essas informagdes
por conta propria. Nem exige ser uma obra de arte, pegas simples ou minimalistas sdo muito

usadas, o importante ¢ o conceito que o cartaz quer passar.

2 OBJETIVO

A elaboragdo do cartaz ‘’Adidas ¢ futebol’” deu-se a partir de um briefing de um
trabalho interdisciplinar que envolvia as disciplinas de Antropologia, Criacdo, Redacao,
Producdo Grafica e Semidtica, do curso de Comunicagdo Social — Publicidade e
Propaganda da UNIASSELVI — Indaial - SC.

Durante o semestre foram apresentadas teoria e pratica de diversas formas de
elaboracdo de cartazes, flyers e anincios.

Neste briefing em questdo, a proposta era produzir um cartaz com a tematica
Textura, para uma marca esportiva e selecionamos a marca Adidas.

Através da elaboracdo de técnicas de desenvolvimentos de ideias, como Flor de

Loétus e Brainstorm, foram avaliadas diversas possibilidades de textura e suas relagdes com
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a marca proposta. Enfim, chegou-se a grama, e conseqlientemente ao gramado de um
campo de futebol.

Também foi utilizado técnicas de redacdo e teorias da semidtica
(significados/signos), aprendidos nas disciplinas de Lingua Portuguesa e Semiotica, onde
ndo consta no cartaz textos informativos, nem chamadas onde o texto sobrepde-se a
imagem. Por se tratar de um cartaz para divulgar a marca, e ndo um produto ou promog¢ao
especifico, ndo hd a necessidade de muito texto que poderia comprometer a estética do
trabalho.

A ideia desde o inicio foi demonstrar uma forma de aproximagdo entre marca € o
consumidor fiel, no caso, tanto atletas profissionais quanto amadores, através de
significados que o campo passa. E mostrar o conceito da marca para consumidores de

outras.

3.JUSTIFICATIVA

"Os cartazes sdo algo grande. Ndo s6 seu tamanho proporciona ao
designer amplitude para transmitir sua mensagem, mas também sdo
grandes em outro sentido: sdo populares. Os cartazes anunciam
acontecimentos locais, expressam idéias politicas, promovem programas
educativos, ddo enderecos com uma visualidade contundente e criativa. E,
se o designer fez bem o seu trabalho, se convertem em artigos
coleciondveis. [...] Tanto se um cartaz promove um filme de orgamento
multimilionério ou a oferta de carne no agougue da esquina, o design pode
ter classe. O grafismo deve conquistar; o texto, na fragdo de segundo que
retém a atencdo do leitor, deve introduzir a mensagem em sua memoria."
(CARTELES, 1996 apud HISTORIA DO CARTAZ, 2013.).

A marca Adidas ¢ conceituada a varios anos. A qualidade na produgdo de materiais
esportivos gerou um enorme percentual de fidelidade entre os praticantes de esportes, € 0
mais praticado e popular no mundo, o futebol, ¢ o carro chefe para a empresa.

A ideia das linhas triplas ¢ remeter a marca registrada da empresa, presente na
logomarca e no vestudrio, ao campo de futebol. Assim, mostra quanto a marca esta proxima
do consumidor, ndo apenas no uniforme ou na bola, mas literalmente dentro de campo com
ele.

Este sentimento de companheirismo gera no consumidor o sentimento de fidelidade
entre consumidor/marca e também o interesse para consumiodores de outras marcas.

Esta mesma ideia criativa poderia ser usada para uma campanha muito maior,
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utilizando quadras de volei, basquete ou ténis, sempre seguindo a mesma ideia das trés

linhas. Assim, praticantes de outras modalidades também sentiriam-se lembrados.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a produgdo do cartaz, utilizou-se: software CorelDraw X6.

Dados Técnicos: Imagem fundo textura: Banco de dados, Internet. Tratada no
software Photoshop CS6 para melhor acabamento.

Linhas do campo desenhadas no CorelDraw X6.

Fonte do texto: Arial.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Farina (1990, p 195) afirma que “... ¢ facil deduzir a importancia que a cor, colocada
no cartaz, tem em relagdo a captacdo da atencao do individuo.”

Tendo base este argumento, avalia-se que a cor verde do gramado chama a atengao
por ser predominante em todo o cartaz. O verde ¢ uma das cores mais harmoniosas, fazendo
com que o cartaz seja de visualizagdo agradavel, remetendo também a natureza.

Enquanto as linhas em branco, caracteristicas dos campos de futebol, ddo o contraste
necessario para o valor visual da peca.

Outra caracteristica da peca, ¢ parecer uma moldura, por ser vista de cima.
Na criagdo utilizou-se referéncias de Gestalt e Semidtica, aprendidos na disciplina
de Criacdo, Redacdo, Dire¢do de Arte em Meios Impressos, Semidtica e Produgdo Grafica,

onde o conjunto de formas cria a imagem desejada, no caso as linhas que remetem a marca.
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Adidas é futebol. AdidaSs

Figura 1 — Peca Final: Cartaz Adidas.

6 CONSIDERACOES

Com a analise apresentada, conclui-se que o cartaz pode ser de cunho informativo
ou apenas estético. A peca em questdo ¢ totalmente estética, divulgando a marca para todos
os publicos, aproximando mais consumidores e conquistando outros. A jun¢do de varios
métodos de criacdo proporcionou a pe¢a um alto valor visual, onde ndo houve necessidade
de varias imagens para compo-lo, nem a de textos longos.

Mesmo com o avango da internet e publicidade digital, a midia cartaz ainda ¢ uma

forma muito utilizada para divulgagao, pois estdo a disposi¢ao de todos.
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