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RESUMO

A fotografia publicitaria ¢ uma maneira de dizer tudo com pouco. A proposta deste trabalho
¢ produzir uma fotografia publicitaria, desenvolvendo e conceituando uma ideia e uma
marca utilizando o tipo de fotografia Still. Escolhemos o bombom Ferrero Rocher, pois
queriamos um produto que atingisse as classes A e B e fizesse referéncia ao Natal. Entdo,
buscamos um cenario que remetesse a0 mesmo tema e elaboramos a fotografia para compor
o anuncio publicitdrio. Neste trabalho, vamos apresentar a Fotografia Publicitaria
desenvolvida no curso de Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI, tomando como base
e apoio as disciplinas do quarto semestre (2012) do curso que desenvolveram um trabalho
interdisciplinar.
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1 INTRODUCAO

A fotografia publicitaria visa divulgar e vender um produto ou servigo, para o seu
publico-alvo. Uma das principais maneiras de chamar a atengdo do consumidor ¢ pela
imagem. O visual ¢ fator principal ndo sé na fotografia, mas na publicidade em geral, pois o
publico-alvo precisa se sentir atraido, pelo produto/servigo a ponto de deseja-lo.

Este trabalho tem como objetivo apresentar um anuncio publicitdrio sobre o
bombom Ferrero Rocher. Para criar o anuncio publicitario, desenvolvemos um cenario de

natal em uma mesa Still e utilizamos outros elementos para compor o anuncio.

2 OBJETIVO

Este trabalho foi produzido durante o ano de 2012 nas disciplinas de Semidtica,
Deontologia e Legislacdo em Publicidade e Propaganda, Fotografia e Lingua Portuguesa e
Expressdo Oral em um trabalho interdisciplinar onde o desafio era montar uma foto
publicitaria onde o tema era livre.

Primeiramente pensamos em um produto de Natal e logo associamos a um
chocolate. Queriamos um bombom cléssico, tradicional que estd sempre presente nas
épocas festivas. Logo, associamos todos estes requisitos ao bombom Ferrero Rocher, que
atinge as classes A e B, por isso optamos por esta marca.

O anuncio tem uma proposta diferenciada, como diz o slogan: “O melhor do Natal
ndo estd mais embaixo da arvore”. A proposta foi representar que o melhor do Natal
também sdo os Ferreros Rocher que estdo pendurados na arvore. O objetivo é que o
consumidor leve o bombom para casa, independente da finalidade, se serd para presente ou

para ele mesmo.

As informacdes captadas pelos olhos sdo interpretadas pelo cérebro — e
nisso reside a diferenga decisiva entre os dois: as fotografias sdo tiradas
pelos fotografos, e ndo por suas maquinas. Ao preparar-se para bater uma
chapa, qualquer ser humano sera influenciado por sons, odores e pelo
ambiente, por seu proprio estado de espirito, sentimentos e experiéncia — e
todos esses elementos determinam a interpretagdo que seu cérebro fara da
imagem vista por seus olhos. (BUSELLE, 1998, p. 10)
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3 JUSTIFICATIVA

O trabalho proposto foi criar uma foto publicitaria para um antncio de uma pagina
de revista. O veiculo foi escolhido pela qualidade de impressdo e visualizacdo mais
proxima do leitor, que tornard a imagem mais realista. A minuciosa montagem do cenario
teve o objetivo de melhor representar a realidade, como a lareira o pinheiro, os presentes, a

decoragao do ambiente.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para fotografar o produto foi utilizada uma mesa still. A fotografia em still ¢ um dos
estilos de fotografia que mais testa a criatividade e habilidades do fotografo, pois nela vocé
tem total controle de luz sobre o objeto e total controle da sua composi¢ao. Neste tipo de
fotografia criar, imaginar, ousar e colocar em pratica ¢ completamente necessario, pois o
fundo ¢ todo branco e para obter um bom resultado compor a imagem ¢ indispenséavel. De
acordo com Barthes (1984), “o que a fotografia reproduz ao infinito s6 ocorre uma vez: ela
repete mecanicamente o que nunca mais podera repetir-se existencialmente”.

Na producdo fotografica do anlincio que criamos com o Ferrero Rocher,
primeiramente pensamos na arvore de Natal, com os bombons substituindo os enfeites.
Ap0s essa ideia, resolvemos criar todo um ambiente natalino tipico: sala com lareira acesa,
enfeites, chdo de madeira, entre outros. Para fazer o chio e o fundo, buscamos por imagens
que foram impressas em uma grafica no tamanho A3 com boa qualidade, pois “as

linguagens sdo expressas através de discursos, ou seja, pelas relagdes articuladas entre seus

elementos, que irdo constituir os sentidos a serem informados”. (CAMARGO, 1999, p.106).
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Figura 1: Montagem do Cenario
Como fonte de luz, utilizamos um flash com o acessorio Hazy-Light, do lado
esquerdo, e para deixar o clima de Natal ainda mais real, do lado direito foi utilizado um
rebatedor dourado, imitando a coloracdo da luz emitida pela lareira, deixando o clima da

imagem mais aconchegante.

Figura 2: Montagem do Cenario

A fotometria ideal na camera medida pelo fotometro foi a seguinte:
- Velocidade de Obturador: 1/125

- Abertura do Diafragma: F22

- White Balance: Flash
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- Valor de ISO: 200

- Distancia Focal: Aproximadamente 40 milimetros

Figura 3: Produto Ferrero Rocher Antes e depois da edi¢ao no Photoshop.

Com os ajustes corretos, conseguimos obter o resultado que desejavamos tanto na
composi¢do, quanto na luz e criacdo do ambiente. No tratamento de imagem foram feitos
apenas alguns ajustes de cor e contraste para deixar a foto mais viva, chamando mais
aten¢do dos olhos do publico alvo ao folhear a revista. Farina (1990, p 195) defende que ...
¢ facil deduzir a importancia que a cor, colocada no antincio, tem em relagdo a captacdo da

aten¢do do individuo”.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O antncio do Ferrero Rocher ¢ dirigido para todo o Brasil, tanto quanto para o
publico masculino quanto o publico feminino e de qualquer crenga religiosa ou visdo
politica. Por ser um chocolate com o custo mais caro, o publico direcionado ¢ de classe A e
B com grau de escolaridade médio e superior. Sdo para pessoas de bom gosto e refinadas.

A revista foi 0 nosso meio de comunicagao, onde escolhemos a revista CARAS, por
ser uma revista direcionada ao publico A e B e com a faixa etaria de 21 a 40 anos. O

anuncio serd de uma pagina inteira, localizada ao lado direito para dar destaque.
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6 CONSIDERACOES

Neste trabalho procuramos explorar toda a técnica fotografica para passar o conceito
de que o bombom Ferrero Rocher ¢ a melhor escolha no Natal e atingir da melhor forma o
publico-alvo.

Planejar e construir esse antincio, criar um slogan que combine com a foto e que
passe o que ela realmente quer dizer foi um desafio. Houve varias modificagdes, até chegar
ao resultado apresentado, que mostra todo o estudo, pesquisa e estratégias adotadas para

que da melhor forma o mesmo fosse concluido.
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