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RESUMO

O Livro Crianca Comunicacdo é uma publicacdo que resgata uma década do projeto de
extensdo Nosso Bairro em Pauta, apresentando as diferentes fases, os desafios e as
conquistas desta experiéncia universitaria no campo da Comunicacéo. Criado em 2002 o
projeto € um espaco que se caracteriza pelo comprometimento da universidade e a
discussdo dos ensinamentos midiaticos. O estudo analisa as atividades desenvolvidas a
partir das relacGes entre midia, educacdo e cultura. O foco de analise séo as oficinas de
Midia e Educacdo e a producdo dos jornais comunitarios Folha Martin Pilger e Fala
Kephas. Esta experiéncia oportuniza uma maior articulagdo dos académicos de
Comunicacdo Social com a comunidade, buscando resgatar o respeito e valorizagdo da
opinido da escola publica na reconstrucéo de sua realidade.
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INTRODUCAO

O presente artigo apresenta uma reflexdo a partir dos registros do Livro Crianca e
Comunicacdo: Nosso Bairro em Pauta 10 anos. A publicacdo relne a trajetoria das
atividades realizadas desde o surgimento do projeto de extensdo Nosso Bairro em Pauta em
2002. O livro traz uma sintese das atividades realizadas por académicos do curso de
Comunicacdo Social nas escolas da rede publica, onde sdo abordadas, principalmente,
questdes sobre midia, consumo e infancia. Dividido em cinco sessdes, além da trajetdria e
sintese do projeto de extensdo, o livro apresenta depoimentos de professores e académicos
da Universidade, assim como professores e alunos da rede publica, participantes da
experiéncia em seus dez anos de existéncia. O projeto da Universidade Feevale atende as

comunidades dos bairros Vila Nova/ Martin Pilger, Kephas/Sdo José em Novo Hamburgo,
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RS. Cabe esclarecer que a publicacéo deste livro integra o Il Seminario Crianca na Midia e
contou com o financiamento da Fapergs como possibilidade para materializar o encontro da
experiéncia da extensdo e da pesquisa na Universidade Feevale. A produgdo contou com a
participacdo de académicos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda sob a orientagdo dos

professores que integram a equipe do Projeto.

OBJETIVO

A proposta desta publicacéo, que envolveu um grupo de académicos de Publicidade
e Propaganda e Jornalismo com orientacdo de professores em diferentes etapas, é divulgar
as atividades desenvolvidas pelo projeto de extensdo em sintonia com as atividades de
pesquisa. O livro busca a possibilidade de compartilhar alguns momentos desse trabalho
realizado em parceria com as escolas municipais e comunidade dos bairros Vila Nova e Séo
José. O desafio foi registrar as multiplas ac6es realizadas ao longo de uma década com a
proposta de discutir a pedagogia da midia e sua relagdo com a constituicdo das identidades.

JUSTIFICATIVA

O Livro Crianga Comunicacdo: Nosso Bairro em Pauta 10 Anos comemora uma
década de trabalho no campo da Comunicacdo Social. A leitura do livro possibilita
conhecer mais sobre as atividades realizadas com jovens e criancas das escolas das
comunidades ditas de periferia. Este projeto tem significativa relevancia social, uma vez
que aproxima a universidade e a escola publica. O livro registra a produtividade deste
encontro apresentando as percepc¢des dos participantes sobre esta experiéncia, tanto na
producdo de jornais comunitarios, como na realizacdo de oficinas de Midia e Educacdo. A
experiéncia acontece em sintonia com as reflexdes do campo dos Estudos Culturais que séo

norteadoras no desenvolvimento da pesquisa realizada a partir desta experiéncia.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Esse trabalho interdisciplinar resulta da troca de sabres entre o conhecimento dos
académicos e as vivéncias e experiéncias da comunidade. E o encontro também entre as
dimensdes de Ensino, Pesquisa e Extensdo da universidade. O trabalho é realizado em
permanente discussao da equipe de bolsistas da extensdo com os professores. Cabe ressaltar
gue enquanto a equipe da extensdo planeja e realiza as atividades relacionadas com a midia
e consumo em parceria com a equipe da escola, a equipe da pesquisa participa oferecendo

suporte para sistematizar a coleta de dados (registro fotografico, audiovisual, transcri¢do)
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durante a realizacé@o das oficinas e demais atividades. Assim como as ac¢Oes do projeto séo
discutidas e ampliadas a partir do debate realizado nas salas de aulas de disciplinas dos
cursos de Publicidade e Propaganda e Jornalismo. Neste sentido, o livro foi organizado em
cinco sessdes que apresentam uma sintese desse encontro entre a extensdo, a pesquisa € 0
ensino: Apresentacdo e Seminario Crianca na Midia; Oficinas Midia e Educagédo e

Jornais; Pesquisa; Ensino; Eventos.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Na primeira sessdo temos a Apresentacdo do projeto Nosso Bairro em Pauta, escrita
pela Diretora do Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas da Universidade Feevale, Maria
Cristina Bohnenberger (2012). Ela faz um resgate sobre o significado da extensdo na
Universidade e, sobretudo experiéncias voltadas a tematica da Comunicacdo Social

relacionados a comunidade local. Conforme o texto de apresentagéo do livro:

“O Nosso Bairro em Pauta nasceu por meio de um projeto
de extensdo vinculado a atividades de ensino. A extensao,
na Universidade Feevale, é um espago que se caracteriza,
essencialmente, pelo comprometimento com os direitos da
cidadania e ultrapassa uma perspectiva meramente
assistencialista”.

Ainda na sessdo de abertura o livro apresenta a proposta do 1l Seminario Crianca na
Midia que integra o projeto de extenséo, reunindo profissionais e académicos, bem como
professores da educacdo basica na discussdo sobre a relacdo entre midia e
crianca/juventude. Segundo a lider do projeto Nosso Bairro em Pauta, professora Sarai
Schmidt:

“Esta experiéncia aposta na pertinéncia de envolver e
comprometer a universidade e, em especial, os cursos de
Comunicagdo Social, na discussdo sobre a pedagogia da
midia e o universo infantil em cuja construcdo ela esta
implicada. Apds dez anos de um trabalho sistematico a
partir da experiéncia com as oficinas de Midia e Educacéo e
a reflexdo tedrica com a contribuicdo da pesquisa,
acreditamos no desenvolvimento de um trabalho
interdisciplinar que envolva o olhar de diferentes areas.
Nosso muito obrigado a generosidade de todos que
participaram desta construgdo coletiva.”
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Na segunda sesséo temos um relato sobre a proposta e organizagéo das Oficinas de
Midia e Educacéo realizadas ao longo destes dez anos. Essas oficinas ocorrem no periodo
letivo em sete escolas publicas dos bairros Sdo José/Kephas e Vila Nova/Martin Pilger. A
seguir compartilnamos uma sintese das seguintes oficinas: Campanhas de leitura na TV,
Saude na Pauta, Capas de Caderno, Por uma Escola Melhor, Comunicacdo Visual, Cinema
na Feevale, llustracdo e Imagens do S&o José.

Incentivar a leitura na comunidade e na universidade. Esse foi o objetivo da Oficina
Campanhas de Leitura na TV. Os alunos foram desafiados a produzir comerciais televisivos
que mobilizassem para a importancia da leitura. Durante a realizacdo dessa oficina as
criancas (alunos da rede publica) foram responsaveis pela producédo do roteiro, a escolha da
trilha, o figurino e os objetos de cena. Os académicos acompanharam o processo de edicédo
na TV Feevale.

As oficinas buscam focos diferenciados, mas discutem, principalmente, a relacdo
entre 0 consumo e a educacdo. Alimentacdo saudavel foi um dos temas discutidos nas
oficinas realizadas com estudantes do 5° ano. Utilizando o espago da cozinha do curso de
Nutricdo da Universidade Feevale, a oficina Saude na Pauta possibilitou aos alunos discutir
a relacdo consumo, publicidade e habitos alimentares. Essa oficina ainda gerou um
programa de TV no canal da universidade, onde os alunos participaram de um quiz (jogo)
de perguntas e respostas sobre alimentagédo saudavel.

Desenvolver nas criangas sua criatividade e incentiva-los a perceber o valor de
possuir algo exclusivo. Essa foi a proposta da oficina Capas de Caderno. As criangas
confeccionaram diferentes tipos de capas, expressando seus gostos, preferéncias e estilo de
cada um.

A rotina das escolas e dos estudantes foi privilegiada durante a oficina Por uma
Escola Melhor. Com intuito de incentivar o cuidado com a escola e o respeito com o
proximo, foram realizadas campanhas publicitarias. As criangas tiveram contato com
profissionais da area da Publicidade e Propaganda quando conheceram o processo de
criacdo de uma campanha. O resultado foram anuncios produzidos no estudio de fotografia
da Universidade Feevale e divulgados nas escolas da rede municipal. Ja nas oficinas de
Comunicacdo Visual e llustracdo os alunos tiveram contato com diferentes materiais,
técnicas e recursos visuais utilizados na publicidade. Nessas oficinas as criangas foram
estimuladas a resolver problemas e explorar a sua criatividade. Além de aprender técnicas

fotograficas, os alunos participantes da oficina Imagens do S&o José foram estimulados a
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valorizar seu bairro e o lugar onde vivem. Por meio de registros feitos pelos préprios alunos
no bairro foram produzidos fanzines e cartdes postais. Esta experiéncia inda resultou em
vinhetas veiculadas no canal de TV da Universidade Feevale.

A oficina de Cinema é uma ramificacdo das oficinas de Midia e Consumo que
surgiu em 2010 tendo como foco criangas da Educacdo Infantil da rede publica. A partir da
apresentacdo de filmes busca-se discutir a relacdo da midia e a educacdo, ou seja, a
pedagogia do cinema. Apds assistir o filme sdo realizadas atividades na escola para ampliar
0 debate a sala de aula.

Esta experiéncia de aproximar os alunos do ensino fundamental da discussédo da
midia, oportunizando a producdo de outras narrativas fazendo o contraponto as
representaces da grande midia tem sido muito enriquecedora para 0s académicos. As
atividades possibilitam que os alunos do ensino fundamental estimulem a sua criatividade e
expressem sua opinido. Neste sentido torna-se fundamental oferecer outras possibilidades,

tanto para os estudantes da escola publica, como para os académicos de Comunicacao:

A partir de um veiculo dito alternativo, os jovens podem ter a
oportunidade de colocar em evidéncia outras formas de se ver e pensar a
cultura jovem, sendo esta uma forma de discutir e inverter a pauta
imposta pela grande midia. Dessa forma, a comunicacdo pode acontecer
de forma mais democratica, possibilitando que o proprio jovem possa
apresentar outras formas de representar a si mesmo (SCHMIDT E
HANSEN, 2008, s/p).

Ainda nesta sessdo temos um relato sobre o surgimento e a trajetéria dos jornais
comunitarios Fala kephas, Folha Martin Pilger, Folha da Igrejinha. Esta sessdo traz
depoimentos dos académicos que atuaram na producao dos textos, fotos e diagramacéo dos
jornais. Assim como os relatos de professores e comunidade leitora dos periddicos que
circulam nos bairros. Outro aspecto a se destacar é que o livro apresenta a experiéncia dos
ilustradores que desenvolveram ou iniciaram a colaboracdo nos jornais comunitarios que
hoje ocupam lugar de destaque no mercado jornalistico gaucho.

Na terceira sessdo sdo apresentadas as etapas de realizacdo da Pesquisa institucional
A crianca Nossa de cada dia: Um estudo sobre consumo, publicidade e cultura infantil.
Esta sessdo busca compartilhar a experiéncia da realizacdo da pesquisa académica em
parceria com a extensdo universitaria e apresenta uma descricdo da construcdo
metodoldgica desta proposta: O comeco, Infancias, Pedagogia da Midia, Jovens, Troca-

troca de brinquedos e Crianca na Midia.
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J& na quarta sessdo o livro aborda a integracdo do Ensino com o projeto. Em um
conjunto de disciplinas do curso de Comunicacdo Social da Universidade Feevale, foram
desenvolvidos trabalhos em relacionados a tematica do consumo/infancia. Na disciplina de
Midia e Cultura foram produzidas pegas publicitarias promovendo reflexdo sobre o uso da
imagem infantil nos comerciais. Na disciplina de Campanhas Publicitarias, os académicos
produziram junto aos alunos das escolas municipais cada etapa do processo de uma
campanha publicitaria. Ainda nesta sessdo sdo apresentadas a proposta de Identidade Visual
desenvolvidas pelos académicos de Publicidade e Propaganda da Universidade para as
escolas da rede publica.

Conforme os diferentes relatos que integram o livro, podemos afirmar que as
atividades realizadas pelo Projeto Nosso Bairro em Pauta buscam inquietar as criangas e 0s
jovens sobre as licbes da midia. A experiéncia levanta questionamentos, promove reflexdes
para que criancas e jovens percebam de uma maneira critica aquilo que a midia vem
ensinando como a Unica verdade. Ou seja, 0 projeto evidencia que ndo precisamos ser todos
iguais ou pensar de forma homogénea seguindo sempre 0s ensinamentos midiaticos. Neste

sentido, cabe lembrar que:

Num planeta que tem aproximadamente 6,2 bilhdes de pessoas de
diferentes idades, herdando e constituindo milhares de culturas, uma
parcela significativa da populacdo mundial consome as mesmas coisas.
S&o reconhecidos objetos e signos comuns, seja na Finlandia, em Bali, na
Itdlia ou no Peru. Nos mais diversos espacos socioculturais, sao
procurados e usados os mesmos produtos, as pessoas se pautam por
formas de relacionamento similares e se situam de maneira parecida
perante as novidades: como ativos consumidores ou em pleno desejo
(DREIFUSS, 2003, p. 123).

E finalmente, na quinta e Gltima sessdo é apresentada uma retrospectiva de todos 0s
eventos realizados pelo projeto Nosso bairro em Pauta nos Ultimos anos. Séo eles:
Espetaculo de Danca Atelier Livre, Projeto Guri, Osquestra da Prefeitura, Gincana,
Feevatché e Encontro Reporter Mirim. Esta sessdo apresenta ainda a programacao do I
Seminario Crianca na Midia e, em especial, a descricdo dos panelistas que discutiram a
estreita relacdo da midia e a constituicdo das identidades infantis. E no encerramento da
sessdo temos 0s agradecimentos a todos que fazem parte da trajetéria dos dez anos do

projeto de extensdo.
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CONSIDERACOES

A partir da nossa experiéncia integrando a equipe que produziu este livro, foi
possivel ter uma melhor nogdo da abrangéncia e da historia do projeto de extensdo.
Considerando que mesmo na condicao de bolsistas, as vezes ndo temos a dimenséo de todas
as atividades que ja foram desenvolvidas com o passar dos anos. Foi interessante também
conhecer a visdo dos professores das escolas participantes, que por meio de depoimentos,
compartilharam suas vivéncias relacionadas ao projeto.

Outra experiéncia positiva foi o trabalho na criacdo do projeto grafico do mesmo,
realizado sob orientacéo e superviséo da professora Vera Dones. Foi um desafio encontrar
um projeto grafico conseguisse expressar a proposta da equipe. Foram diversas tentativas,
muitas vezes recomecando do zero, mas sempre acrescentando novas possibilidades para o
projeto final. Como bolsistas e académicos, vemos a inciativa de reunir em um livro toda
esta bagagem do projeto como uma oportunidade que enriquece nosso curriculo. Cabe
ressaltar que este livro &€ a0 mesmo tempo o resultado de um arduo processo (reunir
imagens, depoimentos, trabalhos dos alunos, editar,...) como também uma experiéncia
gratificante. E compensador ter o registro destas vivéncias materializadas em cada pagina.

E importante destacar que o resultado desse trabalho serviu de grande aprendizado
para nos. Alem de contribuir em nossa formacdo académica, nos impactou de forma
peculiar, pois nos demos conta de quao importante € esta experiéncia da extensao na area da
Comunicacdo Social. Sensibilizamo-nos para questbes que antes talvez passassem
despercebidas e ficamos inquietos para as questdes da midia, principalmente relacionadas a
cultura e consumo. Ver nosso trabalho relatado nas paginas do livro, as oficinas, 0s jornais
produzidos €, de certa forma, um orgulho, pois conseguimos por em pratica aquilo que
aprendemos ndo sO6 em sala de aula, mas na troca de vivéncias com a comunidade e a
equipe do projeto. E este aprendizado, ou esta troca de saberes nos faz refletir sobre o valor
que cada individuo tem na sociedade. Ou, como nos ensina a jornalista Eliane Brum:
“somos todos mais iguais do que gostariamos. E, a0 mesmo tempo, cada um € Unico, um padrdo que
ndo se repete no universo, especialissimo. Nossa singularidade s6 pode ser reconhecida no
universal. Tudo é um jeito de olhar (BRUM, 2006, p.195)”. E talvez pudéssemos arriscar dizer que
é justamente esta a proposta deste livro: multiplicar a experiéncia da extensdo no campo da
Comunicacéo Social tentando trazer um olhar mais atento para a singularidade da comunidade

gue esta em pauta.
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