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RESUMO

A Red Bull é uma marca com forte presenca de mercado que investe muito em
estratégias de marketing através de eventos, acdes e patrocinio. Como forma de explorar
outros meios de comunicacdo sem fugir do conceito e da identidade visual da marca, foi
criado um outdoor baseado no fundamento de criatividade e inovacdo da Red Bull. Este
trabalho faz um breve relato sobre o surgimento da bebida energética, apresenta o
conceito basico das campanhas da Red Bull envolvendo acdes e eventos, e descreve 0s
métodos e técnicas utilizadas no desenvolvimento de um Outdoor para a marca.

PALAVRAS-CHAVE: Outdoor; Red Bull; Marketing; Inovacao.
INTRODUCAO

Em um mercado competitivo onde a disputa pela atencdo do consumidor esta
cada vez mais em veeméncia, criar algo diferente daquilo que normalmente é feito pelas
marcas concorrentes € fundamental. Este outdoor da Red Bull foi criado na tentativa de
se destacar na paisagem das principais cidades do Brasil.

A propria historia da Red Bull trouxe consigo inovacgdo: inspirado nas bebidas
do oriente, Dietrich Mateschitz fundou a Red Bull nos anos 80. Ele criou a férmula da
Red Bull Bebida Energética e desenvolveu um conceito de marketing em torno da
marca. Em Primeiro de Abril de 1987, a bebida Red Bull foi vendida pela primeira vez
na Austria. Esse langamento ndo foi simplesmente de um novo produto, mas sim, o
nascimento de uma categoria de bebida. Hoje a Red Bull esta presente em mais de 165
paises e mais de 35 bilhdes de latas de Red Bull j& foram consumidas.’

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul,
realizado de 30 de maio a 01 de junho de 2013.

2 Estudante de Graduagéo 5° semestre do curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda
da Universidade Positivo, e-mail ana.zg@hotmail.com

% Estudante de Graduagéo 5° semestre do curso de Comunicacéo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
da Universidade Positivo, e-mail brunamartins@msn.com

4 Estudante de Graduagao 5° semestre do curso de Comunicacéo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
da Universidade Positivo, e-mail fernandaogasawara@hotmail.com

% Estudante de Graduagéo 5° semestre do curso de Comunicacéo Social com habilitagio em Publicidade e Propaganda
da Universidade Positivo, e-mail galadrielsophya@hotmail.com

® Orientador do trabalho. Professor do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo, e-mail:
osergiomenezes@gmail.com

" Disponivel em < http://energydrink.redbull.com/company> Acesso em 16 de abril de 2013.



mailto:ana.zq@hotmail.com
mailto:brunamartins@msn.com
mailto:fernandaogasawara@hotmail.com
mailto:galadrielsophya@hotmail.com
mailto:osergiomenezes@gmail.com
http://energydrink.redbull.com/company

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

Pensando no slogan “Red Bull te da asas”, foi criado um outdoor que da a
impressdo de realmente estar voando. A ilusdo seria dada por uma alteracdo na posicao
do outdoor na estrutura fixa, que serd explicado ao longo desse trabalho. A idéia de
optar por um outdoor diferenciado se deve ao fato de se tratar de uma midia que precisa
ser inovadora para chamar a atencéo do consumidor, como explica o publicitario Carlos
Domingos®:

O outdoor é um oportunista. Aproveita que vocé esta dentro do carro,
pensando na vida, para passar a mensagem [...] Com o objetivo de se
destacar no meio da poluicdo visual das cidades, surgiram outdoors
especiais. Com aplique, seqiienciais, com som, com cheiro, com 0 que
mais vocé imaginar.

OBJETIVO

Promover a marca Red Bull em midia outdoor que € um meio pouco explorado
pela marca, através da criatividade e do inusitado, que ja é o fundamento das campanhas
e acdes da Red Bull. Ao mesmo tempo em que a marca vai estar se expandindo a um
novo meio de comunicagdo, ela nao vai fugir do conceito “Red Bull te da asas” que liga
toda a linha de comunicacdo da marca e cria um bom posicionamento perante o publico.

JUSTIFICATIVA

A Red Bull é uma bebida energética que se expandiu em mais de 165 paises. O
sucesso se deve em grande parte as campanhas de marketing realizadas pela marca que
em sua maioria envolvem esportes radicais, musica e cultura. Até ano passado, as
propagandas eram realizadas com animacdes e humor. Em meados de 2012, um novo
posicionamento da marca fez com que o foco das campanhas agora fosse 0s jovens
aventureiros que gostam de praticar esportes e também de sair a noite. Com o
langamento do novo filme “Bem-vindo ao Mundo Red Bull”, a marca investiu na figura
de atletas e territorios inexplorados transmitindo a ideia de superacéo e determinagéo®.
A estratégia de marketing da Red Bull se destaca pela promocdo de eventos que mexem
com a adrenalina do publico e ganham grande repercussdo na internet por meio das
redes sociais. Um exemplo foi o salto da estratosfera feito em 2012 pelo paraquedista
Felix Baumgartner que foi patrocinado pela marca. O video no Youtube obteve mais de
oito milhdes de visualizacbes gerando grande visibilidade para a marca. O tweet de um
famoso comentarista esportivo e grande influenciador nas redes sociais gerou o “boca a
boca” que fez o sucesso do evento no Brasil*.

# DOMINGOS, Carlos. Criagdo sem pistoldo: Segredos para vocé se tornar um grande criativo, 22 ed. Rio de
Janeiro: Negocio Editora, 2003. p. 200.
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Ben Sturner, CEO da Leverage Agency, focada em esporte e entretenimento,
declarou para a revista Forbes que o projeto foi além de um patrocinio da empresa. Ele
se transformou em um evento da cultura pop, alcancando consumidores que a Red Bull
ndo pensava atingir, e isso em escala mundial. (Lena Casttelon em Red Bull mostra que
faz diferente, 2012).

A Red Bull promove varios eventos de sucesso pelo mundo como o Red Bull Air
Race que é uma série de corridas aéreas onde os melhores pilotos do mundo disputam
uma corrida nas alturas**, o Street Style onde o futebol é mostrado mais que um esporte,
mas como um estilo de vida, a Copa de Ciclismo e a Red Bull Skate Generation. Ela
realiza também eventos inusitados que por muitas vezes ndo exigem grandes verbas,
mas a repercussdo é grande e gera midia espontanea, como o Red Bull Paper Wings
realizado desde 2006 que consiste em um Campeonato Mundial de avibes de papel que
envolve competidores de mais de 80 paises sob as regras da Paper Aircraft Association
e monitorado pelo Guinness Book of World Records'?>. Em entrevista ao Blog de
Guerrilha, o headcoach da empresa para a América Latina, Stefan Kozak, fala sobre o
retorno dessas aces para a Red Bull*®;

Elas apresentam e reforcam a identidade que temos: um produto
energizante que vitaliza a mente e o corpo e acredita em um estilo de
vida. E isso traz um retorno imensuravel, que € um grupo de apaixonados
e “believers” da marca como nds mesmos.

A estratégia de promocdo de eventos tem sido muito bem usada para gerar
visibilidade a marca e criar relacionamento com o publico. E ndo s6 por eventos, a Red
Bull também € patrocinadora da Formula 1, dona de 4 times de futebol em 4 paises:
Brasil, Austria, Estados Unidos e Alemanha, além de patrocinar varios atletas.

O site da Red Bull no Brasil aborda temas como arte, muasica, cultura, eventos,
esportes, criagdes inusitadas e o trabalho de artistas criativos. Nele também pode-se
encontrar os filmes cartoons, inclusive aqueles que foram banidos da tv.

Nas redes sociais, a marca trabalha bastante na divulgagdo dos eventos que estéo
acontecendo e postando conteudos relacionados a esportes e aventura, assuntos que
interessam aos consumidores da marca. A pagina oficial da Reb Bull no Facebook
possui mais de 37 milhdes de fis e a interagdo é bastante efetiva™®. O Twitter oficial da
marca possui mais de 963 mil seguidores™, sem contar com o perfil da Red Bull Brasil
que é seguido por mais de 61 mil usuérios’. A hashtag ‘#teddasas” reune
aproximadamente mais de 28 mil contas alcancadas e mais de 31 mil impressées'’.
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Isso faz parte do novo posicionamento da marca, algo que é essencial para a
estrutura de marketing de uma empresa, pois a concorréncia estd cada vez mais acirrada.
Segundo Marcélia Lupetti*® o posicionamento é:

Aquilo que as pessoas rettm na mente a respeito de determinada
empresa, produto ou pessoa. Em outras palavras, posiciona-se a marca na
mente do cliente. O posicionamento definido por Kotler' sugere ‘a acdo
de projetar o produto e a imagem da empresa para ocupar um lugar
diferenciado na mente do publico-alvo’.

O slogan “Red Bull te da asas” foi mantido e € um elemento de ligacdo em todas
as campanhas e ac¢des. Os multiplos significados do slogan permitem explorar varios
campos mantendo a mesma assinatura e identidade.

Stefan Kozak, quando perguntado sobre as estratégias de comunicagdo para
plataformas digitais como web, celular e outras midias, diz “A mensagem vale mais que
0 meio. Ndo existe uma estratégia para plataformas, e sim para conteldo. Se
expressarmos de forma verdadeira, clara e fiel aquilo que a marca acredita, isso se
adapta a qualquer plataforma.”®® E baseado nisso, foi feito um trabalho de pesquisa
sobre as outras midias utilizadas pela marca e sobre o que poderia ser feito para que a
mensagem fosse de grande impacto através de um outdoor.

Como o foco da Red Bull estd em filmes e eventos, a maioria dos andncios
veiculados em outras midias sdo feitos quando um novo sabor do produto é lancado.
Como os dois exemplos abaixo:

THE ONLY SHOT THAT
GIVES YOU WINGS.

8 LUPETTI, Marcélia. Gestdo Estratégica da Comunicacdo Mercadoldgica, 12 ed. Sdo Paulo: Thomson, 2006. p.
72

19 KOTLER, Philip; KELLER, Kevin L. Administracdo de marketing. 12. Ed. S&o Paulo: Pearson Prentice Hall,
2006. p. 305

20 Disponivel em < http://www.blogdeguerrilha.com.br/boca-a-boca/red-bull-a-mensagem-vale-mais-que-0-meio/>
Acesso em 16 de abril de 2013.
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O primeiro andncio se refere ao langamento do Red Bull Shot em 2009. Esse
produto consistia em uma dose elevada de cafeina em uma menor quantidade de
liquido®. O segundo diz respeito ao lancamento de trés novos sabores da bebida: The
Red Edition (cranberry), The Blue Edition (blueberry) e The Silver Edition (limao).
ApOs a marca constatar através de uma pesquisa que 5% das pessoas ndo tomam
energético por causa do sabor natural tradicional, a Red Bull resolveu inovar e criar trés
sabores diferentes que possam agradar o plblico?. E visto que os antincios sio feitos de
uma maneira simples e a0 mesmo tempo marcante. O produto sempre esta em evidéncia
e o titulo com a mesma fonte e estilo.

A mesma linha é seguida nos filmes da marca. No final do filme sempre é
mostrado o produto isoladamente e o slogan. Como na imagem abaixo:

H 250 ml ’

Red Bull te déa aaasas.

Essa imagem ¢ a tela final dos cartoons feitos pela marca e € nessa linha que o
“Outdoor Red Bull te da asas” foi reproduzido. Seguindo o briefing onde era pedido um
anuncio inovador e que ao mesmo tempo seguisse a identidade da marca, foi feito um
outdoor em que a estrutura é colocada fora da posicdo convencional deixando 1,5m de
altura acima da armacdo de ferro do outdoor. Assim, abaixo do outdoor ficaria
“vazado” e o espectador enxergaria através desse espaco vazio, percebendo a posicao
diferente do outdoor que d& a ideia de que a estrutura esti voando. Um aplique também
é feito nas laterais em forma de asas. Segundo Celso Figueiredo®®, existem diversas
formas de realizar um outdoor:

Além do espaco tradicional do outdoor, dentro de sua moldura, existe
também a possibilidade de utilizar os apliques, a maioria acima do cartaz.
Apliques sdo imagens que extrapolam o espaco definido do outdoor.
Embora representem aumento no custo de producédo, apliques criativos
tendem a gerar maior impacto sobre o consumidor.

2 Disponivel em < http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/red-bull-te-d-asas_08.html> Acesso em 16 de
abril de 2013.
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2 FIGUEIREDO, Celso. Redacéo Publicitaria: sedugéo pela palavra, 1% ed. Sdo Paulo: Thomson, 2005. p. 104
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O outdoor desse modo faria com que as pessoas se interessassem mais, devido
ao formato diferenciado. A arte foi feita em Adobe Photoshop e se utiliza de técnicas de
perspectiva, ajuste de cores, fonte, produto e imagem. A peca tem como objetivo
representar literalmente o slogan, porém, cabe ao receptor da mensagem entendé-la da
sua forma. Essa multiplicidade de sentidos em uma frase é chamada de polissemia,
“Com relacéo aos aspectos semanticos, a duplicidade de sentidos é apontada como uma
caracteristica extremamente marcante da linguagem publicitaria, sendo as mais citadas a
polissemia e a homonimia.”**A marca procura passar para seus consumidores que eles
precisam de uma nova experiéncia atraves do Red Bull, assim, o outdoor segue essa
mesma linha.

Nesse outdoor captura-se a atencdo dos pedestres e motoristas, retrata-se a ideia do
slogan e traduz-se a inovagdo proposta pelo briefing e pela propria Red Bull em suas
varias pecas e acoes.

24 Disponivel em: <http://www.conhecer.org.br/enciclop/2010/a%20linguagem.pdf> Acesso em: 19 de abril de 2013.
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