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RESUMO

Neste artigo iremos abordar o Guia de Sobrevivéncia do Madrugaddo Feevale realizado
pelos estudantes de Publicidade da AGECOM Feevale, bem como o processo e técnicas
usadas para desenvolvé-lo. O Guia pertence a campanha do Madrugaddo e tem como
objetivo transmitir de uma forma dindmica as principais informagdes do evento para 0s
participantes, através das redes sociais. O presente trabalho demonstra o progresso dos
alunos, nas diversas areas da publicidade, como, atendimento, fotografia, edicdo e
manipulacdo de imagens, criacdo e redacdo. E possivel demonstrar que os académicos
adquirem um maior conhecimento sobre a futura profissdo, alem de poder identificar e
aperfeicoar seus talentos para o mercado de trabalho a partir das praticas académicas
desenvolvidas no projeto.

PALAVRAS-CHAVE: AGECOM Feevale; publicidade; guia de sobrevivéncia; préaticas
académicas.

INTRODUCAO

O Guia de Sobrevivéncia pertence a campanha do Madrugaddo Feevale e refere-se a
um trabalho realizado anualmente pelos académicos de Publicidade e Propaganda que
participam da Agéncia Experimental de Comunicacéo.

E um manual formado por textos e imagens que tem como funcdo compartilhar as
principais informac6es do funcionamento do evento como horéario, entrega de trabalhos,
inscricdes, 0 que trazer para comer, descansar no dia anterior, entre outras questdes que 0s
participantes precisam saber para obter um bom desempenho no evento, servindo de canal
para uma melhor comunicacédo entre as universidades envolvidas.

Esta peca publicitaria deve seguir o conceito visual da edicdo do ano, como por
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exemplo, na ultima edicdo, onde o mote era 0 Apocalipse Zumbi, situacdo em que acontece
uma ‘infestacdo’ de zumbis que estdo a caga de pessoas e a partir disso os alunos se
mobilizam e produzem uma sessdo fotogréfica para melhor compreensdo dos participantes
do Madrugadéo Feevale.

Este trabalho depois de pronto é veiculado no Blog do Madrugaddo e na Fan Page
oficial do evento, proporcionando aos alunos da AGECOM Feevale um conhecimento mais
amplo sobre as plataformas alternativas, além de ser uma forma de facil acesso para 0s
participantes e que oferece uma resposta rapida e precisa para a equipe organizadora do
evento.

Segundo uma pesquisa global realizada pela empresa norte-americana e-marketer
neste ano, as midias digitas crescerdo 20% no ano de 2013 no Brasil tendo como
consequéncia a procura de profissionais aptos a trabalhar nesse novo investimento da
publicidade. A AGECOM Feevale, enquanto um espago para aprendizado e evolucdo dos
académicos, estimula a construcdo de técnicas e conceitos que irdo fazer parte da base
profissional desses alunos, além de ajudar na construcdo de seus portfélios pessoais para

auxiliar na busca de uma vaga no mercado de trabalho.

OBJETIVO

O presente artigo tem como objetivo documentar o Guia de Sobrevivéncia do
Madrugadéo Feevale, trabalho realizado pelos alunos de Publicidade da AGECOM Feevale,
que gera interacdo e informacdes entre os académicos e possibilita que os estudantes
tenham conhecimentos préaticos sobre o que aprendem na sala de aula, explorando vérias

areas da publicidade.

JUSTIFICATIVA

Tendo como caracteristica uma producdo onde 0s estudantes buscam tornar o guia
visualmente interessante e de facil entendimento para orientar os participantes do evento.

Para essa producdo se concretizar e conseguir atingir seu resultado os estudantes
promovem uma mobilizacdo interna gerando uma integracdo entre eles que permiti uma
troca de ideias, possibilitando assim a vivéncia do mercado agregando ensinamentos a partir
de préticas académicas.

Sendo assim o Guia de Sobrevivéncia possibilita um maior conhecimento sobre a
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publicidade e sobre como se comunicar de uma forma eficiente com seu publico e com isso
a AGECOM Feevale acaba formando alunos com um pensamento critico sobre a sua futura
profisséo.

METODOS E TECNICAS

Toda campanha ou peca grafica realizada dentro da Agéncia Experimental de
Comunicacdo da Feevale possui a finalidade de fazer o aluno pensar, ser criativo e sair da
sua zona de conforto, tarefa que conseguem cumprir com o Guia de Sobrevivéncia, onde
usam métodos e técnicas que ampliam sua bagagem cultural. Segundo King ( 1999, p.11),
"a criatividade é a capacidade de as pessoas gerarem novos projetos, produtos ou ideias que
até o momento da geracdo, eram completamente desconhecidos pelo criador.” Isso é visto
ao longo de todo o processo do Guia pois 0s académicos conseguem absorver aprendizados
de se produzir um material para midias digitais que antes ndo possuiam e com criatividade
alcangam o objetivo do Guia de Sobrevivéncia do Madrugaddo Feevale.

No ultimo evento que ocorreu em 2012, o conceito visual abordava o Apocalipse
Zumbi e a partir disso que se partiu para a produc¢édo do Guia de Sobrevivéncia.

Tudo comega com uma reunido onde acontece uma troca de ideias, de la saem com
as informacdes e referéncias obtidas pelos integrantes da AGECOM Feevale que formam o
briefing®, realizado pelos alunos que possuem interesse na area de atendimento publicitario,
partindo para a divisdo e realizacdo dos trabalhos.

Nesta edicdo do Guia os alunos mapearam através da pesquisa as principais
caracteristicas do personagem zumbi e se caracterizaram a partir da mesma, onde
encontraram maquiagens, customizaram roupas e atuaram como zumbi, tudo realizado
pelos proprios académicos que ndo se intimidaram em se transformar em zumbis e produzir

uma verdadeira sessdo fotografica pelo Campus da Universidade Feevale.

® Briefing - transferéncia de informac8es dos anunciantes para com os profissionais da agéncia.
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Figura 01: Académicos se preparando para fazer as fotografias.

Nesta etapa os estudantes adquirem contato com equipamentos como as cameras
profissionais e utilizam de técnicas como luz, espaco e cenario para se obter um resultado
de qualidade.

Produzir imagens com pessoas transformadas em zumbis trouxe mais veracidade a
mensagem fazendo com que o leitor interaja com o conteudo.

Apos isso, as fotografias passam por uma selecdo, onde as melhores sdo entregues
aos académicos responsaveis pela criacdo, estes que irdo manipular e editar todas as

imagens que devem estar presentes no Guia.

Figura 03: Estudantes durante a sessao fotogréfica caracterizados de zumbis.
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Figura 04: Alunos maquiados e vestidos como zumbis para a realizacdo do Guia.

Segundo Péninou (PEREZ Tornero, 1982, p.23) “a comunicacdo publicitaria sem
imagem ndo é mais a mesma, como foi no passado. Atualmente ela perdeu seu carater
puramente informativo, para assumir uma condigdo mais estratégica.” Exatamente como
ocorre no Guia, pois as fotografias sdo estrategicamente pensadas antes da execucao.

No caso do Guia de Sobrevivéncia o sistema de dupla de criacdo funciona muito
bem, pois os alunos trabalham em sintonia, transformando as imagens e textos em um todo,
onde um completa o outro, tornando o guia pratico e de facil entendimento, prendendo a
atencdo do leitor.

A redacdo do Guia requer gue 0s académicos responsaveis por essa etapa estejam
informados sobre o funcionamento de todo o evento para transmitir as informac6es de uma
maneira clara, utilizando uma redacdo criativa que conte com senso de humor e
inteligéncia, o texto deve ser construido com caracteristicas do mote do evento, como por
exemplo, o ultimo Guia onde as informacdes possuiam ligacdo com o Apocalipse Zumbi. A
redacdo € a forma da qual estara sendo divulgado tudo o que os participantes necessitam
saber, para vir ao Madrugaddo Feevale, se tornando uma ferramenta de comunicagdo do

evento.
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Apds, imagens e textos se juntam e para fazer este fechamento usa-se da teoria de
Relacdo Complementar onde o titulo e textos completam a imagem e vice-versa e é feita a
finalizacdo da peca grafica.

As camadas de fundo, fontes e cores sdo influenciadas pelo mote do evento, e
escolhidas a partir das referéncias pesquisadas anteriormente, no caso do ultimo guia
utilizou-se de cores mais escuras, que remetem a uma situacdo de medo e angustia de um
Apocalipse Zumbi. A fonte escolhida, que esta presente nos titulos e chamadas do Guia foi
a “Zombie” por ja possuir um estilo proprio do cendrio, contribuindo para a interpretacao

do leitor.

“Ao tratar do repertorio publicitario, faz-se necessario pensar a elaboragédo
da mensagem publicitaria a partir de uma sele¢do realiza por um emissor
que seleciona o alvo no interior do repertério de um publico a marca ou
servico para uma condicdo material de linguagem (imagem,
movimento, sonoridade e cor) que, aliada a um aspecto semantico ou da
criagdo publicitaria.” (BIGAL,1999 p.21)

Em seguida o Guia de Sobrevivéncia do Madrugadao Feevale passa pela aprovagéo
da professora coordenadora do nucleo de Publicidade e Propaganda da AGECOM Feevale,
Profa. Me. Rosana Vaz Silveira a mesma que auxilia os alunos durante do o processo de

producdo e criacdo.
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Figura 05: Guia de Sobrevivéncia do 6° Madrugadao Feevale

DESCRICAO DO PRODUTO

O Guia de Sobrevivéncia do Madrugaddo Feevale tém a funcédo de servir de canal de

informacdo para os interessados no evento, compartilhando os principais itens para um
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maior aproveitamento do evento. Possui em torno de doze péaginas com conteudo do

Madrugadéo Feevale e é desenvolvido dentro da AGECOM Feevale.

Se forma pelas imagens desenvolvidas a partir das fotografias realizadas pelos

académicos e a redacao publicitaria onde se encontram informagdes como:

Horérios

Monitores

Laboratérios de R&dio, Televiséo e Fotografia.
Roupas adequadas

Abertura de portdes

Acesso Wireless

Dentro do Guia de Sobrevivéncia devem estar todas as imagens e textos, a Coruja do

Madrugadéo, a assinatura do mesmo, além de estarem visiveis 0s locais de veiculag&o.

DEFENDA-SE COMO PUDER! z NAQ VENNA DE QUALQUER JEITO...
SIAARGRATGS BE MEEA BA FIEEAVESST ARG A ROUPA E FUNDAMENTAL PARA SAR VIVO DESSAI
A DISPOSICAQ § PRECISO AGEND AR
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PESQUISE IDEIAS § REFERENCIA S LEGALS NAQ ESQUECA QUE VOCE VAI FICAR SALVE CORRETAMENTE SUA APRESENTACAO,
PARA ALIMENTAR SEU CEREBRO! QDT Do AQOAR: ZUMBIS ODEIAM IMPROVISO!

ENTAQ, SE PREPARE!

Figura 06: Guia de Sobrevivéncia do 6° Madrugadao Feevale.

Dentro das possiveis plataformas para a divulgacao, foi escolhida as midias digitais,

mais especificamente o Blog do Madrugadao ( madrugadao-feevale.blogspot.com.br ) e a

Fan Page ( facebook.com/MadrugadaoFeevale) para publicar material em questéo, pelo fato
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do seu publico alvo estar inserido nessas redes sociais, tornando o contanto mais facil e

eficiente.

=5 =

/ﬁ"nwmg{ggﬁg |

Equipes terca-feira, 6 de novembro de 2012
confirmadas 2012

'\ GUIA DE SOBREVIVENCIA N

TV Zumbi

PARA ALUMENTAR 55U CERERRO!

by 2umbi

TV Zumbi 2

L

Figura 07: Guia de Sobrevivéncia do 6° Madrugadao Feevale em veiculag&o.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir de todos os quesitos abordados no presente artigo, podemos concluir que o
Guia de Sobrevivéncia estimula o processo de criatividade dos alunos, fazendo com que
tenham uma opinido critica e pro ativa, além de uma visdo mais ampla sobre o processo
publicitario e com isso conseguindo identificar suas potencialidades.

Concluindo assim que o Guia de Sobrevivéncia alcancou resultados positivos tanto
para os leitores, conseguindo compartilhar as informagdes, quanto para a equipe
responsavel que mostrou ter absorvido ensinamentos e conhecimentos na pratica.

Com certeza a partir de uma tarefa como esta que a Agéncia Experimental de
Comunicacdo da Feevale proporciona a seus alunos, os mesmo conseguirdo desenvolver
com maior facilidade e com técnicas mais precisas futuros trabalhos, através dos

aprendizados obtidos.
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