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RESUMO

E proposta uma releitura da capa do album “Californication” da banda “Red Hot Chili
Peppers”. Para realizar a releitura, o grupo aplica a Teoria de Tecnologias do Imaginario e
elementos da semiotica. Com elementos visuais que funcionam como simbolos e que
remetem ao mundo das drogas e ao “lado B” do glamour hollywoodiano, o grupo tem o
intuito de dialogar com o imaginario no qual o album Californication esta inserido e, assim,

criar uma imagem expressiva para o album e para a banda.

PALAVRAS-CHAVE: Capa de CD; Releitura; Red Hot Chili Peppers; Industria

fonogréfica; Imaginario.

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria: Publicidade e Propaganda, modalidade: Fotografia
Publicitéaria (avulso).

2 Estudante do 8°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: bruna.rich@gmail.com.

3 Aluno lider do grupo e estudante do 8° Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: eduardo.audy@gmail.com.
4 Estudante do 8°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: gianfn@gmail.com.

5 Estudante do 8°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: leoespinoza@gmail.com.

6 Estudante do 8°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: jesusunderlinesama@gmail.com.

7 Estudante do 6°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: thay.nunez@gmail.com.

8 Orientador do trabalho. Professor do Curso Publicidade e Propaganda, email: Andre.giongo@pucrs.br

% Orientadora do trabalho. Professora do Curso Publicidade e Propaganda, email: Cristina.lima@pucrs.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
nTercom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

1 INTRODUCAO

Com o intuito de criar uma capa expressiva para 0 album “Californication”, com
elementos visuais dotados de uma simbologia que dialoga com o imaginario da banda “Red
Hot Chili Peppers”, 0 grupo procura estudar as Teorias do Imaginario, que Juremir
Machado mostra como um “Reservatorio, agrega imagens, sentimentos, lembrancas,
experiéncias, visoes do real que realizam o imaginario (...)” (Machado, 2003, p. 11). O
imaginério é, enfim, ndo a realidade, mas a percepc¢do do real por parte de uma sociedade,
pois, novamente, segundo Juremir Machado “(...) o imagindrio emana do real, estrutura-se
como ideal e retorna ao real como elemento propulsor” (Machado, 2003, p. 12). Assim,
para criar uma capa, como foi dito antes, expressiva e dotada de elementos simbdlicos que
dialoguem com a banda “Red Hot Chili Peppers”, torna-se necessario nao apenas ter o
conhecimento da realidade concreta da banda, seus integrantes e contetdos das letras
presentes no album, mas, mais relevante que tudo isso, torna-se necessario estudar a
percepcdo da realidade por parte do grande publico em relacdo a banda “Red Hot Chili

Peppers”.

2 OBJETIVO

Geral

Criar uma releitura para a capa do album “Californication” da banda “Red Hot Chili

Peppers”.

Especifico

Criar uma capa iconica para o album, com elementos visuais presentes que remetam

a cultura pop e que dialoguem com o imaginario da banda.
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3 JUSTIFICATIVA

A Banda “Red Hot Chilli Peppers” langou seu primeiro album, de nome homoénimo,
em 1983 e, desde entdo, ja colocou no mercado 11 &lbuns, acumulando 9 singles no TOP 40
do “Bilboard Top 1007%%; 5 singles nimero 1 na “Hot Mainstream Rock Tracks”, e em 2008
foram agraciados com uma estrela na calcada da fama de Hollywood!!. Ndo ha ddvida de
qgue a banda esta inserida na cultura Pop atual, marcando, ao longo de sua trajetoria,
presenca expressiva nas listas dos singles e albuns mais ouvidos da Bilboard. A relacdo dos
integrantes da banda com as drogas, nunca foi um segredo para os fds e a midia, como
também é um dos principais pontos de referéncia da banda - desde o comeco da trajetoria
da banda, as drogas estdo inseridas na histdria dos “Red Hot Chili Peppers”. No final da
segunda turné — “Freak Style”, 0 vocalista e fundador da banda, Anthony Kiedis, chegou a
ser temporariamente afastado para tentar uma reabilitacdo do seu vicio em heroina. Dois
anos depois, apos a terceira turné, o entdo baterista e amigo de Kiedis, Hillel Slovack,
morreu devido a uma overdose de heroina. A presenca das drogas € constante nas letras das
musicas da banda, como, por exemplo, em “Under the Bridge”, escrita por Kiedis em 1991,

na qual ele relembra o seu vicio em cocaina e heroina.

Assim como nas letras das mdasicas, constantemente a presenca das drogas se
mostra, também, no visual da banda, seja através dos seus clipes ou nas capas dos albuns.
As capas dos albuns, notadamente, apresentam esta tematica de maneira explicita - como no
caso do album “I’'m With You” de 2011, onde a capa apresenta uma capsula de remédio,
simbolo que remete imediatamente a droga, ou implicita - como na capa do CD
“Californication” de 1999, onde encontramos uma imagem psicodélica que faz uma aluséo

aos efeitos alucindgenos das drogas.

Ap0s a pesquisa da trajetoria da banda e da intima relacdo de seus integrantes com
as drogas, o grupo fez uma andlise do contetido do CD “Californication” com o objetivo de,
juntamente com a histdria da banda, criar uma releitura do mesmo. Ao final, com o exame
critico das letras das masicas que compunham o CD e com a leitura, na internet, de reviews

do CD feito por revistas consagradas como a Rolling Stones e a New Music Express, 0

10 Dados obtidos no site oficial da Bilboard, disponiveis em:
<http://www.billboard.com/artist/364771/red+hot+chili+peppers/chart?f=305> Acesso em 16 de Abril de 2013.
1 Dados obtidos no site de noticias “ACESHOWBIS”, disponivel em:
<http://www.aceshowbiz.com/news/view/00009721.html> Acesso em 16 de Abril de 2013.
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grupo contava com Vvérias informac@es vitais para subsidiar a decisdo do que seria levado

em conta na releitura visual da capa do CD “Californication”.

Em primeiro lugar, o grupo percebeu que, no album em anélise, a presenca
simbdlica das drogas, seja pelo meio visual ou atraves das letras das mdsicas, é tdo grande
quanto na historia da banda. Em segundo lugar, o grupo identificou que a forma como os
criticos de musica e o proprio puablico lidam com o &lbum no é diferente: em um review??,
por exemplo, o termo “drugs” foi encontrado 5 vezes. Em paginas de discussdo da internet,
é possivel achar imagens®® onde os internautas brincam com esta relacdo entre as drogas e a
banda. Por tudo o que foi abordado, ¢ inevitavel ndo utilizar o conceito de “imaginario”,

para a sustentacdo e justificativa da releitura proposta pelo grupo.

O socidlogo francés Michel Maffesoli, acredita no imaginario coletivo,
compartilhado e Juremir Machado traz este conceito do imaginario coletivo de Maffesoli,
classificando o imaginario como “(...) uma fonte comum de sensagdes, de lembrancas, de
afetos e de estilos de vida.” (Machado, 2003, p. 10). Ao longo da pesquisa, 0 grupo notou
que, por parte do grande publico, em relacdo ao CD “Californication”, as drogas possuem

um papel extremamente forte na construcdo do imaginario.

Face ao exposto, o grupo decidiu pela criacdo de uma capa onde a imagem nao
apenas dialoga com este imaginario em que a droga é elemento extremamente presente, mas
também uma capa que possua elementos visuais e simbolos que remetem a este imaginario
do “mundo das drogas”: a nota de um ddlar enrolada®, a pimenta que se transforma em p,
fazendo alusdo a uma carreira de cocaina e, por fim, a propria pimenta simbolizando a

banda.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

12 Review do site especializado em musica “Sptunik Musik”

13 No site de entrenimento “Cracked” é possivel visualisar uma montagem do vocalista da banda, Anthony
Kiedis correndo, onde, na legenda da foto, estd escrito (tradugdo livre) “Anthony Kiedis fugindo da
reabilita¢do, provavelmente”.

14 Elemento visual presente no filme Pulp Fiction de 1994, onde a personagem “Mia” morre de overdose de
cocaina, ap0s aspirar a droga com uma nota de um dolar. A nota de dolar, como uma critica ao “lado B” do
Glamour hollywoodiano, esta presente no clipe “Beautiful, Dirty, Rich”, lancado em 2009, da cantora Lady
Gaga.
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Primeiramente, foi proposto pelos professores orientadores Cristina Lima e André
Giongo, a criacdo de um acervo com um minimo de 50 palavras que, para 0 grupo,
remetessem ao universo do CD “Californication”. Ap6s, analisando sob a 6tica da Teoria do
Imaginario, este exercicio possibilitou ao grupo a identificacdo de um fato interessante: As
50 palavras escritas correspondiam as percepg¢des, dos integrantes do grupo, em relacdo as
imagens visuais que lhes ocorriam ao pensar no album “Californication”. Dentre as palavras
elencadas, pelo menos um terco estava relacionado as drogas e, estava ali, plasmada, uma
amostra de um acervo de palavras que expunham o imaginario coletivo do grupo, em

relacdo ao album.

Apds este primeiro exercicio, o grupo realizou uma pesquisa, na internet, buscando
paginas de reviews do album “Californication”, feitos, ou por especialistas ou por fas, com
0 intuito de tentar captar o imaginario do publico em relacdo a banda e ao album. Apds esta
pesquisa, passou-se a coletar imagens visuais da cultura pop que fizessem alusao ao uso de
drogas e demais aspectos apontados, pela pesquisa, envolvendo o imaginario do publico,

contedo das letras presentes no album e historia da banda.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo da foto foi dividido em duas partes, a saber:

Producdo — A producdo consistiu do ato de fotografar, em um fundo branco
infinito, os elementos presentes na imagem: a pimenta e o acafrdo, e, separadamente, a nota

de um ddlar.

P6s Produgdo e manipulacédo — Esta etapa consistiu do ato de sele¢do das imagens
fotografadas, da juncdo das imagens fotografadas separadamente em uma mesma foto e da
manipulacdo de temperatura de cor e contraste. Por fim, foi inserido o elemento tipografico

onde se encontra 0 nome do album e da banda.
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6 CONSIDERACOES

Entender o conceito de imaginario e relaciona-lo com a fotografia publicitaria é
extremamente interessante e instigante pois, ao analisarmos o0 imaginério que permeia
algum produto/marca/pessoa, € possivel passarmos a trabalhar com elementos visuais que,

qguando em consonancia com o imaginario, dialogam melhor com o receptor.
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