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RESUMO

O Anuério de Publicidade e Propaganda da Universidade Feevale traz, todo ano,
trabalhos realizados em sala de aula e também dentro da Agéncia Experimental de
Comunicacdo, a AGECOM, que sdo selecionadas a partir da qualidade gréafica, criatividade
e originalidade. Para envolver os alunos do curso, desenvolveu-se uma dindmica criativa
dos alunos da disciplina de Criagdo Publicitaria, solicitando a criagdo de um cartaz para
divulgacdo do Anuéario. Como foco deste artigo, buscamos analisar as medidas tomadas e
resultados com relacdo ao processo criativo envolvido na criagdo da capa, produgdo gréfica
interna, decisfes relacionadas a cores, estilo artistico e selecdo dos trabalhos enviados por
alunos, através da desconstrucdo do processo de criagdo do 5° Anuério de Publicidade e
Propaganda da Universidade Feevale.
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INTRODUCAO:

O Nucleo de Publicidade e Propaganda da AGECOM, Agéncia Experimental de
Comunicacao, ¢ formado por alunos da Universidade Feevale, com o objetivo de simular a
realidade do mercado na area, a fim de auxiliar na capacitacdo profissional dos mesmos.
Dentre as diversas responsabilidades dos integrantes da AGECOM, esta o Anuario de
Publicidade e Propaganda, que é produzido todo final de ano, contendo uma sele¢do dos
melhores trabalhos produzidos pelos alunos da Universidade no decorrer do ano. Em 2012,
0 Anuario, na sua 5% edicdo foi produzido pelos académicos Augusto Zirbes, Eduardo
Schumann, Guilherme Blos, Luciana Cantu, Patricia Fender e Raona Nunes, sendo que a
ideia inicial desenvolveu-se na disciplina de Criacdo Publicitaria, a partir da proposta
apresentada por Lohran Costa Fagundes e Jonas Vieira, ambos coordenados pela Prof.2

Rosana Vaz Silveira.

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria de Publicidade e Propaganda, modalidade Publicidade
em outros meios (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 3° Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: eduardosch@feevale.br.
3 Estudante do 3° Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: lucianacantu@feevale.br.

4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: rosanavaz@feevale.br.
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OBJETIVO:

O 5° Anuéario de Publicidade e Propaganda da Universidade Feevale visa,
anualmente, divulgar os trabalhos produzidos pelos académicos das disciplinas que
envolvam criacdo na grade curricular. Os interessados na divulgacdo de seus trabalhos
encaminham para a Agéncia Experimental de Comunicacdo da Universidade Feevale, onde
os melhores materiais submetidos sdo selecionados por professores e expostos. Dentre 0s
materiais e eventos produzidos pela equipe da AGECOM, incluem-se o Madrugadéo

Feevale, Jornal TRI e o Pipocando, além de fotos dos bastidores do curso.

JUSTIFICATIVA:

O Anuario vai além de um mostruario de materiais ou uma retrospectiva de
conteddo produzido durante o ano pelos alunos, porgue ele busca auxiliar na formacéo de
profissionais capacitados de maneira que se torne um reflexo para os académicos
acompanharem seu processo evolutivo, e porque também promove o trabalho do aluno
através da divulgacdo do material, a fim de auxiliar o académico a se inserir no mercado de
trabalho, considerando que pode ser uma adi¢cdo ao seu portfdlio. A partir do momento em
gue o estudante se interessa a ampliar o seu conhecimento e desenvolver habilidades
praticas como profissional da area, ndo limitando o seu conhecimento apenas ao contetdo
tedrico, ele depara-se com a realidade de uma agéncia de publicidade e da importancia que
representa um profissional capacitado que domina os softwares necessarios para cria¢ao e
diagramacdo de uma peca grafica, além de envolvimento com projetos e trabalhos dos
outros nucleos da agéncia experimental, tendo a possibilidade de usufruir das oportunidades
que a Instituicdo Ihe oferece.

Assim, o Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Feevale, tem parte de
sua memoria construida através das publicacdes do Anuario e da evolugdo que este projeto
representa anualmente, visando a melhoria e o aperfeicoamento desta peca grafica que so é
realizada por causa do envolvimento dos académicos que interessam em compartilhar suas

criagdes.
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METODOS E TECNICAS:

O 5° Anuério de Publicidade e Propaganda utilizou referenciais do Construtivismo
Russo. Segundo Hollis (2001), os construtivistas rejeitavam a idéia de que uma obra de arte
era Unica, para eles ndo existiam barreiras entre a arte e o trabalho. Durante o processo de
pesquisa de referéncias, as obras de Lazar Markovich Lissitzki, designer construtivista,
caracteristico por suas combinacGes de diferentes pontos de vista, mudangas de angulo e
seus livros que uniam a abstracdo geométrica com funcionalismo foi uma das mais
importantes referéncias artisticas, assim como a revista mensal URSS em construcéo,
publicada de 1930 a 1941, uma espécie de vitrine que se tornara uma das maiores
realizacbes de design grafico soviético foi de grande importancia como referéncia
ideoldgica ao adotar estas referéncias para o Anuario, ja que o construtivismo normalmente
buscava representar o0 progresso e conquistas da nacdo soviética. Quando se trata de cores,
fora optado por ndo utilizar as combinagdes de cores primarias normalmente presentes em
pecas da vanguarda estética russa, ao invés disso utilizando uma maior variacdo de cores,
buscando referéncias de pecas de arte contemporaneas para realce dos elementos gréficos, e
degradés de tonalidade pastel para as texturas do background®. Como fonte caracteristica do
projeto gréafico, fora utilizado a fonte Crackhouse, autoria do designer Jeremy Dean. A
escolha foi feita pelos alunos Lohran Costa Fagundes e Jonas Vieira, durante a producédo do
cartaz que servira como base para o Anudrio, mas que continuou utilizada posteriormente as
decisdes quanto ao estilo artistico adotado, devido a auséncia de serifa e a sutileza que
apresentou ao ser combinada com a mesclagem de elementos gréaficos e combinacdo de

cores selecionadas, além de ser adequada ao publico alvo jovial.

...0 importante € perceber a forma por ela mesma; vé-la como “todos” estruturados,
resultado de relagdes. Deixar de lado qualquer preocupacdo cultural e ir a procura
de uma ordem, dentro do todo. (KEPES apud GOMES FILHO, 2003, pag.17).

O design grafico do Anuéario visa o posicionamento diversificado do conteldo,
utilizando uma direcéao visual diagonal, que se deve a decisdes tomadas pelos integrantes da
AGECOM em conjunto, durante um brainstorm®, no qual surgiu a ideia de que utilizando

os elementos do Construtivismo Russo, organizaria o0 Anuario de Publicidade e Propaganda

% Série de elementos que constituem o plano de fundo com menos destaque em relagdo aos principais.
® Técnica de dinamica de grupo, desenvolvida para explorar a capacidade criativa de um individuo ou de um grupo.
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para ser visto de varios angulos pelo leitor, para uma leitura de forma controlada como
elemento de narrativa, além de proporcionar uma experiéncia diferente das edicdes
anteriores, sempre visando a pregnancia da forma da Gestalt, focando em sua legibilidade,
compreensdo, fatores de equilibrio, que s&o indispensaveis independentemente do tipo de
manifestacdo visual. Posteriormente, as decisdes tomadas quanto a métodos de composicédo
do conteudo e elementos graficos vieram a se apresentar como uma formatacdo eficiente,
devido a grande quantidade de materiais submetidos pelos alunos para a exposi¢cdo no

Anuario, de maneira que o projeto grafico mantivesse sua harmonia visual.

DESCRICAO DO PROCESSO:

Para 0 5° Anuério de Publicidade e Propaganda, a equipe da AGECOM se reuniu
com alunos da disciplina de Criacdo Publicitaria, e propés um briefing relampago, com o
objetivo de criar uma interatividade dos alunos com o processo de criacdo do Anuario.
Assim, a AGECOM responsabilizou-se em divulgar, recolher e organizar os materiais
expostos pelos académicos de Publicidade e Propaganda da Universidade Feevale. A
proposta apresentada fundamentava-se a partir de uma pergunta que é frequente entre os

estudantes de Publicidade e Propaganda: “De onde nascem as ideias?”.

De onde nascem
as ideias!

o o pan
5 Ranario
Puplicidade e Propaganda
da Universidade Feevale

Envie seus trabalhos de 2012, feitos em sala de aula, para agecom@feevale.br até 21/1112

Figura 01: Cartaz produzido pelos alunos Lohran Costa Fagundes e Jonas Vieira.
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Segundo Stoltz (1999), diversos nomes conceituados e até estudiosos do
comportamento humano tentam definir o conceito de criatividade, mas evidenciam
dificuldade em explicar a que ela esta relacionada. Ghiselin (1952) descreve a criatividade
como “0 processo de mudanca, de desenvolvimento, de evolugdo, na empresa da vida
subjetiva” (KNELLER apud STOLTZ, 1999, pag.13), e esse processo de mudanca reflete a
realidade dos alunos de Publicidade e Propaganda, seu processo evolutivo através da
dedicacdo, pratica e enriquecimento de sua bagagem cultural, fatores importantes para o
desenvolvimento de uma mente criativa que produza boas ideias. Para os alunos Jonas e
Lohran, esse processo foi simbolizado por uma casca de ovo com uma lampada
incandescente em seu interior, elemento que viria ser utilizado na capa do Anuério.
Finalizada a colaboracdo com os alunos da disciplina de Criacdo Publicitaria, o cartaz foi
enviado para a AGECOM.

A partir deste ponto, foram iniciadas as pesquisas de referéncias e estilo gréafico que
seria adotado. O projeto gréafico e diagramacdo fora responsabilidade dos académicos
Guilherme Blos, Augusto Zirbes, Patricia Fender e Luciana Cantl, que tambeém foi
responsavel pela organizacdo do projeto, adaptacdo da capa e arte-finalizacdo de Eduardo
Schumann e o recebimento e corre¢do dos trabalhos por Raona Nunes. Em dezembro de
2012, 0 5° Anuario de Publicidade e Propaganda da Universidade foi enviado para a gréfica
Serafinense, sendo produzidas 1.500 unidades com dimensdes de 30x20cm, um total de 24

paginas produzidas em couché fosco de 120 gramas.
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DE OHDE NASCEM

AS IDEIAS ?

Figura 02: Capa do Anuario, adaptacao por Eduardo Schumann.

Figura 03: 5° Anuario de Publicidade e Propaganda ja impresso.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
wTercom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

CONSIDERACOES:

O 5° Anuério de Publicidade e Propaganda da Universidade Feevale atingiu as
expectativas dos envolvidos em seu processo de producdo. A interacdo com os alunos da
disciplina de Criacdo Publicitaria veio a ser um diferencial para esta edicdo, ampliando a
interatividade dos alunos de publicidade e propaganda com relacdo ao processo de criacao,
além de que o cartaz produzido pelos alunos fora um fator importante que contribuira para a
divulgacdo do Anuério, o que resultou em um grande envio de materiais para publicacdo
por parte dos académicos. E é claro, a producdo do Anuério fora, além de tudo, um
processo importantissimo para todos os envolvidos, em questdes de desenvolvimento
pratico, percepcdo critica de seu proprio trabalho, trabalho em equipe, e diversos outros
fatores essenciais para a formacdo de um profissional capacitado.
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