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RESUMO

O TRI é um jornal bimestral, produzido pelo Nucleo de Jornalismo da Agéncia
Experimental de Comunicacdo (AGECOM), direcionado aos académicos da Feevale. A
edicdo Outubro/Novembro de 2012 marcou uma nova fase para o impresso. A partir da
reformulacédo, o jornal trata também de mausica, cinema e da espaco aos leitores, além de
manter as paginas destinadas para areas de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e
Relagbes Publicas, como ja vinha sendo feito. A mudanca busca atrair académicos de toda a
universidade, sem perder a esséncia jovem do jornal, unindo o entretenimento a informacéao.
Com a nova fase do TRI, o folheto InteRPUblicos, produto do Ndcleo de Relagdes Publicas
da Agecom, também teve seu visual renovado.

PALAVRAS-CHAVE: jornal; impresso; jovem; tri; comunicacdo
1 INTRODUCAO

A Agéncia Experimental de Comunicacdo da Feevale (Agecom) tem por objetivo
simular a pratica do mercado de Comunicacdo Social, com o propésito de formar
individuos independentes, competentes e integros, cientes do sentido da Comunicacdo na
sociedade. Na Agecom, atuam, de forma integrada, trés nicleos: Publicidade e Propaganda,
Relagbes Publicas e Jornalismo. O Nucleo de Jornalismo trabalha como um laboratério de
ensino para os académicos. Nele, os alunos revisam a teoria e exercitam a préatica, sempre
com o foco na informacdo e no entretenimento, visando o desenvolvimento social,

educativo, cientifico, cultural e econémico ndo somente dos académicos que aqui
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desenvolvem atividades, mas da comunidade em geral, que visita os blogs e 1é o0 Jornal TRI,
produzido por este Nucleo.

O TRI foi criado no ano 2000, com 0 objetivo de proporcionar um espago de
aprendizado para os académicos que buscam proximidade com o real mercado de trabalho.
Ao longo dos anos, o jornal sempre teve como publico-alvo principal os académicos de
Comunicacdo Social da instituicdo, apresentando matérias com foco em assuntos
relacionados aos cursos de Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e Propaganda.
Neste periodo, o jornal experimentou diversas editorias e formatos.

A edicdo de Outubro/Novembro de 2012 marcou uma nova fase para o impresso.
Novas editorias foram adicionadas com o intuito de cativar novos publicos, aproveitando
seu espaco de circulagdo dentro da universidade. Dessa forma, o TRI passou a abordar
masica, cinema, televisdo, moda e outros temas que antes ndo eram vistos com tanta
facilidade.

Para mostrar a todos que a mudanca era significativa, o jornal apresentou na capa o
tema Apocalipse Zumbi, que estava em alta no cenario da comunicacdo devido ao suposto
fim do mundo marcado para 21 de dezembro, em 2012, que refletiu no sucesso de filmes de
cinema e seriados como “The Walking Dead” e foi tema da 6° Madrugadao Feevale, evento
criado e organizado por académicos da AGECOM. O Madrugaddo é uma competicdo
publicitéaria anual que conta com competidores de universidades de todo o Estado. Além do
tema principal, a capa apresenta com uma chamada visual para uma matéria com a banda
Reacdo em Cadeia. Nas paginas do impresso tem também criticas de cinema, estreias de

seriados, tendéncias de moda e um espago destinado ao leitor, chamado “Vocé no Tri”.

2 OBJETIVO

O novo Tri visa atrair um publico maior dentro de seu espaco de circulacdo na
universidade com assuntos que podem agradar académicos de qualquer area. Além de
novos temas, o visual do jornal também apresenta alteracdes, comecando pelo formato, que
passou a ser em folha A4, visando oferecer maior praticidade ao leitor. O novo logotipo foi
criado para dar uma cara mais jovem ao TRI, combinando com seu contetdo mais leve, que
gerou uma nova diagramacdo, seguindo o estilo do simbolo e criando uma identidade

visual.

3 JUSTIFICATIVA
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Sendo o Jornal Tri o impresso dos Cursos de Comunicacdo Social da Universidade
Feevale, ele tem grande importancia para divulgar acontecimentos internos da instituicdo
que envolvem a comunicacdo. Nesta primeira edi¢do ap6s a reformulacéo, por exemplo, a
entrevista com Caco da Motta e Basilio Rota foi realizada durante o CIPCOM - Ciclo de
Palestras dos Cursos de Comunicacao Social. A tarefa de informar e despertar o interesse de
cerca dos 800 estudantes dos Cursos de Comunicacdo Social da Feevale, deverd ser
facilitada, com o impresso agora tendo uma cara mais jovem, que atrai o leitor.

A pauta central, focada no universo zumbi nas diversas midias, apresentou o
Madrugaddo Feevale para os académicos. Dando destaque a este importante evento da
comunicacdo, realizado na Universidade. Com uma tiragem de 1000 exemplares, ele tem
capacidade de atingir todo o seu publico alvo e despertar o interesse em demais estudantes
dos outros cursos, para que o jornal seja lido ndo apenas pelos académicos de comunicacéo,
mas por todos que circulam o Campus. O Jornal TRI também tem fundamental importancia
para 0s estudantes que o escrevem, possibilitando colocar em préatica o que foi ensinado em

sala de aula.

A renovagéo do ensino de Jornalismo se da pela introdugdo de atividades
préticas que reproduzem na Universidade os modos de producdo peculiares
a comunicacdo de atualidades. E que preparam os futuros reporteres e
editores para a vivéncia integral dos mecanismos de geracdo da noticia ou
dos comentarios, bem como a dos impactos provocados junto a audiéncia
concreta. Sem duvida alguma, essa alteracdo pedagdgica ocorre a partir da
implantacdo do jornal-laboratorio como trabalho sistematico, continuado e
veraz dentro dos cursos de Jornalismo (LOPES, 1989, p.11)
Assim a Agecom oportuniza que o académico tenha a vivéncia da realizacdo de um
jornal, lhe dando a experiéncia de pesquisar pautas, elaborar e fazer entrevistas, além de

diagramar o jornal.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Tendo como referéncia jornais jovens e culturais da regido, tais como “O Polvo”,
“Bah!” e “Segundo Caderno ZH”, surgiu a ideia de ampliar a abrangéncia do publico do
Tri, dentro do espaco de distribuicdo que o jornal possui. O impresso € distribuido no
Campus Il da universidade, onde circulam cerca de 15 mil académicos. Entdo o foco foi
criar um conteddo que pudesse interessar qualquer estudante da Feevale e ndo sO os

académicos de Comunicacdo. Ao vasculhar os arquivos histdricos do Jornal Tri, foram
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encontradas edi¢cbes com temas totalmente diferentes do que vinha sendo feito, como
mausica, cinema e esportes. Desta forma, a ansia de dar uma nova cara ao jornal se fez
presente e foram adotados alguns procedimentos para que 0 desejo se tornasse realidade.
Apesar de a mudanca ser necessaria, também era importante pensar nas razdes para esta
mudancga, justificando uma reformulacéo no jornal.

Antes de adotar sua nova identidade, o jornal abordava apenas temas relacionados as
areas de Comunicacdo Social. A partir da analise do espaco de distribuicdo, foi feita uma
pesquisa quantitativa com académicos de todas as &reas dentro da universidade, com auxilio
da professora e coordenadora do Nucleo de Relacdes Publicas da Agecom, Caroline Colpo.
Um questionario, com perguntas claras e objetivas foi realizado no més de agosto de 2012
com 150 pessoas e apontou os assuntos de interesse dos estudantes, os locais onde o
maioria dos académicos circula no Campus, a idade média destes estudantes e o0 que estava
agradando ou nédo no jornal. O resultado serviu como um ponto de referéncia para toda a
reestruturacdo. Ele também confirmou as impressdes iniciais: tanto o proprio publico-alvo
como os estudantes de outras &reas mostraram interesse em ler sobre novos temas.

Os assuntos mais pedidos pelo publico foram “musica” (17%), “cinema” (13%),
“tecnologia” (8%) e “moda” (7%), respectivamente. Atendendo esta demanda, fez-se
necessaria a implementacdo de novas editorias e a saida de algumas das ja tradicionais no
impresso. As editorias “tendéncias da comunicac¢do”, “eu no mercado” e “quem ¢ o cara?”
continuaram a fazer parte do contetdo, por terem sido as mais requisitadas na pesquisa e
para ndo mudar totalmente a esséncia do jornal.

O formato foi pensado, primeiramente, baseado na comodidade do leitor. Como o
publico do jornal € formado, em sua maioria por académicos, presumiu-se que carregar um
jornal de 32x28cm poderia ser incdmodo, até mesmo pela questdo de o jornal ter que ser
dobrado, o que pode danifica-lo. Desta forma, o jornal passou a ter formato A4, grampeado,

para ser carregado com mais facilidade nas méos, bolsas e mochilas.

Seja em jornalismo ou em publicidade [...] o design grafico se insere pelo
fato de que a apresentacdo visual tem papel essencial (e cada vez mais
preponderante) em qualquer meio impresso que tenha como funcéo
primordial a comunicagdo (VILLAS BOAS, 1998, p. 40).

Neste novo formato do TRI, optou-se por usar mais imagens, deixando o jornal mais

visual.
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As fotografias que acompanham os textos de um jornal séo de importancia
extrema — estudos realizados sobre esta matéria provam que, depois dos
titulos e antetitulos, as fotos e respectivas legendas sdo a segunda coisa a
gue a esmagadora maioria dos leitores atentam no jornal (GRADIM,
Anabela, 2000, p. 89)

O seu formato também foi alterado, antes na vertical e com tamanho de 32x28 cm,
agora ele se enquadra no tamanho de uma folha A4, tendo 21x29,7 cm e sendo lido na
horizontal. Ao fim de cada matéria, todas possuem um elemento unificador, que é o
logotipo da Agecom. A “geleia” incorporou a arte do jornal, sendo usada de diversas
formas. Assim, buscamos dar uma cara “mais jovem” ao impresso, eliminando a “cara

quadrada” que julgamos que ele possuia anteriormente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Jornal Tri comecou sua histdria no ano 2000, sendo produzido por académicos-
estagiarios da AGECOM — Agéncia Experimental de Comunicacdo, com a proposta de ser
o jornal do Curso de Comunicagdo Social da Universidade Feevale. Seu proprio nome
representa as trés areas da comunicacdo: Jornalismo, Relacbes Publicas e Publicidade &
Propaganda. Sendo assim, é o0 espaco impresso dos comunicadores e futuros
comunicadores. Ao longo dos anos, foram experimentados formatos, layouts e temas além
da proposta inicial, mas ha algum tempo o jornal voltou a tratar de matérias relacionadas
exclusivamente as areas da comunicacao.

Produzido pela Agéncia Experimental de Comunicacdo da Feevale (Agecom),
atualmente o jornal TRI é bimestral, tamanho A4, e tem dezesseis péginas. A agéncia
funciona de forma integrada, englobando trés nucleos: Publicidade e Propaganda, Relagdes
Publicas e Jornalismo. O Nucleo de Jornalismo da Agecom é coordenado pelas professoras
Donesca Calligaro e Christine Bahia e durante a producédo da edi¢do Outubro/Novembro de
2012 contou com os académicos Fabio Osorio, Marcos Heck e Jéssica Pavéo. O nucleo visa
atender aos pedidos e demandas, principalmente, do curso de Comunicagéo Social, criando
blogs, atualizando redes sociais, realizando o assessoramento de eventos na area
jornalistica, o blog Refugio da Foca, outro produto do nucleo, e produzindo o TRI.

O processo de producdo do jornal inicia com uma reunido de pauta que envolve
todos os estagiarios remunerados e ndo remunerados, coordenadoras e a auxiliar

administrativa da Agecom. Nela, inicialmente, ocorre uma espécie de brainstorm’, onde

" Uma metodologia de exploracdo de ideias, visando a obtengdo das melhores solugdes de um grupo de pessoas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
nTercom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

todos sugerem pautas, ja com indicacdo de possiveis fontes e foco das matérias. A
discussdo dura uma tarde inteira. Durante a discussdo das pautas do novo Tri, 0s estudantes
que véo escrever as matérias precisam saber o que ¢ tendéncia e novidade. “O jornalista
vive mergulhado na atualidade e tem de estar em sintonia com o publico e o ambiente
cultural de sua época” (GRADIM, Anabela, 2000, p. 28).

Com todas as possibilidades levantadas, 0 Nucleo de Jornalismo realiza no outro
dia uma nova reunido, onde sdo definidas, dentre tudo que foi sugerido, as pautas que véo
ou ndo entrar no jornal e quem sera o responsavel por cada texto. Os assuntos que acabam
ndo entrando no jornal, ficam armazenados como nossas “pautas de gaveta”, para o jornal
ou blog. A partir dai, os envolvidos tem em torno de 10 dias para entrar em contato com
suas fontes, pesquisar dados sobre os assuntos, definir fotos ou imagens e escrever suas
matérias. Todos os textos sdo revisados pelas coordenadoras e somente apds a aprovagao

das mesmas eles sdo encaminhados para a diagramacao.

Na producdo de um impresso, a diagramacdo do projeto grafico é o primeiro
passo. Dela depende toda a qualidade final de uma peca gréfica e ndo adianta
termos o melhor fotolito, a melhor gréfica, papel e tintas de excelente qualidade,
se o projeto gréfico foi mal idealizado. (NETO, 2002, p.9)

O Jornal Tri é mantido financeiramente pela Feevale, através do centro de custo da
Agecom e tem uma tiragem de mil exemplares, em média. De dois em dois meses, sdo
feitos trés orcamentos com trés graficas diferentes, especificando tamanho do jornal,
quantidade de paginas coloridas e preto e branco e numero de exemplares. A escolha final
da grafica prima pelo valor acessivel e a qualidade. Nos ultimos anos, a gréfica escolhida
para a impressdo do TRI é a Impressos Portdo, localizada em S8o Leopoldo (RS). Assim
que o jornal é diagramado, ele € enviado via site Sendspace, site de hospedagem de
arquivos em ‘“nuvem”, em um arquivo .pdf. No outro dia um representante da Grafica
Portdo entrega uma prova grafica de como o material vai ficar e apds as ultimas alteracdes,
ele é novamente enviado. Com um prazo de mais ou menos uma semana apos 0 Seu envio
final, o Jornal Tri chega no almoxarifado da Universidade Feevale, onde os estagiarios da
Agecom vao busca-lo. Os mil exemplares que chegam a Agecom sao distribuidos nos
displays que ficam na Universidade, em todos os prédios. Outros 100 exemplares sé&o
etiquetados e enviados para universidades e meios de comunicacdo da regido sul do pais,

além das fontes que contribuiram com as matérias elaboradas para essa edi¢do do Jornal.
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JABA

Comunicadores falam
sobre o “agrado” no
meio musical

REACAO EM CADEIA

Jonathan gnéa fala sobre a trajetéria da banda

Capa do novo Jornal TRI

A edicdo Outubro/Novembro de 2012 teve dezesseis paginas, sendo dez delas em
preto e branco e seis coloridas (capa, contracapa, pagina central e capa do caderno
especial). A capa tem como tema principal o Apocalipse Zumbi na midia, tema que ficou
em evidéncia no ano passado devido ao suposto fim do mundo no dia 21 de dezembro, com
o final do calendario Maia. Também conta com chamadas para as matérias sobre Jaba no
meio musical e sobre a 0s dez anos do langamento do primeiro CD da banda Reagdo em
Cadeia.

O novo jornalismo esportivo: A matéria aborda o novo formato do programa
Globo Esporte-RS e conta com as posi¢cOes de Basilio Rota, Editor-Chefe do Globo
Esporte-RS, e Caco da Motta, Coordenador de Esportes da RBS TV e TVCOM-RS.

George Romero e a trilogia dos mortos: Critica de cinema sobre a trilogia de
filmes zumbis de George Romero, estreando a editoria “Na tela”. A pagina ainda conta com
as sinopses de estreias de filmes e uma nota sobre o seriado “Go on”, com Matthew Perry.

A longa estrada da Reacdo em Cadeia: A editoria de musica estreia com matéria
sobre a banda de maior sucesso de Novo Hamburgo: Reagdo em Cadeia.

Ferramentas virtuais: A editoria “Tendéncias da Comunicagdo” permaneceu no
jornal trazendo uma matéria sobre softwares online e conta com uma nota intitulada “Dica
do nerd”, em que uma pessoa inteirada do assunto fala sobre o mesmo.

Ta na vibe: A nova editoria traz as tendéncias de moda, aplicativos, e 0 que mais

estiver fazendo sucesso entre 0s jovens.
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Devastacdo Geral - A tomada das midias: A matéria central traz em duas paginas
a tematica zumbi que dominou a midia no ano de 2012 em seriados, filmes, revistas e
eventos. O conteldo também destaca o Madrugaddo Feevale, evento que em sua sexta
edicéo teve como tema o Apocalipse Zumbi.

Quem € o0 cara?: Outra editoria remanescente do jornal, “Quem ¢é o cara?”
apresenta uma entrevista com o publicitario Stalimir Vieira, que desenvolveu campanhas
para clientes como Nestlé, Kaiser e Mc Donald’s.

Eu no mercado de trabalho: Em mais uma das velhas editorias que continuam no
jornal, o académico de Publicidade & Propaganda Renan D’Avila conta sua experiéncia
trabalhando na comunicacdo de uma campanha eleitoral. A péagina ainda possui 0
depoimento da académica de Jornalismo Jéssica Weber, segunda colocada no Concurso
Primeira Pauta da Zero Hora.

Jaba: mito ou realidade?: A matéria aborda o jaba, espécie de suborno no meio
musical, e apresenta em duas paginas 0s comentarios da comunicadora Katia Suman e do
ex-programador da Radio Alegria, Volnei Carlos.

Angry Herbie, o fusca quase académico: A matéria traz a histdria do fusca que
passou por trés alunas da Feevale e virou espécie de xodd entre os académicos.

Vocé no Tri: Pagina dedicada ao publico, em que o préprio leitor d& sua sugestdo
de livros, filmes e o que mais achar valido. A sessdo ainda conta com 0 espago
“Classificados”, em que o leitor pode vender, trocar ou anunciar algum item.

Giro da Comunicacdo: Espaco dos nucleos de Relagbes Publicas e Publicidade &
Propaganda da Agecom, no qual os académicos mostram seus produtos e divulgam noticias
sobre 0s cursos.

InteRPUblicos: Com a nova fase do jornal, o InteRPUblicos, produto do Nucleo de
RelacBes Publicas da Agecom, o qual possui periodicidade de duas edi¢cdes por ano,
também ganhou novo formato e visual. Seguindo o padrdo jovem do TRI, o mini-jornal de

Relagbes Publicas ganhou novo layout e diagramacéo.
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s zumbis estdo entre nds. Isso j& é um
fato. Seja na TV, cinema, nos quadri
nhos e até games, eles estio em todos

os lugares, em diversas culturas. Os zumbis
estio “dominando” o mundo. Mas como co
megou esse fendmeno? De que forma os “sem
cérebro” tornaram-se febre? Vamos descobrir
juntos.
A origem dos zumbis vem da religigo Vodu,
com raizes africanas, onde acreditava-se que
feiticeiros e sacerdotes tinham o poder de trazer
s mortos de volta & vida e os transformavam
em escravos. Porém, alguns estudos realizados
1o século 20, dio conta que o estado zumbi
e as ditas reanimagdes pelo Vodu, poderiam
ser sintomas de toxidades ou mesmo doengas
‘mentais. Mas a mitologia zumbi atual teve in-
¢io na década de 60 devido as produgdes de
George A. Romero, que vocés podem conferir
na editoria “Na Tela, no texto de Misael Lima.
Ainda no cinema, a série de filmes trash (gené
10 de filmes com qualidade dibia) *Evil Dead”
ou “Uma Noite Alucinante’, como foi traduzi
da no Brasil, também trata da temtica zumbi,
mas traz vrios outros elementos sombrios,
como por exemplo, espiritos de possessio. Ao
longo dos anos, muitos filmes destacam-se por
abordarem o tema, tais como “Eu sou a Len
da} “Planeta Terror’, “Fido’, “Zumbilindia®
lin', dentre muitos outros. Entretanto, o
maior sucesso recente ¢ “Resident Evil’, uma
produgio adaptada dos jogos de video game
de mesmo nome. No cendrio nacional, temos
a produgio “Mangue Negro”, do capixaba Ro-
drigo Aragio, onde 0 ataque zumbi ocorre nos
‘manguezais do Espirito Santo. O filme ganhou
diversos prémios internacionais e foi exibido
em 2009, na SP Terror - Festival Internacional
de Cinema Fantistico. Porém, essa ndo ¢ a tni

ca produgdo nacional a abordar o tema. Outro
emplo ¢ “Porto dos Mortos’, filme gravado
em 23 dias, em Porto Alegre e que apresenta a
cidade em um cendrio pds-apocaliptico. Com
diregdo ¢ roteiro de Davi de Oliveira Pinhei
10 e producio também de Davi com Isidoro
B. Gugglana, o filme apresenta Lockheart, um
oficial da le que caca um serial killer sobrena
tural em um mundo pés- .\rm.\lmhu» A sua
primeira exibigio ocorreu durante a CineFan
tasy de S30 Paulo, em setembro de -nm

Acostumado a trabalhar com visuais zumbis,
Daniel Mendonga, ou Dan Caliban, como &

popularmente conhecido, ¢ sécio-fundador
da Nurder, empresa carioca que realiza todo o
tipo de maquiagem. Efeitos como de
cimento, feridas, alienigena, zumbis, criaturas
em geral, tudo isso ¢ produzido pela equipe,
que trabalha em sets de filmagem, sessdes de
fotografia ou mesmo agdes publicitarias. Da
niel aponta, 0 que foi o salto da atual popula:
ridade dos zumbis. “Apesar dos mortos-vivos
‘modernos terem sido criados no fim dos anos
60 por George Romero, com A Noite dos Mor-
105 Vivos e ter conseguido uma popularidade
entre os cinéfilos nas décadas seguintes, acho
que a febre estourou mesmo quando ela con.
taminou ndo s6 os fas de terror como também
o piblico nerd. Isso comegou, principalmente,
com o primeiro jogo Resident Evil. Desde en-
130, 05 Zumbis conseguiram mais e mais aten-
Gl das outras midias ¢ surgiram eventos como
a Zombie Walk’, destaca Mendonga.

A contaminagdo do piiblico nerd, referida
por Caliban, ocorreu ndo s6 nos games, mas
também na TV. Em 2006, a série “Masters of
Horror” teve um episcdio em que um virus
devastador causou uma infestagdo em uma
realidade pos-guerra nuclear. “Dead Set’, de

nvelhe-

2008, possui uma das abordagens mais pecu
liares, Na histéria, um grupo de pessoas estd
confinado em uma casa, participando de um
reality show, enquanto no mundo exterior a
praga zumbi comega a se espalhar no mundo
inteiro. Ao final, os participantes do programa
sdo as tltimas pessoas vivas da Terra
Entretanto, mesmo com abordagens diferen
tes, 0 maior sucesso na TV continua sendo The
Walking Dead, série baseada nos quadrinhos
de mesmo nome, criado por Robert Kirkman.
©foco éno policial Rick Grimes, pai de familia
que lidera um grupo de pessoas buscando so

reviver num mundo pos-apocaliptico. Onde
as pessoas contaminadas no sdo chamadas de
zumbis, cada grupo de sobreviventes cria um
nome diferente. Os protagonistas os chamam
de errantes e andarilhos (walkers, no original),
porém, outros usam termos como “mordedo.
res’, “descerebrados’, dentre vdrios apelidos.
No dia 14 de outubro, estreou a terceira tem
porada da série e a sua audiéncia foi de 10,9
milhdes de espectadores  jd na reprise, logo
mais no mesmo dia, 0 nimero pulou para 152
milhdes, assim se tornando o maior sucesso de
um canal pago da histéria. @

Texto: Marcos Heck
marcosth@feevale.br

Feevale Infestada

Os zumbis estao ganhando tanto destaque que
até 0 6° Madrugadio Feevale entrou na dan
Ga. A nova edigio do evento terd como tema
o Apocalipse Zumbi, ocorrerdo diversas agdes
durante a madrugada, com foco nos temiveis
“descerebrados” e até a coruja Alki, mascote do
evento, foi contaminado (intagen ao lado). A
professora Rosana Vaz Silveira, coordenado
ra do evento, contou como 0s “mordedores”
tornaram-se o tema desta edigio. “A equipe
de criagio se reuniu, a gente discutiu bastan
te, para ver que tipo de temdtica poderia atrair
os jovens. A gente gosta de sempre relacionar
com temas que podem atrair mais criativida-
de", aponta Rosana, que completa contando
que "o zumbi, por ser ja um personagem iconi-
o ¢ um personagem que tem na sua esséncia
a criatividade, um nunca é igual a0 outro, tem
tudo @ ver com a proposta evento’, afirma Ro.
sana. O evento ocorre entre os dias 9 e 10 de
novembro, no campus 11 da Universidade Fe-
evale. A programagio iniciara as 18h do dia 9
com o credenciamento no sallo de atos. As 21h
ocorre a apresentagio das equipes e a leitura
do briefing seré realizada ds 22h. As 23h todos
serfio encaminhados 3 suas respectivas salas,
As 3h as equipes receberdo um lanche, com o
apoio da Subway. A entrega dos trabalhos de-
verd ocorrer 3 7h. Apds a entrega dos traba.
Thos havers uma pausa para o café da manhd
e, em seguida, comegario as apresentagdes das
campanhas. As equipes receberdo a premiagdo
s 11h e ao meio-dia ocorre 0 encerramento.
Monitores acompanhardo cada equipe ao lon-

g0 de todo 6° Madrugadio Feevale. Estd pre
visto também dois espagos para descanso, o
espago Zen dos calgados Cravo & Canela, que
se localizard entre os prédios azul e amarelo,
e 0 lounge localizado no prédio amarclo com
puffs, em frente ao bar do Tiririca. A cobertura
total vocé pode conferir atraviés do site oficial
do evento:

wivwmadrugadao-feevale blogspot.com br

Zumbis nos Games

O game Resident Evil surgiu em 1996, para a
plataforma Playstation ¢ j4 vendeu cerca de 50
milhdes de unidades. O jogo teve muita ins-
piracio em outra produglo, o “Alone in the
Dark, langado em 1992, que também tinha
como plano de fundo os zumbis. Mas, o que
<chamou a atengdo foram os efeitos, enredo e
temitica em geral, que para a época, foram
muito bem elaborados. Assim como Resident
Evil, teve diversas continuagdes, a mais recente
foi em 2008, para Playstation 2 e 3, Nintendo
Wil e X-Box 360.

Zumbis nos Quadrinhos

A série The Walking Dead ¢ baseada em uma
HQ de Robert Kirkman, que possui o mesmo
nome. Em Julho deste ano, a edigdo de ndmero
100 foi a revista mais vendida no mercado nor-
te-americano, superando grandes herdis como
Homem- Aranha, Batman e 0s Vingadores.
Além de The Walking Dead existem outras his.
térias em quadrinhos sobre o tema. £ o caso de
Deadworld e Highschool of the Dead, duas re
vistas que abordam sobreviventes do apocalip
se. O diferencial surge em Zumbis Marvel, da
editora Marvel Comics, que cria uma realidade
alternativa onde um virus zumbi contaminou
todos os seus herdis. A histdria, além de criar
situagdes divertidas, também resultou em um

crossover (uma unido) com Ash, o protagonis
ta dos filmes “Uma Noite Alucinante” durante
© primeiroarco de historias.

Zumbis na Vida Real

O CDC (6rgho americano para controle ¢
prevenlo de doengas) divulgou em nota que
“ndo conhece nenhum virus ou condicdo que
possa reanimar os mortos”. A teoria de que 0
virus zumbi existe surgiu quando um america
1o mordeu o rosto de um mendigo, em maio
deste ano. Porém, o Grglo prontamente fez
questio de desmentir o boato.

Zombie Walk

O Zombie Walk é um evento organizado pela
internet, no qual pessoas se reinem fantasia
das de zumbis em marchas por grandes cen
tros urbanos. Em Porto Alegre j& ocorreram
seis edigdes, mas outros municipios como
Bagé, Caxias do Sul, Gravatai, Pelotas e Santa
Maria também j4 receberam a passeata.

Matéria Central sobre zumbis na midia

Texto: Fabio Osdrio.
fabioosorio@feevale.br

sobi

Dez anos apés o lancamento de Neural, Jonathan Corréa fala
a trajetéria da banda

i

m 2002, misicas  como
Me Odei® e “Bu ni
pertengo a vocd”  tocavam

incessantemente nas ridios do Sul
0 pais, impulsionando as vendas
de “Neural’, dlbum de estreia da
banda que e cnnudﬂ.nh por
comunicadores regido  uma
espécie de um\mcnu da misica

de anotagdes de artistas como Van
Gogh e Pablo Picasso.

Passados dez anos, quem ouve
a discografia da banda percebe
a diferena na sonoridade das
isicas, mas se depara com letras
mmewmum.mlhum Declinios
pessaais, amores

do peso em seu som, hoje passa por
uma fase bem menos agressiva. Em
seu dltimo CD “Enfim Dezembro’,
de 2010, a Reaglo parece diminuir
a velocidade ¢ querer aproveitar a
paisagem da estrada, apresentando
cangdes em que os violdes aparecem
de forma mais acentuada em sua
sonoridade. “Nos primeiros discos
eu estava deixando a adolescéncia
e precisava das guitarras sujas,
pesadas, para me expressar, mas
sempre houve a iniluéncia da masica
pop. do folk, do country, do rock e
R&B. Hoje eu estou usando mais
dessas outras influéncias, pois estou
num momento mais sossegado, mas
com uma leve pitada de rebeldia
herdada da hisora” As nfluéncias

¢ auto enfatamentos qo ;1,....»

do misico s le jd pensa
em um novo projeto, p.\x.\ldu a

gaticha. Com

banda,

des 50 il céplas ¢ resuliaram em
disco de ouro para o dlbum, em uma

|o..=m;.. nio l:lquﬂunds.umuﬂ.\r
“Nio fago nada premeditado, e sim

enfrentava a forte pirataria no pais,
a Reaglio em Cadeia se tornou uma
das grandes bandas do rock sulista,
sempre tratando de temas pessoais
em suas cangdes, escritas pelo
vocalista Jonathan Corréa. *Eu diria
queminbavidanaoéum livroaberto,
mas um pequeno “Moleskine”, diz,
em alusdo ao caderno de notas,

$6 depois eu vejo
os estragos que causei com minhas
afirma o misico, que mesmo
falando de sua vida, diz ndo se sentir
exposto em suas proprias letras: “A
mensagem que as pessoas recebem
das minhas letras € apenas a ‘ponta
de um iceberg’ que esté mergulhado
a uma profundidade to grande que
nem mesmo eu me arrisco A]«An\,dr
T

&

famoso por sup olivo

da Reagio em Cadeia. "Estou ainda
na fase de composigo e ndo consigo
definir 0 que & mas hd uma porgo
de influéncia bacana’, confidencia

Nascido em  Nowo  Hamburgo,

Jonathan Corréa faz questio de
exaltar o amor pela cidade a cada
show feito em sua terra natal. “Existe
um carinhoeumacertaadmiragdo da
comunidade pelo que construimos, e
para mim, principalmente, é muito
importante, pois sou filho de Novo
Hamburgo, assim como meus pais
sdo, e sentir esse carinho vindo
do povo da cidade que tu nasceu,
cresceu ¢ representa faz toda a
diferenga’” Hoje, a banda, que ainda
contacom Daniel Jeffman (guitarras)
e Vinicius Bondan (bateria), serve
como referéncia para conterrineos
que almejam um caminho o bem
sucedido quanto o da Reaglo em
Cadela. “Nos empenhamos muito
para chegar onde queriamos e nio
usamos do cliché: "Ndo tinhamos
a pretensio de fazer sucesso ¢
bléblibli sou hipocritat; querfamos
sim 0 sucesso da banda e mostrar
nosso som’, conta Jonathan.

Shows em grandes festivais como
o Planeta Atlantida e Cosquin
Rock, em Cordoba, na Argentina,

Nova Editoria de MUsica

apresentagdes
em programasde
TV no centro do pais,
inclusive no Domingio
do Faustdo, marcam a
trajetéria da banda, que hoje
colhe os frutos de um caminho que
poucos conseguem trilhar.

“Foram 10 anos com muita historia
para contar ¢ com um romantismo
clissico de uma banda de rock, em
que brigas e separagdes, sucesso,
fracasso e a afirmagio de nosso
lugar na cena nacional fizeram parte
juntamente do amadurecimento
e reconciliagio de uma histéria
que comegou em 1996 numa sala
de aula no Campus | da Feevale',
relembra o vocalista da banda que
fez sua primeira apresentagio na
Universidade Mmhuuum«‘ \»ho
que o aprendizado

&0 que tiramos de mclhny de Iudn
1550 ¢ com um belo sorriso no rosto.

1: apenas o comega ¢ hd muita coisa
ginda por vir’ finaliza.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O artigo publicado pelo Centro Internacional de Referéncia em Midias para
Criancas e Adolescentes, tratou sobre estratégias para atrair novos leitores.

N&o estamos trabalhando para uma geracdo de loucos. Paginas cheias de
cores psicodélicas? Definitivamente, ndo. A ermuIa mais acertada €
moderna, enérgica, mas limpa e facil de ler (RIOMIDIA, 2008).

Com esta férmula que o Jornal TRI segue, experimentando, atualmente. Busca-se,
no impresso, um aspecto visual limpo e dindmico para atrair os jovens académicos,
principalmente. Além disso, acredita-se que 0s novos conteidos e enfoques também
contribuam para que cada vez mais os estudantes da Universidade tenham interesse por ler
o jornal.

Atualmente o TRI estd em sua segunda edicdo, pds-reformulacdo, e vem atingindo
as expectativas, sumindo rapidamente dos pontos de distribuicdo no Campus. Desta forma,
0 jornal segue a sua missdo: servir como trabalho e experiéncia para quem o realiza e

entreter e informar quem o Ié.
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