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RESUMO

A revista-laboratorio Excegdo é produzida na disciplina de jornalismo de revista, no curso
de Comunicagdo Social, da Universidade de Santa Cruz do Sul. De forma interdisciplinar,
0s académicos tém a oportunidade de desenvolver um periédico com mais profundidade,
cuidados técnicos e tempo de producdo. Paralelo as aulas, praticam aspectos necessarios
para 0 bom andamento do processo de producdo de uma revista, tentando aproximar-se da
realidade do mercado.

PALAVRAS-CHAVE: Revista, jornalismo, interacdo, projeto grafico, reportagem.

1 INTRODUCAO

Desde sua criacdo a Revista-laboratorio do curso de Comunicacdo Social da Unisc,
Excecdo, tenta captar o espirito jovem e inovador dos académicos e traduzi-lo em formato
de revista. A cada novo exemplar, um novo grupo de jovens da disciplina de Jornalismo de
Revista repensa sua estrutura organizacional, grafica e de contetdo para praticar o que é
transmitido em aula — tanto na disciplina especifica de jornalismo de revista, como nas

demais ja vivenciadas no decorrer do curso.

No decorrer das edicdes, a revista foi adequada ao grupo, e passou por mudancas
para que cada exemplar se aproximasse mais da exigéncia do mercado. Nesta edicdo, sendo
a sétima, a revista avangou no quesito interdisciplinar e interagdo com as praticas de

trabalho, trazendo académicos de outras habilitacbes do curso — RelagBes Publicas e

MTrabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Jornalismo, modalidade revista impresa _avulso.
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Publicidade e Propaganda — e do tecnologo em fotografia e com estagio em docéncia do, ja

atuante no mercado jornalistico, Ricardo Diren — chefe de redacdo do Jornal Gazeta do Sul.

No decorrer dos quatros meses, 0s académicos, paralelo as aulas, foram divididos
em funcdes, realizaram reunifes de pauta, discutiram questdes graficas e produziam
conteddo para as redes sociais — blog e facebook. O encerramento da disciplina se da com a

impresséo, langamento e distribuigdo da Revista.

2 OBJETIVO

A revista Excecdo tem como principal objetivo, transmitir conhecimentos praticos
dos contelidos e técnicas vistos em sala de aula na disciplina de Jornalismo de Revista e nas
demais disciplinas/atividades desenvolvidas no curso de Comunicacdo Social da
universidade. Suas etapas de producdo fazem com que os académicos, se aproximem da
realidade de trabalho e exercitem fungdes distintas, além de exercitar o potencial criativo,
interacdo entre as habilitacdes do curso, trabalho em equipe e outros fatores relevantes na

formacéo profissional.

3 JUSTIFICATIVA

Em um mercado que os veiculos seguem uma linha editorial imposta, a revista
Excecédo traz aos futuros jornalistas a oportunidade de experimentacdo. Na escolha da
pauta, no estilo do texto e nas fotografias foi levado em conta as ideias e a criatividade dos
académicos envolvidos no processo. Ao mesmo tempo que se da esse espaco para a
experimentacao e ao que ndo se € comum nas revistas do mercado, simula o ambiente de
uma redacdo. Nessa mescla de simulacdo do mercado de trabalho e espago para

experimentacao € que surge o conceito da Excecdo.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
As primeiras aulas foram voltadas para o estudo histérico e funcional da revista

imprensa. Na sequencia, a rotina das aulas foi dividida em conteido e reunifes para

producéo. Duas académicas de relagcdes publicas integraram a turma, composta por mais 16
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académicos em jornalismo e acompanhamento de estagio docente do profissional Ricardo
Diren. A primeira reunido determinou func@es — editor chefe, editor, subeditor, editor de
fotografia, editor multimidia, projeto gréfico, producdo, nucleo de relagGes publicas e
reportagem. Para logomarca e capa é sugerido concurso entre 0s académicos do curso e
para ilustracao e fotografia, a equipe contou com académicos das demais habilitacdes — que
passaram a integrar 0 grupo, mesmo que ndo participando diretamente das reunides. Além
disso, a agéncia experimental de publicidade foi acionada para produzir os anuncios da
edicdo, sendo que, € através do espaco publicitario que a maioria das publicacdes do

mercado, se mantém.

Ao se trabalhar jornalismo de revista, precisa-se entender sua especificidade,
diferenciacdo dos demais veiculos e pensar seu publico. Até mesmo pela periodicidade da
revista, sua funcao cultural é mais complexa que simplesmente transmitir noticias. Elas
entretém, analisam, propdem reflexdo, concentracdo e experiéncia de leitura. (SCALZO,
2003, p 13). A Excecdo, diferente dos outros produtos produzidos pelo curso, é anual,
interdisciplinar e multimidia — sendo o produto principal o exemplar impresso e trabalhado
com audio, imagens e video paras as redes sociais e, também, disponibilizada a versao
digital em plataforma online. O publico é formado, principalmente, pelos académicos do
curso em questdo, bem como, publico externo, como conhecedor das atividades do curso e

consumidor das pautas trabalhadas.

O contetido é discutido e repensado no decorrer das reunides, com 0 seguinte
questionamento “O que ¢ o diferente? Onde esta a Excegdo?”. Feito isso, analisa-se o tipo
de material e a angulagdo que viria a render as tematicas discutidas. Em sua grande maioria
reportagem, mas, também, textos opinativos — ensaio, resenha e crbnica — e ensaios

fotograficos.

Pesquisa e analises de grandes publicacdes da historia, bem como impressos locais,
sdo analisados e discutidos em aula. Além disso, 0s materiais produzidos para a revista vdo
sendo discutidos em aula, com leituras da parte textual a analise visual das imagens e

materiais graficos.
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A linguagem adotada, deve ser clara, precisa, criativa e, mais do que isso, deve
seduzir ao leitor. De acordo com ALI (2009, p.245), “ndo ha regras para escrever bem, mas
ha um critério basico: ter o que dizer e dizé-lo da maneira mais clara e simples possivel”.
Logo, a estdria contada — seja através de reportagem, texto opinativo ou ensaio fotografico
— passa por etapas fundamentais de desenvolvimento para que se torne coesa e atrativa, ao
mesmo tempo. Pesquisa, revisdo constante e acesso a varias fontes de entrevistas tornam-se
fatores chaves nesta etapa. O contetido, como um todo, foi pensado para ser atrativo e
cumprir seu papel social junto ao publico-alvo.

Assim, como o contedo, o projeto grafico, foi todo remodelado para atender a
exigéncia do publico. Mesmo com referéncia nas edi¢cBes anteriores, foi repensado e
reformulado de forma a justificar o uso de cada uma das opcGes e dos elementos graficos
escolhidos, resultando em uma apresentacdo visual totalmente diferente da até entéo

adotada.

O planejamento grafico do material deve ser pensado junto com o editorial para
reforcar o objetivo proposto pela publicagéo:

Ao discurso editorial de qualquer mensagem associa-se o discurso gréfico,

inteligentemente utilizado no sentido de reforcar determinada mensagem ou no

sentido de oferecer ao “leitor” uma mensagem complementar/subliminar, ou

muitas vezes ndo percebida conscientemente. Paralelamente é importante,

também, pontuar a questdo da arte como pura criacdo/deleite estético em

contraponto a arte comprometida com a criacdo/venda de uma imagem,
idéia/conceito/produto, no caso de design. (SOLIO, 2006, p. 6)

O discurso grafico, conforme Rafael Souza Silva, tem como objetivo ordenar nossa
percepcio. “E ele que nos dé o fio da leitura". (Silva, 1985, p.39). Ele difere do discurso
verbal por trabalhar basicamente com a parte visual dos elementos da pagina impressa.
Hoeltz explica, como discurso, ele possui a qualidade de significagdo. Existem pelo menos
duas leituras possiveis de uma pagina: uma grafica e outra textual. A significacdo grafica
tem sido vista em linhas gerais, merecendo, portanto uma reflexdo sobre as possiveis
implicacGes do cruzamento de sua leitura com a do texto. E foi a partir desde raciocinio que
a estrutura grafica da Excecdo foi repensada. Para isso, foram utilizados conceitos de
imagem, estudos de grid, tipografia, cor, elementos de repeticdo para uniformidade e
identidade da peca e andlise de formato fisico. Desta forma, ressaltando a ideia de uma
publicacdo uniforme, condizente e focada nas necessidades do publico consumidor.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A setima edicdo da revista Excecdo contou com 13 reportagens, duas crénicas, dois
ensaios fotograficos, ensaio cientifico, editorial, expediente, indice, cinco andncios e ensaio

de capas, distribuidos em 100 paginas — somados a capa e contracapa.

O contetdo textual foi pensado para ser leve, irreverente e com prazo de leitura
maior — tendo em vista que a revista circulara no prazo minimo de um ano. As reportagens,
todas com gancho na regido, buscaram pautas originais e inusitadas, respondendo a questao
pautada no inicio da discussdo “o que € o diferente? Onde esta a exce¢ao?”.

Com linguagem jovem e angulacdo de forma a narrar os fatos a partir de um
personagem principal, a producédo da reportagem elaborou pequenas regras de texto para
que o produto final tivesse coesdo. Mesmo assim, cada reporter, teve certa autonomia na
composicdo do texto — trabalhando, desta forma, ndo s6 a esséncia da reportagem, mas
também o processo de desenvolvimento de estilo préprio na escrita e, naturalmente,

potencial criativo.

A proposta desta edicdo, tinha como um dos elementos repensar a proposta grafica
da revista, justificando todos os elementos utilizados para que correspondessem ao
resultados visuais desejado — tal qual ocorre nos projetos graficos do mercado de trabalho.
Cada elemento ndo esta onde esta por acaso, ele foi pensado, planejado e tem uma razéo

para sua aplicacéo.

Primeiramente, se reduziu o tamanho fisico da revista, em relacdo as edi¢Oes
anteriores, pensando na pratica de armazenamento e deslocacdo. A lombada — utilizada pela
primeira vez na revista — facilita a localizacdo do exemplar disposto em prateleiras e afins.
Ja o tamanho de 190mm de largura por 260mm de altura facilita 0 manuseio da revista em

pastas e, até mesmo, bolsas femininas.

O uso do grid facilita e organiza a disposicdo dos elementos. A opc¢do editorial
desta edicdo, optou por trabalhar duas colunas, com 16mm de margem e 10mm de
medianiz. As paginas de abertura de cada novo contedo, contam com indicacéo legendada
de autores e créditos de imagem/ilustragdo. Bem como, linhas coloridas, de acordo com a
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tematica da pauta, que se repetem no decorrer das paginas que contem aquele conteudo e,
na indicacdo do indice. A ideia é, de além de compor contraste entre linhas horizontais e
verticais, facilitar a localizacdo do conteudo especifico, sua delimitacdo e gerar repeticao
para compor a unidade.

Quanto a tipografia, foram utilizadas 3 familias de fontes: Garamond Premiried Pro
— para as reportagens, Myriad Pro — nos textos opinativos, na identificacdo pagina e na
paginacdo e Futura — nos titulos e subtitulos.

A primeira razdo pela escolha de tal tipografia é o tamanho de cada familia de fonte,
com variadas versdes disponiveis de cada. Quanto a Futura, desenhada primeiramente entre
1924 e 1926, por Paul Renner, possui clareza nos tragos, com evidente construcdo
geométrica. Neutra, elegante, clara e legivel, essa fonte possibilitou a criacdo de titulos
capazes de interagir com imagens e variar de tamanho, podendo “brincar” com a
composic¢do das paginas de abertura de cada reportagem, sem perder a identidade e a fluidez
da leitura.

Ja a Myriad Pro, é a “queridinha” de muitos designers por sua agradavel leitura e
interface moderna. A fonte, sem serifa, originalmente desenhada pela Adobe em 1992, dar
um ar leve e jovem, proprio para textos mais curtos. Esta tipografia é cada vez mais
utilizada por empresas que sdo sindbnimos de design e tecnologia, inclusive em dispositivos

digitais.

Para contrastar com o tipo de texto, a fonte de Claude Garamond, foi utilizada nas
reportagens. Esta com serifa, e pouco mais carregada nos detalhes geométricos da forma de
seus caracteres, é propria para leituras mais densas. A elegancia e funcionalidade da fonte
facilita a leitura e dispde de uma delicadeza na composicdo dos tragos, que enriquece a

disposicao textual. A Garamond é uma das fontes mais utilizadas do mundo.

As cores, nesta edicdo, foram pensadas como contetdo e elemento central no projeto
grafico. No design grafico a cor é fundamental e quando bem usada proporciona muita
eficacia na comunicacéo visual. A cor, assim como o texto e as imagens, € contetdo, e deve

ser discutida durante o processo de design. Para Samara (2011), a cor traz uma variedade
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de mensagens psicoldgicas que podem influenciar o conteddo. Esse componente emocional
da cor opera em um nivel instintivo, mas também ¢é influenciado pela sociedade e cultura.

As cores, portanto, acrescentam sentido a mensagem verbal.

6 CONSIDERACOES

Aliar o conhecimento a pratica de mercado, permitindo a aproximacao dos
académicos do que seria a rotina produtiva de uma revista e suas interligacGes foi o
principal resultado obtido através do semestre de execucdo da revista. A possibilidade de
criar e testar procedimentos - ja utilizados desde o inicio do processo de producdo do
impresso até os dias atuais - enriquece e transforma a metodologia da disciplina e aumenta a

potencialidade do grupo.

As problematicas na execugdo da pauta e as preocupacdes com a coesao do produto
final, dos prazos e até mesmo, dos detalhes organizacionais, possibilitaram o engajamento
de partes, na construcdo de um todo. Sendo reeditada, alguns meses depois, esta edi¢édo foi
inovadora em inumeros processos, em relacdo a escolhas editorias que a revista tinha até

entao.
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