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RESUMO

A Revista Physis € um projeto grafico elaborado para a disciplina de Teoria do
Conhecimento do Curso de Comunicagdo Social, com o objetivo de apresentar os principais
conceitos sobre a teoria da Industria Cultural do filosofo Theodor Adorno. A critica de
Adorno analisa a sociedade em um contexto de desvalorizacdo da arte e da cultura em
decorréncia da ideologia das elites da comunicacdo e do capitalismo que visam apenas a
reproducdo e distribuicdo das expressdes artisticas para obtencdo de lucro, sem trazer a
sociedade uma reflexdo critica.

PALAVRAS-CHAVE: revista impressa; filosofia; teoria do conhecimento; industria
cultural, Adorno.

1 INTRODUCAO

A Revista Physis é um produto elaborado para a disciplina de Teoria do
Conhecimento sob a orientagdo da Prof. Dra. Angela Luzia Miranda e que tem como tema
principal a teoria critica sobre a Industria Cultural, pensada pelo filésofo Theodor Adorno.

Para tornar o processo de aprendizagem mais eficiente e incentivar a interligacao
dos conhecimentos obtidos nas outras disciplinas do curso de Comunicacao, foi elaborado
um projeto de confeccdo de uma revista impressa que além de conter conceitos histéricos e
filosoficos sobre a disciplina de Teoria do Conhecimento, a Escola de Frankfurt, e a
Industria Cultural também inclui artigos que relacionam o conteddo tedrico com exemplos
atuais da sociedade.

O formato revista, por fazer parte do chamado jornalismo segmentado, visa abordar

assuntos especificos e por isso mantém o publico interessado ao seu lado. A revista, como
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caracteristica propria, tem a funcdo de trazer conhecimento e entretenimento ao leitor,

porque tem a liberdade de utilizar uma linguagem menos formal que o jornal impresso.

Além de visualmente mais sofisticada, outro fator a diferencia
sobremaneira do jornal: o texto. Com mais tempo para extrapolacoes
analiticas do fato, as revistas podem produzir textos mais criativos,
utilizando recursos estilisticos geralmente incompativeis com a velocidade
do jornalismo diario. (VILAS BOAS, 1996, p.9)

A escolha do formato revista foi importante porque fez relacdo direta com o
conteudo tratado em outras disciplinas por ser um produto midiatico estudado no curso de
Comunicacdo Social. Além de ter como caracteristica principal, abordar assuntos
especificos, como neste caso 0s conceitos da Industria Cultural.

Para Adorno, a Indastria Cultural € responsavel por neutralizar o senso critico das
pessoas através da reproducdo da arte visando apenas o lucro e retirando dela sua
espontaneidade e originalidade. No sistema capitalista, todo tipo de arte e cultura se torna
mercadoria pronta para ser vendida sem nenhum tipo de reflexdo sobre seu processo

criativo e tornando o pensamento dos individuos massificado.

2 OBJETIVO

Apresentar os conceitos do filosofo Theodor Adorno e tornar o conteddo da
disciplina de Teoria do Conhecimento mais dindmico e atrativo através de uma revista
impressa. O contedo baseou-se na conceituacao dos assuntos abordados pela Teoria critica
da Escola de Frankfurt, sobretudo sobre o termo criado por Adorno e Mark Horkheimer, em
1947, para explicar os movimentos sociais ocorridos a partir do surgimento dos meios de
comunicagdo de massa.

Para eles, os meios de comunicacdo mais do que transmitir cultura ou
entretenimento, passam a ser usados para também manipular e prever os movimentos
sociais, pois possuem um grande poder de influéncia, ja que através deles é possivel
transmitir ideias muitas vezes de forma mascarada e sem que o individuo as perceba. Desta
forma, acabam por envolvé-lo completamente, absorvendo seu poder critico e ditando as

regras que esta pessoa deve seguir, o que ela deve vestir, gostar, odiar, etc.
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3 JUSTIFICATIVA

Durante as aulas de Teoria do Conhecimento observou-se que, pela complexidade
dos assuntos tratados, seria mais facil obter a compreensdo dos conceitos estudados atraves
de um trabalho que unisse a préatica e a teoria e que permitisse aos estudantes liberdade para
criar artigos criticos expressando sua opinido e demonstrando o conhecimento obtido
através das aulas e dos trabalhos de pesquisa na area. Chegamos ao consenso de que a
criagdo de um produto midiatico seria a forma mais didatica e eficiente de transmitir e fixar
as teorias dos autores das linhas filosoficas da Teoria do Conhecimento. Conhecendo 0s
tipos de produtos possiveis, foi escolhido o formato revista para o desenvolvimento do
trabalho, vendo que este meio tem como sua caracteristica principal trazer conteudo
especializado e entretenimento. Este formato permitiria aos alunos o uso da criatividade
para atrair 0s possiveis leitores da revista a um assunto que é pouco divulgado fora do
ambiente académico por sua extensa critica tedrica, mas que esta inserido cotidianamente

na vida das pessoas através da televisao, do radio, do cinema, da publicidade, etc.

Enguanto os jornais, tanto didrios, como semanais, nascem e crescem
engajados, ligados a tendéncias ideoldgicas, a partidos politicos e a defesa
de causas publicas, as revistas acabam tomando para si um papel
importante na complementacdo da educacdo, relacionando para si um
papel importante na complementacdo da educacdo, relacionando-se
intimamente com a ciéncia e a cultura (SCALZO, 2009, p. 21)

O termo Industria Cultural, criado por Theodor Adorno é uma critica ao papel atual
da arte e da cultura na sociedade. Para ele, o valor da arte se perdeu e deu lugar a
producdo industrial e a padronizacdo das formas de expressdes artisticas e culturais
visando apenas o lucro através da reproducdo e adaptacdo para 0 consumo das massas.
Segundo Adorno, essa inddstria ndo tem interesse em levar conhecimento para as pessoas,
ela tem o objetivo de fazer com que o individuo se torne cada vez mais passivo e ndo use

de senso critico para fazer suas escolhas de consumo.

Ultrapassando de longe o teatro de ilusGes, o filme ndo deixa mais a
fantasia e ao pensamento dos espectadores nenhuma dimensdo na qual
estes possam, sem perder o fio, passear e divagar no quadro da obra
filmica permanecendo, no entanto, livres do controle de seus dados exatos,
e € assim precisamente que o filme adestra o espectador entregue a ele para

se identificar imediatamente com a realidade. Atualmente, a atrofia da
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imaginacéo e da espontaneidade do consumidor cultural ndo precisa ser
reduzida a mecanismos psicolégicos. Os proprios produtos (...) paralisam
essas capacidade em virtude de sua propria constituicdo objetiva
(ADORNO & HORKHEIMER, 1997:119)

Nesse contexto, 0s meios de comunicacdo de massa estdo intimamente ligados a
Industria Cultural porque séo os veiculos responsaveis pela disseminacao das ideias desse
mercado de cultura e arte que ndo estimula as pessoas a pensarem e as mantem sob o
controle da elite interessada em manipular a populacdo. Por isso os estudos da
comunicacdo e da filosofia sdo importantes tanto para a compreensao da atual situacdo da
midia e dos veiculos de informacgédo quanto para despertar o senso critico sobre o real valor
da cultura na sociedade em que estamos inseridos.

A Revista Physis, foi elaborada com a intencdo de usar elementos da comunicacéo
através de um produto midiatico, trazendo de uma forma mais acessivel 0s conceitos
desenvolvidos por Adorno, através de artigos, charges, indicacdes de livros e filmes sobre
0 tema, para que o leitor pudesse de forma simples, entender como a Inddstria Cultural
esta presente na sociedade.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho de confeccdo da Revista Physis foi feito com base no roteiro dado pela
Prof. Dra. Angela Luzia Miranda. A respeito das caracteristicas foi obedecido as
orientagdes dadas como grupos de 3 a 4 alunos, apresentacao impressa do produto sendo ele
fruto da producdo intelectual e pesquisa cientifica com base nos livros e autores sugeridos.
Do conteudo foi inserido contexto histérico, apresentacdo do autor, principais elementos da
critica em analise, principais argumentos, sintese da proposta do autor diante da critica
estabelecida e referencial bibliografico.

A parte grafica da revista foi concebida visualmente a partir de referéncias de
correntes artisticas do século XX, dentre elas: O Minimalismo e o Abstracionismo
contemporaneo, movimentos estes, que estdo acontecendo ou se desenvolvendo no mesmo
periodo em que os estudiosos da Escola de Frankfurt estdo construindo seus pensamentos
criticos a respeito dos acontecimentos do mundo.

Do Minimalismo, absorvemos 0s tracos secos, as formas retas, cores chapadas e
elementos iconograficos baseados em pictogramas. Do Abstracionismo, adotamos 0s

elementos complexos, quase sempre arredondados e sobrepostos, enriquecendo a
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composigdo estética da revista, jA que as duas referéncias utilizadas até aqui, apesar de
serem conceitualmente antagbnicas, quando utilizadas em conjunto, buscando uma
harmonia, acabam por se complementar. Poderiamos citar ainda, a Arte Pop, com a qual
flertamos na capa e nas texturas baseadas em patterns sobre cores solidas e vivas.

A paleta de cores varia entre 0 Azul, o Vermelho e o Amarelo, em aluséo as obras

de Piet Mondrian, pintor holandés e fundador de um dos mais conhecidos e importantes
movimentos das artes plasticas, o Neoplasticismo.
Sobre a tipografia adotada, buscamos nos utilizar de elementos tipograficos que reunissem
forma e equilibrio, com o objetivo de alcancar maior eficiéncia e poder de comunicacao.
Para textos longos, ficou convencionado a utilizacdo da familia tipografica Aldo Semibold,
com texto justificado a esquerda, tamanho de 14 pontos e espacamento de linha de 16
pontos. Para titulos e textos avulsos, a escolha da tipografia ficou livre, devendo apenas
respeitar a harmonia e o equilibrio da composicao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Revista Physis € um projeto grafico elaborado para a disciplina de Teoria do
Conhecimento do Curso de Comunicacdo Social, pelos alunos do 5° periodo do curso de
graduacdo, com o objetivo de apresentar os principais conceitos e estudos da teoria critica
da Escola de Frankfurt, representada neste volume por um de seus mais influentes
membros, o professor, sociélogo, escritor e compositor: Theodor W. Adorno.

O volume aqui apresentado possui 32 paginas, e € composta por uma Carta ao leitor,
sumario, quatro artigos opinativos, andncios diversos desenvolvidos pelos alunos
responsaveis pelo contetdo, boxes com informacdes de apoio ao leitor, com referéncias dos
assuntos abordados nos artigos e uma coluna com uma dica cultural, além de conter todas
as referéncias utilizadas nas pesquisas para a construcao textual da revista.

A diagramacgdo do volume tem como proposta se diferenciar em meio as demais
revistas, atraves do uso de referenciais graficos, baseados em elementos, formas e cores de

movimentos artisticos que se desenvolveram a mesma epoca dos assuntos abordados.

6 CONSIDERACOES

A Revista Physis foi um projeto que atingiu os objetivos pretendidos dentro da

disciplina de Teoria do Conhecimento e incentivou todos os envolvidos a pensar o contetido
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tedrico de forma prética. A criacdo dos artigos contidos no produto partiu da reflexdo de
cada aluno participante através das pesquisas cientificas sobre o tema tratado.

Os estudos sobre a Industria Cultural e o debate sobre a relagdo da comunicacgéo e a
cultura de massa auxiliaram a confecgdo da revista porque despertou em cada aluno senso

critico para escrever o conteudo inserido no produto.
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