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Teia na Parede, o jornal mural para o estudante de jornalismo1
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RESUMO

Voltado para os estudantes de jornalismo da Universidade Positivo, o Teia na
Parede ¢ um produto do NACO (Nucleo de Assessoria em Comunica¢do), que faz parte da
Rede Teia. O jornal mural, que é publicado semanalmente, leva aos alunos as informagdes,
prioritariamente, sobre o que acontece no curso, aperfeicoando a comunicacdo interna. O
produto é exposto nos murais de todas as salas de aula e dos laboratérios de comunicagao
da universidade.
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1 INTRODUCAO

Produzido em formato A3, com papel couché 150g, colorido, o Teia na Parede
contém informacdes do curso de jornalismo, sobretudo que envolvam alunos, professores,
disciplinas e atividades extra-classe. Além das noticias internas, ha informativos sobre
acontecimentos nos cenarios local, regional e nacional em relacdo a area jornalistica. A
publicacdo semanal, exposta sempre a partir das tercas-feiras, € um produto do NACO
(Nucleo de Assessoria em Comunicacdo), que integra a Rede Teia (Rede de jornalismo da
Universidade Positivo). Sua divulgacao é feita em todos os lugares mais frequentados pelo
estudantes dentro da instituicdo, através de 10 exemplares. O publico alvo do veiculo possui
de 17 a 25 anos, 0 que causa uma grande preocupacgdo com a identidade visual do jornal-
mural. A diagramacéo é diferente em cada edi¢do, o que mantém o carater inovador deste
veiculo. A linguagem de facil entendimento, visa atingir este publico e possibilitar o
consumo da noticia de forma rédpida. Segundo Thompson, se adequar as condic¢des do
publico ¢ uma forma que a midia utiliza para se manter em um determinado ambiente
social.

“(...) os produtos da midia séo recebidos por individuos que
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estdo sempre situados em especificos contextos socio-histdricos.
Estes contextos se caracterizam por relagdes de poder relativamente
estaveis e por um acesso diferenciado aos diversos recursos
acumulados. A atividade de recepcao se realiza dentro de contextos
estruturados que dependem do poder e dos recursos disponiveis aos
receptores em potencial.” (THOMPSON, 1998, p. 42)

2 OBJETIVO

O intuito de um jornal- mural numa instituicdo de ensino é colaborar para a divulgacéo de
noticias relevantes relacionadas a profissdo jornalismo; mostrar acontecimentos gerais do
curso como desenvolvimento de projetos extraclasse, palestras, atividades complementares;
prestar servicos que ajudem no rendimento da producdo jornalistica como sugestdo de
pautas, de sites e fontes; noticiar atuacdo de alunos e professores em atividades académicas
como participacdo em seminarios, congressos, concursos e afins; expor a¢ées do Centro
Académico de Jornalismo; revelar oportunidades de estagios; promover a participacdo em
eventos culturais da cidade; valorizar professores e alunos premiados por sua produgéo
académica/cientifica e/ou laboratorial; incentivar a promo¢do humana através de
propagacdo de campanhas de cidadania e solidariedade; comunicar acfes empreendedoras
de alunos; incentivar a participagdo em concursos, mostras competitivas e prémios.

3 JUSTIFICATIVA

O publico-alvo se ocupa com estagio, consumo diario de diversos outros produtos
jornalisticos (sites, jornais, revistas, telejornais e radiojornais) e com a pesquisa académica.
A linguagem do jornal- mural deve ser estratégica devido a quantidade de opc¢des de busca
de informacdo. A acessibilidade acontece, pois a leitura é realizada numa breve parada em
frente aos murais espalhados nos ambientes do curso. Devido a isso, a informacéo é
repassada sem grandes esforcos. Segundo o relagdes-publicas Fabio Franca, deve-se estar
atento a forma de os jornais-murais se apresentarem. Suas recomendacdes sdo, de fato,
aplicadas ao Teia na Parede.

“Ao ser instalado deve estar ao nivel dos olhos; nada de noticias muito acima ou muito abaixo
desse padrdo. Os textos precisam ser apresentados em corpos grandes, se forem impressos, podem
ser ampliados para que sejam lidos a boa distancia, sem dificuldade. Outra preocupagéo com o JM

[jornal-mural] é o seu layout. Espera-se uma programacao visual bem feita, as noticias bem
distribuidas e dispostas de forma agradavel. Essa diagramacdo precisa ser estudada, levando-se em
conta o volume e o tipo de noticias que serdo divulgadas” (FRANCA, 2009).

O jornal-mural valoriza a objetividade e concisdo no jornalismo. A préatica de edicdo €
constante durante sua producdo uma vez que, é constituido de diversas notas, que de
maneira resumida deve cumprir o papel de informar o leitor. Os textos devem ser capazes
de condensar o contetdo para facilitar o processo de leitura dindmica. Luiz Costa Pereira
Junior acredita que o ato de editar/selecionar € uma grande responsabilidade, e que por isso
deve receber atencgdo especial.

“Editar em meio a tanto indice informativo, comum a
sociedades complexas e globalizadas, vira processo de énfases,
pesos e medidas. Sem triagem, o noticiario seria coletanea,
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um relatorio indigesto e inaceitavel. Editar significa valorizar a
informacao, dar peso a noticia. Hierarquizar” (JUNIOR, 2006, p. 22).

Com isso, acredita-se que o Teia na Parede se estabelece em ambiente favoravel a seu
desenvolvimento e, consequentemente, na conquista de seus objetivos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Teia na Parede é produzido por um aluno do curso de jornalismo. No processo de
producdo esta incluso a redacdo, diagramacdo, fotografia, edicédo e trabalhos operacionais,
como fixar os jornais- murais em todos os ambientes de circulacdo dos estudantes. Todo o
conteddo do veiculo é produzido semanalmente pelo aluno responsavel. O fechamento e
publicacdo do veiculo ocorrem sempre as tercas-feiras. Depois de concluido, o professor
orientador revisa o material, faz suas correcoes e define a aprovacéo final da publicacéo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A confeccdo do jornal-mural contribui para a pratica e o aperfeicoamento do aluno
responsavel, pois proporciona o contato com diversos processos de producao jornalistica.
Esses processos incluem os procedimentos de pauta, apuragdo e checagem da noticia,
redacdo, edicdo de texto, fotografia, edicdo de foto, diagramacéo e fechamento de edicdo. A
versatilidade deste trabalho pode se destacar como um ponto positivo na formacao
académica/ profissional.

6 CONSIDERACOES
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