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Resumo:

Este estudo teve como foco verificar se a impla&dale um novo curso de Jornalismo
em Pelotas, Rio Grande do Sul, altera o panoramanea@ado de trabalho para
comunicadores na regido. A pesquisa foi explom@térrealizada com a utilizacdo de
questionario semi-estruturado junto a quatro dedt@s jornalistas da regido e de
andlise documental, que teve como fonte de dade#tesdo IBGE, da Prefeitura de
Pelotas e da UFPEL. Levantamos as transformacfesvigtaa para as areas de
jornalismo, radiojornalismo, telejornalismo e assei® de imprensa — atentando para
suas configuracdes na era digital. Constatamodamalista contemporaneo precisa
atuar como um comunicador polivalente, ele deveheoer sobre convergéncia de

midias e pode abrir mercado investindo em proddedmnteldos.
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Introducao

Depois de 4Ganos de existéncia, a Universidade Federal de @&e(0FPEL)
iniciou a implantacdo de um curso de Jornalismouf3o nasceu no Centro de Letras e
Comunicacédo da universidade e funciona no CampuBatitw da cidade de Pelotas
(RS). A primeira turma de jornalistas formados m&PHL esta prevista para o inicio de
2014.

Com o obijetivo de verificar se a formacao de ngeasalistas no municipio de
Pelotas provoca alteragbes no mercado de trabadlad, Ina area de comunicacgéo, e a
fim de identificar essas possiveis transformag@adizamos uma pesquisa exploratoria
que, de acordo com Vieira (2010), € um método quenpe aumentar a familiaridade
do pesquisador com determinado tema e possibilitdeatificacdo das variaveis
implicadas em um fendbmeno social.

Nossa estratégia metodoldgica foi desenvolvida aartilizacdo de questionario
semi-estruturado para concretizar o levantamento dddos. Contamos com a
colaboracdo de profissionais de comunicacdo coner@qria em radio, televisao,
jornal impresso, jornabnline e assessoria de imprensa no mercado pelotense e na
regido. A nossa amostra foi composta por quatrmajmtas: Geane Matiello,
apresentadora d@ampa Meio Dia- telejornal de uma filiada da Rede TV, que atende
Pelotas e os demais municipios da regido; Sérgme¥,uwcoordenador da Assessoria de
Comunicacéo da Universidade Federal de PelotagpDidela, diretor do sit€angucu
OnLine e Edson Luis Planella, que atua como radialietald 1993 e trabalha na Radio
da Universidade Catolica de Pelotas.

O questionario semi-estruturado foi elaborado seégum modelo proposto por
Thiollent (1980) - de acordo com o qual ha um rotai ser seguido, mas também ha
abertura suficiente para valorizar diversos pouw®sista e diminuir a conducéo das
respostas. Por meio dessa técnica, portanto, igaesis 0S seguintes aspectos: quais
Sdo as expectativas e perspectivas de transformegdnercado local ou regional a

partir da implantac&o do curso de Jornalismo naRLEBe ha equilibrio entre a oferta e

4 Segundo informagdes do IBGE, Pelotas, localizad®isoGrande do Sul (RS), a cerca de 270 quildmeteos d
capital do estado, a aproximadamente 60 quildomeiwd2orto Maritimo de Rio Grande e a cerca de 186matros

da fronteira com o Uruguai, em 2010, possuia 3ZB8t@bitantes. A cidade, de acordo com informacdesité da
Prefeitura Municipal, é responsavel por 28% da pgéd de arroz do Rio Grande do Sul, 10% da proddeapaos

e 16% do rebanho bovino e corte. Pelotas é comsideum centro comercial na Metade Sul do RS e atrai
populacao das cidades vizinhas para o seu cométaieducacdo, Pelotas é sede da Universidade Fddefalotas,
uma das maiores do estado. Cabe ressaltar, tamlpgresemca da Universidade Catélica de Pelotas adeid
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demanda de profissionais de comunicacdo no meloadbe como fica esse cenario
depois que a UFPEL comecar a injetar mais profisésono mercado; se ja existe
alguma estratégia ou acordo entre a UFPEL e osilesicle comunicacgao locais para
integrar esses alunos no mercado de trabalho pior dhaerealizacdo, por exemplo, de
estagios; se o mercado tera como absorver os pogfissionais.

A analise documentabhmbém integrou nossa estratégia metodol6gica além
complementar o levantamento de dados. Essa témiiatilizada conforme a proposta
de Gil (1999) — para facilitar a apuracdo de infagdes pertinentes as questdes de
interesse dessa pesquisa. Os documentos que amaidaram dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), daef@tura Municipal de Pelotas e da
propria UFPEL. Por meio deles, tivemos a oportuhédde conhecer, entre outros
aspectos, a realidade socioecondmica pelotenser@cado de comunicacao na regido e
a populacao de jornalistas atuantes e em formacéao.

A seguir abordamos as implicagées da implantacdoudso de Jornalismo da
UFPEL no mercado de trabalho, na area de comumicagiregidao de Pelotas (RS),
atentando para os seguintes segmentos: jornalispeesso eonling telejornalismo,

radiojornalismo e assessoria de imprensa.

Do Impresso al nternet

Em Pelotas, o mercado de jornalismo impresso ssmesaoDiario Popular e ao
Diario da Manha.O primeiro foi fundado em 183®tem tiragem de 20 mil exemplares
de segunda a sabado, e de 27 mil aos domingossdguado foi fundado em 1979 e
tem circulacdo diaria. O Grupo Rede Brasil Sul (RBfue tem jornais impressos
espalhados pelo Estado, cor@oPioneiro (em Caxias do Sul) e Diario de Santa
Maria (na cidade que da nome ao jornal), ainda ndoweetroPelotas.

De acordo com Diego Vilela a implantacdo do curso de Jornalismo na
Universidade Federal de Pelotas (UFPEL) ira garamaior nUmero de alunos a serem
inseridos no ja escasso mercado de trabalho daore@final, somente a Universidade
Catdlica de Pelotas (UCPel) — onde funciona umocdes Jornalismo na cidade desde

1958- ja forma cerca de 70 jornalistas por ano. E wédsidade Federal de Pelotas, a

® Diego Vilela é jornalista e diretor do siangucu OnLine
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partir do inicio de 2014 — quando se forma a prisnairma —, formara, anualmente,
cerca de 50 jornalistas.

Como Pelotas conta apenas com um jornal impresgoatiele circulacdo e com
um jornal de média circulacdo, a perspectiva € guie“o mercado ndo conseguira
absorver a maior parte destes profissionais” (Diét@la, jornalista). Isso porque, na
atualidade, a oferta de jornalistas para veiculr@sso ja € maior do que a demanda. E
com os novos jornalistas chegando ao mercadof@sd@ncia sera acentuada.

O potencial de ampliacdo desse mercado de jorralisnpresso reside na
possibilidade de os novos jornalistas exploraremescado de nicho (ANDERSON,
2006), identificando necessidades e captando m@sypara criar novas publicacoes,
suplementos ou cadernos. O Sindicato dos JorreliaPelotas costuma citar, como
exemplo de empreendedorisma]arnal Tradicdo RegionalO impresso circula em 11
pequenos municipios da regido sul do estado ecefereestas comunidades um espaco
gue néo é possivel obter Baario Popular. Cada municipio tem de uma a duas paginas
no jornal semanal. O jornalista e proprietario dmal identificou esta “brecha” e
investiu no préprio negocio.

O caso especifico do jornalismalinendo é muito diferente. Para Diego Vilela,
o mercado de jornalismo praticado na internet tamb¥io conseguira absorver
imediatamente os novos profissionais: “Dentro deprarzo de cinco anos, nao. Pelo
simples motivo: quase ndo ha webjornalismo na cégia

Assim, na area de webjornalismo ha um grande pialede expansao de
mercado, desde que 0s novos jornalistas atenteanoparercado de nicho ao produzir
conteudos para os veiculos de comunicacdo j4 éstades no mercado ou ao
empreenderem seus proprios negocios. De acordoDiego Vilela, em Pelotas, ha
bairros populosos, como o Trés Vendas e o Areat godem gerar informacdes
suficientes para ganhar uma pagina prépria e, pquanto, o jornal ndo consegue
cobrir mais de 60% do que acontece nesses babbs®rvando esse tipo de demanda é
gue 0s novos jornalistas podem propor conteudamguistar seu espaco no mercado
de trabalho.

Além disso, também é possivel criar seu proprigba®, como € o caso do
Cangucu On LineEm Cangucu — um municipio localizado nas imediagia cidade de
Pelotas (cerca de 55 quilébmetros separam as ddasles) —, nosso entrevistado
conseguiu criar um “jornal diario na internet (.gue funciona como empresa que

concilia a producéo de noticias com captacdo décmdae” (Diego Vilela, jornalista).
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O empreendimento tem sido bem sucedido porqueaaples67% da populagdo de
Cangucu ainda viver no campo, ha demanda por uitiarad proprio da cidade.

O Cangucu On Linginclusive, estabeleceu parceria com a Universidaeteral
de Pelotas (UFPEL) para preparar os futuros j@staaiatentando para sua inser¢cédo no
mercado de trabalho. Assim, com autorizagdo paitesta UFPEL, um estudante de
Jornalismo da universidade ja faz estagicitm

Diante de um mercado incapaz de absorver tant@ssag dos dois cursos de
Jornalismo da cidade de Pelotas, a perspectival@ gue esses novos profissionais
transformem o mercado, identificando oportunidadesassumindo um papel

empreendedor.

A dica para os estudantes que estdo se formando em
Jornalismo é: reinventar a profissdo. Jornalista na
serve somente para trabalhar em jornais. “Proddedo
conteudo” é a funcdo do momento, pois pode ser
desempenhada em sites de empresas, paginas de
politicos nas redes sociais, cobertura de eveneos d
médio e grande porte, assessoria para atletasbesclu
sociais (Diego Vilela, jornalista).

De fato, com o fendbmeno de convergéncia culturaidiatica (JENKINS, 2009)
que vivemos na contemporaneidade, o mercado dalimlue se abre para os
jornalistas € o da producdo de conteudos. Em fudgdprocesso de digitalizacdo de
conteudos em modulos e do perfil atual dos consomeéd— cada vez mais ativos e
realizadores de leituras ndo-lineares — ndo € puasivel pensar a pratica profissional
restrita a uma midia especifica. Isso porque, vogmma época na qual os jornais
impressos também produzem conteudos parateanet as radios podem oferecer
conteudos audiovisuais e as emissoras de televas&on como 0s outros veiculos,
tendem a diversificar oferta de contetdos a finatéader o potencial de interatividade
facilitado pelas novas tecnologias da informagda €omunicacdo. Nesse contexto, o
foco do mercado tende a se localizar na producamueddos para multiplas midias e
€ nesse nicho que se apresentara a maioria dasmdades de trabalho para os novos

jornalistas.
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Radio, Radio Digital e Webradio

A cidade de Pelotas possui nove emissoras de réddm FMs e quatro AMs.
As emissoras FMs sdo: Radio Alegria (89.5 mhz),iRadfa (94.5 mhz), Radio
Atlantida (95.3 mhz), Radio Unido (99.9 mhz) e iRédnigrantes (104.9 mhz). As
AMs sao: Radio Pelotense (620 khz), Radio Univedd(1160 khz), Radio Tupanci
(1250 khz) e Radio Cultura (1320 khz).

O perfil das emissoras mostra que as radios queampea cidade atendem o
mercado consumidor de forma segmentada: as AMgam@lismo geral e esporte, e as
FMs com musica e pequenos informativos. H4 a eapeatde que a Radio Gaucha
FM, de Porto Alegre, abra uma unidade em Pelotaguey pelo menos, ocorra uma
mudanca no perfil da Atlantida FM que opera na d@da em ambos 0s casos, a
prioridade sera o jornalismo e, por conta dissoa Ip&rspectiva de que algumas vagas
serdo abertas nessa area.

Sobre o atual mercado de trabalho pelotense no detoadio, o jornalista e

radialista Edson Luis Planellpontua que:

Ainda convivemos com sequelas de uma programacdo
radiofénica ancorada por locutores/vendedores (quentia
estava no ar). Durante muito tempo ndo houve
acompanhamento pelos 6rgéos reguladores (sindicqti@sto

ao credenciamento dos profissionais, o que temaradio, mas
longe do ideal. Existem claros indicativos de mugdaneste
perfil, pela cobranca do receptor em querer emisgéo
mensagens e conceitos com conhecimento e quadificag
também, por querer um radio dindmico e informativo.

A partir da colaboracédo de nosso entrevistado, ceemglemos que o mercado
de radio em Pelotas, mesmo que a passos lentosa ga® um processo de
transformacao. O publico consumidor de radio eatia wez mais exigente em relacao
aos conteudos e isso, somado aos esforcos deziés@al dos 6rgdos reguladores e a
necessidade de continuar atraindo verba publigjtém impulsionado uma mudanca

no pensamento administrativo das direcfes das emasssle radio que, para alcancar

6 Edson Luis Planella é jornalista formado pela UGPafua como radialista desde 1993. Ha quinze taaloalha na
Rédio da Universidade Catolica de Pelotas, juntodapartamentos de jornalismo e esporte. Atualméstehém é
responsavel pela coordenacao de esportes da TVIUCPe
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um padrdo de qualidade mais alto em sua program&gddem a investir mais em
capital humano.

A necessidade de melhorar a qualidade da progé&m& uma constante
motivacdo para incorporar jornalistas ao quadrdudeionarios das radios pelotenses.
Assim, a implantacdo do curso de Jornalismo da WRPE consequente injecdo de
profissionais qualificados no mercado pode facibtaenovacdo em andamento.

Nesse sentido, é valido registrar que o trabalhgemelvido nas préprias
emissoras universitarias, com a atuacdo dos esasdde Jornalismo nesses espacos,
pode vir a otimizar a transformacdo do mercado &ior na cidade por acabar
“proporcionando um novo modelo de radio, com dis6as aprofundadas do ponto de
vista ético e um jornalismo humanizador” (EdsorsLRlanella, jornalista e radialista).

Além disso, é preciso destacar também que o memadadio na cidade ja se
caracteriza pela segmentagcdo, mas esse modeldorgt de estar saturado, o que
significa que ha potencial para explorar o meradelmicho também no setor de radio.
Portanto, caso o mercado local de radio ndo coragarver os novos jornalistas, €
possivel expandir esse mercado atentando para damagspecificas, oferecendo
conteudos personalizados para as radios tradisi@naeus respectiveitesou, ainda,
investindo em webradios.

Sobre o impacto da implantacéo do curso de Jomalda UFPEL no mercado
de radio em Pelotas, é relevante ainda assinataqu@ando a cidade realizar a transicao
do radio analdgico para o digital havera a posdddle de multiprogramacao e, com
ela, a demanda pela producdo de contetdos tendenentar. Consequentemente, a
longo prazo, a perspectiva de trabalho para os sagvofissionais formados pela
universidade tende a ser mais positiva.

Acreditamos que isso vai ocorrer a longo prazo yergssa transicdo do
analdgico para o digital ainda demora para se etimar em Pelotas. Afinal, o pais
ainda esta definindo os rumos do radio digital masiB, em termos de normatizacéo e
de regulacéo, entre outros aspectos. De acordoMagmoni e Betti (2012), o novo
sistema brasileiro de radiodifusdo devera demoeds mpenos quatro anos para ser

implantado.
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Televisao, TV Digital e WebTV

Ha trés emissoras de televisdo na Cidade de Pelotesa sucursal da Rede
Globo (a RBS TV Pelotas), uma da Rede Record (dNawva) e outra da Rede TV (a
TV Pampa Sul). Em canais fechados também ha a TRey@ TV Camara e a TV
Cidade, além da ComTV ou TVC — que é um canal cit&dmm

De acordo com a jornalista e apresentadora datekdjlocal da Record, Geane
Matiello’, a implantacéo do curso de Jornalismo na UFPEkilpitisa que as emissoras
de televisdo locais tenham “a disposicdo um legaemae futuros profissionais”. Para
ela, o fato de Pelotas ter duas instituicbes del siyperior formando jornalistas “amplia
também a busca pela exceléncia e capacitacdo no@ognsujo objetivo sera a
qualificacéo dos académicos, instigando, de foremgfica, a competitividade”.

A competitividade ira aumentar, mas a qualidade ptofissionais disponiveis
também, e a demanda por “profissionais capacitadesin “compromisso” e
“responsabilidade com a funcdo de servir ao tetgagder e informar com qualidade”
nao cessara. Até porque, uma das caracteristicab@ado televisivo é “a rotatividade
de profissionais” — conforme assinala a jornalest@presentadora de telejornal, Geane
Matiello. Na area de comunicacdo e, especialmamesetor televisivo € comum
ocorrer “a transferéncia para grandes centros,alesjgue se destacam (...). Assim, faz-
se necessaria a aquisicdo de novos profissionasidha como uma engrenagem que
nao para” (Geane Matiello). Para a jornalistapraqaista de um espac¢o no mercado de
trabalho em televiséo:

funciona como um tripé: imagem, profissionalismo,
carater, cuja base esté alicercada no respeitgéesa
para qual trabalham. E s6 aqueles que se apenfieieoa
se encaixam em tais fundamentos terdo chancesle=ais
sucesso na carreira.

A partir da colaboracédo de nossa entrevistadagdagemos que a perspectiva é
a de gue ha potencial para absorver novos prafisisiono mercado televisdo local.
Entretanto, até entdo, nenhuma das emissorasedeséa comercial da cidade chegou a
formar acordo com a UFPEL para aproveitar o colipoetite em estagios e, com isso,

também colaborar na formagdo dos novos profissoeaem sua futura inser¢do no

" Geane Matiello é jornalista pela Universidade Ceadlde pelotas. Atualmente, é professora tempodaia
Universidade Federal de Pelotas e apresentadaelgjornalPampa Meio Diaveiculado na cidade de Pelotas e na
regido).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

mercado televisivo. No caso da Record, por exengjornalista Geane Matiello nos

explica que isso ocorre em obediéncia a gerénca da emissora no estado que:

(...) prioriza a contratacdo de funcionérios. Ntaeto, isso se
da de forma flexivel, ou seja, podem ser contratguEssoas
que ainda ndo possuem o diploma em méos. O queyaemn
consideragcdo é exatamente a competéncidezlmg de cada
individuo para a captacédo de uma boa pauta e sudagem.

O curso de jornalismo da UFPEL possui convénio @mV Camara, da
Camara de Vereadores da cidade. Através do acaesdaulas de telejornalismo da
instituicdo sdo ministradas no estudio de TV daaqaalitica. Em contrapartida, a
universidade se compromete a indicar estagiaricsgaV Camara.

De toda a forma, caso essa perspectiva otimistas@&@oncretize no ambito da
televiséo tradicional, é preciso registrar que @po mercado televisivo no pais esta
em transformacao. Afinal, o Brasil esta em plemmesso de implantacdo da televisédo
digital e a expectativa € a de que a transicaandbgico para o digital se complete até
2016. De acordo com Bolafio e Brittos (2007), a ciglggle de veiculacdo de conteudos
na televisdo digital é quatro vezes maior do quéetevisdo analdgica. Assim, sO as
caracteristicas de multiprogramacéo e interativedaassibilitadas pela nova tecnologia
irdo garantir a demanda pela producdo de mais wdoge Atentando para isso, €
possivel abstrair que o mercado de producdo dewdos para a televisdo sofrera um
processo de expansdo e essa € uma perspectivivgpgsiira os estudantes de
Jornalismo da UFPEL que, por sua vez, precisaraor@geformacao polivalente para se
estabelecerem no mercado de trabalho contemporéaneo.

Antes mesmo da finalizacdo dessa transicdo tedcalogo utilizarmos a
internet mediada pelo computadotablets ou celulares ja é possivel vislumbrar o
potencial das WebTVs e identificar a ampliacio sksicos prestados pelas emissoras
de televiséo tradicionais que, a fim aproximar mlacdo com o publico e facilitar a
interatividade, possuensites proprios e, inclusive, perfil em redes sociais.
Compreendemos que todos esses espacos se constitnempossibilidades para o
ingresso dos novos jornalistas no mercado de trab&specialmente, se eles mesmos
souberem identificar demandas sociais e suprimisuna producdo de contetdos das
emissoras de televisao.

Em relacdo as TVs de Pelotas, cabe destacar qBSa'R Pelotas ja se utiliza

da pagina nainternet da Rede Globo, voltada para o publico local
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(http://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/), como farrde disponibilizar conteddos ao
publico. No caso da TV Nativa, a emissora tambémdigponibiliza um site
(www.nativatv.com.br/) — onde é possivel encontiainformacdes que foram ao ar 0s

nos principais telejornais desta TV.

Assessoria de Imprensa

De acordo com o assessor de imprensa, Sérgio Yumesegido de Pelotas a
oferta de comunicadores que prestam servi¢co desas$e de imprensa é maior do que
a demanda e quando a primeira turma de formando$-B&L ingressar no mercado de
trabalho a “oferta prosseguira superando a demanda”

Mesmo assim, a implantacdo do curso de Jornaliemdniversidade Federal de
Pelotas (UFPEL) gera expectativas positivas pan@mwado de comunicacgéo pelotense.

Mesmo que ainda em formacg&o, em construcéo, jasgivab afirmar

gue o curso da UFPel contemplara seus alunos copetihdiferente

dos graduados no Curso da Universidade Catolicks peaturais

diferencas existentes entre uma instituicdo pubdicautra privada.
Imagino que o egresso da UFPel, por ser forjadama universidade
federal, pelo menos deveria ser assim, seja dotedama maior

responsabilidade social com a comunidade que prmp@mu seus
estudos e formacédo. Desta forma, talvez comecenevdragar para a
regido jornalistas comprometidos mais visceralmexm as causas
sociais, além de, é claro, estarem também prepanea@ atender as
demandas do mercado da Comunicacdo (Sérgio Yussessor de
imprensa).

A partir da colaboracdo de nosso entrevistado, rpodedepreender que a
expectativa do setor de assessoria de imprenseaagarimplantacdo de um curso de
Jornalismo em uma universidade publica é a de queva geracdo de jornalistas de
Pelotas se distinguir4 pelo compromisso com aséesgociais do Jornalismo. Para
Melo (2006), o jornalista, quando assume o papelrdeagente social, ocupa a fungao
de mediador entre os fatos, o interesse publicoi@aalania. Traquina (2004) diz que os
jornalistas compartilham de usthos,que conduz o trabalho jornalistico e orienta os

membros da comunidade sobre o seu papel socialatdigo dos cidadaos.

8 Sérgio Yunes é jornalista e coordenador da AssesserComunicacao da Universidade Federal de Pelotas
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Desde 2010, académicos de Jornalismo da UFPEL glieam estagios na
Coordenadoria de Comunicacao da universidade, temtdssessoria de Comunicagao

quanto na Radio Federal FM.

Consideracoes Finais

Para garantir espaco e permanéncia no mercadaabelhto, o jornalista
contemporaneo precisa atuar como um comunicaddvaerite. E preciso conhecer
sobre convergéncia de midias para transitar efase @ € preciso investir em producdo
de conteudos atentando para as mais diversas dassoalais e, no caminho, é preciso
manter o compromisso com as funcdes sociais dalismo.

No percurso de nossa pesquisa, compreendemos SEEs @spectos que
assinalamos séo basilares para que o jornaligteedente e do futuro cative o seu lugar
no mercado. Afinal, na atualidade, a oferta deglstas € superior a demanda em todos
0s setores tradicionais de comunicacdo — mesmeaualguns momentos tenhamos
nos deparado com perspectivas otimistas, o quemiadu em nosso levantamento é a
realidade da oferta superior a demanda.

Entretanto, o mercado de comunicacao esta se drarefido em todo o pais e
em Pelotas ndo é diferente. O fendmeno da conwaegg@mdiatica aponta para uma
ampliacdo sem precedentes do mercado de comunidag§a ampliagdo se traduzira
em uma demanda maior de producdo de conteudos&gusemdo mais entregues ao
publico consumidor apenas de forma homogénea avaasstendéncia do mercado € a
heterogeneizacdo e a personalizacdo dos contelUdissae nova caracterizacdo do
mercado midiatico, marcada pela multiprogramacapela interatividade, € o que
podera garantir a absorcédo dos novos jornalistas.

Nesse contexto, € possivel afirmar que o mercadiictonal se transformara de
forma irremediavel e que o Webjornalismo, as pdgsiloles criadas com a Televisao
Digital e o Radio Digital, e mesmo com as WebTV®s Webradios estardo em
evidéncia.

Assim, é possivel afirmar que a implantacdo do ccuts Jornalismo na
Universidade Federal de Pelotas, de imediato, itaplaoco mercado aumentando a

competitividade e elevando o grau de qualidaderddugdo midiatica. E, a médio e
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longo prazo, esse curso poderd ser o provedor duftsgionais polivalentes que
concretizaréo a transformacao do mercado de cowrgdodocal.
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