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Resumo

O presente artigo tem como objetivo estudar a §aetd estética das cameras LOMO e
seu apelo para com o publico, relacionando com rzeaito de Eterno Retorno de
Mircea Eliade. Para tal, faz um breve estudo sobneo a fotografia evoluiu em relacéo
ao seu conceito de verdade. Apresenta também agdwoldas cameras fotografica
LOMO e da Lomografia, assim como dos paradigmas cpeceituam esse tipo
especifico de fotografia.
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Introducao

Ja em seu principio, a fotografia abala a sociedaslartes e forma do homem
ver o mundo e a si mesmo. Num universo onde aggeptacdes sO eram possiveis
através de técnicas que dependiam de um artiptessibilidade de um aparato produzir
essa imagem automaticamente era incrivelmente aadudDurante seu mais de um
século de historia, a fotografia evoluiu junto c@mhumanidade e com as novas
tecnologias disponiveis.

Philippe Dubois classifica a evolucdo da fotografia relacdo ao seu carater de
realidade em trés etapas no livid ato fotografico e outros ensaiqd993). Ele
conceitua, primeiramente, a fotografia como espelbaeal (DUBOIS, 1993, p.26),
afirmando que nesta posicdo, a fotografia é coreide mimética devido ao
automatismo do aparelho fotografico, dando objgtidle e naturalidade a imagem e
coibindo a interferéncia da méo humana, sendo égrfato mero instrumento da
maquina. Essa seria a chamgéaese automaticdazin,apud DUBOIS, 1993, p.35),
torna a fotografia uma testemunha; porém, por oaésa imagem seja uma testemunha
do referente, isso n&o significa que ela se paregaele. Ela apenas atesta a existéncia
fisica do objeto, mas néo lhe da sentido (DUBOE®3] p.35). Segundo Souza (2000,

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do Kbhgresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul
realizado de 31 de maio a 2 de junho de 2012.
2 Bacharel em Comunicacédo Social — Jornalismo pela & R®ail: relohmann@gmail.com.
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p. 33), “a foto beneficiava também das noc¢des devg, ‘testemunho’ e ‘verdade’, que
a epoca lhes estavam profundamente associadasa ajadibilizavam como ‘espelho
do real™.

A fotografia comeca a ser conceituamtano transformacéo do redDUBOIS,
1993) apdés a Segunda Guerra Mundial. Uma ruptusafnoaiteiras tematicas e uma
evolucdo estética que levam a fotografia aos Isnda arte e da expressao. Neste
periodo a televisdo surge como nova forma de reptasdo da sociedade, permitindo
que a fotografia se torne mais livre das obrigagi@edocumento da histéria do homem.
Segundo Rouillé (2009, p.28) isso em razdo daulifale em responder as novas
necessidades da sociedade atual em relacdo assnage

No mesmo periodo, comecam a se tornar habituaisagpulacdes nas imagens
fotojornalisticas, além de foto-reportagens conodadfias encenadas assim como a
decréscimo e acréscimo de figuras politicas nagemmda Guerra Fria, que utilizou o
fotojornalismo com propositos. A fotografia passsea considerada codificada sob os
aspectos culturais, técnicos, sociolégicos e esttiela ndo é mais vista como um
espelho: técnicas diferentes passam a ser aplipalasvidenciar as novas func¢des da
fotografia.

Rudolf Arnheim apresenta as Teorias da Representag partir disso atesta as
diferencas aparentes entre a imagem e o real. 8egbnbois, “se a fotografia &
considerada um registro perfeitamente realistgetiob do mundo visivel é porque lhe
foram designados (desde a origamsps sociaixonsiderados ‘realistas’ e ‘objetivos™
(1993, p. 40, grifo do autor). Porém, a fotografi@ € evidente para qualquer receptor,
€ necessaria a apreensdo de determinados coédigésituta para compreender a
significacdo das mensagens. A partir desse momambdografia deixa de ser entendida
como transparente, inocente e realista. Ela de&@ fras o conceito deerdade
empiricapara abracarzerdade interior

Apesar de a televisédo estar tomando para si o daléotografia como atestacao
do real, resiste na fotografia segundo Dubois (19¥5) “um sentimento de realidade
incontornavel do qual ndo conseguimos nos livrasap da consciéncia de todos o0s
codigos que estdo em jogo nela e que se combinaaaaa sua elaboracédo”. Dubois
passa a falar datografia como traco de um re@UBOIS, 1993).

Agora a fotografia sera considerada da ordemindlice, que representa a
contiguidade fisica, o contato entre o signo e redferente, sem a necessidade de
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semelhanca. Isso implica que a imagem possui uan salgular ou particular, porque é
determinada por seu referente e s6 por ele mesnm;tréco desse real Unico. E
importante também conceituar a nogao de “isso @@”’Roland Barthes (1984, p. 114),
que diz que “Chamo de ‘referente fotografico’ namoesa factualmente real a que uma
imagem ou signo remete, mas a coisa necessariamgahtque foi colocada diante da
objetiva, na falta do que, ndo haveria fotografffoto indice nos afirma o “isso foi”,
mas ndo nos consegue dizer “isso que diz aquiltdtagrafia retorna ao referente, mas
longe do mimetismo; se torna inseparavel do sedustdador: sua realidade afirma a
existéncia fisica do referente, porém, nada dosléin disso. Num momento onde os
valores deixam de ser absolutos e passam a sdutainsente singulares e particulares,
nao ha limites. O referente esta presente e isttalt@mo conexdo com a realidade. O
resto é absolutamente relativo. Tudo € passivetidgdo e intervencao.

De inicio uma tecnologia cara e complexa, a fofitaeos poucos foi evoluindo
e se adaptando as necessidades da pessoa comurp.Stmyan “vocé aperta o botao e
nds fazemos o resto”, a Kodak revoluciona e pofasaa fotografia, tornando o
manuseio das cameras fotogréficas acessivel aggslelnicialmente utilizada em
momentos importantes da vida de uma pessoa — r&xgcincasamento e eventos de
familia — a fotografia passa a ser parte do cotaigntegrando completamente a vida
social e familiar.

A fotografia se universaliza e seus custos diminu@msurgimento das cameras
digitais e o desenvolvimento veloz de tecnologsetolucdo de imagem, juntamente
com cameras cada vez mais compactas, popularizafotografia de forma
inimaginavel. Atualmente se tornou facil a aquisid& uma camera fotografica digital,
assim como armazenar as imagens e publica-last@@en sem mesmo imprimir a
fotografia. Os celulares também ja séo fabricadms cameras fotograficas embutidas:
todos, em qualquer lugar e a todo instante, poderegstrar o que acontece e

disponibilizar instantaneamente na internet.

A lomografia

7

A lomografia € a fotografia feita a partir das cémse LOMO. Indo na
contracultura dos equipamentos de ponta, as carhésO sdo feitas geralmente de

materiais plasticos, com qualidade consideradaab@ara o mercado fotografico,
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seguindo a linha dafgy camera§ além disso, todos os modelos da marca s&o
analdgicos, ou seja, requerem a utilizacdo de $ilfomgraficos.

LOMO significa Leningradskoye Optiko MechanichesgkoObyedineni (em
livre traducdo do russo, Unido de Optica Mecaniea Leéningrado). Segundo a
Lomography (2012), a primeira fabrica surgiu em43ia atual Sdo Petersburgo, com
a funcéo de produzir equipamentos opticos paraéoce® russo na Primeira Guerra
Mundial. A primeira camera de fabricacdo russa sedeolvida em 1917, em meio a
guerra civil, mas a producdo macica do modelo mpajular da LOMO, a Lomo
Kompact Automat (Lomo LC-A), comecou apenas em 198#delo este que continua
sendo o carro chefe da empresa em pleno séculst Entdo os soviéticos precisavam
importar suas cameras, tornando o custo do equigamimpraticavel para o
proletariado do pais. A LC-A foi desenvolvida corfmrma de disseminacdo e
propaganda do estilo de vida soviético. Sendo mmuiis barata que as concorrentes
gracas a sua simplicidade, todos os cidadaos sms&éeriam condicdes de comprar o
equipamento, fotografar e registrar a vida na USi@aética.

A histéria da Lomografia muda seu curso quando ¢miens de Viena em
viagem a Praga, na Republica Checa, em 1991, déseoluma LC-A em um brechd.
Apoés experimentar a camera, os dois ficaram fadomi@om o resultado das imagens.
De volta a Austria, eles apresentaram as fotogradisa cAmera pra seu circulo de
amigos e em pouco tempo a L-CA virou mania entrgoesns do pais. Em 1992 o
grupo cria em Viena a Sociedade Lomografica e mgira LomoEmbaixada, com o
intuito de divulgar a lomografia. Em novembro do sme ano, o Manifesto
Lomografico e as 10 Regras de Ouro séo publicadtes primeira vez na revista
‘Wiener Zeitung.

Sofrendo as consequéncias da queda do comunisme gueba da Unido
Soviética, a LOMO, sem condi¢cdes de competir neelimercado, decide parar a
producdo das suas cameras. Com a intervencdo dad&be Lomogréafica, uma
parceria é fechada com a LOMO, e com o apoio dedimiir Putin, a empresa continua
mantém a producdo da LC-A. A partir de 1998, maleliderentes, patenteados pela

Sociedade Lomografica, comecam a ser produzidesLjgzMmO.

® Toy camerassdo cameras fotogréficas baratas e de facil manusétas em sua maioria apenas de
plastico, que produzem efeitos de distorcao gragagm constituicdo simples.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS — 30/05 a 01/06/2013

Um dos fatores que tornou a lomografia tdo poptdeam seus defetos de
fabrica. Por serem modelos simples, de plasticofaleicacdo em série, uma das
caracteristicas conhecidas das Lomo sdo os vazesnatg luz para dentro do
equipamento, criando efeitos de cores e luzes guwrh as fotos de cada usuario
Gnicas. Além disso, a composicao plastica dasdeiis equipamentos — 0 que ajuda a
tornar as cameras mais baratas — acabava resutamééeitos de alta plasticidade e até
de deformacao de realidade, como cores extremarmsatieadas e imagens granuladas.
Estes “defeitos/efeitos” acabaram por encantar addgfafos alternativos e artistas
plasticos.

A lomografia € o que podemos chamar de Lo-Fi (de faelity, baixa
fidelidade): ela € o oposto da fotografia atualvemtional. Ndo ha — e ndo se espera —
nenhum controle e resultado pré-estabelecido. Mluiteodelos de LOMO sequer
possuem um visor ou algum tipo de controle de abtur ou entrada de luz, tornando
qualquer convencionalidade mais dificil ainda. Aléle tudo, pela sua caracteristica
analdgica, a lomografia vai contra a cultura dodiagésmo: s6 o processo de revelacao
de uma pelicula e de escaneéa-la levam mais tempqudoa maioria das pessoas
consideraria aceitavel atualmente para ver o seultle um disparo com suas cameras.

Com suas 10 Regras de Ouro e seu manifesto, ad8deid.omografica nos
convida a olhar de forma diferente a realidadecetmliano, sem deixar a arte para tras.
E intuitiva, aleatdria e irreverente.

A lomografia chama a atencéo por sua estéticagkagplasticidade e efeitos
inusitados. Alta saturacdo, grdos propositalmerst®ueados; entre seus modelos,
cameras com multiplas objetivas de disparo seqakereiaté equipamentos que
possibilitam fotografias em 36@m uma Unica tira de negativo. Contudo, continua
sendo uma técnica trabalhosa: todas as camerabdeatdo LOMO sdo analdgicas e
além disso, mesmo possuindo poucas opcdes de emanugeralmente sdo quase
automaticas, sequer possuindo opc¢ao de foco marsdal inesperadamente dificeis de
manipular, causando certa frustragdo aos menosrndetelos. Apesar destes
obstaculos, a lomografia se popularizou, e muitm,tedo o mundo. A Lomography
possui 30 Embaixadas ao redor do mundo, duas nsil.BRaempresa cresceu 45%
globalmente em 2010 em relacdo a 2009, e seu heste ano foi de R$ 1,3 milhao
somente no Brasil, com vendas pela internet e ita lmja, que se localizava no Rio de
Janeiro. A péagina oficial da Lomography no Facebfmkcriada em 2010 e no seu
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primeiro més ja contava com 50 mil fas. Este nun@pticou até setembro do mesmo
ano e em abril de 2013 ja conta com mais de 50@asnido redor do mundo. A pagina
da Lomography Brasil conta com mais de 37 mil.fas

Como outro exemplo de popularidade da estética doafica, temos o
aplicativo para celulares Instagram, lancado emlwatde 2010. Esta ferramenta emula
os efeitos detoy cameras,cameras analdgicas e filmes fotograficos antigusres
fotografias tiradas com um aparelho celular. Sedwrfebre nas redes sociais e em
setembro de 2011 ja contava com 10 milhdes de iosu&oi vendida para o Facebook
em abril de 2012 por um bilhdo de ddlares (IG, 2@12m julho do mesmo ano contava
com 90 milhdes de usuarios no mundo todo (G1, 2013)

O que distingue, inicialmente, a lomografia de amtiormas de fotografia, é a
forma de funcionamento de seus aparelhos. Naown éparelho analégico, indo na
contracultura técnica da era digital, mas cada foatkecamera possui funcdes e efeitos
distintos. Flusser, em seu livro Filosofia da CaPxata, fala sobre a urgéncia de uma
filosofia da imagem, afirmando que a fotografia“wma imagem produzida e
distribuida por aparelhos segundo um programanadie informar receptores(2002,
p.71).

Flusser acredita que o homem, o fotografo, estéopdentro da programacao
gue a camera fotografica possui com seus ajustesaisa e que portanto, ndo existe
espaco para a liberdade criativa, ja que, teoringanéodas as fotografias possiveis de
existir, estariam pré-concebidas dentro da cami&réomografia, em uma primeira
analise, pode parecer uma escapatoria da prisfwogaamacao. Enquanto a prépria
Sociedade Lomografica prega suas 10 Regras de QOmecdando a fotografia
descompromissada, com regras como “ndo pense”;aatma lomografia traz os
padrdes estéticos vintageom efeitos de vinhetas, falhas dos filmes fatfgos, erros
de paralaxe; enquanto a lomografia prega a aledame e a completa falta de apego a
técnica apurada; é preciso pensar com mais calmaféltos que as cameras LOMO
proporcionam dé&o visualmente a sensacdo de queceodtva a programacao do
aparelho, dando liberdade ao fotégrafo, porqueestgtica € muito diferente do que o

senso comum esta habituado. Mas, de fato, a sttuéc@® oposto: as cameras

* Segundo as paginas da Lomography e Lomographyl BoaBacebook acessadas em setembro de 2012.
® Vintage é uma moda retrégrada, uma recuperacastiles dos anos 1920, 1930, 1940, 1950 e 1960.

6



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS — 30/05 a 01/06/2013

lomograficas prendem o sujeito de forma mais maecanda do que cameras
analdgicas reflex a sua programacao.

Enquanto uma camera reflex comum possibilita adgfafo utilizar as
ferramentas de obturador, diafragma, ajustes de docontrole de luminosidade, uma
camera LOMO possui pouquissimos ajustes manuaisnieuma possui fotbmetro. Em
alguns casos, ndo possui nenhum ajuste, sequerigon YA lomografia da uma
sensacgao de se libertar do aparelho porque asdfisgyresultantes tém efeitos muito
diferentes do que estamos acostumados a enxengjaetas, cores saturadissimas, graos
estourados, vazamentos de luz, e claro, os efaitadolantes. Mas no final das contas,
se esta preso novamente a programacao do aparethcefeitos que em pouco tempo
podem se tornar repetitivos.

Flusser (2002, p.7) afirma que, para se “ler” uotadrafia, € preciso deixar a
vista vaguear pela imagem,scanning e que o olhar estabelece relacbes temporais
entre os elementos da imagem. A vista vagueia meafaircular, criando na imagem
um eterno retorno, estabelecendo relagbes especifictrazendo entdo o tempo da
magia (2002, p.8). Esse seria, segundo Flussetemnpo diferente do linear; em vez de
estabelecer relacbes causais entre 0s eventobelest relacdes reversiveis. Para
Flusser, as imagens nao eternizam momentos, masugistituem eventos por cenas, e
o homem, ao invés de se servir das imagens emduhgdnundo, passa a viver em
funcdo das imagens. Sem decifrar as cenas dasnsiagmo significados do mundo, o
mundo € vivenciado como um conjunto de cenas. iésse de leitura que o homem se

utiliza ao observar uma fotografia se liga ao cdoae nostalgia.

Arquétipos e o eterno retorno

Em seu livro de 1984, O Mito do Eterno Retorno,dda Eliade se propde a
estudar alguns aspectos da ontologia arcaica, asepgdes do ser e da realidade
detectadas no comportamento do homem das sociegaélasodernas. Segundo o
autor, no seu comportamento consciente, o homeaicarconhece apenas atos que ja
foram vividos por seus antepassados, heréis owedelisido o que ele faz ja foi feito
anteriormente e sua vida seria uma repeticdo iantssle gestos feitos primeiramente
por outros. H& um sentido platdnico nesse conceitde existe um ideal de conduta
anterior, um arquétipo (ELIADE, 1984, p.19).
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Eliade explica a importancia da repeticdo da cosmiag rituais de “repeticao
do ato divino”, seja na construcdo de um templofundacdo de uma nova cidade, na

bencdo de uma colheita.

Através do paradoxo do rito, todo o espago condageaincide com o Centro
do Mundo, tal como o tempo de qualquer ritual cdiecom o tempo mitico
do ‘principio’. Com a repeticdo do ato cosmogdnimdéempo concreto em que
se passa a criacdo é projetado no tempo miticallo tempore em que
decorreu a criagdo do mundo. (ELIADE, 1984, p.35)

A realizacdo desses rituais transportaria 0 homeraic®, segundo Eliade
(1984, p.35) a um ‘tempo sagrado’, ‘naquele tempo’illo tempore, ab origingem
que o ritual foi realizado pela primeira vez pedus, antepassado ou heréi. Porém, nao
apenas os rituais tem seus modelos miticos, mas d€oglualquer acdo humana, que
adquire significado ao repetir uma acgéo realizadapnincipio dos tempos. Eliade
conclui que essa repeticdo leva, enfim a aboligidedhpo (ELIADE, 1984, p.49), a

renovacao e reatualizacdo da cosmogonia (ELIADB418.89).

[...] a necessidade que as sociedades arcaicagnsedé se renovar
periodicamente através da anulagdo do tempo. @aodetou individuais,
periédicos ou esporadicos, os ritos de renovacadégp sempre na sua
estrutura e significado um elemento de regenerpefo repeticdo de um ato
arquetipico, quase sempre do ato cosmogénico. Ghagiénteressa sobretudo
nesses sistemas arcaicos € a abolicdo do tempoetmm@g por conseguinte, a
sua intencdo anti-histérica. A recusa de conseavanemoria do passado,
mesmo imediato, parece-nos ser o indice de umapahbgia particular.[...]
Lavados as Ultimas consequéncias, todos os ritmsmgortamentos referidos
poderiam subordinar-se ao seguinte enunciado: selh& prestar qualquer
importancia, o tempo ndo existe; por outro lad@ngio se torna perceptivel
(devido aos pecados do homem, isto €, quando essasta do arquétipo e
mergulha na duracéo), o tempo pode ser anulad®AH, 1984, p.100)

A fotografia, e mais especificamente a Lomografigia como um ritual - onde
o0 homem se atualiza, representa a si proprio stragiua natureza e o que o circunda -
seria considerada como uma forma do homem voltaseaopassado mitico. O gesto
descompromissado de fotografar com uma LOMO, intuie carnal (a Lomografia ndo
€ uma interferéncia na sua vida, é parte dela;de@ecamera para onde quer que vocé
Va4, ndo pense; vocé nao precisa saber o que fairadp no filme; ndo leve a sério
nenhuma regra), a Lomografia como forma de regisea cotidiano a todo o instante,
sem preocupacgao com o resultado da imagem, renueteridual.

Ao “ler” uma Lomografia, lembrando do conceitos@nningde Flusser, somos
transportados ao tempo da magia através dessealeitgular, esse mesmo passado
ideal de que Eliade fala. A estética vintage Umieauma Lomografia nos leva dtm
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tempore ao desejo de reviver/reencontrar um passado, idede homens e deuses
andavam juntos, a sensacao de nostalgia.

Surge um paradoxo: o0 homem se utiliza da Lomognadiaa retornar adlo
tempore mas registra um momento atraves da fotografeaajgitua no espaco/tempo
atuais; ao mesmo tempo, no ato de “Lomografar’leabdempo concreto e se recusa a
conservar a memoria do passado. O que resultaéliss®nsacdo de nostalgia. Em uma
acao que deveria levar o homem a uma reatualizagénovacédo cosmogonica, ele se
encontra dividido na Sincronicidade.

A sincronicidade, para Jung, € o termo que detemaros momentos em que
espaco e tempo sao abolidos e tudo é dado a vemdeso vez; passado e futuro se
fundem no presente. O conceito dad tempus de Mircea Eliade, deriva da
sincronicidade de Jung, sendo concebido como uacesempo primordial onde se
situa o ato fundador original; um tempo absolutoe gode ser ressuscitado a cada

momento da vida; € um tempo inesgotavel, sempreoa¢ravel.
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