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Resumo

O artigo discute as mudancas editoriais e estéticas observadas no telejornalismo
contemporaneo, tomando como objeto de estudo o programa Jornal do Almoco da RBS
TV. O telejornal foi reestruturado em 2010, tanto em forma quanto em conteudo, e
passou a trabalhar a factualidade e o entretenimento a partir de uma perspectiva difusa,
em que os limites sdo pouco claros. A analise do programa foi operacionalizada em dez
edicdes a partir da combinacao de métodos quantitativos e qualitativos.
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1. Introducéo

De acordo com a ultima pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Pesquisa
e Estatistica (IBGE) em 2009*, 0 niimero de televisores nas residéncias ultrapassou o de
geladeiras no Pais. O grande sucesso se confirma pelo alcance das redes de TV abertas
no pais. O sinal de televisdo comecou a ser difundido em rede no Brasil no fim da
década de 60, gracas as ligacdes por micro-ondas e as transmissdes via satélite
(REZENDE, 2002). Com o tempo, a comunicagdo em rede se aprimorou e, atualmente,
o0 sinal de televisdo chega a praticamente todos os recantos do Brasil. A Rede Globo,
com suas 122 emissoras afiliadas, cobre 99,91% dos domicilios no Brasil.

Todo esse encantamento da populagdo pelo meio televisivo, para Ciro
Marcondes Filho (2000), deve-se a credibilidade dada pela presenca das imagens. O

autor ainda aponta que a facilidade de entendimento das mensagens transmitidas, € um
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de-pessoas-de-15-anos-ou-mais-de-idade. Acesso em margo de 2011. Os dados apontam que 95,67% dos lares
brasileiros possuem aparelhos de televisdo, no mesmo periodo o indice de geladeiras é de 93,41%. O radio também
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0 nimero de domicilios com televisdo é maior. Eram 97,6% em 2009.
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dos componentes que concorrem para a popularizagdo do veiculo. “A maximada TV é a
de que nela n&o pode existir nada de complexo, complicado, ‘dificil’, que dé trabalho ao
telespectador” (MARCONDES FILHO, 2000, p.87).

Pela importancia da televisdo no Brasil, o telejornalismo também adquire grande
valor como principal meio de informacéo. O jornalismo de televisdo, segundo Rezende
(2002), é de grande relevancia pelo fato de atingir um publico muitas vezes iletrado,
sem habito de leitura e pouco interessado pela noticia, mas a consome enquanto espera
o0 inicio da novela. O autor afirma que o telejornalismo representa a principal forma de
democratizagdo da informagéo

De acordo com um ranking feito pelo site Uol, o segundo programa mais
assistido pelos brasileiros em 2012 é o Jornal Nacional da Rede Globo. A Rede Globo é
lider de audiéncia no pais. A emissora chega a quase 100% das residéncias brasileiras e
possui afiliadas em todos os estados possibilitando inser¢do de programas regionais na
grade. No Rio Grande do Sul, a RBS TV (Rede Brasil Sul) é afiliada da emissora,
cobrindo também Santa Catarina.

Fundada em 1962, a RBS TV, que inicialmente era chamada de TV Galcha
configura-se como uma grande rede de comunicagéo no Rio Grande do Sul. A emissora
faz parte do Grupo RBS que engloba réadios, jornais, portais de noticia na internet. A
RBS TV possui 11 pracas de retransmissdo de sinal no interior do Estado, sendo a
cabeca de rede sediada em Porto Alegre. Essa abrangéncia possibilita uma cobertura em
praticamente todos 0os municipios gauchos. Cada praca possui pelo menos 15 minutos
diarios dedicados ao telejornalismo dentro dos programas de alcance estadual
produzidos pela emissora. Essas caracteristicas contribuem para que a RBS TV se
mantenha como lider de audiéncia no Rio Grande do Sul.

Um desses programas dedicados a informacao é o telejornal Jornal do Almoco,
no ar desde 6 de marco de 1972. A mais antiga producéo jornalistica da RBS TV tem
duracdo de 45 minutos e, segundo o site da emissora, € um programa marcado pela
maneira informal e descontraida de apresentar as noticias.

O Jornal do Almogo comega por volta das 12 horas. E veiculado de segunda-
feira a sabado e retne assuntos diversos como cultura, variedades, musicais, entrevistas
ao vivo e comentarios, além de temas da atualidade, comportamento e os fatos ocorridos
durante a manha.

No entanto, a pesquisa empreendida observou que, apesar de ter como

caracteristica a informalidade e variedade nos assuntos abordados no programa desde
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sua criagdo houve uma alteragdo no contedo abordado. Além disso, apds a mudanga no
cenario da produgdo, houve alteracbes estéticas também. Inaugurado no dia 22 de
novembro de 2010, o estidio de producdo passou a ser maior e a agregar novas
tecnologias, como o uso de teldes e iPads® durante o programa. Dessa forma, a
interatividade com os telespectadores passou a ser mais explorada.

A partir dessas mudancas e por meio de analise qualitativa e quantitativa dos
programas, foi possivel verificar a aproximacdo quase simbiotica entre noticia e

entretenimento e a presenca forte do entretenimento e das noticias features ou soft news.

2. Jornalismo e entretenimento

O telejornalismo brasileiro, em sua origem, sofreu influéncia norte-americana
seguindo o estilo hard news, ou seja, trazendo informacdes sobre 0s acontecimentos do
dia de forma rapida e superficial. Apesar desta caracteristica ser criticada por analistas
do veiculo até hoje, o fato da televisdo brasileira veicular, desde a sua implantagdo, um
programa de noticias denota 0 que mais tarde se torna uma garantia de que a emissora
esta comprometida com a sociedade e, a0 mesmo tempo, demonstra o valor institucional
de um telejornal para qualquer emissora. “O jornalismo ¢ também um servigo, um
espaco que da credibilidade a emissora, informa e expGe opinido dos seus controladores,
elemento que interfere na vida social e politica do pais”. (TEMER, 2010, p.108).

Na atual conjuntura econémica e social em que ha investimento significativo em
produtos que misturam a realidade e a ficgdo, o telejornalismo consolida o papel de
referencialidade anteposto a producdo jornalistica televisiva. Segundo Piccinin (2006),
por mais que as emissoras estejam dispostas a produzir formatos hibridos, o
telejornalismo, tradicionalmente pensado, ndo vai perder o seu espago. 1Sso porque 0
jornalismo garante o comprometimento “com a narracdo da realidade, uma vez que
assim constréi continuamente a credibilidade, seu grande valor”. (PICCININ, 2006,
p.85).

Este comprometimento fideliza a audiéncia porque entretém e informa,
principios basicos para um programa de televiséo ter sucesso, conforme Souza (2004).

O problema ocorre quando a busca pela atencdo da audiéncia perpassa os limites da

% 0 iPad ¢ um “iPhone gigante”, mas ndo tem fungdes de celular, embora possa ser usado para chamadas por meio da
internet (com uso de programas VolP). O aparelho navega na internet por meio de conexdes sem fio (Wi-Fi e 3G) e
Bluetooth para se comunicar com periféricos, como teclados e webcams sem fio.
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informacdo. Para Marcondes Filho (2000), as tecnologias como o videotape, o link para
ao vivo, mais recentemente o uso de helicoptero nas equipes de externa e, sobretudo, 0s
recursos na area de computacédo grafica contribuem para a transformacéo dos noticiarios
em shows televisivos.

De acordo com Coutinho (2006), o telejornal se aproxima da producéo de fic¢do
seriada em que é necessario planejamento e captacdo diaria para que o produto seja bem
feito. Ja para Arbex (2001), isso possibilita que os limites entre informacdo e
entretenimento sejam cada vez mais ténues. Assim a emocdo vale mais que a
informagdo, o que, se configura como um problema ético “que ¢ a negacdo da sua
funcdo de promover o debate publico das ideias no espaco publico”, (BUCCI, 2000,
p.145).

Neste contexto de hibridizacdo entre informacdo, surgem novos conceitos para
definir a linha editorial que vem sendo adotada. Para Bourdieu (1997), a introducéo de
noticias de variedades sdo definidas como fatos-omnibus, noticias que interessam a
maioria da populacdo sem acarretar consequéncias e ainda ocupam tempo. Tempo que é
muito precioso na televisdo. O autor pontua que o fato de ocupar algo tdo caro ao
veiculo confirma a hip6tese de as noticias de variedades tém papel importante na
programacéo.

Ja Dejavite (2006) chama as informacdes de comportamento e variedade de
noticia light. Expressdo que ela conceitua como “uma opgdo editorial inovadora,
constituindo um contetdo imprescindivel para o jornalismo de qualidade, o que ratifica
um exercicio auténtico e contemporaneo da atividade nos dias atuais. (DEJAVITE,
2006, p.114)

Dentro do contexto das chamadas noticias lights entra um novo conceito o dos
fait divers. O termo foi introduzido por Barthes (1964) no livro Essais Critiques e
significa os fatos bizarros, curiosos e escandalosos veiculados na televisdo.
(DEJAVITE, 2006, p.12). O desafio na atual conjuntura é manter o equilibrio entre o
que o espectador quer ver e 0 que ele precisa ver. Segundo Dejavite (2006), esse
equilibrio ¢ impossivel. “E preciso escolher em ofertar a seu receptor a informagao
(acontecimentos de relevancia publica relatados seriamente) — ou, entdo, disponibilizar
0 entretenimento (fatos de interesse publico contatos leve e divertidamente).
(DEJAVITE, 2006, p.15)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

Embora essa dicotomia exista implicita e explicitamente na produgéo
jornalistica, Claude-Jean Bertrand avalia que a fronteira entre jornalismo e

entretenimento nunca foi nitida e é cada vez menor.

3. Metodologia

Na obtencdo dos resultados da pesquisa utilizaram-se as seguintes metodologias:
andlise de contetdo e entrevista em profundidade. Com base nestes métodos foi criada

uma metodologia prdpria de anélise, conforme sera explicitado também neste capitulo.

3.1 Analise de contetido

A metodologia da andlise de conteudo desenvolveu-se nos Estados Unidos no
inicio do século XX. De acordo com Bardin (1977), nesta época o método era utilizado
para medir guantitativamente o material jornalistico. Conforme Bardin (1977), esta
metodologia é um conjunto de técnicas de analise das comunicac@es, configurando-se
como um instrumento marcado por uma grande disparidade de formas e adaptavel ao
campo de aplicacdo muito vasto desta area.

A andlise de conteldo é marcada pela valorizacdo dos dados quantitativos.
Segundo Settbal (1999), esses dados obtidos por meio de férmulas estatisticas é
defendido por uma corrente de pesquisadores que afirma que, dessa forma, os resultados

sdo mais objetivos e exatos do que a metodologia qualitativa.

3.2 Entrevista em profundidade

Além da analise de contetdo, foi utilizado, para obtencdo de dados sobre as
mudancas editoriais do Jornal do Almoc¢o, o método da entrevista em profundidade com
0 chefe de redacdo da RBS TV, Gerson Cruz, com editor-chefe do programa, Raul
Ferreira e com um dos editores, Luiz Antonio Barbara.

Este método subdivide-se em trés tipos: aberta, semi-aberta e fechada. Nesta
pesquisa utilizou-se a entrevista semi-aberta. Duarte (2006) diz que a entrevista, como
método de pesquisa, explora um assunto a partir da busca de informac6es, percepcdes e

experiéncias de informantes para analisa-las e apresenta-las de forma estruturada.
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3.3 Estudo do Jornal do Almoco

Para realizar a analise do telejornal Jornal do Almoco foram selecionados dez
programas no periodo entre os meses de julho e agosto de 2011. No primeiro momento,
foram gravadas 30 edicGes e fez-se uma analise rapida dessas edigcdes para que fossem
escolhidas aquelas que mais representassem a presenca do entretenimento na produgéo
do noticiario. Também, a partir desta pesquisa exploratéria, cada programa foi dividido
em categorias de conteddo como: escalada, reportagem, nota coberta, entrevista,
esporte, comentario, agenda, previsdo do tempo. Assim foi possivel visualizar as marcas
gue mais aparecem no programa. A partir desta definicdo, foi possivel operacionalizar a
analise de forma mais dindmica. Assim, como refere Rose (2004), “[...] é impossivel
descrever tudo que esta na tela. As decisdes devem ser orientadas pela teoria”. (ROSE,
2004, p.349)

A partir disso, analisaram-se as marcas editoriais que evidenciavam a presenca
do entretenimento no conteddo do Jornal do Almoco. Para isso, foi feito um
mapeamento de cada edicdo indicando o conteddo de cada uma e classificando-o como
factual ou ndo factual e dividindo em tabela conforme as categorias explicitadas acima.
Paralelo a isso, fez-se a contagem do tempo de cada contetido para a obtencao de dados
quantitativos. Apos, realizou-se o calculo percentual de cada categoria utilizando regra
de trés em que o assunto veiculado era equiparado ao tempo total do programa
(inclusive com os intervalos comerciais). Assim obteve-se a porcentagem que cada
conteddo em relagdo a totalidade do programa veiculado. Apé6s, foi feito um
levantamento de qual editoria pertencia a cada um dos conteudos veiculados, ou seja,
verificou-se quantas vezes apareceu matérias sobre comportamento, beleza e moda, por
exemplo.

Depois da apuracdo dos dados quantitativos, houve o cruzamento dos mesmos
com a analise qualitativa. E deste cruzamento foram elencadas cinco grupos:
entretenimento, factualidade, interatividade, esporte e agenda. Esta divisdo ocorreu
porque tais peculiaridades apareceram com mais frequéncia durante a realizacdo da
pesquisa quantitativa. A partir disso, foram pontuados os resultados com base nos dados
estatisticos e na teoria explicitada ao longo do trabalho. Para isso, foi elencada, dentre
as categorias, um contetido que representasse de forma mais clara as peculiaridades dos
grupos. Por exemplo, no entretenimento optou-se por uma reportagem de cada edigéo

que elucidasse de forma mais contundente a presenca desta caracteristica no programa.
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3.4 Analise quantitativa

Na pesquisa que gerou este estudo foram analisados dez programas, mas para a
exposicdo neste artigo foram selecionadas as edi¢Oes dos dias 04, 08, 18, 20 e 23 de
julho de 2011.

Para a andlise quantitativa, o contetdo do programa foi divido em factual — fatos
que ocorreram no dia da edicdo do programa e que séo veiculados de forma objetiva — e
ndo factual — reportagens produzidas com base em um assunto e que ndo estdo
relacionadas especificamente a um acontecimento isolado.

Na maioria dos dias o contetido ndo-factual se sobrepbe ao factual (vide quadro
abarixo). As edicbes de 8 de julho e 23 elucidam esta tese. Na primeira citada, sdo
veiculadas quatro reportagens sobre assuntos relacionados a comportamento, moda,
cotidiano e cinema. Dia 23 foram cinco reportagens e apenas uma era factual, mas dizia
respeito ao inicio das gravacGes da novela A Vida da Gente em Porto Alegre, que se
configura como no conceito de fatos omnibus, explicado por Bourdieu (1997).

Em contraste com as duas edi¢Oes expostas anteriormente, no dia 18 de julho o
factual ganhou mais espaco, ainda que ndo com hard news, mas na maior parte com
esporte que ocupou 21,81% do tempo total. I1sso porque neste dia o entdo treinador do
Sport Clube Internacional, Paulo Roberto Falcéo, e o vice-presidente de futebol Roberto
Sigma foram demitidos do time. Além da presenca de Paulo Britto no estidio, o reporter
Mauricio Saraiva também participou comentando as saidas.

Além de reportagens, chama atengdo o tempo destinado ao quadro JA responde®
que abordou nas edigdes analisadas temas de comportamento, beleza, moda, entre
outros. No programa do dia 23 foram feitas duas entrevistas. O quadro ocupou cerca de

27,89% do tempo total da edigdo com contetdos relacionados a calvicie e musica.

Data Porcentual contetdo Factual | Porcentual contetido Nao-factual
04 de julho 33,97% 37,92%
08 de julho 18,9% 53,12%
18 de julho 54,28% 24,82%
20 de julho 55,25% 11,58%
23 de julho 18,1% 53,26%

® Entrevista com especialistas sobre assuntos diversos em que a audiéncia participa enviando perguntas via redes
sociais ou telefonando.
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3.5 Analise qualitativa

Abaixo seguem 0s grupos em que foram analisadas cada uma das categorias
elencadas nesta pesquisa. A analise utilizard os dados quantitativos fazendo um

cruzamento qualitativo desses resultados.

3.5.1 Entretenimento

Durante a apuracdo dos dados quantitativos, notou-se que boa parte dos
contetdos veiculados no Jornal do Almogo sdo voltados para 0 comportamento ou tém
carater de entretenimento. S&o os fatos-omnibus conforme refere, Bourdieu (1997). Para
0 autor, é um problema quando esse tipo de contetdo se torna predominante nos
noticiarios televisivos, haja vista que sdo noticias que distraem e interessam todo
mundo, mas ndo produzem polémica. “Os fatos-omnibus sdo fatos que ndo devem
chocar ninguém, que ndo envolvem disputa, que ndo dividem, que formam consenso,
mas de modo tal que ndo tocam em nada de importante.” (BOURDIEU, 1997, p.23).
Dessa forma, torna-se interessante objetivar essa frequéncia nas pautas voltadas as soft
news e aos fatos-omnibus na medida em que o produto se oferece sendo um telejornal.
Vé-se que o factual é raro no programa, o que surpreende num programa que € voltado

para informacéo.

3.5.2 Factualidade

No decorrer da anélise das edi¢bes do Jornal do Almoco notou-se que as noticias
factuais estdo em sua maioria concentradas nos “almocdes™’. Sd0, em média, poucos
minutos que os telespectadores sdo informados do que aconteceu nas Ultimas horas no
Estado. Cada programa tem em média sete notas cobertas com duragdo de mais ou
menos 30 segundos cada totalizando cerca de 2 minutos por programa. Tendo em vista
que a duragdo total do Jornal do Almogo é 45 minutos, 0 tempo destinado aos
“almocdes” corresponde a 7,4%. Na maioria das vezes, as notas cobertas apresentam

contelidos factuais.

" Nota coberta — texto lido por algum integrante da producéo com apoio de imagens - que traz os principais fatos que
ocorreram durante a manha no estado. O contetdo é repassado pelas pragas que enviam também o texto de apoio.
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Quando ocorre um fato considerado de maior relevancia para os editores, fecha-
se uma matéria. Conforme o Chefe de Redacéo®, Gerson Cruz, os almocdes conseguem
dar conta dos principais fatos do dia. “Muitas vezes ndo vale a pena deslocar um
repOrter para cobrir uma pauta que uma nota coberta pode divulgar as informacGes sem
nenhum prejuizo”, destaca Cruz.

Além dos almogdes, héa alguns VTs que contém assuntos factuais, mas que esses
sdo voltados aos artistas de televisdo, musica, ou seja, sdo noticias do dia, no entanto,
ndo correspondem a hard news. Quanto as notas cobertas, a editoria que norteia a
producdo é a de policia. Entre os dez programas analisados, foram 46 fatos policiais.

Além de ser recorrente nos almogdes, a editoria de policia também foi tema de
seis reportagens nos dez programas analisados. No dia 18 de julho, a explosdo de um
cofre no pedagio de Farroupilha norteou a producdo. Nesta matéria tem-se o conceito de
hard news: o fato ocorre, a equipe de producdo vai até o local, faz a captacdo das
imagens e posteriormente a edicdo da matéria para entrar no telejornal mais proximo.
No entanto, nesta edicdo essa foi a Unica reportagem com conteddo factual que
correspondeu a 3,59% do tempo total do programa. As outras trés matérias ndo factuais

ocuparam 22,85% dos 45 minutos de Jornal do Almogo.

3.5.3 Interatividade

Um dos carro-chefe, desde que foi implantada a reformulacao editorial do Jornal
do Almogo em maio de 2010, foi a interatividade com os telespectadores. Com o
advento das novas tecnologias, o publico tem a possibilidade de participar do programa
também por meio da internet. Antes das inovacdes tecnologias, os meios de participacao
ficavam restritos ao envio de cartas ou uso de telefone.

O quadro JA Responde entrou no ar em 2011 e é o melhor exemplo de
interatividade. O assunto mais abordado ¢ o comportamento com assuntos girando em
torno e temas como Transtorno Obsessivo Compulsivo (TOC), traigéo virtual, amizade,
hordscopo, relacdo entre pais e filhos sdo alguns exemplos. Também houve entrevista

sobre calvicie e animais de estimacao.

3.5.4 Esporte

8 Entrevista concedida pelo Chefe de Redagéo, Gérson Cruz, no dia 30 de setembro. Arquivo sonoro 54min59s.
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Apesar de ser exibido um programa especializado em esportes depois do Jornal
do Almocgo, o programa apresenta, na maioria das vezes no primeiro bloco, noticias
sobre a dupla Gre-Nal e uma chamada com os destaques do Globo Esporte. Para o
Chefe de Reportagem, Gerson Cruz, o esporte € elemento primordial para alavancar a
audiéncia do programa. “Nao adianta mostrar noticias sobre o futsal, a audiéncia quer
saber sobre Grémio e Internacional”, conta Cruz.

A opinido do chefe de redacéo vai ao encontro do que diz Bourdieu (1997) sobre
a televisdo aberta em que tudo deve dar lucro independente do contetdo a ser veiculado.
Para o autor, na hora de conquistar a audiéncia vale tudo. “A mentalidade-indice-de-
audiéncia estd em todas as cabecas de uma emissora. [...] O mercado é reconhecido
como instincia legitima de legitima¢ao”. (BOURDIEU, 1997, p.37).

Neste contexto, Coutinho (2006) lembra que o telejornal é um produto da
indUstria cultural, ou seja, uma mercadoria a venda que precisa dar lucro. A noticia é o
seu principal produto e ela precisa se adequar aos padrdes para continuar sendo rentavel.
“O negdcio do telejornalismo ndo € o jornalismo. As grandes redes de televisdo aberta
tém como negécio a atragdo dos olhares da massa para depois vendé-los aos
anunciantes”. (BUCCI; KEHL, 2004, p. 131).

Os contelidos da editoria de esportes ocupam, em média, 5% do tempo total do

programa.

3.5.5 Agenda

Outro quadro fixo do programa é a agenda cultural de eventos que ocorrem em
Porto Alegre e no Estado. O contetido veiculado nesse quadro ocupa em média cerca de
4% do tempo total do programa. Precedido por uma vinheta, a programacao entra, em
média, sete vezes durante o programa e tem duracdo de aproximadamente 15 segundos

Tivemos que pensar que as pessoas tém gostos diferenciados e que
ndo podemos propor 0s N0ssos gostos aos telespectadores. Ainda mais
gue pensamos em atingir as classes C, D e E. Para isso, precisamos
introduzir contetdos culturais que agradassem também a essa parcela
da populagéo que é maioria. (informagéo verbal)®

® Entrevista concedida pelo editor-chefe do Jornal do Almogo, Raul Ferreira, em 30 set. 2011. Arquivo sonoro
54min41ls
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Fonseca (2010) define essa mudanga na estratégia mercadolégica das empresas
de comunicacgéo. Para o autor, tal programagéo nédo se identifica como jornalismo dito
sério, consumido principalmente pelas classes A e B. Na visdo do autor, a popularizagdo
é vista como uma desqualificacdo da audiéncia. Ja para Gomes (2006), tal forma de
interpretacdo é uma armadilha:

[...] ou levamos a sério apenas a TV que seja digna da atengdo da
parcela mais culta da populacdo, e saimos garimpando, a partir de
critérios estéticos, exemplos de quando a TV produziu o melhor de si,
ou reiteramos a denlincia da TV comercial, popular, de baixa
qualidade e, junto com ela, seu publico. (GOMES, 2006, p.6)

A agenda ndo se configura como contetido hard news e estd mais voltada para o
entretenimento. Pode ser vista também como o que Bourdieu (1997) classifica como

fatos-omnibus que ndo dividem opinido e tomam tempo do programa.

4. Considerac0es Interpretativas

Os movimentos da producdo telejornalisticas tendem a se reinventar em termos
de linguagem para ndo perder publico diante do advento da comunicacdo mediada por
computadores. Assim, 0s noticiarios passam a produzir hibridos entre a informacéo e
entretenimento. As informac6es das editorias de esporte, variedades e comportamento
vao ganhando cada vez mais espaco nos telejornais.

Bourdieu (1997) classifica esse fendmeno como uma supervalorizacao dos fatos-
omnibus que sdo responsaveis por ocupar tempo sem representar qualquer tipo de
disputa ou atrito. J& autores como Dejavite (2006) dizem que o advento desse tipo de
conteudo, classificado por ela como noticias ligths, evidenciam um novo paradigma no
fazer jornalistico. A autora defende que a mistura entre jornalismo e entretenimento faz
parte de uma estratégia para continuar atraindo os telespectadores e aumentar a
audiéncia. Ja Barthes (1964), classifica esses assuntos como fait divers. Para 0 autor,
noticias relacionadas a fatos bizarros e espetaculares correspondem ao conceito do
termo. Ainda de acordo com o autor, a linha entre telejornalismo e entretenimento
sempre foi ténue e esta se tornando cada vez mais difusa.

Ainda no contexto de alteracbes, entra em cena a tecnologia. Com o
desenvolvimento da comunicacdo digital - que se configura tdo instantdnea quanto a
mensagem televisiva e torna possivel a multimidialidade — os noticiarios também

precisam transformar.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

As bancadas deram lugar as diversas telas espalhadas pelo estidio que ganhou
dispositivos moveis, como 0 uso de notebooks e Ipads. Para além das modificacdes
fisicas, houve também as editoriais com maior interatividade dos telespectadores e
recursos multimidias como a transposicdo do programa na integra para o site da
emissora. O usuario que visita a pagina tem acesso ao telejornal, aos bastidores da
producdo, a texto e eventuais fotografias que foram produzidas durante as gravagoes.

Sobre o Jornal do Almoco é preciso considerar o tom informal, marca do
programa desde a sua primeira exibi¢do, que teve novo impulso em 2010 com uma
mudanga editorial e fisica no programa. A RBS TV passou a implantar um modelo de
telejornalismo mais popular. Segundo o chefe de redacdo da emissora, era necessario
produzir um programa mais abrangente que despertasse mais interesse nas classes C, D
e E. A alteracdo foi proposta pela Rede Globo e comecou a ser implantada no programa
RJTV e foi disseminada para as demais afiliadas quando alcangcou o objetivo almejado.
As mudancas no noticiario do Rio de Janeiro foram implementadas porque notou-se que
os telespectadores ndo estavam entendendo os conteddos veiculados

A partir dessas alteracdes motivadas pela Rede Globo, em novembro de 2010 o
Jornal do Almoco mudou de cenario e implementou de vez o novo perfil editorial. Para
além das modificacGes na linguagem, o tipo de contedo também alterou. As noticias
factuais ficaram restritas aos almocges e as editorias de comportamento e variedades
passaram a ganhar mais espaco com reportagens e entrevistas. Outra novidade foi a

insercdo do quadro JA Responde.

5. Consideragdes Finais

A partir dessas alteracdes, o telejornal passou a cada vez menos dar valor as noticias
factuais. Com o preenchimento do tempo com conteddo voltado a comportamento,
beleza, moda, variedades em geral, 0s assuntos polémicos parecem ter cada vez menos
espaco. Ao contrério de discutir politica em uma entrevista que ocupa mais de seis
minutos, opta-se por falar sobre hordscopo, por exemplo. Isso até pode atrair a
audiéncia, o que é extremamente importante para televisdo, mas reposiciona o programa
por conta deste originalmente se oferecer como um telejornal diario e, portanto, hard
news.

Neste sentido, destaca-se também o esporte que aparece diariamente no Jornal

do Almoco. Nota-se como o tempo destinado a editoria cresceu e tem conquistado
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grande espaco, haja vista que logo apos ha um programa s6 desta temética. Tanto que
numa visada exploratoria, sem dados precisos, é possivel dizer que na maioria das vezes
as informacoes veiculadas no Jornal do Almoco sdo as mesmas que aparecem no Globo
Esporte. A justificativa da emissora para a presenca constante do esporte € o aumento na
audiéncia.

Com base neste estudo também é possivel afirmar que os almogdes poderiam ser
revistos. A RBS TV € a Unica emissora do Rio Grande do Sul que possui 11 pracas no
interior. Porém, resume tudo o que ocorreu durante a manha no estado em pouco mais
de dois minutos, reduzindo a possibilidade de cobertura e abrangéncia no interior, fora
da regido metropolitana.

Além disso, apresentar tudo que foi noticia em tdo pouco tempo denota a pouca
importancia que o telejornal destina a informacéo factual sendo que para matérias nao-
factuais o tempo chega a ser de até quatro minutos. Em um programa de 45 minutos,
com quatro blocos de dez, esses quatro minutos S&0 expressivos ja que ocupam quase
metade de um bloco. Comparando com o tempo total destinado aos almog¢des, em média
2min30s, também se ratifica a tese de que o JA ndo esta preocupado com as
informacdes factuais, sendo que este quadro que representa a factualidade do programa.

E passivel de entendimento que o Jornal do Almogo mudou de perfil, que esta
mais moderno e segue as orientacdes da Rede Globo, mas 0 que ndo pode ser
desconsiderado é o fato de que € um programa didrio de noticias e que, para muitas
pessoas, se configura como uma das poucas fontes de informacdes pelas quais elas tém
acesso. Portanto é imprescindivel que a noticia seja o foco principal. Segundo o chefe
de reportagem da emissora, Gerson Cruz, a informacédo factual é prioridade. Todavia,
este estudo apontou que néo. Se realmente fosse prioridade n&o teria um percentual téo
pequeno no programa.

Com base neste levantamento, foi possivel concluir que o Jornal do Almocgo
assumiu o carater muito mais de revista eletronica, um programa com periodicidade
mais espagada do que diéria, diferente, portanto, do telejornal tradicionalmente pensado.
Ou seja, um programa que teria que ter por objetivo entreter a audiéncia no horéario do
meio-dia trazendo as chamadas noticias lights conceituadas por Dejavite (2006). E ao
mesmo tempo, procura trazer alguns fatos do dia, mesmo que em menor escala.

Como um problema de pesquisa nunca Se esgota, esse movimento de
hibridizagdo da informacdo referencial com o entretenimento vai pautando o debate

quando se trata de discutir o telejornalismo. Em funcdo de atender a audiéncia esta
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parece ser uma tendéncia continuamente forte nos telejornais, produzindo
questionamentos que apontam para onde e qual formato vai se atingir no rumo desta
direcdo. E como saber se o telejornal, integrante da programacéo da TV aberta, esta por
sua vez uma concessdo publica, poderd estar contribuindo para a emancipacdo do
cidaddo e para o debate publico na medida em que cada vez menos deixa claro onde

termina a noticia e onde comeca o entretenimento.
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