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Resumo: O artigo trata de como o jornalismo, aerpmetar os fatos, os institui
atribuindo sentidos a experiéncia em sociedade. taato, toma o jornalismo televisivo
por meio da andlise de duas reportagens do Joraecibmal (JN), da Rede Globo.
Ambas séo escolhidas como recorte analitico emridgama dos elementos identitarios
regionais que apresentam na narrativa e que éeatema midia sobre o Rio Grande
do Sul. A partir deste fenbmeno, faz-se uma ass@aiantre os estudos culturais e as
teorias da narrativa, compreendendo o jornalisnmocama forma cultural, com uma
materialidade estética e politica. Toma-se o modelaircuito da cultura (JOHNSON,
1999) para realizar a analise, para o qual o psocesmunicativo é estudado em sua
integralidade, possibilitando estabelecer relagitge a producédo jornalistica, o texto,
seu consumo e as implicacdes no tecido social.

Palavras-chave: Narrativa; Telejornalismo; Regidentidade Cultural; Circuito da
cultura.

1 Narrando fatos para produzir noticias

Toda narrativa se propde a organizar sentidos pagaperiéncia humana, a
partir de uma realidade que precisa, por um imphlsmano, ser contada. Portanto,
tomando a arte da narrativa na perspectiva desagal de Hall (2012), narrar é contar
uma estoria, tratando de algo que se apresentagmds mesmo, mas em razao dos
muitos e variados sistemas de significado. E potacdestes sistemas de significado
gue os seres humanos definem o que significamisascas codificando e organizando,
na busca por regular sua conduta uns em relacéoustos. Ou, nas palavras de Bruner
(2002), as narrativas tratam de significados tgaia aqueles que a praticam quanto

para 0s que a observam, gerando as praticas dicsigio.
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No ambito das narrativas midiaticas, importa nestgo pensar essas praticas
de significacdo geradas pelas historias contades pernalistas. As noticias, como
explicam Bird e Dardene (1993), fazem parte dagantradicdo narrativa de contar
historias. Esse contar, as dotam de totalidadedfisagivas a partir de acontecimentos
dispersos, onde a exatiddo dos fatos é element® @aordenacdo dos mesmos
(PICCININ, 2012).

Nessa construcdo discursiva, o jornalismo, comoreferido em artigos
anteriores (FELIPPI et al, 2011), utiliza signose qepresentam objetos, ideias e
sentimentos buscando construir significados dasaspisendo processo e resultado da
cultura. A pratica jornalistica se apresenta coma atividade socialmente reconhecida
e legitimada, especialmente porque dentro do ssstendiatico € o jornalismo que
oferece as informacdes referenciais com que lidanmdividuos em seu cotidiano. E
justamente por se afirmar e reafirmar em seu comigem na interpretacdo dos
acontecimentos € que o jornalismo se torna um egenportante na construgcdo
simbdlica do imaginario das coletividades e, enchiondisso de suas identidades. O
dizer e a forma pela qual é socializado parecena catx mais indissociaveis na
Sociedade da Informacigroduzindo um sentido que vai além de dar contéatb,
que acaba por construi-lo. Como diz Mota (2009), sentido que mais do que
representar a realidade, € instituido por ele.

A todo tempo, a construcdo discursiva jornalisseavale das tradicionais
técnicas narrativas, oriundas da literatura, pgesao maneiras pelas quais as noticias
conseguem estetizar os discursos e terem, assan¢elde mobilizar seus receptores.
E, nesta formatagcdo, com vistas a atingir detemoisiabjetivos, as narrativas acabam
por enfatizar valores e marcas culturais espesifitee vém do social e a ele retornam,
estruturando praticas e formas de pensar que értedecisivamente na constituicdo da
préopria identidade cultural dos grupos sociais &8 tegides), por conta da grande
influéncia que tém na constituicdo dos imaginddasas semanticas produzidas pelos
sujeitos nas suas relacbes com a realidade.

No entanto, € importante considerar que a mididordte de matéria-prima para
a construcdo das narrativas. Ao contrario, lida abreres de inUmeras instituicbes

sociais, 0s recebe e 0s reinscreve. Sob a perspediscursiva, o que produz é

6 O conceito de Sociedade da Informagédo € compreeratidi como equivalente a Sociedade em Rede

(CASTELLS, 2003), caracterizada pela nova organizag&ietaria marcada pela aceleragdo dos procésgosgas
conectividades tecnoldgicas, pela relativizagatextilizacdo dos conceitos e pela descentralizal@operacdes
em rede.
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atravessado por vozes e discursos sociais, masrterespecificidade associada, dada
pela gramética de producdo da propria midia. Poeémarrativa jornalistica busca
continuamente dissimular ou fragilizar as pistapdiresso de sua construcao e onde
estdo em jogo operacdes de selecao, categorizagaaraento dos fatos. O jornalismo
esta sujeito as regras do género (estética), adigfms técnicas (tecnologia), ao
processo de producgdo, a legislacdo da é&rea, araytofissional, aos movimentos
politicos e econdmicos da empresa na qual é prdouabd mercado e as pressdes dos
diversos setores sociais. Enfim, é pratica soeit flentro da cultura, ndo sem tensdes,
disputas e eventuais consensos.

Sendo assim, 0 artigo associa as teorias da iNarratdos estudos culturais,
entendendo o jornalismo como forma cultural, qugé,stendo “(...) uma vinculacao
entre sistemas simbdlicos e relagdes de podér(ESCOSTEGUY e FELIPPI, 2012,
p. 19). Valhe-se metodologicamente da propostaimeito da cultura, de Richard
Johnson (1999), analisando duas reportagens doapnagJornal Nacional, da Rede
Globo, a partir dos elementos identitarios regismpie sdo acionados em sua narrativa.
E estabelece uma relacdo desta narrativa com akcdes de producdo em rede da
televisdo, bem como com o contexto social em qeebs&cados os fatos, por fim
observando as audiéncias do telejornal. Parte efastagens para ver no processo a
“materialidade social da cultura e a sua dimengabdico-politica”. (ESCOSTEGUY
e FELIPPI, 2012, p. 2).

2 Televiséo e identidades nacional e regional

No cenario contemporaneo, diante da dissolucdcEstado-Nacdo, com a
globalizagdo impondo a fragilizacdo dos limitesggéficos, as identidades nacionais
assumem uma perspectiva de continua mutacdo enséoghAo, posto seu carater
cambiante (HALL, 2003). E, por isso, novas formas mertencimento vao sendo
inauguradas, mais pelo imaginario e pelas tecnagogiidiaticas que pelo geografico ou
pelas formas ditas fisicas.

A relacao entre telejornalismo e identidade na Acaétatina se confunde com
a prépria histéria da televisdo e com a formacaoidentidades nacionais. No projeto
de nacgdo dos governos ditatoriais das décadas-86,@expansdo e consolidacdo das
industrias culturais, em especial da televisédo, dentral. Promover a integracéo

nacional e o projeto modernizador de insercdo neo meapitalismo mundial eram
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tarefas que couberam também a Tv. (CAPPARELLI eA|004), da mesma forma
gue nos governos populistas da primeira metadeédds XX, em boa parte dos paises
latinos, o radio ja foi um instrumento de constouigientitaria.

Tomando o Brasil, a acdo dos governos militaresedmnda metade do século
em questado foi organizadora e dinamizadora do sattural de um modo geral, com a
criacdo da Embrafilme, do Funarte e do Projeto Mme= o fomento a Rede Globo
(ORTIZ, 1986). Ao passo que o Estado regulava ayp&@o com destino de verbas
publicas, normalizando a esfera cultural, por ndeideis, decretos, portarias, criando 0s
conselhos e estabelecendo os sistemas de prodaci@oal (turismo etc), foi definindo
0 que cabia em termos de producdo cultural. A pets@ era de uma integracao
nacional com base na doutrina de Seguranca Nagciooaha politica que tentava
‘coordenar as diferencas’ (ORTIZ, 1986).

A concepcdo de cultura dessas politicas, e pong&tede identidade, vinha dos
intelectuais dos institutos historicos e geogr&fiecas academias de letras. De carater
conservador, assenta-se na concepc¢dao de um Palladesda mistura de racas,
heterogéneo, plural, resgatando o pensamento Ber@ilFreyre sobre as diversidades
regionais. A cultura brasileira foi compreendidamcam produto do sincretismo
cultural, da soma das diferencas regionais, nunmgpeetiva folclorista, na qual a
cultura popular era mais um projeto politico do qugue ‘vem do povo’ (ORTIZ,
1986; OLIVEN, 2006).

Desde a eclosdo da Modernidjde identidade nacional foi uma das principais
fontes de identidade cultural/coletiva. Alicercadama concep¢ao essencialista de
identidade e num purismo étnico, a identidade matifoi sendo construida nos paises
a partir de simbolos e instituicdes e também dedisturso, que unificava diferenca,
buscando manter a coesao da nacdo, muitas vetzepdt violéncia.

E fato que uma narrativa de identidade nacionézsea partir de escolhas, com
inclusdes e exclusdes, posto que identidade é wmstracdo simbdlica que vem do
social, feita na cultura, num relacdo de identfé@ae de diferenciacdo com o ‘outro’,
tanto no nivel individual, quando coletivo. Enquangstrutura de significados

partilhados, a cultura oferece a matéria prima patdentidade, que, por sua vez,

! Harvey (2001, p.23) pontua a Modernidade como tgerque entrou em curso no século XVIII e foi

marcado por ideias e pensadores iluministas qundiesfm a aplicacdo dos conhecimentos cientificos na
emancipac¢do humana. Para tanto, o dominio ciemtificnatureza prometia liberdade de escassezrtaljfio das
irracionalidades do mito, da religido, da supeéstie a liberacao do uso arbitrario do poder.
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mobiliza os significados para a estruturacdo ddg/iduos e dos grupos dentro desta
mesma cultura (e sociedade) e na relacdo com asisl@ue e vao gerar praticas
sociais, como se disse neste artigo. Cultura etickate sdo, portanto, da ordem do
simbdlico e do concreto. E é por esta razdo quesaso da identidade nacional, ha
sempre um projeto identitario almejado pelo Esfzata criar (ou manter) a nagao.

No Brasil, com grande diversidade de formacédo rallte vasta extensdo
geogréfica, o projeto de identidade nacional qungai foi 0 que buscou reunir ndo sé o
arcabouco cultural das consideradas principaisgfiormadoras do Brasil, como o que
elas produziram nas diferentes regifes do ®Pafis perspectiva regionalista foi
incorporada ao projeto de nacdo, numa tentativagiiginar o Pais e fazer vingar o
projeto politico e econbmico dos governos militapés-64, instituindo a identidade
nacional na relacdo da ‘parte e o todo’ (OLIVENQ@D

Os telejornais das emissoras de Tv aberta, quenf@@ estruturando neste
periodo — e o Jornal Nacional (JN) talvez seja thameexemplo -, estabeleceram-se
procurando dar conta da nacdo a partir da regidestAitura de rede axiomatica que
caracterizou desde o principio a Tv brasileira ouitu para esta configuracdo. Ao
buscar programacao regional nas emissoras afiliaasabecas de rede acabavam
também montando o ‘cadinho’ cultural nacional reejbrnais. Pode-se dizer que nos
cinquenta anos de telejornalismo brasileiro, agp@stas editoriais oscilaram entre
intencionalmente 'retratar' o Brasil a partir daragho de fatos ocorridos nas cinco
macrorregides, primando por uma ilusdo de equililma distribuicdo do tempo do
telejornal, inclusive entre as afiliadas, até aengfio de explicitar as diferencas
regionais a partir da folclorizacdo, obedecendoalgeente, as construcdes identitarias
oficiais de cada grande regido ou Estado, por v&#esaricaturadas pelo telejornal.

No entanto, na atualidade, falar em identidadeomaticomo algo hegemdonico
€, se ndo equivocado, ao menos complexo. A glaudl@ se impde para as nagdes no
seu aspecto cultural - a mundializagdo -, atravelksas identidades nacionais com
outras possibilidades de identificacdo. Nos anos B8O novo contexto mundial,
pontuado pela globalizacdo, provoca um renasceiddatidades regionais, que reagem

a massificagdo provocada pelo mercado global. Priorénercado se apropriou destes

8 Compreende-se regido como sendo o conjunto dgbedaulturais entre um grupo e um lugar particular

ou o fruto da apropriacdo simbolica de uma porgéieespaco por um determinado grupo (LOBATO CORREA,
1997). Embora a diviséo politico-administrativa den estado enquanto unidade de uma federacdo nao sej
considerada uma regido, para efeito deste artignamos o Rio Grande do Sul como um recorte regi@maie
outras razdes pelo fato particular para este esledque, sob o aspecto identitario, o0 Rio Grand&ulater uma
identidade oficial (gaucha) que o marca como regiisentido estabelecido por Lobato Correa.
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movimentos, mercantilizando as etnias, como bebedaHall (2002). E o Estado, aos

poucos, tem feito o reconhecimento dos mesmos diticas publicas culturais.

3 Jornal Nacional e a construcéo da identidade pelede

O JN nasce em meio ao desenvolvimento do projetdatdidade nacional da
ditadura, numa emissora que foi fomentada pelosrgog do periodo, com objetivo de
colaborar na integracéo nacional. H4 mais de qte@Tos no ar, por muito tempo foi
responsavel pelo padréo do telejornalismo bragijlenuito por ser o primeiro telejornal
da Globo a operar em rede

No que diz respeito a audiéncia, o JN chegou &Xgontos nas décadas de 70 e
80, o que acabou por consagra-lo como modelo odugée do telejornalismo
brasileiro. Apesar da queda do numero de telespaes ocorrida nas ultimas décadas
— devido, principalmente, a maior oferta de progrsra emissoras de Tv -, o jornal
continua ser lider de audiéncia entre os telejerdaiTv Globo e das outras emissoras,
além de desfrutar de credibilidade. Em marco de28laudiéncia média ficou em 27
pontos. O perfil do jornal considerado o mais intgate da Rede Globo é o daquele
comprometido com todas as classes sociais, da A &&(OBSERVATORIO DA
IMPRENSA, 2013), que se traduz numa relagcdo ded@écdo telespectador brasileiro,
materializada em praticas cotidianas de recepc¢dpraigrama. O JN era — e ainda €,
mas em menor medida — o telejornal do horario dtajaassistido pela familia reunida,
consumido como a sintese do que mais importania bawrrido no Brasil e no mundo
naquele dia. O poder referencial do JN pode seidafem episodios histéricos ao
longo dos seus 40 arlds

A histéria do JN caminha em paralelo com a expamsid®ede Globo, que,
como grupo, comecou em 1972, aproveitando o momteuooldgico, politico e
econdmico que exigia inovacdo, seguindo a tendémternacional de uso das
tecnologias de microondas e satélites geradoras\des mapas de cobertura. Depois de
se fortalecer nas capitais, iniciou a interiorizacincorporando afiliadas regionais
(FELIPPI et al, 2011). Hoje, a Tv Globo esta présem 98,44% do territdrio nacional,

° Aqui, rede refere-se a operacao vertical, caj@eca de rede controla as afiliadas, engessando

suas operagdes e centralizando poder, ao conti@nielacéo de rede rizomética, com descentralizdegmderes e
autonomia de operacéo de todas as emissoras @sscia

10 A exibicdo de noticia sobre o debate eleitoralesns candidatos a presidéncia da Republica,
Fernando Collor de Melo (Partido da Reconstrucdo dwat) e Luiz Inacio Lula da Silva (Partido dos
Trabalhadores), as vésperas da eleicdo de 1988,exemplo, na medida em que chegou a ser atriagidaor da
edicéo feita pelo JN do debate a derrota de Lidaunaas.
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chegando a 99,50% da populacdo, com 122 emissREBH GLOBO, 2013). Por
conta desta rede, é a segunda maior emissora dadoneua maior emissora de televisao
do pais (TELAVIVA, 2013). S6 em 2012, o Grupo Glalyesceu 16% e registrou R$
12,7 bilhdes de receita liquida (TELAVIVA, 2013).

Cerca de 90% da programacao € producao propgaedorna a TV Globo a
principal geradora de emprego para artistas, atgvenalistas, produtores e técnicos
no Pais. Esses profissionais produzem cerca d® h&@s anuais de telenovela e de
outros programas, recorde mundial de teledramauegem das mais de 1.800 horas
anuais de telejornalismo. (REDE GLOBO, 2013).

A relacao de rede no Rio Grande do Sul se d4 e da afiliada da RBS TV,
emissora da Rede Brasil Sul de Comunicacdes — RB&,atualmente é o maior
conglomerado regional do Brasil e um dos maioresonais’. A RBS TV opera a
partir de uma emissora cabeca de rede nas capdaiio Grande do Sul e de Santa
Catarina (Estado em que também estd presente) waeas pracas espalhadas pelo
interior dos estados. O sucesso da RBS envolvdoazaagdo de padrao de qualidade
técnica da programacao, investimento em novas legias e énfase na programacao
regional que inclui em seus limites geograficosragos culturais e o tamanho de cada
mercado das cidades e regides dos dois estaddsreaalider em horas de producdo
entre as afiliadas da Globo, com 16% de programagagrade de programacao da
cabeca de rede (FELIPPI et al, 2011).

Em que pese a aparente autonomia na producéojliadaaf da Rede Globo
ficam sujeitas a horarios, padrdo de producdo epmesentacdo, linha editorial e
formato de noticias exigidos pela cabeca de red&gika de producdo, somada a
necessidade da audiéncia, pode gerar as simpiiBsacontribuindo para estereotipar
as regibes e suas praticas sociais, a partir doopde vista de duas das maiores
metrépoles, Rio de Janeiro e Sdo Paulo (PRIOLLOO20

A RBS Tv do Rio Grande do Sul tem um ndcleo deigsainais responsaveis
por gerenciar a negociacdo do conteudo jornalistcoo a Rede Globo diariamente,
sediado na cabeca de rede, em Porto Alegre. E edGiobo, queonduz a producio
das noticias sobre o Rio Grande do Sul que irda paadeia nacional. E integrado por

um coordenador, trés editores, uma produtora eaoobnbm alguns reporteres especiais

1 Integram a RBS, nos dois estados, sete jornaisodjé?¥ estacdes de radio AM e FM, dois portais de

Internet 18 emissoras de televisdo afiliadas, duas emaissbe TV locais denominadas comunitarias e um canal
nacional voltado para o agronegdcio, além de owgrmgreendimentos de producédo de diseédeo, marketing e

eventos. Dados no st¥WW.rbs.com.bracesso em 10 mar 2013.
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gue sdo da RBS Tv preparados para produzir parbblzoGalém dos repoérteres das
emissoras regionais da rede, que eventualmenterppaeuzir material para a cabeca
de rede também. Atende a demandas de pauta da, BkErinocomo oferece a emissora
nacional sugestdes de pautas. E opera por metas,etas a do envio a Globo de 28 a
30 vts a0 més com a participacdo de reporter, cueEfporme os jornalistas do setor,
podem ser aproveitados na integra, editados owadados (FELIPPI; PICCININ e
DORNELLES, 201%).

Conforme depoimento dos produtores, para que atupdes regionais sejam
aproveitadas pela Globo, eles tém que buscar eedd&l, o insdlito e nisso entram as
particularidades e identidades regionais (FELIFPFRGCININ e DORNELLES, 2012).
Pode-se dizer que o0 mecanismo de aproveitamentorddscoes premia o trabalho dos
reporteres que enfatizam estes aspectos do regiAeataracteristicas desse fluxo
operacional trabalham no sentido de reforcar ceyesstipos associados a cada regiéo,
advindos do municipio sede da praga.

A operacdo em rede se estabelece como o propraarfuento da légica da
tecnologia de radiodifusdo, porém o fluxo de infagdo interposto entre a cabeca de
rede e as regides se da a partir de uma relacioaler padronizada que ndo permite
dar conta da complexidade das regides (WILLIAMS)@)9 Sobretudo percebe-se que,
para além do acordo firmado entre a emissora caleegcade e suas afiliadas, esta, ao
centralizar as decisdes, exerce poder em relacawvsaegionais. O quadro denota uma
relacdo de poder, ndo s6 em determinar que Brdaibsil vera e serd, na medida em
que a midia tem grande forca na construcdo dosdesrgobre o social, mas implica
ainda no controle territorial. A integracdo naciofaantes de tudo a integracdo de
mercados (ROSARIO, 2008).

4 O Rio Grande do Sul narrado

Para dar cota do narrado em termos de identidayiened, a proposta analitica
deste artigo esta calcada no circuito da culturaRd#hard Johnson (1999), cuja
abordagem sugere a tomada do processo culturalanangegralidade, a partir da
interrelagédo de momentos distintos do processaralifFigura 1). O modelo “Tem por

objetivo representar o circuito da producgéo, cacéb e consumo dos produtos

12 Para o artigo citado (FELIPPI; PICCININ e DORNELLE®12), que compde a mesma pesquisa da qual

se origina este texto, foram realizadas entrevistaprofundidade com trés jornalistas do NucledoGlda RBS, em
Porto Alegre.
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culturais. Cada quadro representa um momento assio. Cada momento depende
dos outros e é indispensavel para o todo” (JOHNST®99, p, 33). O intuito deste
olhar integral € tanto perceber os atravessamepie processo de producdo tem de
outras instancias além da produtiva, bem como qaehrte dos produtos culturais tém
implicacbes comuns a producdo de mercadorias, €éomecaso das noticias. Isto porque
“(...) os processos desaparecem nos produtos” (BIHN 1999, p. 33). O circuito foi
pensado para o processo de producdo cultural denado geral. Neste artigo, €
apropriado para o entendimento do processo praddbvelejornal.

O circuito é composto de um primeiro momenfwoducag que, no caso do
jornalismo, d& conta da elaboracdo da pauta, deggm, da redacdo e da edicdo das
noticias e implica em discutir as relacées de pg@duda mercadoria jornalistica. O
momento dois {extos/Formasé o do formato dos produtos culturais, o resoltdd
producédo, no caso, o telejornal com suas noticiap@tagens. Nele, permite-se pensar
a narrativa, seu tempo e forma, os recursos essé&iémageticos utilizados, os sentidos
construidos. O momento trékefturag se refere as condicbes de recepcdo e de
consumo, observa as audiéncias. E 0 momento q@@utiuras Vividas/Relacdes
Sociaig diz respeito aos acumulos de significados naesladie que serdo base para a
producdo de outros materiais por parte da midi&lNI&ON, 1999).
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Figura 1. Circuito da cultura (JOHNSON, 1999, p. 35
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Destarte, realizou-se o recorte do corpus de @&nd@im duas reportagens
veiculadas na edicdo do JN do sabado 17 de setetal2011®. As reportagens foram
escolhidas porque noticiaram fatos ocorridos no Grande do Sul valendo-se de
elementos identitarios na sua narrativa e que aapastam para o que discutimos
anteriorment¥. O corpus integrado pelas reportagens serve de perpartida para se
percorrer o circuito produtivo das mesmas. Inicelte se faz uma descricdo analitica
da narrativa das reportagens, para coteja-la contoaslicbes de producdo na
perspectiva do circuito da cultura.

Por consequéncia, ao observa-las, o que se faz @qoompreender as
reportagens como parte de um processo produtivaljetico e sua relagdo com o
social e com a cultura. O que a narrativa consér@ntdo buscado na cultura e
devolvido para a mesma, atravessado pelas relapiéss inuUmeras que compdem
esse processo e influenciado pelas condicfesqgaslié econémicas da producado. Pela
complexidade do modelo de Johnson, toma-se maisd® fos momentos d&rodugéo,
do Textoe dasCulturas Vividasfazendo-se algumas inferéncias sobre as conditges
consumo.

As reportagens analisadas foram veiculadas no alltiloco do telejornal,
caracterizado por conter, tradicionalmente, naticido polémicas, ao que se pode
associar a tematica do fato noticiado, bem como abardagem. A primeira
reportagem anuncia que, no dia seguinte, domingo,Rim Grande do Sul, no
municipio de Santa Cruz do Sul, ir4 ocorrer umaat@o Campeonato Brasileiro da
Stock Car categoria do automobilismo nacional. A segundadyrzida em Porto
Alegre, da conta de noticiar o Acampamento Fartbaptradicional durante a Semana
Farroupilh&. Entéo, automobilismo e a manifestacao festivaala alusiva as praticas
gauchas folcléricas com construcbes narrativas ¢aidas de elementos de
determinada identidade regional ficam localizadester espaco do telejornal, o que ja
da alguns indicativos.

13 Reportagens disponiveis dttp://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/201 l/@pa-de-santa-

cruz-do-sul-da-stock-car-atrai-fas-de-corrida-ercdsco.htmk http://g1.globo.com/jornal-
nacional/noticia/2011/09/acampamento-recria-antmgsumes-da-revolucao-farroupilha.html

A selecao do corpus nao estd baseada na exdadtvila amostra, mas em tomar um fendémeno rearrent
no que tange a construgdo identitaria das regid@&rasil pelo telejornalismo, observado de longa g&los autores
deste artigo e alvo de pesquisas anteriores, difidado inicialmente de forma empirica nesta edicl Jornal

Nacional.
15

A Semana Farroupilha ocorre em setembro, prégiondia 20, em comemoracao a Revolugdo Farroupilha
ou Guerra dos Farrapos, um conflito separatistaridcoentre 1835-45, no Rio Grande do Sul, aporfoder central
monarquista e as forgas liberais republicanas eenégg na provincia. A Revolucdo Farroupilha se toroo
acontecimento inaugural da identidade oficial galch
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A primeira reportagem é feita pela equipe da TwBlque vem ao Rio Grande
do Sul cobrir o campeonato automobilistico, cujaida em questdo é veiculada ao
vivo no domingo pela manha. A reportagem tem 1'8@"duracdo e € conduzida pelo
reporter Edson Viana (Tv Globo e Sport Tv). Ja hantada, o apresentador (Chico
Pinheiro) anuncia a reportagem dizendo que a “eda@@anta Cruz do Sul, que atrai fas
de corrida e de churrasco”. O repoérter abre a iaotfostrando o publico que ja se
concentra nos arredores do autédromo, como imaggnpessoas fazendo churrasco.
Depois, a narrativa abandona esse mote e se detérotiar a corrida em si, dando os
detalhes técnicos da etapa, voltando, ao finahalecom a frase “Para o Caca [piloto
considerado favorito a vencer a prova] e pros gagj&tock Caré festa”.

A segunda reportagem, com 1'55”, é feita em Poitegie, por uma reporter
vinculada ao Nucleo Globo da RBS, Guacira Merlin.fAzer alusdo as comemoracdes
da Revolugéo Farroupilha, a reportagem ressalténidm ao fim, aspectos da cultura
gaucha de forma caricata, no texto e nas imageaschdmada, a apresentadora
(Christiane Pelajo) diz: “E veja a seguir: Port@dte monta acampamento para festejar
a tradicao farroupilha”. Apds o intervalo, o aprdgador (Chico Pinheiro) chama a
reportagem dizendo “Em setembro, os gauchos relmhrm dos episoédios mais
importantes da histéria brasileira, a Guerra dosapas, também conhecida como
Revolucao Farroupilha”. A apresentadora terminarngl dizendo: “Em Porto Alegre,
um acampamento com jeito de interior recria osutoss da época”’. O texto da reporter
é todo atravessado por expressdes da cultura ganieha narrativa caricata. O texto da
repérter da conta de que as pessoas que acampdargqee Farroupilha, em Porto
Alegre, sdo moradores urbanos, mas sugere que t@amorural. As fontes sdo
trabalhadores urbanos (mecéanico, motorista, emjmesa outra pessoa nao
identificada). A narrativa é ilustrada com cenas pkssoas vestidas com as
indumentérias tipicas do gaucho (bombachas e lmtasstido de prenda), fazendo
churrasco, tomando chimarrdo em residéncia que lammuanchos rurais (com
utensilios domésticos antigos), dancas tipicasjaales o churrasco. Uma das fontes
(um mecanico) diz: “Hoje estou do jeito que eu hagicho por natureza, descendente
de dois avés domadores”. A reporter fecha a regemacom: “um jeito delicioso de
lembrar as origens de quem tem orgulho de serl&irasj referindo-se ao churrasco,
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tendo ao fundo a music@anto Alegretensé Quando ocorre a volta para o estidio, o
apresentador fecha a reportagem dizendo “Bah”, imegjeicdo tipica usada no Rio
Grande do Sul.

O Texto (momento dois) de ambas reportagens remete a @amativa que
recorre aos elementos da cultura que represemnialofente o Rio Grande do Sul como
estratégia discursiva de construgcdo, associadaaafanma de contar que caminha para
o ludico (“festa”). Os dois fatos construidos ganhzarater de fatos festivos. Ha uma
comunhdo na linha editorial, com (1) tratamentopdata, (2) redacédo e (3) edicdo
(incluindo os recursos de imagem) semelhantes, daerotam ndo s6é uma
intencionalidade de ambos produtores, como um padnr@a forma de construir, de
narrar, de noticiar o Rio Grande do Sul ja estaiiddeanteriormente e reproduzida
nesta edicao.

A esta estratégia e seu possivel sucesso, ungueezem se repetindo na midia
ndo somente neste telejornal — como ja tratadorabalhos anteriores (FELIPPI e
NECCHI, 2009) -, estdo relacionados a vitalidadstaleconstrucdo identitaria nas
Culturas Vividas em distintas instituicbes (escola, Estado, micémtros de tradicao
etc), que resulta em adesdo da audiéncatyrag. Por outro lado, os eventos
noticiados $tock Care Acampamento Farroupilha) fazem parte tambémndgécios
dos grupos de comunicacédo Rede Globo e RBS, réspeeinte. A transmissao ao vivo
do circuito anual desta categoria, assim como aroplzertura que a RBS da as
comemoracdes farroupilidgtambém transmitindo ao vivo pela Tv Com, emisstra
grupo, o Desfile Farroupilha, tradicional no dia & setembro) flagram os interesses
econdmicos presentes na producdo e que desembacam determinada construcao
narrativa (“festa”, ludico, convidativo).

Ao mesmo tempo, indica que a relacdo historicaeemgélejornalismo e
identidade nacional no Brasil deixou residuos detipmmde concepcao de regido e de
nacdo que desemboca em narrativas jornalistical®riabntes. No que diz respeito ao
modelo de Johnsomexto, Producde Culturas Vividasai se entrelacam. A operacao
em rede € também responsavel pelo que apareceepadagens. O engessamento
gerado pela relacdo axioméatica disposta entre eceatbe rede e as afiliadas interfere
por ndo permitir ousadias ou flexibilizacbes dadpg@o e de novos formatos na

16 Com letra de Antdnio Augusto Fagundes e misicaudéides Fagundes, @anto Alegretensem o status de hino
ndo oficial do Rio Grande do Sul, sendo recorrentéenetilizado para ilustrar narrativas sobre o dsténclusive
forma alegorica.

17 para mais informagées, ver FELIPPI e NECCHI (2009).
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experimentacao jornalistica. Ainda, ha a distageiagrafica entre a cabeca de rede e as
afiliadas, que gera desconhecimento sobre astdistiealidades do Brasil, contribuindo
para construcdes de sentido permeadas por um iamagisobre as regides do Pais
construido as partir especialmente das metropeesais, como Rio de Janeiro e S&o
Paulo.

A iSso se soma uma certa concepc¢ao da audiénciBv daassiva e aberta
(Leiturag, que é sempre presumida, imaginada, feita ar pirtindicativos de pesquisas
de audiéncia. Para esse telespectador, salvo es;exdta-se formatos que fogem ao
convencional em termos de tempo, estrutura e estdtem como analises da realidade

muito complexificadoras.

Consideracoes finais

O papel “integrador” que coube a Rede Globo e aselMd:configurou diante da
fragmentacdo da midia. No entanto, programas corddl @ainda desfrutam de certa
forca integradora em funcdo da tradicdo, da abremgé da audiéncia e das
caracteristicas de um telejornal massivo em Tvtapeando mais forca ao seu discurso
referencial. A grande rede de afiliadas e suasrsaisy formada pela Rede Globo,
garante a mais ampla abrangéncia e potencial d&tood nacional, bem como a mais
vasta area de captacao do sinal da emissora.

De fato, vé-se que o exercicio do narrar pelo gapordiatico implica em
construcdes de historias que pdem seus enredagtisddy na perspectiva da cultura
em gue estdo inseridas, a organizacdo dos serdiqugtir da narrrativa do que é
determinada regido. E preciso considerar que, etrasndo da narrativa jornalistica,
esta desfruta de alto grau de legitimidade - eapmente no suporte televisivo, como
pontuado antes.

No caso do Rio Grande do Sul, a dinamica de operagd rede em que a
afiliada busca a projecéo e insercdo de seu miaterieabeca de rede — RBS em relagcao
a Globo — resulta, em ambas matérias analisadasinvestimento em critérios
jornalisticos que privilegiam o folclorico e o lédi Portanto, a construcdo narrativa é
fruto da busca pela histéria sedutora que mobdliles audiéncias, que tenha ao mesmo
tempo correspondéncia com o sistema operacionaiodieicdo da emissora, além de ter
que dar conta de representar o imaginario idealiz@dum grupo cultural.

Mesmo com a identidade nacional perdendo a forggerhénica, ainda esta

presente no telejornalismo na medida em que o megn&etiva na estrutura de rede



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

capilar espalhada pelo Brasil. E as identidademmadgs, que emergem desde 0s anos
80, com efeito reverso da globalizacdo e da mumdg@do, disputam espaco no

nacional — materializado aqui no telejornal — nura@cdo ora de constituicdo do

nacional, ora de oposicdo e de embate ao mesmovelEssao mais comumente usada
para narrar ambas as situagcbes € a que se valelainentos folclorizados das duas

identidades.
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