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RESUMO

O presente artigo analisa publicacbes de um site especializado em moda, o GNT,
durante a semana de moda carioca, com o objetivo de verificar questdes vinculadas a
linguagem e ao conteddo. Assim, procurou-se identificar tendéncias -editoriais
recorrentes na cobertura da 21* edicdo da Fashion no portal Moda GNT, bem como
outros aspectos das caracteristicas do webjornalismo presentes nas matérias. A partir de
uma pesquisa tedrica sobre webjornalismo e jornalismo de moda, admite-se 0s Portais
Tematicos ou Especializados e constata-se consideravel incidéncia de matérias sobre
tendéncias na cobertura do portal Moda GNT, com foco nos atores sociais desses
eventos (celebridades e pessoas ndo famosas), sobretudo, sob o viés de entretenimento.

PALAVRAS-CHAVE: Moda; Webjornalismo; Jornalismo de Moda; Portais
Especializados;

Introducéo

A internet modificou as préticas jornalisticas ao disponibilizar diversas maneiras
de acesso e producdo da informacdo. Comecou a se configurar nos Estados Unidos nos
anos 1970, e desde I4, inova e evolui como ambiente de comunicacdo. Segundo
Moherdaui (2007), seguramente, dos meios de comunicacdo hoje existentes, ela foi o
que mais cresceu, proporcionando ao usuario mais riqueza na informacao.

A moda, ao se desenvolver em setores distintos, adquiriu visibilidade e
circulacdo em diversos meios de comunicacdo. Neste caso, a midia fez da moda:
produto, estilo de vida e informacéo, inserindo-a como tema popular a todas as classes
sociais, enunciando-a e promovendo-a de modo que se tornasse uma especializagdo do

jornalismo.
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O mercado editorial do jornalismo de moda, nessa dire¢do, vem se expandindo
desde os anos 1970. Revistas apareceram para agradar aos diversificados publicos que
emergiam na sociedade, incluindo o publico feminino interessado em moda. Assim
como nas revistas, o universo fashion se popularizou também na televisdo, mas a
internet, em particular, propicia potencialidades que a tornam mais moldada a
efemeridade da moda. Ressalta-se que foram as fashion weeks que deram maior espaco
e repercussdo ao jornalismo de moda, citando ainda, a existéncia de diferentes tipos de
materias de moda.

Nesse contexto, 0 presente artigo retrata os resultados de uma pesquisa realizada
por ocasido de um Trabalho Final de Graduagdo em Jornalismo (UNIFRA, 2012), cujo
objetivo foi analisar a cobertura jornalistica do portal Moda GNT*, concomitantemente
a realizagdo da 21% edicdo da semana de moda Fashion Rio. O evento aconteceu de 22
a 26 de Maio de 2012, no Jockey Club do Rio de Janeiro, em referéncia a temporada
verdo 2013. Foram 29 desfiles em 5 tardes, somando horas de desfiles e milhares de
profissionais circulando nos bastidores. Procurou-se identificar caracteristicas do
webjornalismo e tendéncias editoriais recorrentes nas matérias de um site com contetdo

especializado em moda.

Dos mega portais aos portais especializados

Considera-se webjornalismo aquele que tem como suporte de circulacdo, as
redes teleméticas, assim como qualquer outro meio tecnolégico em que seja possivel
transmitir sinais numéricos e que comporte interagdo entre usuarios. Pinho (2003)
afirma que assim como o radio e a televisdo, o webjornalismo buscou seus moldes no
jornalismo impresso, mas reconfigurou-se, incorporando midias ja existentes e passando
por periodos de adaptacdo até chegar a producdo interativa e instantanea. As suas
caracteristicas e elementos que compde o jornalismo na web: interatividade,
hipertextualidade, multimidialidade, personalizacdo de conteudo, memoria e atualizacao
continua (PALACIOS & MIELNICZUK, 2003).

A interatividade € um dos diferenciais do meio digital, pois é uma possibilidade
efetiva de interacdo dos jornalistas com seus leitores. Enquetes e comentarios
complementam as producdes online, proporcionando retorno instantdneo do que foi

recentemente produzido. A hipertextualidade é a caracteristica que se utiliza da

4 http://gnt.globo.com/moda/
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ferramenta conhecida por hipertexto®, que conecta textos a links® externos a pagina ou a
links j& publicados por aguele mesmo veiculo. E quando o usuario tem a possibilidade
de complementar sua leitura através de outros links que séo hiperligacdes (PALACIOS,
2003).

N& menos importante que a interatividade ou a hipertextualidade, a
multimidialidade, também conhecida como convergéncia, € outra marca do
webjornalismo. Ela permite que a publicacdo comporte texto, imagem, video, audio,
reunidos na mesma pagina.

A personalizacdo de contetdo, também chamada de customizacdo ou
individualizacdo, é a opgcdo que o usuario tem de acessar os contetdos jornalisticos de
acordo com seu interesse pessoal. Palacios (2003) afirma que a personalizacdo do
conteldo acontece quando os sites permitem a pré-selecdo dos assuntos assim como
permitem que o usuario escolha a forma de apresentagao visual do contetdo.

Por fim, a memoria é caracterizada pelo acimulo de informacbes que produz
efeitos na producdo jornalistica, fazendo com que essas informacdes se tornem uma
memoria coletiva e acessivel ao longo dos diversos hiperlinks que a compde. Vale
ressaltar que essas possibilidades foram sendo incorporadas na prética ao longo dos
anos de acordo com as tecnologias e o desenvolvimento profissional. Mielniczuk (2003)
estabelece, em primeira instancia, as primeiras fases do webjornalismo: a primeira
geracdo € conhecida como a fase da reproducdo do modelo impresso para 0s meios
digitais; a segunda geracdo é a fase em que o webjornalismo é apresentado ao usuario
apenas como ferramenta substituta ao jornalismo impresso; e a terceira geragédo
alcancou o patamar onde se produz contedo original em formato multimidia e com a
participacdo do usuario, consiste no momento em que se reconhece a web como meio de
comunicacao.

Mas a evolucdo rapida da area provou que 0s recursos poderiam ser ainda mais
explorados. Enquanto tudo isso era novidade para muitos, outros estudiosos ja
percebiam mais inova¢do no meio online. De acordo com os ultimos estudos feitos
sobre a evolucdo da internet, pode-se incluir uma quarta geragcao no webjornalismo que

¢ identificada, segundo as autoras Barbosa, Mielniczuk e Larrondo (2008), pela

5 “Permite ao utilizador definir os percursos de leitura em fungdo dos seus interesses pessoais pelo que a redagdo da
noticia deve ter em conta esse fator.” (CANAVILLAS, 2007, p.25)
% Segundo Mielniczuk (2005) é o principal elemento do hipertexto e possibilita estruturac&o na narrativa multilinear.
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especializacdo das equipes que atuam nos cibermeios, resultando em trabalhos de nivel
mais elevado, multidisciplinar.

Né&o se trata de uma divisdo engessada, com exatiddo em datas, mas 0s diversos
recursos da web 2.0 e as narrativas multimidia, a utilizagdo do recurso RSS®, aumento
da utilizacdo de plataformas méveis®, a insercéo efetiva dos blogs'® no webjornalismo,
assim como o uso do podcasting', sdo tracos que definem as producdes da quarta
geracdo do jornalismo na web.

Esses processos de evolucdo fizeram surgir uma diversidade de espacos no fazer
webjornalistico e diversos formatos de noticia na web. Mielniczuk, em meados de 2003,
propds uma divisdo de formatos em: Ultimas noticias, cobertura cotidiana e especiais.
Tais contetdos podem ser publicados em sites de noticias especializados, blogs
noticiosos, sites de jornais e também em portais. Significa dizer que para além do
webjornalismo noticioso, ha o webjornalismo de portal.

Pode-se considerar que os portais emitem uma grande quantidade de contetdo
através deles, servindo como fonte de acesso a uma gama de informacdes. Barbosa
(2001) destacou o surgimento dos Mega Portais'®, que deram origem a outras
categorias, como os Portais Locais™. Eles sao divididos em canais ou editorias (heranca
do jornalismo impresso), e muitas vezes, incorporam tanto as transposi¢cdes dos
respectivos impressos, quanto as producdes feitas especificamente para o meio digital,

tamanho é seu poder de agrupamento de informacdes. Ademais, abrigam as

" «0O termo, que faz um trocadilho com o tipo de notagdo em informética que indica a verdo de um software, foi
popularizado pela O’Reilly Media e pela MediaLive International como denominagdo de uma série de conferéncias
que tiveram inicio em outubro de 2004 (O’Reilly, 2005). Web 2.0 pode referir-se a uma combinagdo de técnicas
informaticas.” (PRIMO, 2006, p.01)

® Segundo Larrondo, Mielniczuk e Barbosa (2008), é um recurso utilizado para recolher, difundir e compartilhar
contetdos. Macello Medeiros (2005) complementa com o conceito de que “o Really Simple Syndication permite a
busca automatica de arquivos que sdo de interesse do usudrio criando uma espécie de ‘personalizagdo de contetidos’.
Essa tecnologia é muito utilizada para a distribuicdo de noticias em portais de jornalismo on-line.” (MEDEIROS,
2005, p.02)

® Segundo Natansohn e Cunha (2010), séo exemplos de plataformas méveis: os e-readers (aparelhos especificos para
leitura de e-livros, os conhecidos e-books), tablets, smartphones, iPads e iPhone.

0 «“Em termos gerais, consideramos que blog é um novo mecanismo de produgéo e divulgacéo de contetdos na web
que gera um modelo especifico de site.” (ESCOBAR, 2007, p.03)

11 Segundo Medeiros (2005), é um fendmeno de transmissdo sonora digital com producdo descentralizada. Essa
tecnologia é muito utilizada para a distribuigéo de noticias em portais de jornalismo on-line.

12 «“Nos chamados mega portais ou portais genéricos que oferecem uma variedade de servicos casados com
informag&o jornalistica (no Brasil, exemplos deles sio 0o UOL, iG — que tem no jornalistico Ultimo segundo sua
principal vitrine — Terra), o jornalismo é mais um produto e enquanto tal disputa a atencdo do usuario, que a esta
altura ja se habituou a procurar e a ler noticias nesses sites” (BARBOSA, 2001, pg 09)

18 Como nos exemplos dados por Barbosa (2001), os sites de contelido local ndo competem com os mega portais e
algumas vezes até contribuem com contetdo especifico para complementar suas postagens. Com linguagem hibrida
possui sec¢Oes dividas em editorias ou canais contendo informagdes culturais, informag6es sobre esporte e lazer,
politica e economia, entre outras. As matérias variam quanto ao nimero de linhas, assim como variam na utilizagéo
de itens disponiveis no meio online, por exemplo, hipertextos, comentarios e links. Produtos e servigos oferecidos
como email gratuito e salas de bate-papo também, podem ou ndo, aparecer nos portais locais. (BARBOSA, 2001)
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caracteristicas supracitadas da internet que potencializam o jornalismo. Os portais
podem ser vistos, portanto, como seletores, pois agem como filtros que permitem ao
usuario buscar e encontrar o que lhe interessa.

Nessa perspectiva, classifica-se o0 objeto de estudo como um portal, que
contempla todas, ou grande parte das caracteristicas dos Portais Locais, porém, ao inves
da delimitagcdo geografica, ha uma preocupagdo com o tema. Considerando que até o
momento da apresentacdo desta pesquisa, ndo foram encontradas pesquisas acerca de
portais comuns ao Moda GNT, foi possivel propor uma categoria ao Jornalismo de
Portal, os Portais Tematicos ou Especializados.

Vale ressaltar que o jornalismo de portal especializados se trata de uma
alternativa para o acumulo de informacGes de temas variados, o que ocorre nos Mega
Portais, e atuam como selecionadores, tornando possivel que um dnico usuario, seja

informado sobre todas as ramificagdes do seu tema preferido.

Jornalismo de Moda, dos impressos a web

A expansdo do mercado da moda resultou em uma ampla circulacdo em diversos
meios, dando a ela, visibilidade e movimentacdo: a moda é, hoje, produto, estilo de vida
e informagé&o, inserindo-a como tema popular a todas as classes sociais. Segundo Pollini
(2007), por décadas restrita a alta-costura, a moda comecou a ganhar circulacdo com a
popularizacdo das roupas para as classes com menor poder aquisitivo. Contudo, essa
ndo era a forma que o processo se apresentava ha mais de vinte anos.

Nos anos 1980, a moda era limitada a pequenas se¢des de algumas revistas. Foi
a midia que a partir da institucionalizacdo do ciclo da moda, enunciou e promoveu 0
setor. Nos anos 1990, uma das tendéncias no mercado de revistas foi a discusséo da
questdo “Como chegar a cada individuo?”

Como acontece com as revistas femininas, também existe a “segmentagdo da
segmentacdo”. Segundo Scalzo (2004), as mulheres formavam o segmento com maior
fatia no mercado das revistas, por isso afunilou-se os temas de interesses diversos do
publico feminino como, filhos, saude, culinéria, decoracdo, etc. Com a moda néo foi
diferente. A segmentacdo das revistas para atender diversos tipos de publicos levou ao
lancamento de varios titulos de revistas de moda e de comportamento que procuram dar
conta do nicho.

Nesse processo, 0s jornalistas passaram a mediar o mundo fashion com o

publico interessado em moda, tendo como principal funcdo transcrever as ideias dos
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estilistas em editoriais e matérias, de modo a criar identificacdo com a vida do leitor.
Pode-se dizer que o papel de quem comunica, € expor a moda e fazé-la compreensivel.

Principalmente a partir do inicio dos anos 2000, percebe-se secOes, editorias e
programas sobre moda em jornais diérios, revistas, televisio, cinema e Internet. E a
popular “lei da oferta e procura”, que quando cresce a demanda de produtos, cresce a
procura, e por consequéncia, cresce o nimero de consumidores. Neste momento, a
moda passou de secdo ou editoria, para segmentacao ou especialidade.

A velocidade do fluxo, tanto em informacg6es quanto em mercadorias, aliado aos
répidos langamentos de cole¢des, tornou o mercado mais exigente: tanto a comunicagdo
quanto a industria e os produtores de moda. Houve a migracdo de estilistas de todo o
mundo para o meio online onde passaram a divulgar e até vender seus produtos através
de sites. Mas essa foi uma mudanca progressiva.

O crescimento da area comeca a aparecer também em produces televisivas
nacionais. Nas novelas e minisséries, nota-se a presenca frequente de agéncias de
modelos, ateliés de alta-costura, grandes grifes e nomes que representam a moda. Ainda
na televisdo, é possivel perceber, cada vez mais, a segmentacdo dos programas de
variedades, que tem a moda como contelido e tema central, mas é na Internet que a
moda encontrou lugar apropriado.

As caracteristicas da internet tornam o suporte mais moldado a velocidade e
efemeridade da moda. E em particular nas fashion weeks (semanas de moda, como as ja
consagradas brasileiras S8 Paulo Fashion Week e Fashion Rio) que os veiculos

noticiam, em fluxo constante, aquilo que envolve produtores e consumidores do ramo.

A Internet tornou-se um centro de referéncia do setor, ndo apenas com
as versdes online dos veiculos de comunicacdo, especialmente 0s
jornais e revistas, mas com 0s portais e sites especializados no
assunto, ou voltados para informacBes precisas sobre o mercado,
producdo, tendéncias, estilo, cursos (hnormalmente mantidos por
empresas interessadas), sites de estilistas, especialistas, jornalistas ou
consultores de moda e até figuras conhecidas da &rea no pais.
(HINERASKY, 2006, p.12)

Neste vies, ja no inicio da década de 2000, as fashion weeks se democratizaram,
mostrando que existem diversas formas e linguagens de se passar a informacéo de moda
ao leitor. De acordo com Joffily (1991), com relagdo ao contetdo das coberturas de

moda, foi possivel perceber a existéncia de trés tipos de matérias existentes: tendéncia,
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servico e comportamento. Hinerasky (2008) verificou também, a incidéncia de
publicacbes voltadas ao entretenimento e com recorréncia em assuntos voltados aos
famosos. Assim, em estudo sobre a cobertura jornalistica das semanas de moda, a
pesquisadora identificou mais quatro tipos de matérias comuns a estes eventos:
Celebridades, Cobertura Geral, Bastidores e Editorial.

No que tange, portanto, ao conteudo e a linguagem do jornalismo especializado
em moda, foi possivel elencar sete tipos de matérias de moda: Tendéncia, Servico,
Comportamento, Celebridades, Cobertura Geral, Bastidores e Editorial. E a partir desse
cenario tedrico-empirico que foi realizado o planejamento e a definicdo das técnicas da

pesquisa, conforme € possivel verificar a seguir.

Procedimentos Metodologicos

A pesquisa qualitativa consistiu no acompanhamento das publica¢fes do portal
Moda GNT durante a 212 edi¢do da semana de moda do Rio de Janeiro, o Fashion Rio.
Partimos do mapeamento e observac6es exploratdrias do objeto e, apds, pesquisa tedrica
e levantamento bibliografico para dar conta das conexdes entre jornalismo de portal e
jornalismo de moda. Dai, partiu-se para delimitagdes do objeto empirico, com a
definicdo do corpus (publicagGes acerca da cobertura da 21° Fashion Rio, de 22 a 26 de
Maio de 2012, o que somou um total de 105 matérias). A quarta etapa foi a coleta de
dados netnografica’® para a descricao analitica.

No ultimo momento, foram definidos os critérios de analise, partindo dos
estudos de webjornalismo e jornalismo de moda. Explicitamente, as categorias
contemplam: a) Linguagem do webjornalismo, a partir de Mielniczuk (2003):
interatividade, hipertextualidade, multimidialidade, personalizacdo de conteldo,
memoria e atualizacdo continua. b) Conteldo e abordagens com énfase na regularidade
dos assuntos abordados em matérias, titulos e legendas. Nesse caso, segundo estudos de
Jofilly (1999) e Hinerasky (2008), toma-se como base sete tipos de matérias no
jornalismo de moda: tendéncia, servigo, comportamento, celebridades, cobertura geral,

bastidores e editorial.

"0 conceito de netnografia partiu da concepcéo de etnografia que, segundo Montardo e Passerino
(2006), consiste em uma metodologia de pesquisa de origem antropolégica, relacionada ao conceito de
cultura, onde o etnografo atua com observagédo direta, participante e critica. As autoras ainda acreditam
ser essa, a melhor técnica para se obter dados detalhados e para explorar o objeto com profundidade,
tornando o resultado valioso.
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A cobertura da 21° edigdo da Fashion Rio no portal Moda GNT

O objeto de estudo da pesquisa foi o portal Moda GNT, um portal especializado
em jornalismo de moda que faz parte do Portal GNT™. Durante a cobertura do Fashion
Rio Verdo 2013, analisamos todas as reportagens do portal, num total de 105 matérias.

16 o canal Globosat News

Segundo informagdes divulgadas no link “Imprensa
Television foi fundado em 1991 e possuia conteudo jornalistico variado. Depois da
criagdo do canal Globo News, passou a veicular programas com tematica voltada ao
comportamento e reduziu seu nome a sigla GNT.

O portal Moda GNT possui caracteristicas que o situam na quarta geracdo do
webjornalismo, que ainda esta em processo de evolugdo. De modo geral, as matérias
observadas durante a cobertura possuiam linguagem de facil entendimento ao leitor,
sem a necessidade do conhecimento aprofundado sobre o tema moda. Com pouca
utilizacdo de termos técnicos ou em inglés, as matérias foram capazes de traduzir a
informagdo ao leitor que fosse minimamente interessado por moda.

As fotos eram posicionadas, em sua maioria, na vertical e sempre acompanhadas
de textos ou legendas. Os videos apareciam incorporados as matérias como
complemento, ou também como peca central da publicacdo, sendo muitas vezes,
contetido provindo dos programas produzidos para o canal GNT*".

No que tange o eixo das caracteristicas do webjornalismo, destaca-se que o
Portal Moda GNT aproveitou o potencial de diversos recursos da web em uma mesma
postagem (reportagem): interatividade, multimidialidade, hipertextualidade, meméria e
atualizagdo continua estiveram presentes na cobertura. Isso pode delimitar a existéncia
de uma especificidade no que se refere aos portais: a especializacdo, isto é, a
segmentacdo tematica. Neste caso, considera-se o Portal Moda GNT um Portal
Tematico ou Especializado.

Foi observada, por sua vez, a falta de suporte para que o leitor pudesse
customizar a pagina e elencar informacdes de acordo com seu interesse. Neste caso, um
dado importante € a auséncia da personalizacdo de contetdo.

Em relagdo aos tipos de matérias de moda, verificou-se maior recorréncia de

publicacbes do tipo Tendéncia, o que encontra justificativa justamente no fato de se

15 http://gnt.globo.com/ Destinado ao canal de TV & cabo que existe ha 21 anos e pertence & Globo SAT (das
Organizagdes Globo)

18 Este link encontra-se se sessio “Sobre o GNT” situada ao final da pagina do site http:/globosat-
extra.dyndns.org/actionpack/

7 Situacfio em que se constroem matérias multimidia, incorporando videos dos programas passados no canal GNT.
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tratar de uma fashion week, evento que por sua origem é responsavel pela antecipacao
das tendéncias da proxima estagao.

Das 105 publicacGes analisadas, 36 delas classificaram-se em matérias de
Tendéncias, 20 publicacdes foram classificadas como matérias de Comportamento, 20
como matérias de Celebridades, 15 de Bastidores, 10 de Editorial e 4 de Servico.

As 36 reportagens de Tendéncias, apresentaram duas variagdes: como primeiro
exemplo, apresenta-se a matéria de titulo “Desfile Poko Pano no Fashion Rio (Verdo
2013)”*8. Nesse caso, a cobertura do desfile\ foi completa, passando detalhadamente em
“ficha técnica” todas as tendéncias presentes no desfile como: cores, estampas,
acessorios e modelagens. O segundo exemplo deste tipo de matéria foi uma publicacéo
composta por texto e slides de fotos, sob o titulo de “Tendéncias do Fashion Rio Verdo
20137, onde a jornalista Flavia Motta fez um levantamento de tudo o que foi mostrado
no evento, selecionando as tendéncias que mais se repetiram nos desfiles.

Observou-se também a recorréncia das matérias do tipo Comportamento e
Celebridades, onde foram abordadas tanto as preocupacdes estéticas de quem participou
do evento, como as relacBes dos\ famosos com a moda. No caso das matérias de
Comportamento, exemplificou-se pela postagem de titulo “Sneakers sdo febre nos pés
de quem circula pelo Fashion Rio Verdo 2013%°”. A matéria se encaixou nesta categoria,
pois mostrou como as pessoas que circularam pelo evento se vestem (neste caso,
calcam), caracterizando isso como escolha e preocupacao estética do individuo (pessoa
que esta usando o calgado). O terceiro tipo de matéria de moda que foi destacado na
cobertura do Fashion Rio pelo portal Moda GNT, foram as matérias de Celebridades.
Neste caso foram observadas duas variac6es: as publicacGes em que o assunto central da
matéria era 0 que a celebridade vestia no evento, e as postagens em que as celebridades
deram dicas e sugestdes, ou contaram seus segredos de preparacdo para a proxima
estacdo. Tem-se como primeiro exemplo a matéria “Famosas exibem looks estilosos na
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primeira fila de desfile®”, em que Juliana Didone e Fernanda Rodrigues sdo clicadas

mostrando ao leitor o que estédo vestindo.

18 http://gnt.globo.com/moda/desfiles/Desfile-Poko-Pano-no-Fashion-Rio--verao-2013-.shtml

1 http://gnt.globo.com/moda/noticias/Tendencias-do-Fashion-Rio-Verao-2013.shtml

20 http://gnt.globo.com/moda/naticias/Sneakers-sao-febre-nos-pes-de-quem-circula-pelo-Fashion-Rio-Verao-
2013.shtml

2 http://gnt.globo.com/fashionrio/noticias/Famosas-exibem-looks-estilosos-na-primeira-fila-de-desfile.shtml
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O segundo exemplo de matéria do tipo Celebridades foi a publicacdo de titulo
“Paolla Oliveira sobre o verdo: ‘Primeira coisa que a gente prepara é o corpinho’”?.
Nesta situacdo, o foco da matéria ndo foi o que a famosa vestia, mas sim o que ela faria
para se preparar para a proxima estacdo. Como matéria de Bastidores, exemplificou-se
através da publicacdo de titulo “Maquiador deixa de lado a sombra e usa tinta para

pintar olhos de modelos™?®

onde se percebeu que foi mostrado o que aconteceu no
backstage do desfile da grife Triya.

Outro exemplo da categoria “tipos de matérias de moda”, exemplificou-se a
tematica Editorial através da matéria, “GNT curtiu no Fashion Rio Verdo 2012: ultimo
dia”®. As matérias com tematica editorial contam com a opinido do jornalista,
geralmente acompanhadas de fotos do desfile.

As matérias do tipo Servico sdo aquelas publicacdes que informam as leitoras,
formas cotidianas de se colocar em pratica as tendéncias, como por exemplo, “Rolinho
banana-duplo e topete: aprenda a fazer penteado de desfile”®. A matéria ensinou o
passo a passo de como fazer em casa um penteado utilizado no desfile da marca Andrea

Marques.

Consideracoes finais

Ao estudar o portal Moda GNT como um portal especializado em moda,
concluiu-se que a internet e seu potencial, é responsavel por qualificar a cobertura
jornalistica de um evento de moda, pela instantaneidade e fluxo continuo de
informacdes, interatividade e multimidia, pelo arquivo existente sobre o tema etc. Além
disso, a especializacdo tematica da cobertura, um uma esfera propria, permite que essas
pautas de conteudo particular, original e, a priori, segmentadas (especializadas), sejam
ao mesmo tempo, vinculadas e/ou anexadas em ambientes mais amplos do mesmo
portal, inclusive a Home.

Em resumo, pode-se dizer que a maioria das matérias retrataram as tendéncias
(com foco nas colegOes e estilistas), os bastidores (backstages) e as celebridades que
viraram atracdo tanto quanto os proprios desfiles. A partir disso, evidenciou-se que a

cobertura do portal priorizou as tendéncias propostas nos desfiles, mas também acabou

2 http://gnt.globo.com/fashionrio/noticias/Paolla-Oliveira-sobre-verao---Primeira-coisa-que-a-gente-prepara-e-o-
corpinho-.shtml

2 http://gnt.globo.com/beleza/noticias/Maquiador-deixa-de-lado-a-sombra-e-usa-tinta-para-pintar-olhos-de-
modelos.shtml

24 http://gnt.globo.com/fashionrio/noticias/GN T-Curtiu-no-Fashion-Rio-Verao-2013--ultimo-dia.shtml

2 http://gnt.globo.com/beleza/dicas/Rolinho-banana-duplo-e-topete--aprenda-a-fazer-penteado-de-desfile.shtml



http://gnt.globo.com/fashionrio/noticias/Paolla-Oliveira-sobre-verao---Primeira-coisa-que-a-gente-prepara-e-o-corpinho-.shtml
http://gnt.globo.com/fashionrio/noticias/Paolla-Oliveira-sobre-verao---Primeira-coisa-que-a-gente-prepara-e-o-corpinho-.shtml
http://gnt.globo.com/beleza/noticias/Maquiador-deixa-de-lado-a-sombra-e-usa-tinta-para-pintar-olhos-de-modelos.shtml
http://gnt.globo.com/beleza/noticias/Maquiador-deixa-de-lado-a-sombra-e-usa-tinta-para-pintar-olhos-de-modelos.shtml
http://gnt.globo.com/fashionrio/noticias/GNT-Curtiu-no-Fashion-Rio-Verao-2013--ultimo-dia.shtml
http://gnt.globo.com/beleza/dicas/Rolinho-banana-duplo-e-topete--aprenda-a-fazer-penteado-de-desfile.shtml

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

por instigar reflexdes acerca dos estilos e do comportamento dos atores sociais que
circundam o universo desses eventos (pessoas famosas e ndo famosas).

Finalmente, observou-se que, no que tange a cobertura do evento em si, que 0
portal Moda GNT tomou o viés do entretenimento e do servigo. Assim, transpds as
tendéncias e propostas de moda, e relatou o que envolve uma fashion week, através de
matérias de variedades, como: jeitos de se vestir dos artistas, o que foi interessante fora
das passarelas, truques de “como fazer em casa”. Todos foram exemplos que
evidenciaram o interesse em situar, aproximar e gerar identificacdo com o maior
namero de leitores possivel, mesmo se tratando de uma especializacdo ou interesse

restrito a um grupo.
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