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Resumo

Este trabalho busca investigar as estruturas da imagem publicitdria nos anincios
premiados pelo Clube de Criagdo de Sao Paulo, a partir da proposta teorico-
metodologica de Kress e van Leuweeun (1996) sobre a gramatica do design visual, que
tem como base a gramatica sistémico-funcional de Halliday (2004). A andlise foi feita
com base na metafuncdo ideacional, que diz respeito aos modos como representamos o
mundo por meio da linguagem. Esta metafuncdo pode ser dividida entre a categoria
narrativa e a conceitual. Assim, o estudo da imagem se faz necessario para entender o
processo de construgdo de sentidos por meio das imagens premiadas. Diante da andlise
de antncios premiados conseguimos perceber o predominio de processos tanto
narrativos quantos conceituais.
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Introduciao

O presente trabalho faz parte de uma pesquisa mais ampla no que compete a
analise de imagens e seus usos na publicidade. Com o objetivo de colocar os antincios
premiados do Clube da Criagdo de Sao Paulo sob esse entendimento, investigamos e
optamos pelos autores que fazem uso dessa logica de andlise, dentre eles Barthes (1990
e 2005), Kress & van Leeuwen (1996), Dondis (2007), Villafafie (2006) e Joly (2004), e
que acabam por compor o embasamento tedrico-metodologico utilizado durante toda a
nossa pesquisa, que objetiva tanto a analise da construcdo imagética das imagens
constituintes de antincios premiados, quanto a verificacdo e a aplicacdo de diferentes
estruturas analiticas propostas por autores da area da imagem.

Ainda este trabalho objetiva o aprendizado, uma vez que identificamos que as

praticas publicitérias, principalmente as ligadas a direcdo de arte, as quais necessitam de
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um constante aperfeicoamento tedrico no que compete a composi¢do e a critica das
mensagens visuais. Logo, o estudo se faz pertinente pelo fato de que, atualmente, o
publico se encontra saturado de mensagens, o que resulta em uma maior seletividade da
atengdo, sendo assim, ¢ com os esforcos em produzir uma comunicagdo mais
interessante e que faca uso de estratégias diferenciadas que a publicidade se atualiza e
reconfiguras as estruturas visuais que compde seus anincios.

Ao utilizar como corpus de analise os antincios dos anuarios do Clube de
Criagdo de Sao Paulo (CCSP) temos como objeto de andlise os anincios premiados,
também considerados pelo proprio meio publicitario, como referéncia nas composicoes
dos textos visuais.

Nesse trabalho faz-se uso de um aspecto da andlise proposta pelos autores Kress
e van Leuweeun (1996). Estes autores seguem os fundamentos da gramatica sistémico-
funcional elaborada por Halliday (1994). Assim, também a partir destes autores,
classificamos os anuincios publicitdrios como multimodais, j4 que combinam aspectos
visuais e verbais.

A proposta de analise de Kress e van Leuweeun (1996) apresenta trés
metafungdes: a interpessoal (que considera as estratégias de aproximacao/afastamento
para com o leitor), a ideacional (que considera a representagdo das experiéncias de
mundo por meio da linguagem) e textual (que considera os modos de organizagdo do
texto). Sendo que, no presente artigo serd utilizada especificamente a metafungao

ideacional.

2. Metodologia

A linguagem ¢ o sistema simbdlico pelo qual representamos o mundo e nossas
experiéncias internas e externas relativas. O modo como estruturamos a linguagem
verbal se da pela ordem da producdo de um sentido compreensivel para as partes
comunicantes. Assim, consideramos a elaboracdo de Halliday (1994) sobre a
transitividade entre os elementos que compde a mensagem verbal, que representam
processos ou conceitos, que representam mudangas de um estado para outro ou
descrevem caracteristicas de um determinado ser.

Aplicando as proposi¢des de Halliday (1994), os autores Kress e van Leuweeun
(1996) utilizam o conceito de transitividade na linguagem ndo verbal através das

aplicacdes da metafungdo ideacional.
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Ao utilizar a metafungao ideacional ¢ interessante observar alguns aspectos que
normalmente passam despercebidos, principalmente, no texto publicitario, por exemplo:
as taticas e recursos persuasivos presentes na linguagem com a finalidade manter a
atengdo e seduzir o publico. Ou seja, se trata de entender a produgdo de sentindo por
meio das representacdes de estruturas narrativas ou conceituais. Cabe também ressaltar,
por se tratar de uma proposta tedrico-metodoléogica que existem na imagem, as

categorias aqui elencadas serdo sempre relacionadas conforme os conceitos de PR e PI.

“Kress e van Leeuwen (1996:46) também apresentam os conceitos de
participantes interativos (PI) e participantes representados (PR). Os Pls sdo
aqueles que produzem e consomem a mensagem, no caso especifico da
publicidade, anunciante e consumidor. [...] A interac¢ao entre os PIs acontece
por meio dos PRs, ou seja, aqueles que podem ser chamados de personagens
ou sujeitos: sdo as pessoas, lugares e coisas dos quais se fala” (KRESS E
VAN LEEUWN in PETERMANN, pg. 30, 2006)

Acrescentando-se a isso, ¢ interessante aprofundar-se nos aspectos constituintes
relativos a metafun¢ao ideacional, como os conceitos de estrutura narrativa e estrutura
conceitual. Os processos narrativos se ddo em seu foco principal pela identificacdo de
vetores, que sdo comumente representados com tracos ou linhas expressas na diagonal.
Estes exercem a mesma fun¢do da transitividade dos verbos na linguagem verbal que
representam processos € podem articular ou nao objetos complementares.

Ainda, nos processos narrativos podemos evidenciar seis subcategorias que
descrevem os processos de: acdo transacional, agdo ndo transacional, reacdo
transacional, reagcdo nao transacional, processo mental e processo verbal. No que
compete a agdo transacional € notdrio a presenga de vetores definidos na imagem, ou
seja, denota uma acao que tem seus complementos expressos ali diretamente. Logo, ¢
possivel fazer uma relagdo com a linguagem verbal, ao refletir que a agdo transacional
equivale a um verbo transitivo direto complementado na imagem, com objeto definido
nos limites da sua moldura. Quanto a agdo nao transacional o vetor tem um ponto de
partida claro dentro da imagem, no entanto ndo apresenta um ponto de chegada definido
0 que denota a auséncia de complemento, e, portanto, torna-se equivalente a um verbo
intransitivo.

J4 a reagdo transacional se caracteriza por um vetor originario dos olhos dos
participantes representados na imagem, € que vai ao encontro de algo presente na
mesma imagem. Ademais, a reagdo ndo transacional descreve um vetor que sai dos
olhos de um participante representado na imagem, mas acaba por se direcionar para algo

que estéd além da sua moldura.
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Seguindo, ainda nas categorias que formam a estrutura narrativa estdo o
processo mental e o processo verbal. No primeiro, a caracteristica principal € a presenca
da representacdo de um baldo de fala, que estabelece um vetor entre o participante
representado e o proprio baldo. Ja& o segundo processo, € caracterizado pela
representacdo de um baldo de pensamento, que tem como objetivo demonstrar os
sentimentos e dar voz aos pensamentos do participante representado.

Além disso, as categorias que constituem a estrutura conceitual podem ser
exemplificadas por trés processos: classificatorios, analitico e simbolico. No que
compete ao processo classificatorio de taxonomia explicita, pode-se explanar como a
expressao de um conjunto de participantes representados que se encaixam € se
assemelham a um determinado grupo, no entanto podem apresentar um elemento que se
destaque nesse mesmo grupo fazendo disso o elemento central da atengao do receptor.
Porém, quando ¢ abordada a ideia de processo classificatorio de taxonomia implicita ha
a mesma composicdo de um grupo, todavia ndo hd claramente a presenca de um
elemento que se destaque dos demais ali dispostos.

Dando continuidade, o processo analitico ocorre quando a imagem demonstra
uma espécie de figura de linguagem, abordando a parte pelo todo. Esse fendmeno
ocorre comumente em anuncios publicitidrios que tenham um interesse mais tangivel e
funcional a atribuir ao produto, por exemplo.

Por ultimo, o processo simbdlico se dd quando ha a presenga de um elemento
crucial que confere determinado sentido ao resto da imagem, ou seja, o atributo
simbolico. Esse ¢ um elemento indispensavel para orientar a interpretagdo do receptor e
contextualizar o outro elemento presente na imagem, ou seja, como afirma Petermann
(2006) “o portador (o participante cujo significado ou identidade ¢ definido na relacao
representada) e um atributo simbdlico (que representa o significado ou identidade por
ele mesmo, conferindo seus significados ao portador)”.

Logo, ao fazer uso da metafuncdo ideacional ¢ interessante observar as relagcdes
de transitividade dos elementos que compde as mensagens ndo verbais, bem como,
entender as estratégicas da dire¢do de arte com o intuito de produzir sentidos
intencionais. Perceber como se configuram essas estruturas nos anudrio do Clube de
Criacdo de Sao Paulo (CCSP) ¢ poder compreender as motivagdes que estdo em cada

uma das escolhas estéticas dessas pecgas consideradas inspiragdes no meio publicitario.

2.1 Selecao do Corpus
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O corpus que serve de base para analise e discussdo da proposta teorico-
metodologica apresentada nesse trabalho deriva de uma selecdo dos antncios
encontrados nos Anuarios do Clube de Criacdo de Sao Paulo (CCSP). Os Anuarios sdo
como uma espécie de compéndio das pecas consideradas mais criativas, essas se
encontram classificadas nas categorias: Imprensa, TV e cinema, design, arte, entre
outros. Desde sua primeira edi¢do em 1975, o CCSP ja conta com 36 Anudrios, sendo
que desse numero, fazem parte do corpus os aniincios ndo interativos, premiados na

categoria impresso classificados como ouro, prata e bronze. A tabela abaixo exemplifica

os anuncios selecionados para comporem o corpus de anélise.

Anuncio Anunciante Anuario | Redator Diregdo de | Diregdo de | Agéncia
arte criagdo
Aos olhos Médicos 29° Rodolfo Daniel Rodolfo Publicis Salles
de um Solidarios Sampaio /| Leitdo Sampaio Norton
médico Antonio
solidario as Nogueira
pessoas sao
iguais.
Afivelar o Fundacéo 29° Dulcidio Cesar Marcello AlmapBBDO
cinto de Eye care Caldeira Finamori | Serpa
seguranca ¢
muito mais
facil do que
aprender
braile.
Tuareg. Um | Volkswagen | 30° Sophie Roberto Marcello AlmapBBDO
absurdo de Schoenburg | Fernandez | Serpa
carro.
Sucesso de | F/nazca 30° André Marco Fabio F/nazca Saatchi
publico. Saatchi & Kassu Monteiro | Fernandes | & Saatchi
Saatchi e Eduardo
Lima
Melhor que | Frescarini 32° André Keka Fabio F/Nazca
o da Nonna. Faria Morelle Fernandes | Saatchi&Saatchi
/ Eduardo
Lima
So6 as EPA- Escola | 32° Wilson Marcos Luiz AlmapBBDO
melhores Panamericana Mateos/ Medeiros | Sanches/
ideias de Arte André Roberto
sobrevivem. Farias Pereira
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Toda a Terra 35° Otavio Gustavo Sergio DM9DDB
rotina pede Schiavon Victorino | Valente/
férias. Marcelo
Reis/
Guilherme
Jahara/
Julio
Andery/
Rodolfo
Sampaio
Converse Nextel 35° Wolfgang | Carlos Guga Loducca.mpm
sem limites F.Covi Thunm Ketzer
com a
Fernanda
Young.
Lumix. Panasonic 35° Pedro Pedro Pedro Fischer Fala
Panasonic Guerra Cappeletti/ | Cappeletti/
ideas  for Kleyton Flavio
life. Mouréo Casarotti

Tabela 1 — Antincios que compde o corpus

Ao investigar esses anuncios, ¢ importante citar que cada um foi selecionado afim

de que exemplifique as proposigdes estabelecidas pela proposta tedrico-metodoldgica

expressa pela metafungdo ideacional.

2.2 PASSOS DE ANALISE

Tendo em vista as caracteristicas que permeiam a metafun¢do ideacional bem

como seus processos relativos a transitividade dos elementos visuais na imagem

proposta por Kress e van Leuweeun (1996), pode-se aferir que na composicdo da

imagem ¢ possivel haver mais de uma categoria a ser identificada, no entanto, esse

artigo se encarregara de refletir, principalmente, sobre a categoria considerada mais

evidente na imagem. A forma de analise e as categorias observadas no corpus sao:

Categorias Estruturas Como se define
Metafungao Narrativas Agdo transacional Representa uma acdo
Ideacional: que se define na
transitividade imagem, equivaléncia

expressas em
elementos da

linguagem nio

verbal.

de verbo transitivo
direto.

Agdo ndo transacional

Expressa uma ac¢ao
que comeca na
imagem mas nao se
define dentro dela.

Reagdo transacional

Vetor que se origina
no olho do PR e se
define dentro da
imagem.

Reagdo nao transacional

Vetor de olho do PR
vai de encontro a
algo que esta fora dos
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limites da imagem.

Processo verbal Presenga de um balao
de fala que gera um
vetor com o PR.

Processo mental Presenga de um baldao
de pensamento o qual
expressa 0s
sentimentos do PR.

Conceituais Processo classificatorio Definigdo de um
grupo onde um
elemento pode se
destacar (explicito)
ou nao (implicito).

Processo analitico As partes pelo todo,
caracteristicas que se
mantém conectadas
ao elemento central
da imagem
conferindo-lhe
sentido.

Processo simbolico Ha a presenga de um
atributo simbolico
que confere sentido a
outro elemento da
imagem

Tabela 2 — Esquema de metodologia de analise
3. ANALISE DO CORPUS

Os topicos da metodologia foram subdivididos em categorias para que a analise
se tornasse mais clara, bem como as reflexdes pertinentes ao corpus, construindo as

conclusdes de modo mais coeso.

3.1 Estrutura Narrativa de Acido Transacional

O anuncio da Escola Panamericana de Arte (figura 1) consiste na representagao de
duas pecas publicitarias que sdao expressas através de seus personagens. Pode-se
observar a presenga de um vetor que se origina no personagem que representa uma
espécie de urso de pelucia amarelo e vai de encontro ao boneco, ou seja, configura a
existéncia de elementos que conferem transitividade a imagem. A campanha ao
trabalhar com a premiacao de pecas publicitarias faz uso de um conceito que se apropria
da linguagem de luta. Ao representar a disputa entre as duas pegas, ¢ conveniente e
estratégico que o objeto de ataque (boneco) esteja delimitado na imagem. Desse modo,
configura-se uma ag¢do transacional estabelecendo um vetor que carrega o sentido de
“ganhar” e “vencer” por parte do urso amarelo. Assim percebe-se que had uma acdo, que

gerard uma mudanga de estado dos elementos delimitados na imagem, bem como
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acrescentam sentidos que reforcam a mensagem verbal de que “so as melhores ideias
sobrevivem.”.

80 AS My
IDFIAS Sﬁﬂﬂfﬁf{fﬁ

Figura 1. Ac¢do transacional

3.2 Estrutura Narrativa de Acdo Nao Transacional

Sabendo-se que a acdo ndo transacional se caracteriza por um vetor que apresenta
uma origem expressa na imagem, porém um destino ndo definido dentro da mesma, o
anuncio da Panasonic (figura 2) acaba por se configurar dentro dessa categoria. Pode-se
identificar que o vetor se origina no brago, no entanto, a chegada dessa linha imaginaria
fica a cargo da livre interpretacdo do receptor da mensagem. Fazer uso dessa
composi¢do narrativa e escolher a acdo nado transacional, em se tratando de um produto
como a camera fotografica, ¢ de extrema utilidade, ja que o antincio tem o objetivo de
demonstrar a qualidade de zoom da camera. Por isso, ¢ interessante atribuir um
significado que esta “fora do alcance” visual do receptor, para que isso gere a impressao

desejada sobre os atributos relativos a camera.

Lumix eanror it

Figura 2. A¢do nio transacional

3.3 Estrutura Narrativa de Rea¢ao Transacional
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Nesse aspecto a reagdo transacional se configura pela existéncia de vetores que
partem dos olhos dos participantes representados (PR) na imagem e vao de encontro a
objetos que também estdo expressos na imagem. No anuncio de cunho institucional da
agéncia F/nazca Saatchi & Saatchi (figura 3) encontra-se a presenga desses vetores que
partem dos olhos dos dois homens representados e que se encontram na fita. Assim
pode-se refletir que o complemento a transitividade expressa pelo olhar dos PR’s se da
na representagdo da fita cassete. Além disso, ¢ importante perceber que a fita tem
destaque ao aglutinar os dois vetores, pois ela ¢ o elemento central da peca. Isso ocorre
porque na fita esta escrito “comerciais da F/nazca”, o que acaba por refor¢ar o cunho
institucional do anuncio e também orientar o olhar do receptor para a fita reiterando a

proposta do antincio que ¢ valorizar e divulgar o trabalho da agéncia.

Figura 3. Reacdo transacional

3.4 Estrutura Narrativa de Reacio Nao Transacional

O anuncio da Nextel (figura 4) apresenta a escritora, atriz e roteirista, Fernanda
Young, com o olhar voltado para algum lugar que ndo esta delimitado na moldura da
imagem. Sendo assim, configura-se uma reagao nao transacional que possui um vetor
que tem origem clara na linha dos olhos, mas com destino além da imagem. Escolher
por esse tipo de representacdo significa gerar significados que colaborem com a ideia
presente na parte verbal da imagem, “Converse sem limites com a Fernanda Young”,
bem como, com o posicionamento de marca da companhia telefonica que preconiza a
ideia de que as pessoas ndo devem se sentir limitadas em suas vidas. Esse vetor com
inicio bem delimitado, mas com ponto de chegada indefinido reforcam os significados
do “sem limites” refor¢ando a ideia de que o PR est4 olhando para além do horizonte o

que acaba por atribuir a Nextel qualidade de alcance, por exemplo.
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COMVERSE
SEM LIMITES ,
co i

HR J
FERMRHDA:
YOUNG.,

Figura 4. Reacio nio transacional

3.5 Estrutura Narrativa de Processo verbal

A existéncia de um processo verbal se da pela presenca de um baldo de fala
representado na imagem e que conecta o PR com sua fala. Por exemplo, no antncio da
Fundagdao Eye Care (figura 5), a ilustracdo que ocupa o lugar de PR tem sua fala
expressada por um baldo de didlogo. Pelo antncio tratar sobre prevencao de acidentes
de transitos, que acabam por levar a perda da visao, colocar o olho como alguém que
fala ¢ sem duvida um recurso estratégico na producao de significados. Sabendo que os
olhos sdo fonte de expressividade humana, atribuir-lhes hipoteticamente a fala através
desse recurso, ¢ transmitir a ideia de que os olhos estdo comunicando ao receptor e

solicitando para cuidem também dos seus olhos.

Figura S Processo verbal

3.6 Estrutura Narrativa de Processo mental

Assim como no processo verbal, no qual ha a representacdo de um baldo de fala,
no processo mental também ha uma representagdo de um baldo, s6 que de pensamento.
Esse recurso tem como objetivo de demonstrar os sentimentos relativos ao PR da
imagem. Nessa categoria, o anincio do Terra Turismo se caracteriza como processo
mental, pois apresenta um baldo de pensamento que expressa os anseios do PR que ora

estd no campo, mas deseja estar na cidade, ora estd na cidade, mas deseja estar no

10
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campo. Esses sentidos sdo completados pela mensagem verbal do anuncio: “Toda a
rotina pede férias”. Ou seja, o processo mental aqui exposto tem a finalidade de
representar a insatisfacdo que muitas pessoas tém com suas atividades cotidianas e

expressar o sentimento de fuga dessa rotina, pelo pensamento.

Figura 6. Processo mental

3.7 Estrutura Conceitual de Processo classificatorio

Nessa categoria de analise os elementos se comportam na imagem formando
grupos com aspectos semelhantes entre si, além dessa configuracdo de grupo, o
processo classificatério promove a distingdo de um elemento o que acaba por
hierarquiza-lo. No exemplo do anuncio dos Médicos Solidarios ha uma classificagao
que gera hierarquia, uma vez que € possivel perceber que um PR esta servindo o outro,
ou seja, coloca automaticamente um PR em uma condi¢do de superioridade enquanto o
que esta servindo em uma situacao de subserviéncia. Porém os dois participam de um
mesmo grupo, logo ¢ essa mensagem que o proprio aniincio deseja passar. Ao abordar,
que ndo interessa as fungdes que um individuo possua na sociedade, se serve ou se €
servido, mas que aos olhos de um médico solidario, esses individuos sdo pessoas e
devem ser tratados com igualdade. Dessa forma, configura-se um processo
classificatorio na medida em que se coloca como caracteristica basica do grupo, no caso
aqui, o fato dos membros “serem pessoas”, mas os diferem no que compete a condi¢do
social. Ademais, sabendo-se que pode haver a presengca de mais de uma categoria de
metafungdo na mesma imagem, este anuncio também apresenta as configuracdes de
uma ag¢do transacional, uma vez que existe um vetor delimitado na imagem, o qual parte

do PR que serve ao PR que ¢ servido denotando assim uma agao.

11
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Figura 7. Acio transacional/Processo classificatorio hierarquico

3.8 Estrutura Conceitual de Processo analitico

Os aspectos dessa categoria, sem duvida, sdo frequentemente usados na
publicidade, pois auxiliam na constru¢do e explicagdo dos atributos, muitas vezes,
tangiveis dos produtos. O processo analitico, em suma, explica a parte pelo todo, ou
seja, os sentidos que sdo pertinentes a um determinado objeto ou personagem se
mantém ligados a ela por linhas que reforcam seus atributos. No exemplo do anuncio da
Volkswagen fica exemplificado a presenca das linhas que conectam os atributos, como,
“freio ABS”, “sensor de distancia traseiro para estacionamento”, “ motor 2.0”, entre
outros, ao foco principal, no caso, o carro. Outra categoria a ser identificada no antincio,
¢ a de reacdo transacional que se d4 no vetor de olhar que liga o porco espinho e o carro

como se estivesse apaixonados, com isso se da o humor na peca.

Figura 8. Processo analitico/Rea¢do Transacional

3.7 Estrutura Conceitual de Processo simbolico
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Ja essa categoria ¢ voltada aos aspectos mais simbdlicos que se encontram na
imagem. O processo simbolico se da quando um elemento presente na imagem tem o
poder de alterar ou de determinar toda a construcdo de sentidos na peca publicitaria.
Assim, o antincio da marca Frescarini pode ser considerado desta natureza, pois a
existéncia de uma pedra amarrada a mao da senhora, chamada de Nonna, atribui o
sentido indispensavel para a interpretacdo dos significados da peca, ou seja, que a massa
vendida pelo anunciante ¢ melhor que a tradicional massa caseira italiana. Isso se da
principalmente pela jungdo de sentidos entre a frase “melhor que o da Nonna” com a
pedra que remete ao sentimento de frustracao por parte dela devido ao fato de seu papel
ter sido substituido pelo da marca anunciante. Sua frustragdo seria tanta que provocaria

o desejo de suicidio.

Figura '9. Processo Simbélico

CONSIDERACOES FINAIS

Dessa forma, estabeleceu-se no presente trabalho o inicio de um estudo de
variadas metodologias. Para o desenvolvimento deste foi utilizada somente a
metafungdo ideacional de Kress e van Leuweeun (1996), restando as outras duas
metafungdes propostas pelos autores, com base na gramatica sistémico-funcional de
Michael Halliday (1994).

Sendo assim, buscou-se entender a forma como a transitividade na imagem ¢
construida e como ela promove determinados efeitos de sentido. O principal modo de se
atribuir sentidos nos anuncios estudados ¢ com a representagdo de um vetor, que
estabelece as questdes de agdo e mudanca de estado entre os constituintes da imagem.
Devido a isso, pode-se notar que a presenga de um elemento que pretenda conduzir o
modo como o processo de interpretacdo deve ocorrer, por parte do receptor, faz parte de
todo o sistema de criagdo do anuncio e de seu objetivo final: chamar a atengdo do

publico dentre tantos outros anuncios.
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Além disso, as pecas premiadas foram escolhidas de modo que contemplassem as
categorias de andlise e suas subdivisdes, ja que visdvamos uma experimentagcdo, uma
aproximacao inicial a esta possibilidade tedrico-metodologica. Assim, a construgdo de
sentidos na imagem esta atrelada ao conceito criado para a campanha, que deve ser
transformado de linguagem verbal para visual. Por isso, os elementos que configuram a
mensagem visual devem promover determinados efeitos de sentido e isso se da pela
escolha correta de cada aspecto da imagem. Essa escolha determinaré e guiara o publico
ao caminho considerado estratégico para a interpretagao do anuncio.

Dos pontos interessantes de se estudar a imagem, fazendo uso dessa metodologia,
foi possivel conceber a ideia de que, assim como na linguagem verbal, que ¢ estruturada
e organizada para a constru¢do de sentido, a linguagem visual também pode ser
estudada nesses parametros. Na linguagem visual, ao transferir essas caracteristicas do
verbal, os autores Kress e van Leeuweeun (1996) aplicam as mesmas ideias de
classificacdes no que tange as categorias que expressam os elementos transitivos da
imagem. Dessa forma, ¢ possivel entender os valores semidticos que estdo sempre
implicitos na mensagem, uma vez que entendemos que um dos segredos de se seduzir o
receptor, principalmente em se tratando da comunicagdo publicitaria, € ter o

conhecimento de se construir uma mensagem que faca sentido por completo.
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