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RESUMO

Este artigo faz parte da metodologia estudada@arajeto experimental “AGRIPEC:
Agéncia de Noticias especializada em Jornalism@lRwapresentado na Universidade
de Santa Cruz do Sul no segundo semestre de 28lagéxcias de noticia, mesmo que
raros alvos de pesquisas académicas assumem grapdgéancia, tanto atualmente
guanto na historia e evolugéo do jornalismo, afsda as empresas que intermedeiam a
transformacéo da informag&@o em noticia, e a chedestas aos meios de comunicagao.
Neste trabalho, através da andlise historica déecéas de noticia, desde a pioneira
Havas, até as agéncias brasileiras e através deaciies tecnoldgicas, pretendemos
mostrar como o trabalho das agéncias noticiosas/eh mundial, desenvolve a midia e
pluralizam a informacéo.
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INTERMEDIANDO A INFORMACAO:
A HISTORIA DAS AGENCIAS DE NOTICIA

A histéria das agéncias de noticias € posterioswagimento dos primeiros
jornais. Os primeiros Impressos eram instrumentasa pos comerciantes que
precisavam estar bem informados para aumentaruoafaénto (MARSHALL apud
MARQUES: 2012). “A demanda da producao de propdedarivada por informacéo
nova de origem estrangeira seria a razdo-mestrargwrdo surgimento do jornal, na

época mercantil, e da agéncia, ja na era do caph@lUIAR: 2012, sem pagirmy

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Jornajisian Intercom Janior — Jornada de Iniciacdo Cieatém
Comunicagéo, evento componente do XIV CongressolBirasile Ciéncias da Comunicagao

2 Estudante de Graduacéo do 7° semestre do Cursorddisimo da Unisc, email: mellergabi@hotmail.com

3 Estudante de Graduagéo do 8° semestre do Cursorddismo da Unisc, email: leticia_pereira_ch@hditomm
4 Orientadora do trabalho. Professora do Curso delismo Unisc, email: karinemourav@gmail.com
®Retirado dos anais 7° Encontro Nacional de HistfaiMidia. Disponivel em

<http://paginas.ufrgs.br/alcar/encontros-naciod#r®-encontro-2009-
/Notas%20para%20uma%20Historia%20do%20Jornalismde@a0Agencias.pdf>



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Fortaleza, CE — 3 a 7 de setembro de 2012

O fendbmeno das agéncias de noticia surgiu na pameetade do século XIX.
Segundo Marques, além do desenvolvimento tecnaddi® consolidacdo do
capitalismo e a busca de novos negécios, em meldesculo XIX, também criaram as
condi¢cdes para o surgimento das agéncias de mStidfARQUES: 2012, p.17). O
crescimento da alfabetizacdo, o desenvolvimentociigles e 0 aumento salarial dos
operarios contribuiram para a massificacdo dossmanformacao.

Em 1835, a agéncia Havas, inicialmente criada gwarl€s Havas como uma
empresa que traduzia informagdes publicadas nomigrfranceses e estrangeiros,
“transforma seus informantes em repérteres e @aseadenominar Agéncia de Noticias
Havas distribuindo aos jornais noticias sobre digloia, financas e politica”
(PALMER apud MARQUES: 2012, p.18). No periodo d&(,8a Havas alimentava
entre 300 e 350 jornais dos departamentos fran@&RQUES: 2012). Foi criada
paralelamente ao desenvolvimento do telégrafoirfimio a Havas empregava pombos-
correio. A partir de 1849, o empresario passouaa agelégrafo elétrico. Com isso o
jornalismo entrava na era do tempo real globalizagho fato ocorrido a centenas ou
milhares de quildmetros podia ser noticiado na’h@RAUJO: 2012, sem pagifia

O evidente éxito da empresa fez com que dois akre@®regados seus,
Bernard Wolff e Julius Reuter, deixassem a agénestiabelecendo seus préprios

servicos:

Wolff e Reuters competiram arduamente pela captorflorescente
mercado europeu. Wolff instalou-se em Berlim, Reuter instalou-se
inicialmente na Franca e logo ganhou um espacaoipr@ara cobrir
distancias ndo cobertas pelo telégrafo, com porobogio, cavalos e
ferrovias (ARAUJO: 2012, sem pagina).

Marques define a criacdo das agéncias na Inglagerra Alemanha como “a
maior divisdo territorial para exploracdo de nascdo planeta” (MARQUES: 2012,
p.18). Em 1859, em parceria com a Havas, a Reugtssa, e a Wolff, alema, selaram
um acordo de troca de servicos. Em 1880, as tréacas, juntas, controlavam a
producdo de noticias na Europa Ocidental (Portuggpanha, Itdlia, Paises Baixos e
Bélgica), mais col6nias francesas e britanicas,éhopOtomano e América do Sul.
“Este cartel, ou monopdlio, de agéncias fornecesemrcial da informacdo aos jornais,
ministérios, bancos, agéncias de cambio” (MARQUEG12, p.18). Eram grandes
poténcias: “as trés agéncias dominaram a dist@buigundial de noticias até a Primeira
Guerra Mundial” (KLOCKNER: 2008, p. 107).

®Disponivel em <arturaraujo.blogspot.com.br/2008iB4fia-das-agncias-de-notcias.html>
Arthur Araujo é Mestre em Ciéncias da Comunicaefimalmente professor na PUC, Campinas.
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As trés agéncias europeias néo tardaram a peraeatiGculdade em dar conta

da competicdo generalizada em todos os pontos ddereiem poucos anos decidiram
pela criacdo de uma sociedade que “repartiu 0 mentte areas de atuacdo nas quais
cada uma teria monopdlio tanto sobre a apuracdmwteias quanto sobre a venda de
assinaturas para a imprensa local” (AGUIAR: 20E2 pagina). Em janeiro de 1870,
representantes das trés agéncias se reuniramgsamarao acordo de partilha do globo,
estendendo a divisdo europeia para todo o plat@teartel durou quase por 60 anos,
até a Primeira Guerra Mundial, quando a Wolff febititada pela derrota alema [...]”
(AGUIAR: 2012, sem pagina).

Segundo Marques o cartel de controle da noticie est agéncias, que em 1860
passou a contar, também, com a americana Assodatsd, teve objetivo puramente
financeiro: reduzir os altos custos da tecnologigprocesso de produgdo de noticias
(MARQUES: 2012).

Na década seguinte, 1980, havia o registro deéexist de agéncias noticiosas
em mais de 100 paises (MARQUES: 2012). SegundokK&ic'a criacdo das agéncias
alargou o alcance de coleta das noticias, tornandepérter uma figura central dos
acontecimentos”. (KLOCKNER: 2008, p.29). Charlesvé o pioneiro no ramo,
prestava um servico de qualidade, mas, além dissopreendia o potencial produtivo

da divisao de trabalho no ramo jornalistico.

As brasileiras

No Brasil, em 1913, a pioneira foi a Agéncia Amania, em Sao Paulo, capital.
Idealizada por Casper Libero e Raul PederneirasA(ARD: 2012, sem pégina). Em
1931, Assis Chateubriand criou a Agéncia Meridiohagada para distribuir contetdo
nacional e internacional para diversos jornais dis,pinclusive, é claro, os da rede
Diarios Associados” (ARAUJO: 2012, sem pagina). &riional ainda funciona, de
forma exclusiva para emissoras do grupo.

A AJB, fundada em 6 de maio de 1966, segundo Marfpi a mais importante
agéncia brasileira até meados da década de 19&Ddguransmitia material em
parceria com a France Presse:

A partir deste periodo, com a decadéncia dos negda grupo Jornal
do Brasil, a AJB passou a perder espaco. Aindana$si a primeira a
colocar na rede, em 1995, um servico de noticiaseempo real no
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pais, com edi¢Bes diarias na internet, e o pringgiema eletrénico
de transmisséo de fotos (MARQUES: 2012, p.21).
As agéncias de noticias brasileiras se consolida@oenario empresarial entre
o final da década de 1960 e inicio da década d@,1®8riodo que se define pela
‘consolidagédo do mercado de bens culturais’ e @adg inovagcdo das empresas de
comunicacao, especialmente no segmento de midi@ssgp (MARQUES: 2012).

Reginaldo Finotti e Alaor Gomes criaram, em 197Un@ress, uma
agéncia de prestacdo de servicos de comunicacadeidetada
pioneira. O objetivo inicial era reunir jornalistgmra distribuir
material para jornais do interior, como uma agédeianoticias, mas
os veiculos ndo tinham recursos (DUARTE: 2012,)p.23

Em 1975 a empresa chegou a ter cerca de 10 clien®3 jornalistas e o
principal produto da Unipress era a edicdo de pablies institucionais (DUARTE:
2012, p.22).

As agéncias brasileiras foram criadas com a findkdde produzir noticias para
“distribuicdo a todos os veiculos ligados ao grepwresarial’ que pertenciam como
“estratégia de racionalizacdo do trabalho e dec@uude custos que inexistia nas
empresas brasileiras até os anos 1950” (FONSECA 8ARQUES: 2012, p.61).

Atualmente:

As agéncias nacionais recolhem e difundem inforesgio interior

das fronteiras nacionais, recebem informac8es g@isceas mundiais
e fornecem a estas material interno. O sistemaralgalho varia

segundo o sistema politico de cada pais. Em aldgles s6 a agéncia
oficial esta autorizada a tratar da informacéopeitnos o comeércio se
opera livremente entre agéncias comerciais e oside@rgdos de
informacéo (ARAUJO: 2012, sem pagina).

O mercado nacional ndo é expressivo, segundo Atmiianica agéncia estatal
em ambito federal jamais foi grande empregadortomecedora de informacdes, nem
para a midia de alcance nacional, nem mesmo p#raah (e, em absoluto, para a
internacional)” (AGUIAR: 2012, sem péagina). Sobrenodelo brasileiro de producéo

das agéncias de noticias, Aguiar observa:

No Brasil, as principais agéncias internacionaiselzan seus
correspondentes no Rio de Janeiro, em Sao Pauio Brasilia. Em

geral, em uma destas cidades ha uma redacgdo digpelcaem

traduzir material estrangeiro para clientes brase e nas demais
operam com equipe reduzida — quando ndo um Unifisgional —

fazendo o percurso in- verso, ou seja, cobrindoasiBpara o exterior
(AGUIAR: 2012, p.29).
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Segundo o autor as agéncias nacionais sdo merasiagpras de conteudo para

os veiculos que lhe sao clientes.

Por dentro das agéncias de noticias

A funcéo primordial das agéncias de noticias fonportacdo e exportacdo de

conteudo jornalistico, especificamente aquele ggorinternacional:

A propria génese das agéncias como servicos derafgio financeira
para bancos, investidores e capitalistas nas n@a®guropéias, no
século XIX, evidencia esse papel e esta ligada Gioale que o
proprio jornalismo nasceu internacional (NATALI ap@GUIAR:
2012, sem pagina).

Segundo definicdo de Aguiar:

Agéncias de noticias sdo empresas especializadascaetar
informacfes de interesse jornalistico dispersaendta-las como
noticia e redistribui-las para assinantes — vesodéoimprensa que séo
seus clientes comerciais e pagam para ter dirgittbcar o material
recebido. Existem agéncias segmentadas por termao@ia, meio
ambiente, ciéncia...) ou por local (como nocas@gincias estatais
gue divulgam atos oficiais de um pais) (AGUIAR: 20p.22).

Foram as agéncias de noticias que deram viabilidadabmica ao noticiario

internacional. Natali, citado por Marques obserua tum texto distribuido a centenas

de jornais que assinam 0s servicos de uma agémdiacemparavelmente mais barato

gue um texto produzido por um correspondente ouiadaV (NATALI apud

MARQUES: 2012, p.19). Logo se percebe que as agé&ndé noticias abriram a

possibilidade de editorias internacionais em veigule menor porte. Segundo o autor

“o correspondente ou o enviado especial passoularsdiferencial de peso, mas néo o
arroz-com-feijao do noticiario” (NATALI apud MARQUE 2012, p.19).

As agéncias exploram nichos informativos atraemiasa os veiculos de

informacé&o: “um jornal ou revista deseja noticiasmtindo para compor seu noticiario

e ndo tem meios de sustentar correspondentes adpalam varios paises. A solucdo é

contratar uma agéncia noticiosa que forneca gssalé informacédo” (ARAUJO: 2012,

sem pagina).

Aguiar observa que “os reporteres das agénciasotieias se dirigem a um

namero maior de leitores, ouvintes e telespectadjue os reporteres dos veiculos, por

mais lidos, ouvidos ou vistos que sejam” (AGUIAR12, p.22). Além de ampliar o

namero de fontes, o repdérter de agéncia, consegmente amplia o nimero de leitores,
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e tem como cliente colegas de profissao: “influamciaqueles cuja tarefa principal €

selecionar 0os assuntos para a pauta ou a edicéagékgias sdo as primeiras a dar as
noticias e muitas vezes suas sugestfes ajudanitaeseém decisdes sobre titulos, lead
ou editoracao” (AGUIAR: 2012, p.23)

Aguiar afirma que a dindmica da informacdo em wgéncia de noticias de

grande porte:

Gera um fluxo de informagfes sistémico, linear atredizado: a
informacdo é inserida no sistema interno da emprpsi
correspondente no exterior, transmitida para acémlaentral e, de 14,
redistribuida para os escritérios locais e reg®mpie, por sua vez,
encaminham a noticia (que € a informacédo depoisdeufaturada’)
para os respectivos clientes. Na préatica, e fundtaimente, o
sistema de uma agéncia funciona mediando o coetdte as fontes
primarias e o cliente (AGUIAR: 2012, p.27).

Em relagcdo a sua natureza institucional, Aguiasgifica as agéncias em
categorias distintas: “agéncias privadas, agéngiddicas e agéncias estatais. Um
quarto grupo € denominado de ‘agéncias alternatigas sao muitas vezes ligadas a
instituicbes do Terceiro Setor, como ONGs e engdddantropicas. (AGUIAR: 2012,
p.28).

Segundo Aguiar a producdo e distribuicdo da in&mdo ainda permanece
inalterado desde o surgimento das agéncias deantéEmpre no sentido de acelerar
cada vez mais o0 processo, reduzindo ao minimo pdaemntre a redagédo do texto e sua
chegada ao cliente (AGUIAR: 2012, p.25). Mas, [a.facilidade de acesso a noticias
proporcionada pela Internet saturou o publico derimacdo e tornou imediato o

contato dos leitores com o material das agénci@d)AR: 2012, p.30).

Do telégrafo até a internet

Duas invencdes no século XIX, o telégrafo elétramm, 1833, e o telefone, em
1876, foram essenciais para o desenvolvimento mhaljsmo. Os jornais passam a ter
informagBes mais rapidas principalmente pelo resebio das noticias da Havas, na
época, segundo Marques, a principal usuaria desséss de transmissdo de dados
(MARQUES: 2012). As agéncias desde sempre:

Modelaram seus servicos em fungdo de uma redergperpionasse a
elas um modelo que permitisse, por um lado, a moidékde na
alimentacdo de noticias, e por outro, que esseacesfuropiciasse a
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sustentacdo do sistema enquanto modelo de nediltidA JUNIOR:
2012, p.12).

O telégrafo permitiu a criacdo, e expanséao, dadedaformantes da Havas para
distribuicdo de noticias para os jornais: “entré1185 as noticias eram enviadas de
barco dos Estados Unidos para Franca e Inglateigae levava duas semanas. Com a
instalacdo do cabo transatlantico a transmiss&wtieia passou a ser feita em poucas
horas” (MARQUES: 2012). Segundo Aguiar: “nos locqisee a rede telegrafica nao
alcancava, Havas e Reuter empregam pombos-cog@weochegavam a voar 124 km”
(AGUIAR: 2012, sem pagina).

Segundo Sanchez, “além da popularizacdo do tetegrafla Guerra Civil
Americana, também o advento das agéncias de roticasolidou o uso do lide”
(SANCHEZ apud BATISTA, COSTA, GOMES: 2012, p.13).Aguiar afirma que:

E o telégrafo que faz surgir a necessidade do hdéransmiss&o
eletromagnética nas décadas de 1840 e 1850 aindansétuia de
linhas instaveis, as conexfes caiam facilmente,rae ata a
probabilidade de a mensagem chegar ao outro pamtoada, mesmo
com o recurso da codificacdo em pontos e linhas.tiRo isso, os
editores e o0s gerentes da producdo jornalistica agéncias
perceberam que, a fim de garantir que os dados imgisrtantes
teriam prioridade na transmissdo (e, em caso darupcdo ou
truncagem, pelo menos eles estariam garantiddgxto deveria ser
estruturado em ordem decrescente de relevanciandodarigem,
assim, a piramide invertida (AGUIAR: 2012, sem payi

As agéncias lidam com a informacdo do modo maiseagonfiavel possivel.
Valorizam o lide, o sistema da piramide e o facféAUJO: 2012, sem pagina). Se
no século XIX, as agéncias de noticias tiravam agerh das novas ferramentas de
comunicacao, um século e meio depois,

E novamente o fluxo de dados, agora em redes idigifae permite a
flexibilizagdo de processos produtivos e noticipswando proveito
de contextos desregulamentados que permitem o frémsito de
diferentes modalidades de informacédo, inclusiveiciast (SILVA

JUNIOR: 2012, p.8).

“Processos comunicacionais e informacionais tendemigrar e adaptar-se a
contingéncias tecnolégicas mais adequadas e apdagriassim que elas tornem se
disponiveis” (SILVA JUNIOR: 2012, p.5). Na historidas agéncias de noticia, a
evolucéo tecnoldgica sempre visou adequar as eagppasa a demanda de trabalho que
“requer, por vezes, dispositivos tecnolégicos dieseliferenciados para promover uma
circulacdo que contemple outros agentes do mergadondo somente 0s jornais”
(SILVA JUNIOR: 2012, p.11).
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Entre as décadas de 70 e 80 novos desenvolvime&toslogicos afetaram

diretamente as agéncias:

Raios catédicos garantem a transmissdo imediatatedt®, a
informatizacdo passa a permitir 0 armazenamentepapacdo e
localizac&@o de textos. Nessa época, as agéncitantenm sistemas a
cabo, servicos telefénicos e de teletipo, circudesradio e também
transmissao via satélite (MARQUES: 2012, p.26).
Na década seguinte a popularizagdo da internet,vpba dos anos 1990,
provocou modificagdes importantes no comportamdagoredacoes:

O impacto da Internet na pratica jornalistica terscéado algumas
questBes de ordem técnica, ética, juridica e iofial. Mudangas
significativas séo registradas em pelo menos guatas basicas da
producdo jornalistica: na forma como os jornalistagem seu
trabalho, no conteddo das noticias, na estruturaedacdo e na
producdo industrial da noticia, e nas relacdese estr empresas de
comunicacdo e seus publicos (PAVILEK apud MARQUES12,
p.14).

A chegada do computador as redagfes, durante aal@ma 1980, provoca
mudancas nos negoécios das agéncias, pois facilittrafego de informactes
(MARQUES: 2012). Essas mudancas tecnolégicas pemmiue as agéncias passem a
“dispor, de maneira mais agil, de todo o contetrdalyizido pelos grupos jornalisticos a
que estao ligadas — seja a noticia diaria, sejaterial arquivado em banco de dados,
seja a producgéo de material sob encomenda” (MARQUER?, p.68).

As agéncias noticiosas adotaram o conceito dedjmmo em ‘tempo real’ que
surge num contexto bem definido, marcado tantospetavas tecnologias como por
mudancas que acontecem no seio das empresasgticasli (PEREIRA: 2012). Essa
transformacéo teve inicio com a adogéo, no finaflézada de 80, com o conceito da
ideia da ‘turbina da informacéo’. Segundo esta epgéo:

Os jornais seriam ‘informadutos’, espécies de cagaiinformacao
que irrigam o tecido social assim como 0s gasesd@oos
oleodutos abastecem a cidade de energia. SeguBssi ié€ia,
varios jornais organizaram servicos baseados nancigéde
noticias inglesa Reuters com a finalidade princi®hbastecer o
mercado financeiro de informacdes estratégicas, \@ipr estaria
principalmente na sua atualidade, medida em segUREREIRA:
2012).

Com a internet, essas informac¢des comecam a gemilidizadas ao publico de
forma direta, em tempo real “em meados da décad@,deom o langamento de edi¢cdes
em tempo real maioria dos grandes jornais” (PEREIRA.2). O trabalho do jornalista

€ também incorporado a logica do fluxo e radicalizaorrida contra o tempo, que
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atualmente marca a profissdo. “A producédo jornesisem fluxo continuo néo
representa nada de novo. As agéncias de notigigxamplo, sempre produziram em
tempo real. O diferencial da internet esta na apacdade da difundir a l6gica do fluxo
continuo para o grande publico” (PEREIRA: 2012).

Desde o surgimento dos jornais on-line, segundea Silinior, existem estagios
de desenvolvimento hipermidiético:

Mais recentemente, podemos constatar que ha dewrgies de uso
hipermidiatico por alguns veiculos online, ou sejaiso de recursos
mais intensificado hipertextuais, a convergéncidreersuportes
diferentes (multimodalidade) e a disseminacdo den@smo produto
em varias plataformas e/ou servigos informativogesdé sentido,
podemos colocar que ndo ha no jornalismo on-lingal@ente
produzido, uma tendéncia de uso de uma modalidgdentidiatica
Unica, posto que o proprio conceito de hipermigianéa para arranjos
circunstanciais, pertinentes a cada caso espedifieste apanhado de
classificacdo, fica de certa forma evidente quea pajornalismo, o
caso mais provavel de adaptacdo ou desenvolvindmtimterfaces
extra-web, ou condicionadas pelos processos deeaatigitalizacédo
venha na forma das agéncias de Noticias (SILVA @RN12012,

p.3).

No final do século XX, os dispositivos comunicaeime a tecnologia se
integraram. “O jornalismo integrado as possibilemdiipermidiaticas, se constitui em
um exemplo diretamente nascido do estado de cgmaporcionado entre a
microinformética, de noticias por essas infraestas’ (SILVA JUNIOR: 2012, p.4).
As agéncias de noticias, no mundo inteiro, sem@rapsesentaram envolvidas com o
desenvolvimento, adaptacédo e aplicacdo de recwlsosrdem tecnoldgica as suas
praticas:

De uma forma geral, ha um alargamento da nocg&oildaque

normalmente entendemos como hipermidia. Em um dgentiais

elementar, a no¢cao de hipermidia é, com certadadi, incorporada
ao jogo circunstancial dos desenvolvimentos de etmus e seu
consequente arranjo dentro da logica da comunicagéd (SILVA

JUNIOR: 2012, p.3).

Quanto ao quadro apresentado pelas agéncias delaspotd conceito de
hipermidia “deve ser entendido como: 0s processazunicacionais no ambiente do
ciberespaco [...] onde a producéo de conteudotalitgidos agem como elementos de
disseminacdo em diversas plataformas” (SILVA JUNIQR12, p.6). Assim, neste
caso, a concepcdo de contetudo hipermidiatico pmododicar possibilidades que

alarguem a perspectiva exclusiva das redes:
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Apontando esta como uma teia condicionante de psose
comunicacionais que ocorram interna ou externamemeze. O que
se busca nessa concepc¢ao é conciliar a produgéantiidos digitais
de forma que a mesma ndo seja encarada apenas roono
sincrénico do jornalismo. Podendo assim desenwdgesm direcao a
estruturas de informacdo que dialogam com a reddioe apenas
transpdem e adaptam conteddo para esse ambiebh¥¢A(SUNIOR:
2012, p.6).

O jornalismo produzido nas agéncias de noticidassse decisivamente dentro
desse horizonte, pois encontra-se diretamente digadenvolvido na geracdo de
contetdos e informagfes que, de alguma forma, ciomdim a percep¢do de mundo
atual (SILVA JUNIOR: 2012).

Sobre a internet, Marques afirma: “esta nova feersm que modificou o
ambiente da redacao jornalistica e a forma de piodoticia teve a grande expansao
entre 0s anos de 1993/1994, quando ‘a rede de’reml@®u-se aberta a todos”
(MARQUES: 2012, p.29). O processo de mudancas pem® pela digitalizagdo da
imprensa, com a chegada dos computadores as reddodeomparado aos “dois
abalos anteriores nas comunicacgfes: 0 primeirgackupela invencao da escrita, e o
segundo, pela prensa de Gutenberg” (SMITH apud MARE 2012, p.29).

Separados por mais de séculos, no antigo modelagfagias de noticias e do
jornalismo na web “podem-se perceber elementoeptes nessas duas realidades que
nao as tornam irreconcilidveis sob o prisma de lintmgem de operacdo do fazer
noticias em redes tecnoldgicas” (SILVA JUNIOR: 2043). O maior detalhamento do
ambiente de operacdo das agéncias demonstra partizularidades que permeiam as
praticas das agéncias no correr do seu percursmibos

Brevemente, a essas caracteristicas se dao em tmrnalguns
aspectos: a) Potencializacdo de distribuicdo den@smo nucleo de
conteudos em plataformas, modalidades e dispositdrstintos de
acesso a informacéao; b) A busca de uma velocidpdeocional; c) A
elaboracdo de servigos destinados a uma circuldit@enciada, que
nao contemplavam somente o jornalismo; d) desemehto de
solugBes que permitam uma producgdo descentraldadantetdos e
servicos, de modo a integrar, otimizar e obterrnet® diretos em
funcdo de uma operacao crescentemente complexsASIUNIOR:
2012, p.6).

Na web, os desdobramentos dessa caracteristicacap®l sdo mais sensiveis.
“O limite existente, no entanto, pronuncia-se fato de apesar de existirem modelos
de producao de conteado de modo descentralizadloVASJUNIOR: 2012, p.11). Por
sua vez, Machado, citado por Silva Junior, indioa q flexibilizagdo da tecnologia
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digital permite a criacdo de sistemas descentdiizaadaptados a demanda dos
usuarios, como também aumenta a produtividade daresa jornalistica (SILVA
JUNIOR: 2012). A aplicacéo de alternativas digitad® altera o modelo de producéo
do jornalismo, 0 que o caracteriza historicameftaalmente o jornalismo online tem
suas possibilidades ampliadas pelo surgimentoligagfio massiva das redes sociais,

potencializando ainda mais o espaco digital.
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