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Resumo

A fotografia no jornalismo contemporaneo assume lugar de destaque como fonte
noticiosa, recebendo cada vez mais espaco em relacdo ao texto. O objetivo do presente
trabalho é abordar quantitativamente as mudangas no uso do fotojornalismo nas
primeiras paginas do jornal Folha de Irati. Para tanto sdo utilizados dois métodos de
andlise: uma abordagem matematica e outra topogréfica. Através da analise, pode-se
perceber que os principais pontos de valorizagdo das imagens se deram em momentos
de desenvolvimento tecnol6gico ou quando houve mudancas na direcdo do jornal. A
partir dos anos 2000 houve uma estabiliza¢do quanto ao uso do fotojornalismo na Folha
de Irati, indicando que a fotografia passa a ser vista como fonte noticiosa, mas também
é usada como estratégia mercadoldgica pelo semanario.
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Introducéo

Ao longo das ultimas décadas, o fotojornalismo sofre diversas transformacdes.
Esses momentos, ocorridos em consonancia com algumas das principais mudancas
vividas pela sociedade, se traduzem nos assuntos, formas de abordagem e no proprio
espaco ocupado pela fotografia dentro dos periddicos. “E inegavel a contribuigdo que a
fotografia tem prestado ao jornalismo, dando-lhe mais veracidade e facilitando a
compreensdo dos fatos. Nunca a fotografia ocupou tanto espaco no noticiario impresso e
nos meios de comunicagdo.” (OLIVEIRA; VICENTINI: 2009, p.122)
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Na Folha de Irati, semanério de circulacdo regional, com tiragem média de dois
mil exemplares por semana, pode-se observar algumas dessas mudangas. Surgido em
meados da década de 1970, o mesmo sofreu algumas das principais mudancas citadas
por tedricos da fotografia, que culminaram com a maior valorizacdo da imagem. Além
dessas tendéncias nacionais seguidas pelo jornal, houve fatores locais que contribuiram
no processo de crescimento do espaco ocupado pela fotografia, bem como pelas regides,
topograficamente falando, em que essa foto estad impressa no semanario.

Esses jornais de cunho local caracterizam-se principalmente pela proximidade
com o publico leitor, uma vez que sdo pautados por noticias referentes ao municipio a
que estdo inseridos, passando ao leitor noticias relativas ao meio social que ele vive.
Peruzzo (2005, p.71) afirma que “com o desenvolvimento da globaliza¢do da economia
e das comunicacdes, num primeiro momento, chegou-se a pressupor o fim da
comunicacdo local, para em seguida se constatar o contrario: a revalorizacdo da mesma,
sua emergéncia ou consolidacdo em diferentes contextos ¢ sob multiplas formas”.
Assim, o fotojornalista, devido a proximidade com as fontes e com o fato noticiado, é
tido como testemunho dos acontecimentos e a foto é vista pelo leitor como
representacdo da realidade noticiada.

Assim, o presente trabalho tem por finalidade observar matematica e
topograficamente como o espaco ocupado pelas imagens na Folha de Irati se alterou
entre 0s anos 1973 e 2011. Os anos escolhidos fazem referéncia ao periodo de criacédo
do jornal até o ano em que a coleta foi realizada. Séo analisados um jornal a cada
bimestre, constituindo uma porcentagem de 12,5% do total de jornais publicados no
periodo. Sdo analisados a relacdo percentual entre o espaco ocupado pela imagem e pelo
texto dentro do limite noticioso das capas do jornal, bem como lugares de valorizacdo
da imagem, como quadrante superior e o fato de a fotografia ser colorida. Com isso,
pretende-se observar como se deu a valorizacdo da fotografia como linguagem e forma

de atracdo de leitores durante a trajetéria da Folha de Irati.

Midia local e regional

A midia local pode é um fenbmeno em constante crescimento no Brasil. Ao
contrario do que se supunha, a globalizagdo ndo extinguiu esse processo comunicacional
regional, uma vez que o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa trouxe

ao espectador a chance de ter contato com noticias de partes longinquas de mundo.
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Porém, a medida que esses meios de comunicacdo de massa se desenvolveram, houve

uma revalorizagdo dos meios locais e sua proximidade com o leitor/ouvinte.

Midia local existe desde que surgiram os meios de comunicacdo de massa.
Historicamente o jornal, o radio e a televisdo, ao nascer, atingem apenas um
raio de abrangéncia local ou regional. Alguns destes meios de comunicagéo
desenvolvem seu potencial de alcance nacional ou internacional, outros
permanecem locais. (PERUZZO: 2005, p.05).

Os meios de comunicacdo locais sdo desenvolvidos de acordo com alguns
fatores que influenciam diretamente na sustentabilidade do periddico. Dentre esses
fatores, pode-se citar a questdo financeira, politica e a demanda de assuntos com valores
noticiosos, ou seja, tematicas de valor local ou regional que se encaixem dentro dos
critérios de noticiabilidade reconhecidos pelo jornalismo contemporaneo.

Assim, 0s meios de comunicacdo de abrangéncia regional, surgem como
iniciativa a demanda social daquele publico por fontes informativas a respeito da
localidade em questdo. Assim, & medida que se desenvolvem, os meios tendem a
conservar suas caracteristicas locais, a fim de manter a fidelidade do publico,
respeitando suas peculiares culturais, sociais e econdmicas. Essas caracteristicas
dificilmente sdo encontradas nos meios de abrangéncia estadual ou nacional, uma vez
que o publico é mais miscigenado, oferecendo menos possibilidades de aproximacéo ao
jornal, que tende a massificacdo da noticia e da linguagem utilizada.

Segundo Dornelles (2008, p.01) “a imprensa local surge com caracteristicas
préprias da cultura interiorana, ou seja, decorrente de uma iniciativa individual,
interessada no sucesso econdémico do empreendimento, onde se manifestam
originalidade e pluralidade de identidades que caracterizam os mais diferentes grupos e
sociedades que compdem o Brasil.” Dessa forma, ao abranger caracteristicas proprias da
sociedade local onde o meio esta inserido, a imprensa de cunho local ou regional traz
consigo modos de fazer e pensar o jornalismo que lhes sdo oportunas, desconsiderando,
muitas vezes, o modus operandi compreendido na academia. Dessa maneira,
especificidades jornalisticas tais como os critérios de noticiabilidade podem ser
elencados seguindo fatores tais como o interesse de um publico especifico, como ocorre
nas noticias veiculadas a respeito do Rotary Clube na Folha de Irati, onde a proximidade
do periédico com a populacdo permite que sejam publicadas noticias desse cunho. Isso
ocorre porque o jornal é pautado muitas vezes por fatores politicos e/ou econémicos,

dando visibilidade a determinados grupos da sociedade a qual esta inserido.
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Desenvolvimento do Jornalismo no Brasil e no Parana

Em 1895 aparecem no Brasil os primeiros clichés obtidos pela técnica de
zincografia®. No ano de 1898, o Jornal do Brasil inicia a publicacio de charges através
do processo zincografico, instalando em seguida, oficinas de fotografia e galvanoplastia.
Em 1900, surge a Revista da Semana, como suplemento do Jornal do Brasil. Essa
revista passa a utilizar fotografias lado a lado com caricaturas, popularizando a imagem
fotografica no Brasil.

Entretanto, uma das principais revolugfes tidas no fotojornalismo brasileiro
acontece com a revista O Cruzeiro. Langada em 1928, ela passa a publicar imagens
estouradas, além de series de fotografias quando da cobertura de um determinado fato a
partir de 1943, momento em que o fotdgrafo francés Jean Mazon implanta o conceito de
linguagem visual na revista. Em 1952 a revista Manchete era inaugurada, e elege o
fotojornalismo como seu ponto forte.

No Parana “a instalacdo da Provincia do Parana e o advento da imprensa...
coincidem” (BANDEIRA apud CARDOSO: 1969, p.209). Em 1° de abril de 1854 é
editado em Curitiba O Dezenove de Dezembro, primeiro jornal paranaense que era
responsavel por publicar atos oficiais do governo. O periddico saiu de circulagéo
definitivamente em 09 de abril de 1890. Em 1919 a cidade de Paranagua vé surgir O
Itiberé, a mais antiga revista ilustrada do estado.

O jornal Gazeta do Povo, pertencente a Rede Paranaense de Comunicacao,
considerado hoje o maior jornal do Parana, com uma tiragem diaria de 40 mil
exemplares, surge em fevereiro de 1919 pela iniciativa dos advogados Benjamin Lins e
Oscar Joseph de Placido e Silva. “O Parand, de certa maneira, “inventado” por meio do
Decreto n°® 704 do entdo imperador dom Pedro 11, ainda precisava de uma plataforma de
afirmacdo. O decreto, por si s6, ndo seria, como ndo foi, suficiente para firmar — e
afirmar — o Gltimo estado brasileiro a se emancipar de provincia rumo a unidade. Muito
mais seria necessario.” (FERNANDES; SANTOS: 2010, p.16). O jornal surge nesse
contexto pés Guerra do Contestado, onde Parana e Santa Catarina disputaram terras
ricas na producdo de erva-mate, com graves prejuizos para o Parana. Com esse
sentimento paranista arraigado, circulam folhetins na ex-Quinta Comarca de Sao Paulo

anunciando o surgimento do diério.

® Processo de gravacgdo de imagens através de laminas de zinco
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Midia lratiense

O municipio de Irati, que teve sua emancipacdo politica em 15 de julho de
1907, ficou doze anos sem periodicos préprios. Somente em 1919 surge a primeira
publicacdo, denominada A Luz dos Acontecimentos que, seguindo a tendéncia da época,
publicava “matérias apimentadas sobre acontecimentos sociais ¢ informacdes de cunho
critico.” (FARAH; GUIL; PADILHA: 2008, p. 48). Esse jornal, datilografado, possuia
poucos numeros e era produzido por Gumercindo Esculapio, Waldemar Pohl e Pedro
Lenzi. N&o ha registros sobre a data da ultima edi¢cdo do mesmo.

No ano de 1920, O Municipio foi o primeiro jornal impresso de Irati. Teve
como diretor e redator, Lauro Lopes. De carater mais sObrio que o primeiro, O
Municipio circulou apenas por poucas edi¢des. A impressao era realizada na cidade de
Ponta Grossa.

Em 1922 surge a primeira tipografia iratiense, de propriedade de René Rizental
Junior. A Livraria e Tipografia Minerva foi vendida a Jodo de Souza Perez. Algum
tempo depois René Rizental Janior abre outra tipografia que é adquirida em 1935 por
Athanagildo Martins e Paulo Candido Martins. Paralelamente surge a Impressora
Correio do Sul. Ambas empresas fundiram-se sob responsabilidade dos Irmdos Martins,
formando a Impressora Correio do Sul. Nesse periodo, houve cerca de 12 tentativas de
publicacdes de periddicos no municipio, porém, todos saiam de circulagdo em poucos
meses.

Em 31 de janeiro de 1961 surge em lrati o jornal O Debate, dirigido por José
Maria Orreda e Jodo José Leandro. Comecou como mensario, tornou-se semanario em
1967. Em 1972, quando da instalacdo de oficinas tipogréaficas pela EDIPAR/Editora Sul
Oeste do Parana, para a impressdo de jornais, a mesma passa a editar o periddico A
Hora.

Em 21 de abril de 1973 surge a Folha de Irati, jornal a mais tempo em
circulagdo no municipio. Ewaldo Garcez Rocha, Ravilson Chemin, Alcy Aleixo
Thomaz e Julio Wasilewski Kasprzak editaram pela primeira vez o semanario Folha de
Irati. Com um formato standard reduzido, a primeira edicao teve oito paginas impressas.
Segundo Farah e Guil (2008, p.49) “Eram oito paginas de uma publicacdo que mudaria

os rumos da imprensa regional.”. Isso porque o periddico, que sempre teve politica e
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economia como principais temas pautados, se caracterizou pela publicacdo de noticias
voltadas ao municipio de Irati e regido.

Desde 2001 o jornal é dirigido por Nilton Pabis e em 2002, Arnaldo Maciel
assume parte na sociedade do jornal. Arnaldo que também é o fotografo responsavel do
semanario. O formato é standard e a publicacdo tem uma tiragem média de dois mil
exemplares por semana, atingindo cerca de 15 municipios. Hoje sdo publicadas em
média 40 imagens por edi¢édo do jornal.

Em janeiro de 2000 comeca a circular o jornal Irati Hoje, como sucursal do
jornal Hoje Regional, da cidade de Imbituva. No mesmo ano, Sandra Maria Mosson
comprou o semanario que em 2001 passou a se chamar Hoje Centro Sul. O jornal, que
circula até hoje, tem abrangéncia de 17 municipios e além de politica, traz tematicas

como saude e entretenimento.
A Matematica na analise de imagens

Quando se fala em método matematico, trata-se do espaco fisico ocupado pela
imagem. Esse meio de analise pode ser usado para observar como a imagem sofre
mudancas na valorizacdo e no ganho de espaco ao longo do tempo.

“A medida que as observacbes e mensuracdes tornam-se mais acuradas e
extensivas, no ambito das soft sciences tem surgido a oportunidade de se usar a
linguagem matematica para descrever, representar ou interpretar a multidiversidade de
formas vivas e suas possiveis inter-relacdes” (MINAYO; SANCHES: 1993, p. 241). O
uso da matematica na analise é fundamental para que se possa obter resultados
consistentes a respeito da mudanga no espaco ocupado pela fotografia no jornal. Por
meio dessa observacéo, pode-se ter uma visao mais complexa da interrelagao entre texto
e imagem na producao jornalistica.

Esse espaco se refere a porcentagem de area noticiosa do periédico ocupado por

fotografias. Dado pela area total das fotografias (4), dada pela soma das areas de cada
uma das imagens (4, = X a;), multiplicado por 100 e dividido pela Area Total (4;) do
espaco jornalistico do semanério.

Assim, tem-se:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

A formula acima descrita trata-se de uma reformulagdo do que popularmente
chama-se na matematica, de “Regra de Trés Simples”. Pode-se observar abaixo seu

surgimento:

A; =100 %
A, = %fig

Ar %fig = 100. A,

Tomando essa formula como estratégia de acdo, analisar-se-a as capas do jornal
Folha de Irati entre os anos de 1973 e 2011. Esse tipo de analise convém a medida que
demonstra 0 qudo valorizada a imagem é como fonte informativa no periddico,
somando-se ao texto como forma de criar subsidios informativos sob o fato social
noticiado, informando o leitor de maneira mais clara e completa, ja que o texto muitas
vezes ndo consegue dar conta de detalhes mostrados pela fotografia.

Somando-se as areas de todas as imagens do primeiro triénio, tem-se uma area
fotografica equivalente a 833,75 cm?, sendo que a area geral das capas desse mesmo
periodo é de 20271,7 cm?, lembrando que essa € a soma de todas as edi¢bes coletadas
entre os anos de 1973 e 1975, somando-se 17 capas de jornal.

Dessa forma, observa-se que:

o 100 . Af
%fig = .-21—
Onde,

Ay =83375 cm?

A; = 20271,7 cm?
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Lembrando que as areas devem estar calculadas sob a mesma unidade de

medida (no caso, em centimetros). Assim,

100 . 833,75

D.l"’ |I =
bfig 202717

83375

06 fig = —— 2
ofig = 555717

%afig = 4.1

Dessa forma, pode-se dizer que no triénio 1973 — 1975, as fotografias ocuparam
4,1% do espaco noticioso das capas do jornal Folha de Irati. O restante do espaco
informativo, ou seja, 95,9% ¢é utilizado textualmente.

Quando se utiliza essa forma de andlise para observar um periodo mais longo, 0s
resultados apontam para um perfil fotojornalistico do periddico. Isso pode ser observado

na andlise feita nas primeiras paginas do semanério Folha de Irati, abaixo.

Anélise matematica da capa do jornal

A Folha de Irati publica imagens desde a sua primeira edicdo quando saiu na
capa do jornal, em abril de 1973, a foto do entdo Governador interino, Jodo Mansur, que
governou o Parana por cerca de 30 dias, durante o afastamento do Governador Pedro
Viriato. A fotografia ilustrava a matéria de capa, que tinha formato editorial, a respeito
do saldo do governo de Viriato, além de ser uma analise sobre a carreira politica de
Mansur.

A primeira imagem de capa do periddico possuia formato retrato e media 14,5
X 10 cm, o que Ihe concedia uma area total de 145 cmz2. Enquanto isso, a foto que ocupa
as paginas internas do jornal mede 6,5 X 8 cm, tendo como area o total de 52 cm? e
formato retrato. Percebe-se, portanto, que mesmo quando ha nimeros semelhantes de
imagens na capa e nas paginas internas do jornal, as fotografias de capa ganham, na
pratica, espago maior no periodico, ja que sdo publicadas fotos com medidas maiores.

Durante os primeiros anos de existéncia do jornal, de 1973 a 1979, a area das

fotos na capa do jornal ocupava cerca de 3,2% do total da area noticiosa. Nesse periodo,
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porém, houve um pico de 4,1% entre os anos de 1973 e 1975, decaindo em cerca de
40% até o final da década. Essa diminui¢do do espaco comeca quando muda a dire¢do
do jornal. Embora a quantidade de imagens ndo se altere, 0 tamanho das mesmas
diminui, reservando-se maior espaco a linguagem textual.

A imagem comega a ter importancia jornalistica, deixando de ser vista como
mera ilustracdo e passando a ocupar espago como fonte informativa no jornal a partir da
década de 1980. Até esse periodo, ndo se considerava a fotografia como uma forma de
linguagem que pudesse oferecer ao leitor subsidios para a compreensdo do fato
noticiado. N&o havia uma regularidade quanto ao espaco fisico que a fotografia ocupa
no periodico, sendo a mesma publicada quando da falta de noticias ou em situacdes
muito especificas para ilustrar o texto. Dentre essas situacdes pode-se citar, a titulo de
exemplificacdo, a imagem do Presidente do Legislativo Estadual, Jodo Mansur, quando
anunciado o asfaltamento da estrada entre Cascavel e Campo Mourdo, em 1973. A
imagem, que ocupa a pagina 3 do periddico, tem por medidas 12 X 8,5 cm, sendo um
formato bastante comum no periodo.

Durante a década de 1980, o espaco da fotografia jornalistica do semanario
quadruplicou, chegando a um pico de 10,5% de area ocupada por imagens no
quinquénio 1980 — 1984. Esse periodo foi marcado pelo fato de o jornal possuir
impressdo préopria. A area média das fotos ndo sofre grandes alteracGes, entretanto, o
nimero de imagens publicadas na capa é bastante superior ao da década anterior,
conferindo a fotografia maior espaco nas primeiras paginas. Essa atitude da direcdo do
jornal pode ser entendida como forma de chamar atencdo do leitor para assuntos que em
outras situacdes ndo teriam essa visibilidade.

Embora haja variacdes no grafico, pode-se perceber que linearmente o espaco
da foto cresce a medida em que se passam 0s anos. Uma série de fatores contribui para
esse crescimento, tais como avangos tecnolégicos e mudancas na dire¢do do jornal, que
hora valoriza a foto, hora confere maior destaque ao texto, deixando a linguagem visual
em segundo plano.

Ns anos 1990 a fotografia ganha cada vez mais espaco na Folha de Irati.
Enquanto na segunda metade dos anos 80 a foto ocupava em média 7,2% da area
noticiosa do jornal, a primeira metade da década de 1990 teve um boom no espaco fisico
ocupado pela imagem, com uma média de 25,3% da area noticiosa reservada a
fotografia. Durante a segunda metado dos anos 1990 a fotografia chega a ocupar 47,3%

do espago noticioso da primeira pagina do jornal.
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Nesse periodo o jornal aposta em novas teméticas abordadas
fotojornalisticamente, além de diminuirem as legendas. Também é nesse momento que
comeca a ser investido em novos formatos fotogréaficos, tais como quadrado ou fotos em
escala 2X1 (panoramicas). Além disso, percebe-se uma diminui¢cdo no tamanho das
legendas. Os anos 1990 representam uma mudanca significativa no modo de fazer
jornalistico, pois é nesse periodo, quando o jornal esta sob dire¢do de Orlando Agulham
que é implantado o computador no jornal, dinamizando sua producao.

Os anos 2000, apesar de sofrer uma leve queda em relacdo ao final da década
de 1990, mantém a area das fotos em alta, estabilizada em um percentual de 35%. Na
primeira metade dos anos 2000 a &rea média ocupada pelas imagens em relagdo ao texto
é de 36,1%, diminuindo para 33,9% na segunda metade e para 33,7% entre 2010 e 2011.
Foi no inicio dos anos 2000 que os atuais proprietarios do jornal assumem a direcdo.
Nesse periodo também comecam a ser utilizadas cadmeras digitais no processo de
producéo de imagens, demonstrando que a digitalizacdo da fotografia contribui para a
estabilizacdo da publicacdo de imagens na area noticiosa da Folha de Irati.

O grafico 1 mostra esses nUmeros:
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Gréfico 1 - Espago ocupado estatisticamente pelas imagens na capa do jornal entre 1973 e 2011

Observa-se, a partir desse grafico, que apesar da variacdo no percentual das

areas das fotografias em relacéo a area textual, houve um crescimento permanente, que
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é marcado pela linear. Nos anos 2000, pode-se considerar que ha um ponto de equilibrio
na publicacdo de imagens no jornal.

Técnica topografica de analise de imagens

A técnica topografica de analise de um jornal tem por finalidade verificar o
espaco, a valorizacdo, nesse caso, da fotografia nas paginas da Folha de Irati. Para
White (2006), a parte superior da pagina € mais valorizada por ser vista primeiro,
enquanto as paginas impares atraem o leitor antes das pares pelo movimento de folhear.
Dessa forma, ao posicionar uma imagem em quadrante superior da pégina, estad se
dando maior énfase a ela, do que quando esta é colocada na dobra inferior, onde o
contato do leitor ndo sera imediato. Da mesma maneira acontece quando se compara
uma imagem colorida com uma em preto e branco. A fotografia em preto e branco perde
em contraste com a cor do texto e acaba por ndo sobressair-se em relagdo ao mesmo
como acontece quando a imagem é publicada em cores.

Ao observar o posicionamento das imagens, categorizando-as quanto ao espaco
que ela ocupa no periddico, pode-ser ter no¢des bastante claras quanto ao papel que essa
imagem desempenha dentro de periddico. Cervi e Antonelli (2007, p.245) dizem que
“Chamadas na primeira dobra tendem a ganhar mais importancia que as na segunda.”
Embora existam diversos recursos técnicos tais como infograficos, imagens e boxes que
chamem atencdo do leitor para diversas areas do periédico, 0 espaco que O
fotojornalismo ocupa demonstra a valorizacdo que lhe é dada pela equipe de edicdo e
diagramacao.

Para tanto, as imagens sdo categorizadas quanto a dobra (superior e inferior) e
cor (coloridas ou em P/B). Essa categorizacao € feita dentro de determinados periodos
do veiculo, para que se possa ter uma andlise de como essa valorizacdo mudou com o
passar do tempo. Sdo desenvolvidos célculos, indicando a porcentagem de imagens
daquele periodo publicadas em cada espaco pré-determinado do jornal. Assim, pode-se

ter uma visdo mais clara de como esses espacos se alteram em cada periodo.

Analise topografica dos dados

O espacgo que a imagem ocupa no jornal diz respeito a valorizacao, acredita-se,

que a mesma esta tendo no periodico. Isso se da através da posicdo que a fotografia
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ocupa. Por exemplo, a noticia mais importante vai, em geral, tornar-se a noticia de capa
do jornal. Assim, a imagem de capa também sera aquela de maior visibilidade.

No caso da Folha de Irati foram coletadas cerca de 502 imagens nas primeiras
paginas do jornal entre os anos de 1973 e 2011. Nesse espaco do jornal ocorre que, entre
1973 e 1975, 19,5% das fotos publicadas estavam no quadrante superior e 100% delas
eram preto e branco. No mesmo periodo, 4,3% das imagens publicadas estavam no
quadrante inferior da primeira pagina do jornal. Os principais assuntos abordados
fotojornalisticamente nas primeiras paginas da Folha de Irati, nesse periodo, foram
politica (72% das imagens) e economia (38%, no mesmo periodo).

As imagens publicadas em preto e branco no quadrante superior do jornal —
representadas no grafico pela linha azul — tem um leve declinio representativo entre
1976 e 1979, passando para cerca de 7% do total de imagens publicadas no jornal nesse
periodo, para a partir da década de 1980 comecar a subir o indice novamente, passando
para 43,8% entre 1980 e 1984 e para 45% das imagens publicadas na segunda metade
da década de 1980.

No inicio dos anos 1990, a linha em azul do grafico 2, que representa as
imagens publicadas na primeira pagina no quadrante superior do jornal tem um leve
declinio, passando a representar 16% das imagens publicadas durante a primeira metade
da década. Nesses anos, a linha verde, que representa as imagens publicadas em preto e
branco na dobra inferior do jornal quase se encontra com a azul, indicando que ha uma
proximidade no numero de imagens publicadas na dobra superior e inferior do jornal.
As imagens inseridas na dobra inferior representam 11,7% das imagens publicadas nas
capas entre 1990 e 1994.

A partir da segunda metade dos anos 1990, as primeiras paginas passam a ser
coloridas. Nesse periodo, as fotos de capa se dividiram da seguinte forma: 13,5%
imagens P/B na primeira dobra do jornal, 0,5% imagens em cores na dobra superior,
9,5% imagens P/B na dobra inferior e 0,5% fotos coloridas nos quadrantes inferiores. A
partir desse momento, ndo houve mais a edi¢do de capas em formato P/B.

Nos anos 2000 apenas imagens coloridas aparecem nas capas (representadas
pelas linhas rosa e amarela), desaparecendo completamente as fotografias em preto e
branco. No quinquénio 2000 — 2004, 8,8% das imagens estdo no quadrante superior e
6,4% no inferior. Entre 2005 e 2009 esse nimero muda para 6,7% no quadrante superior
e 6% no inferior e para 6,2% na primeira dobra e 4,7% na segunda entre 2010 e 2011.

Esses nimeros apontam para um leve declinio no uso de imagens na primeira pagina a
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partir dos anos 2000, entretanto, h4 uma estabilizacdo quanto a valorizacdo que essas
imagens sofrem no espago editorial do jornal, mantendo um percentual médio,

conforme mostra o gréafico 2:

Capas

. /1N
30 L\
NS/ N

10 NS
0 =
1973- | 1976- | 1980- | 1985- | 1990- | 1995- | 2000- | 2005- | 2010-
1975 | 1979 | 1984 | 1986 | 1994 | 1999 | 2004 | 2009 | 2011

Porcentagem de imagens
em cada espago

—Q.SUP./PB | 19,5 7 43,8 56 16 135
Q. SUP/COR 0,5 8,8 6,7 6,2
Q. INF./PB 43 16,6 33 31,2 11,7 9,5

= Q.INF./COR 0,5 6,4 6 4,7

Gréfico 2- Percentual de espaco ocupado pelas imagens de capa do jornal

Pode-se observar no grafico 2 que as imagens da capa do jornal ocuparam em
sua maioria, o quadrante superior, o que indica o uso de fotografias como estratégia para
chamar a atencdo do leitor, uma vez que essa € uma parte visivel nas bancas, do formato
standard, mesmo quando dobrado. Observa-se também a publicacdo de imagens na capa
do jornal mantém certa regularidade em relacdo as taxas percentuais, indicando a

utilizacdo de fotos jornalisticas como estratégia editorial.

Considerac0es Finais

Pode-se considerar, a partir dos resultados, que houve uma evolugdo no
tratamento que o jornal dispensa as imagens como fonte noticiosa. Embora em alguns
momentos o espaco do fotojornalismo na Folha de Irati tenha sofrido redugdes, observa-
se que linearmente a fotografia vem ocupando espaco cada vez maior nas primeiras

paginas do periddico.
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Algumas questbes historicas, tais como barateamento da impressdo,
desenvolvimento tecnoldgico, que facilita processo fotogréfico e a valorizacdo da
imagem como fonte noticiosa, contribuiram para que esta passe a ocupar lugar de
destaque no espaco editorial da Folha de Irati. Existem outros fatores menos aparentes,
mas de suma importancia quando se fala em espaco editorial, como as mudangas na
direcdo do jornal. Isso porque, quando um novo diretor assume o periddico, tende a
alterar detalhes editoriais a fim de imprimir suas caracteristicas. Dentre esses detalhes, o
espaco onde se publicam as imagens ou a relacdo entre elas e o texto sdo explorados
como tragos importantes no processo comunicacional do meio.

Ambas analises desenvolvidas nesse trabalho apontam para uma mesma
perspectiva. Elas indicam a imagem como um meio informativo que tem seu espaco
cada vez mais garantido no jornal. Isso pode ser percebido quando observados os anos
2000. Nesse periodo houve estabilizagdo na publicacdo de imagens no periédico. Esse
equilibrio ndo significa que o percentual de imagens publicadas sob determinadas
circunstancias € o mesmo, mas que ha proximidade entre os resultados de diferentes
anos. Essa aproximacdo de resultados percentuais indica que a fotografia comeca a
ocupar um espaco que lhe é proprio, firmando-se como linguagem visual no periddico.

A fotografia, além de informar, acaba por ser tratada como um recurso
mercadologico a fim de atrair a atencdo dos leitores. Nesse sentido, ela ocupa destaque
na capa, onde o leitor tem o primeiro contato visual com o semanario. O fato de se tratar
de um jornal em formato standard justifica a freqiiéncia com que se publicam imagens
no quadrante superior. ISso porque ao ser exposto na banca, ele fica dobrado ao meio,
oferecendo ao leitor um primeiro contato com essa area da primeira pagina. E nesse
local também que se concentram as imagens maiores, dando-se menos énfase aquelas
impressas na dobra inferior.

Por se tratar de um jornal de interior, com circulacdo semanal, além dessa
proximidade entre o leitor e a noticia, a fotografia cria um vinculo de contextualizagdo
do acontecimento, j& que d& subsidios espago-temporais, muitas vezes ndo observados
no texto, para que se compreenda a informagdo de forma clara e precisa. Essa
interrelacdo entre linguagem visual e escrita colabora para a compreensdo dos
acontecimentos. Quando o texto e as imagens mantém uma relagdo de equilibrio no
periodico, pode-se dizer que hd maior chance de sucesso no processo de comunicagéo,

uma vez que o leitor terd maiores condi¢des de compreender o teor da noticia.
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Dessa forma, pode-se dizer que, ao longo dos anos, a Folha de Irati utiliza
como estratégia de comunicacdo, a valorizagdo do fotojornalismo, ndo sé no sentido
informativo, mas como meio de atrair leitores para o contetdo interno do jornal. Isso
pode ser percebido tanto pelo espaco fisico destinado a fotografia em relacdo ao texto,
quanto pela andlise topogréfica que demonstra as fotos em locais estratégicos nas
paginas do semanario.
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