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Resumo

A partir das novas formas de interacdo possibilitadas pela interconexdo de diferentes
regides, 0s atores sociais constroem suas identidades no ciberespago e transportam parte
dos estilos de sociabilizagdo para este local. O humor, inerente ao ser humano, assim, €
utilizado como forma de conquistar espaco e popularidade na rede. Com base nesse
cenario, o artigo tem por objetivo abordar elementos de sociabilizacdo online e sua
apropriacdo na construcdo de identidades mdaltiplas pelos atores sociais a partir da
observacdo de praticas no Twitter.
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1. Introducéo

A abordagem humoristica dos fatos cotidianos é consagrada por sua eficiéncia junto aos
grupos sociais presentes na sociedade. Sujeitos em interacdo, frequentemente, utilizam-
se de artificios humoristicos para facilitar seu acesso a outros grupos ou melhorar sua
posicdo no proprio. Na sociedade da pdés-modernidade, no entanto, vem se formando
uma forma de pensar a cultura contemporanea como indissociavel das tecnologias
digitais que estdo aliadas as praticas e costumes que configuram um imaginario criado

em torno da relacdo entre vida social e técnica.

Assim, ocorre a apropriacdo de sites de redes sociais para a construgdo de identidades

no ciberespaco e, como néo poderia deixar de ser, 0s sujeitos sociais, convergentemente,
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transportam suas formas de sociabilizacdo para este local de interacdo. Para fins de
entendimento, o ciberespaco serd considerado como um “espago transnacional onde o
corpo é suspenso pela abolicdo do espaco e pelas personas que entram em jogo nos mais
diversos meios de sociabilizagdo” (LEMOS, 2002, p.137). Assim, encara-se 0
ciberespaco como um “ndo-lugar™, mais claramente, como um espaco povoado pelo
imaginéario reificado da pos-modernidade e que privilegia a interacdo global dos

individuos.

A internet exemplifica como o processo de comunicacdo online € marcado pela auséncia
do eu fisico e os sujeitos em interacdo ndo sdo imediatamente discerniveis, facilitando a
criacdo de personas como construgdes identitarias do ciberespaco. O humor aparece,
deste modo, como forma de integracdo, conforme o € no mundo concreto, e de

conquista de popularidade nos sites de redes sociais.

1.2. Objetivo

Este artigo se propde a tratar do processo de apropriacdo dos elementos online de
sociabilizacdo pelo sujeito social e o desenvolvimento de suas identidade multiplas no
site de rede social Twitter. Sera abordada a hipdtese de que hd uma cultura em
convergéncia agindo sobre 0s sujeitos sociais e que aposta no humor como uma forma
de apresentacdo do “eu” fragmentado e que busca meios ja reconhecidos como capazes

de trazerem popularidade.

1.3. Métodos e técnicas utilizados

Sera apresentada uma pesquisa qualitativa, tendo em vista que a amostra nao é
representativa de todo o universo online, mas aponta para a convergéncia dos sujeitos
online, na qual a principal forma de pesquisa serd o desk research’ e a analise
documental. Durante a analise documental diversos autores foram utilizados. Com a
leitura da obra de Hall (2006) foi possivel entender melhor como é e como se formou a
identidade na pés-modernidade; com Recuero (2009), busquei conceituar 0s elementos
da rede e caracterizar, com apoio de Jenkins (2009) e Siegel (2008), quais sdo as

principais consequéncias, positivas e negativas, que 0s sujeitos da cibercultura passam.

! Termo de Marc Auggé, “Nao-lugares: Introdug@o a uma antropologia da supermodernidade”.
2 Também conhecida como pesquisa de dados secundarios, consiste no levantamento de informagdes
disponiveis em diversas fontes.
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Para a caracterizacdo do elemento humor e sua utilizacdo clara e embasada; busquei
referéncias em Bergson (1980) e, assim, foi possivel entender as situac@es e principais

caracteristicas do “riso”.

A unidade de pesquisa sdo as publicacbes do Twitter por atores sociais que mantém
determinado padrdo apoiado no humor em suas postagens, 0s nomes dos atores e outras
informacdes ndo serdo exibidos por estarem sendo utilizados para o desenvolvimento de
um assunto relacionado a individualidade na pos-modernidade. A discussdo entre os
autores a respeito das amostras coletadas apoiou-se no autor Rudiger (2011), a fim de
obter esclarecimento sobre os principais autores de cibercultura e de suas respectivas

teorias.

2. Identidade Cultural na P6s-modernidade

A questdo da identidade j& foi extensamente teorizada por diversos pensadores, tais
como Tajfel & John Turner (1986), Goffman (1988), Giddens (2002), Bauman (1998,
2001), para este artigo € interessante a teorizacdo e denominacdes criadas por Stuart
Hall. Para Hall (1992), existem trés concepcdes diferentes de identidade, a do sujeito do
iluminismo, a do sujeito socioldgico e do sujeito pés-moderno. O sujeito do iluminismo
seria aquele “individuo totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de
razdo, de consciéncia e de agdo” (p.10) e que, em sua esséncia, permanecia 0 mesmo
durante toda a sua existéncia. O conceito de sujeito sociolégico, em contraponto,
concebia a ideia de que ainda existe uma identidade prépria, porém, esta é
continuamente “formada e modificada num dialogo continuo com os mundos culturais
‘exteriores’ e as identidades que esses mundos oferecem” (p.11), esta concepgédo de
sujeito € advinda das transformacdes sociais que ocorriam e complexavam a sociedade
moderna; nessa concepg¢ao a identidade toma lugar entre o “eu” e a sociedade (interior e
exterior), projetando este “eu” na estrutura (sociedade) ao mesmo tempo em que
internaliza seus significados, contribuindo para “alinhar nossos sentimentos subjetivos
com os lugares objetivos que ocupamos no mundo social e cultural”. Hall argumenta,
contudo, que essas concepcdes perdem o sentido na pds-modernidade, quando a

identidade perde sua unidade, coesdo e coeréncia:
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“O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel, esta se
tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades, algumas

vezes contraditorias ou ndo- resolvidas.” (p.12)

O processo de identificacdo do eu torna-se mais provisorio do que nunca, 0 sujeito passa
a ser reconhecido como produto simbdlico da fragmentacdo do pensamento pos-
moderno. Um sujeito possuidor de uma identidade ndo-fixa, a celebracdo mdvel,
caracterizada pela presenca de identidades divergentes que, empurrando em diferentes

direces, fragmentam o processo de identificagdo do eu.

Com isso, Hall argumenta que a identidade unificada e bem estabelecida é apenas uma
fantasia confortadora, pois o que de fato ocorre é a apresentacdo de mdaltiplas formas de
expressao, configuradas como identidades, que nos confrontam e que nos causam
reconhecimento e simpatia, as quais poderiamos nos identificar, ainda que

momentaneamente.

2.1 Individuos no ciberespaco

Os sujeitos em uma rede social sdo representados por nés e sdo chamados de atores
sociais, conforme Recuero (2009), e sdo o elemento primario da rede social. Assim,
“como partes do sistema, os atores atuam de forma a moldar as estruturas sociais,

através da interagdo e da constituicdo de lagos sociais” (p.25).

A comunicacdo mediada por computador, no entanto, é marcada pelo distanciamento
entre 0s atores sociais e estes ndo sdo imediatamente discerniveis. Desta forma, o0s
atores utilizam-se de construces identitarias do ciberespaco que possuem funcédo
representativa. Tais representacdes adquirem outras significagcdes e tornam-se, também,
“espagos de interagdo, lugares de fala, construidos pelos atores de forma a expressar
elementos de sua personalidade ou individualidade™ (p.25), caracterizando 0s processos

de construcdo dos espacos de identidade na internet, conforme:

“O comum aos conceitos de ‘identidade cultural’, ‘identidade narrativa, ‘self maltiplo’,
‘self dindmico’ e ‘self dialdgico’ é o foco da construtividade, mudanca e diversidade.
Precisamente 0s aspectos que sdo encontrados nas paginas pessoais. A pagina

pessoal estd sempre “em construcdo”, pode ser regularmente atualizada para
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refletir as ultimas configuragdes do ‘self”” (Doring, 2002, online apud Recuero,
2009, p.26).

Assim, o ciberespaco torna-se um local de presenca do eu, espaco privado e publico que
estd em constante mutacdo. Recuero argumenta que por ser demasiadamente marcada
pela auséncia de informacdes, a comunicacdo no ciberespaco faz com que os atores
sejam julgados e percebidos por suas palavras e esse tipo de interacdo requer que as
identidades virtuais sejam preenchidas com imagens e “informacdes que gerem

individualidade e empatia”.

Desta forma, 0s sujeitos no ciberespaco, aqueles expostos a novas possibilidades de
personalizagdo do eu, tendem a

“explorar sua identidade de forma livre, fluida e idealizada, tanto quanto se inserir em
comunidades de interesse e compartilhamento de compromissos. A extrema
mutabilidade e multiplicacdo da identidade, possibilitada pelo ciberespago, colide com o
desejo de construir comunidades baseado na comunicacdo aberta com pessoas de outros
interesses e background (Stallabrass, 1996, apud Ridiger, 2011, p.39).

As interac@es sociais entre os atores no ciberespaco formam os lagos sociais e, estes, por
sua vez, constituem a conexdes. As conexdes sdo passiveis de andlise gracas a
caracteristica de rastreamento da comunicacdo em redes. Recuero cita Parsons e Shill
(1975) e explica que a “interagdo compreende sempre o alter ¢ o ego” (p.31). Um
orienta-se pela reacdo do outro e compreende aspectos como percepcdo, acao e reagao,

intencdes e atuacdes que implicam um reciprocidade de satisfacdo entre os atores.

Watzlawick, Beavin e Jackson (2000, apud Recuero, 2009) entendem que a interacao é
sempre comunicacional, constituindo-se como um processo com reflexos sociais. Desta
forma, analisar o produto da interacdo entre os individuos significa analisar a
comunicacgdo entre 0s atores sociais. Outro conceito importante para esta analise é o de
capital social conforme Putnam (2000, p.19 apud RECUERO, 2009, p.45), que “refere-
se a conexdo entre individuos — redes sociais e normas de reciprocidade e confianca que
emergem dela”. Para a percep¢do esclarecida do capital social, aponta Recuero, € de

grande importancia a verificacdo dos valores construidos nesses ambientes. Os valores
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mais comumente percebidos e analisados nas redes sociais séo visibilidade, reputacao,
popularidade e autoridade. A visibilidade é potencializada pelas redes sociais, pois
permitem que os atores estejam mais conectados, significando um aumento da
visibilidade dessas partes. O nivel ou intensidade de conexdo do né permite que ele
tenha mais chances de receber informacdes que estdo circulando. Ja a reputacdo esta
relacionada as “informagdes recebidas pelos atores sociais sobre o comportamento dos
demais”, ¢ a percepgdo das impressdes dadas pelo outro, implicando trés elementos: o
eu, o “outro” e a relagdo entre ambos. A popularidade estaria relacionada a audiéncia,
podendo ser facilmente medida na rede e trata da posicao do ator nela inserido. Recuero
argumenta que um nd mais centralizado na rede seria mais popular, pois had mais
pessoas conectadas a ele e possui, assim, maior capacidade de influéncia sobre os

demais. Por fim, a autoridade estaria relacionada a influéncia de um né na rede social.

2.2. Cultura de convergéncia: duas perspectivas e sua relagdo com o humor

Interessante a discussdo que proponho é a ideia de uma cultura de convergéncia assim
como proposta por Henry Jenkins (2008). O conceito torna-se importante na medida em
que surge para denominar uma revolucdo ligada ao tecnoldgico, mas que nao se reduz
aos aparatos técnicos 0s quais se materializa, antes, comeca “nos cérebros das

consumidores individuais” (p.28) e parte para as interacfes sociais com o0s demais.

O fenbmeno da convergéncia trata do “fluxo de contetidos através de multiplos
suportes, a cooperacdo entre multiplos mercados mididticos e ao comportamento
migratorio do publico dos meios de comunicagdo” (p.27). A convergéncia, assim,
consegue definir uma série de transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e

sociais.

Esse mesmo fendmeno de convergéncia de uma cultura interconectada é pensado por
Lee Sieguel, porém com uma perspectiva distinta que permite dizer que a revolucao
tecnoldgica vivenciada nas ultimas décadas esta diretamente relacionada ao processo de
fragmentagdo do pensamento moderno. O desenvolvimento acelerado dos equipamentos
telematicos seria uma reacgdo a nova ordem social e esse processo, advindo da propria
sociedade, “permite ao individuo reunir e ordenar suas impressdes, dispor de um meio
de gerenciar o ritmo cada vez mais acelerado e caotico da vida cotidiana” (SIEGEL,

2008, p.5-6).
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Os paréametros de socializacdo entre o0s atores sociais estdo mudando com o surgimento
dos sites de redes sociais e muito se defende a democratizagdo da informacdo e a
promocdo da escolha individual ao sermos capazes de construir mais livremente nossas
personalidades no ciberespaco, porém manifesta-se um fendmeno tdo ou mais
homogeneizante (SIEGEL, 2008, p.67-69), no qual ocorre que os atores sociais adaptam
suas construcdes identitarias de acordo com a percepc¢do dos outros, assim, verifica-se
que “o tempo de lazer adquire a qualidade de trabalho racional, calculavel e consciente

num mercado”.

Siegel, assim, argumenta que a cultura digital estd se torando ela mesma parte de um
processo de massificacdo da individualidade. A escolha individual, contextualizada no
ciberespaco, estd se transformando em artificio de fantasia para o uso de formulas
familiares e estilos ja consagrados de auto-apresentacdo que sdo capazes de trazerem
popularidade aos atores sociais. Desta forma, o ciberespaco é transformado em palco de
uma cultura de massas caracterizada pela busca da popularidade por sujeitos que
moldaram uma apresentacdo provisoria do préprio eu num produto talhado de modo a

encaixar-se nas necessidades de outros.

Neste contexto da convergéncia e tendo em vista que neste trabalho tem-se o foco de
analisar elementos de sociabilizacdo online e sua apropriacdo na construcdo de
identidades multiplas pelos atores sociais apoiadas no humor, é necessario que se aponte
algumas consideracdes acerca do assunto. Assim, o tedrico Henri Bergson (1980)
argumenta que ndo ha cémico fora do que é humano. O pensador define o ser humano
como o animal que ri, mas também como o animal que faz rir. Através dessa
perspectiva, pode-se afirmar, por exemplo, que “uma paisagem podera ser bela,
graciosa, sublime, insignificante ou feia, porém jamais risivel” (p.07). Um animal ou
objeto sera risivel quando reconhecermos nele uma “atitude de homem ou certa
expressao humana” (p.07). Assim, 0 riso surge junto ao elemento humano e Bergson
também ressalta a falta de sentimento associada ao riso. Para ele o cdmico é
acompanhado de momentos de insensibilidade por parte de quem ri e caracterizado por
criar uma atmosfera bem articulada e naturalmente indiferente ao sentimento. Assim, “o
comico exige algo como certa anestesia momentanea do coragdo para produzir todo o

seu efeito. Ele se destina a inteligéncia pura” (p.08).
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Nessa perspectiva, ndo € possivel conceber o cdmico como autbnomo, pois, por estar
direcionado a inteligéncia, necessita estar articulado a outras inteligéncias. Segundo
Bergson (1980, p.8-9), o riso precisa de eco, ele ndo existiria ou seria 0 mesmo se

ocorresse em ambiente isolado. O comico pode surgir e repercutir

“no interior de um circulo tdo amplo quanto se queira, mas, ainda assim, sempre
fechado. O nosso riso é sempre o riso de um grupo. Ele talvez nos ocorra numa
conducdo ou mesa de bar, ao ouvir pessoas contando casos que devem ser cdmicos para

elas, pois riem a valer. Teriamos rido também se estivessemos naguele grupo.” (p.08)

Como produto da interacdo social de um grupo, o riso, tem seu ambiente natural na
sociedade e, nela, possui fungéo social. O riso corresponde a certas exigéncias da vida
em grupo como significacdo social e assim, sendo o cdmico tdo proximo da malicia, da
critica e do deboche, o riso pode funcionar como normatizador da sociedade, uma forma

de “gesto social”.

3. Humor e identidade no Twitter

E possivel afirmar que os parametros de socializagio estdo mudando com o surgimento dos sites
de redes sociais e muito se difunde a ideia de liberacdo dos polos de emisséo da informacéo e
ocorre, em larga escada, a promocdo da escolha individual. Em contrapartida, verifica-se um
movimento de fragmentacg&o da identidade, que atinge 0s sujeitos no ciberespaco e que se utiliza
da afirmacdo da individualidade como artificio para esconder a apresentacdo de perfis
construidos, tendo como base aqueles reconhecidos ha muito tempo na sociedade analégica

como capazes de trazerem popularidade aos sujeitos.

O que ocorre, via o ciberespaco, é a interacdo entre sujeitos de diferentes partes do
mundo, que normalmente ndo poderiam interagir tdo facilmente, e, agora, em contato,
vivenciam novas experiéncias de integracdo que irdo alterar (e j& alteram) ndo sO a
forma de se comunicar com 0s demais sujeitos sociais, mas, também, a forma de
construir sua prépria personalidade, pois, "a medida que areas diferentes do globo sédo
postas em interconexao umas com as outras, ondas de transformacédo social atingem
virtualmente toda a superficie da terra” (Giddens, 1990, p. 6). Desta forma, a intensa
interacdo entre os sujeitos espalhados pelo mundo, aliada ao momento histérico, a pos-

modernidade, ao proprio sistema econdmico vigente, contribuiu para a fragmentacao da

8



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

identidade dos sujeitos. N&o falo essencialmente da perda da identidade propriamente
dita por parte do sujeito social, mas sim pela incorporagdo de outras a “original” ou
“propria”. Em meio a esse processo de fragmentacdo do “eu” e da continua construgdo
de uma identidade como referéncia a “celebragao movel”, esses sujeitos, ja inseridos no
ciberespaco, tornam-se atores sociais e passam, também, a personalizar esse outro “local
de fala”, com suas imagens, mensagens ¢ preferéncias. Como parte caracteristica da
personalidade e da interagdo com outros, surge a ocorréncia de humor como

reconhecimento e conquista na internet.

Conforme Bergson, o comico é um algo essencialmente humano e os sujeitos podem ser
considerados ndo apenas aqueles que riem, mas que fazem rir. Assim, 0 humor, muito
antes do surgimento das redes sociais na internet, ja era consagrado por sua influéncia
junto aos grupos sociais. 1sso se da pelo fato de o riso estar intimamente relacionado a
interacdo de inteligéncias e, conforme Bergson, o riso possui significado sempre que

repercutir no interior de um grupo.

Podemos, entdo, dizer que uma personalidade considerada humoristica é aquela que
conquistou certa popularidade e reputacdo, uma pela rede social que estabeleceu e outra
por ser reconhecida como tal. Desta forma, o que ocorre nas redes sociais na internet é a
aposta nesse estilo humoristico enquanto constru¢cdo de uma identidade, a fim de
impulsionar os esforcos na busca pela popularidade e reputacdo e, eventualmente,

autoridade em determinados assuntos.

No Twitter ha como identificarmos um fendmeno de convergéncia no comportamento
dos atores sociais, de identidade fragmentada, que utilizam esta rede social como forma
de externalizar e organizar suas impressdes sobre fatos extraordinarios e cotidianos, de
forma caracteristicamente cémica, e o que parece ocorrer é certo esforco para manter tal
conduta baseada no humor. Assim, conforme Siegel, os atores sociais adaptam suas
construcdes identitarias no ciberespaco de acordo com suas expectativas a percepcao de
outros. E a ocorréncia de formas de auto-apresentagdo do “eu” que encontram respaldo

em estilos consagrados na sociedade e que rendam popularidade e reputacao.
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Tendo essa perspectiva, as amostras que seguem, selecionadas em minha propria
timeline 'e a partir das atualizacBes de amigos e amigos de amigos serdo analisadas
tendo como enfoque as postagens externalizadas e trocadas com outros atores sociais.
As postagens podem ser categorizadas conforme Recuero (2003) denominou de diarios
eletronicos, aquelas em que as mensagens expressam grande parte do cotidiano do ator
social e possuem uma importancia maior quanto a expressdo dos seus pensamentos, de
publicacGes eletronicas, aquelas que tratam exclusivamente da publicacdo de
informacdes, pois evita a expressdo de comentarios por parte do ator social e, por
ultimo, as publicagcdes mistas, que sao aquelas que unem comentarios pessoais, ou seja,

a opinido de cada um, com informacdes sobre algum assunto ou acontecimento.

Nesse sentido, as diferentes construcGes identitarias na internet, notavelmente no
Twitter, utilizam-se de uma linguagem e raciocinio que usufrui de forma humoristica
dos acontecimentos do dia, significantes para cada ator social e seu grupo, conforme
pode ser visto naFigura 1, logo abaixo: o extrato da timeline do Twitter:

neblina + astigmatismo = a combinagdo perfeita

Lazi

pra perder o 6nibus

Figura 1: extrato A da timeline do Twitter.

O extrato acima trata de um fenbmeno meteoroldgico, a neblina, e suas implicacdes
somadas a uma deficiéncia visual humana na qual o sujeito em questdo é prejudicado na
identificacdo dos objetos. Aqui, 0 cdmico é evidenciado pela ironia e pelo deboche de
uma situacdo que foge do controle do homem e por uma deficiéncia bioldgica que
podem causar confusdo e transtorno em um momento de atividade demasiadamente
cotidiano. Nota-se o duplo retweet 2que o ator social em questao, através da publicacdo

mista acima e pelo uso de humor, conseguiu com um dos integrantes de sua rede,

! Linha do tempo que organiza a sequencia das postagens e conduz 0 usuario na conversa.
2 Ato de (re)transmitir a publicacdo de outro usuario no Twitter.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

também, como forma de ressaltar a aprovacao e o aumento de popularidade, pelo fato da

exposicdo da mensagem, agora, a atores sociais de outras redes e grupos.

O retweet também permite observar a identificacdo gerada no outro como uma forma de
0 riso repercutir no interior de um mesmo circulo e como forma de apropriacdo de um
mesmo fato, o humoristico, para a construcdo do perfil desse outro. Através da
apropriacéo, assim, é como se o ator social concordasse com o riso do outro e, ainda
mais, afirmasse que aquele humor também é o seu.

E comum o uso de postagens mistas por parte dos atores, principalmente aquelas que se

utilizam de aspectos e produtos culturais que se encaixem em seus cotidianos, conforme

pode ser visto na Figura 2:

harry potter e a ordem da rinite (a rinite chega € manda: "fica em
casa que tua noite ja era”)

harry potter e a rinite de fogo (vem queimando nariz e garganta)
Figura 2: extrato B da timeline do Twitter.
Nesse extrato, ha o caracteristico uso de combinacdes e formas de parddia de produtos
culturais com a adicdo do comico como meio de personalizacdo das publicacdes. Ocorre

0 uso de uma franquia inglesa famosa em todo o mundo, caracterizada por possuir

milhares de fas, associada a outro fato caracteristicamente humano como a rinite.

harry potter e as rinites da morte (a minha nesse momento)

harry potter e a rinite do principe (acontece nas melhores familias)
Figura 3: extrato C da timeline do Twitter.
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Nota-se, com 0 extrato acima, o esfor¢co de continuidade na mesma linha de atitude
anterior, gerando certo padrdo exposto em seu perfil virtual. Também é comum a
utilizacdo, compartilhamento e apropriacdo de conteudo gerado em perfis fake,
construcdes identitarias de sujeitos que fingem ser outrem e que sdo marcados por
intensa postagem de publicacdes mistas que relacionam opinido, informacdo e humor,

conforme Figura 4:

. Biscat que pede um casaco emprestado pro ficante porque td com
frio e adiciona ele na sua vasta Colegdo de Casacos Roubados de

Ficantes

. gente o negocio € o seguinte: a vida € igual um cachorro bravo; vc
vai se ferrar de qualquer jeito, mas se demonstrar medo & pior

Figura 4: extrato D da timeline do Twitter.

Duas postagens de perfis fake retweetados ‘por um mesmo ator social exemplificam a
apropriacdo e concordancia com o contetdo, marcadamente ligado a situacdes humanas,
tipificados, caricaturados e risiveis pelo absurdo. A popularidade dos perfis fake,
comprovada pelo aumento de suas redes sociais altamente conectadas, sua reputacédo
comica largamente difundida e sua autoridade no quesito humor e opinido, sdo
transportados, em parte, para as construcbes identitarias de atores sociais no
ciberespaco. Assim, as constru¢des do “eu” no ciberespago perdem o sentido de ser algo
“proprio”, “interior” e individual. Tornam-se mdltiplas, hibridas, fragmentadas. E a
caracterizacdo da “celebracdo movel”, a unido de vérias identidades, com multiplas

preferéncias e referéncias.

! Usa uma mensagem de um usuério no Twitter e restransmitir aos seus seguidores.

12



Q

!, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
vOXIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

tem gente que sonha com um mundo de paz. eu s6 sonho com um
mundo onde ¢ photoshop nédo tranque

ler todo o horoscopo, se identificar total e perceber que leu o signo
errado

Figura 5: extrato E da timeline do Twitter.

O extrato Figura 5 exemplifica a questdo, traz publicagdes de um mesmo ator social, em
diferentes periodos de tempo, que demonstram interesse em diferentes assuntos, mas
estdo aptos a externalizar suas opinides sobre todos. S&o relatos de humor, marcados
pelo desvio, pelo engano e pela confusdo. Também é de se observar que a aceitacdo
destes infortlnios acaba incorporando parte do cdmico, como se mesmo as publicacdes
que seriam consideradas como “de ma sorte” sdo tidas como cOmicas, expressdao de um
humor negro que tenciona ao autodepreciativo, como pode ser verificado na Figura 6,

abaixo:

Preciso cortar o cabelo, as calorias, os gastos € quem sabe os
pulsos tbm.

Sou tao organizada que ate minha alergia vem sempre nos mesmos
horarios.

Figura 6: extrato F da timeline do Twitter.

Mais uma vez, a tipica utilizacdo de fatos cotidianos com diferentes assuntos, com
diferentes tematicas que sdo somadas ao humor no momento de externalizar suas
impressdes do real e construir uma identidade caracteristicamente comica no

ciberespago.

4. Consideracoes finais
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A partir da discussao e analise das amostras de comunicacéo, foi possivel identificar que
0s atores sociais de diferentes regides, em interacdo, sdo capazes de elaborar
construgdes identitarias no ciberespaco marcadas pela publicacdo de conteudo e este
pela multiplicidade de temas, preferéncias e renovacdo, configurando-se como

individuos que exploram suas identidades de forma fluida, livre e idealizada.

Essa multiplicidade de preferéncias parece convergir para um cotidiano marcado para a
ténica do humor, daqueles fatos diarios e banais, por vezes negativos ao ser, que sdo
publicados e republicados em um ciclo que garante ndo apenas 0 aumento das conexdes
e popularidade dos atores socias, mas, também, a concordancia com tal humorizacao.
Ocorre, também, a utilizacdo de produtos culturais e perfis de atores sociais de
identidade ndo confirmada como parte da construgdo do “eu” no Twitter, pois a
apropriacdo de conteudo ja conhecido ou publicado garante o elo ndo apenas com a

propria rede, mas com diversas outras interligadas.

Verificou-se, assim, que a identidade construida com o auxilio do contetdo
disponibilizado no ciberespago perde o sentido de “propria”, passando a ser multipla e
externa. Ocorre que os atores exploram diferentes atividades socioculturais e verifica-se,
frequentemente, a externalizacdo destas através dos meios de comunicacdo online, no
caso o Twitter, e da humorizacdo das mesmas. Sendo este artigo fruto de uma
investigacao inicial da utilizacdo do humor no contexto do Twitter, acredito que o tema
possa ser ampliado e que estas analises primeiras possam inspirar nNovos
questionamentos para futuras pesquisas, tais como 0 porqué da autodepreciacdo dos
atores sociais no Twitter e sua estreita relacdo com o humor e a larga apropiacdo de

material produzido e circulado por perfis fake quando possuem a ténica do humor.
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