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RESUMO

O trabalho a seguir faz um levantamento dos cdotede blogs de moda, desde
a sua escrita até suas imagens. Analisa as fertasnde jornalismo opinativo e de
semibtica para a constru¢do de conteudo opinative @ geracao de informacéo com a
complementacdo de imagem em blogs de moda. A Eesquiealizada em dois blogs,
um criado por profissional da comunicacéo e oufim por uma pessoa sem a conclusao
do ensino superior. Os blogs escolhidos sédo daljsta Heloisa Gomes, de nome
Sanduiche de Algoddo e da blogueira Lald Rudgey nome do blog leva o seu
apelido, Lald Rudge.

ABSTRACT

The following study makes a survey of the contafitiashion blogs, since their
writing, until their images. Analyzes the opinioeatournalism and semiotics tools for
the construction of opinionated content to the gatien of information with the image
complementation in fashion blogs. The researcleasized in two blogs, one of them
created by a communication professional e the anathe, made for a person who
doesn’t have a senior graduation. The chosen ldomsf the journalist Heloisa Gomes,
the name of Sanduiche de Algodao and of the bloggl@rRudge, whose the blog takes

her nickname, Lala Rudge.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo opinativo; semidtica; blogs de modaagem;
moda.
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1. Introducao

No mundo conectado — onde tudo 0 que acontece anetpl esta na internet em
poucos segundos — ferramentas que antes nao evpasigtéficativas passaram a ser
centros de informacao na web. O que surgiu comdiano para dividir coisas do dia a
dia das pessoas virou negocio e esta disseminaddattipo de informacéo na internet
— e 0 usuario se apropria destes dados e a pasw,dorma a sua propria opinido. A
sociedade globalizada esta interagindo e se infadlmanais e de diferentes formas e os

blogs entram nesta lista de fontes de informagiuajselas opinativas ou néo.

2. Blogs

A forte interacdo da sociedade com os meios de cmaghio na internet faz com
que os blogs se tornem mais populares entre osauias que buscam informacao
rapida e opinido. A partir dessa premissa, esbaltia pretende estudar esta ferramenta
inserida no meio da moda, e avaliar as publicag@&eduas diferentes blogueiras do
mundo fashion. O objetivo é analisar a estruturpatdagem, desde a sua forma escrita,
até suas imagens, que normalmente, tem grande aplal para o mercado de
consumo.

Os blogs foram criados para que usuarios pudessadir duas opinides pessoais
em forma de texto com os demais internautas. Arfeenta digital nasceu para ser uma
pagina pessoal com semelhanca de um diario onvlis&el a todos os internautas.
Segundo Orihuela, estas paginas da internet nasdedamais de uma década: “Os
blogs sdo um meio originario da rede, possivelmemqiemeiro meio nativo da web. De
fato, considera-se que o primeiro blog tinha sidpagina What's new in '92,7
(ORIHUELA, 2007, p.2).

No contexto de diario on-line, qualquer individuodp construir de um blog para
escrever seus sentimentos, opinides e 0 que aeonteseu dia a dia, expressando
conhecimento sobre um objeto no qual ninguém paldarj, jA que o conhecimento de
um ser humano pode ser diferente da percepcéotite ou

Levando em conta o avanco das tecnologias e agdterconstante dos usuarios
através da internet, os blogs fazem parte de urde mmportante em meio a
globalizagdo. Através desta rede, os usuarios maisque se comunicam: eles
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interagem, se informam, compram, vendem e se oslagi com pessoas até do outro
lado do mundo, sem qualquer dificuldade. A partastd premissa, o contetdo

publicado em blogs, principalmente aqueles que #tom numero de acessos e
seguidores pode servir como base de informacaoqoenternauta, que se apropria dos
textos das publicagbes e forma a sua consciéngiartad daquele conteddo, como

acontece no jornalismo. No caso dos blogs de maatdica-se a forte presenca de um
conteudo opinativo que envolve o consumo e o desafus textos e principalmente nas
imagens. Quem escreve sobre estes temas séo rsufeeneadas no ensino superior ou
nao, que apreciam dividir com os demais os prodatesarcas que compram. Mas
mesmo sem querer, elas estdo informando. E aléso,dias passam a instigar suas
leitoras e seguidoras a comprar aquilo que elasang ou seja, instigam a compra das
usuarias. Todas estas publicacfes informam, integraepresentam uma classe da
sociedade, mas nao deixam de fazer parte do jsnmalopinativo, que deve seguir uma

série de normas e regras.

3. Jornalismo Opinativo

Mas nem todas as informagfes séo dignas de opjaifoge ndo exploram no leitor
questionamentos sobre determinadas realidades.aPdedinicdo de opinido, Beltrdo
(1980) descreve:

E necessario que o objeto seja questionavel, jsté énargem a
uma opcao do sujeito entre duas ou mais alterrsativa
igualmente possiveis. Quando o objeto ndo compliieeentes
faces, ndo hé lugar para opinido. (BELTRAO, 198@0,3)

Sabe-se que para criar uma opinido que provogoemaf;do na vida do individuo
que produz algum tipo de acgdo, ndo é tdo simplestoM veiculos de comunicacgéo,
como jornais, revistas, separam lugares especifleogpinido para que o leitor saiba
que aquilo que esta lendo néo € apenas um contiatdss Para isto ocorrer da melhor
forma, o comunicador precisa dominar a informagédrés tempos, como: dominar a
informac&o, reger a informac&o e assistir a infgdng BELTRAO, 1980).

Dentro da internet, os blogs configuram este espga@sentando textos baseados
totalmente em opinido e o leitor percebe isso nmamo em que ha uma concepc¢ao do
gue sao blogs. Mas este comunicador que infornavéstrda opinido, como comenta
Beltrdo, precisa estar munido de informacgfes pagé-tas antes de emitir qualquer tipo
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de opinido. E preciso, segundo o autor, saber ¢ cu®o e para quem VOcé esta

comunicando e quem domina esta linguagem € o jstaal

4. A moda

A moda caminha junto a disseminacdo da informag¢@ogue surgem novas
tendéncias e informacfes a cada dia. A populaizaizi moda no Brasil € algo
lucrativo. Segundo pesquisa do Ibope, o pais luerol2012, 100 bilhdes de reais e a
internet, mais especificamente, os blogs de modapam o segundo lugar em
segmento que mais fatura.

Acredita-se que as imagens postadas nestes blogpié mais chama atencédo dos
internautas. Porém as imagens em alguns casosnd®reapenas um complemento da
informacé&o escrita. Informacgéo essa que mesmo t@anaeve ter embasamento e ser
emitida de forma que o usuario entenda que faz phtopinido. De acordo com 0s
estudos que ligam a semidtica, o signo pode apepassentar o objeto e referir-se a

ele. Como contextualiza Peirce (2010):

N&o pode proporcionar familiaridade ou reconhicitoetesse
Objeto; isto é o que se pretende significar nelsta, @or Objeto
de algum Signo, ou seja, que ele pressupde umdidadade
com algo a fim de veicular alguma informacao uttesobre
esse algo. (PEIRCE, 2010, p. 47).

A andlise de dois blogs assinados por duas difesgmiofissionais servira para
compreender, se 0s blogs de moda que hoje fazeasssuentre um grande numero de
leitores e movimentam milhdes de reais com a compv@nda de produtos; como
roupas, sapatos e bolsas, geram informacOes suéisieno conteudo escrito para
impulsionar 0 consumo; ou se as imagens postadas,0s looks usados diariamente,
em bailes e festas, ja ditam toda a informacdo sséce para fazer com o que o
individuo, muitas vezes mulheres, saia comprandaeesta no blog em determinada
estacéo.

Os grandes blogs de moda, como os analisadosesst®, compreendem uma
esfera lucrativa dentro do mercado da moda — masngm por isso, deixam de gerar
informacéo. Esta informacdo gerada promove a censzacao do individuo e faz parte
das caracteristicas do jornalismo opinativo.

Diante desta perspectiva, este projeto de pesdpisea responder o seguinte

guestionamentaComo os blogs de moda geram conteldo opinativ@j|istico através
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de texto e imagem?

5. OBJETIVO GERAL

Comparar dois blogs (um produzido por jornalistanfada e outro por uma pessoa sem
formacdo superior), observando a estrutura elabopad cada um desses individuos,

considerando as regras do jornalismo opinativo.

6. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Caracterizar a ferramenta blog de moda

- Relacionar as linguagens verbais e visuais ptesems blogs: Sanduiche de Algodao
e Lala Rudge.

- Verificar a aceitacdo do modelo dos blogs ateaidentificar aspectos, a partir de
entrevistas, que melhorariam os textos postadoblogs.

- Identificar as fontes que geram os conteudosrajs, especialistas em moda, gosto

pessoal.

6. HIPOTESE
A blogueira formada em comunicagdo, ou mais espaniente em jornalismo,
pode elaborar postagens que possuam jornalismopigd@ suficiente para gerar
informac&o de moda; e as fotografias postadas @&waa um complemento para que a
informacé&o seja completa.

7. JUSTIFICATIVA

Com o0s avancos nas pesquisas surgem a cada dianaente revolucdes
tecnoldgicas e novas formar de interacdo na inteEstas ajudam a deixar o dia a dia
mais pratico e conectam mais e mais pessoas noariadd. Uma destas praticidades
vem no uso da internet. Com ela, a sociedade e Eompras, ter relacionamentos,
buscar informacdes, etc. Desde a sua criacdo, €0 #9populacdo mudou seu
comportamento. Segundo o site Sua Pesquisa, “agsatliais, € impossivel pensar no
mundo sem a Internet. Ela tomou parte dos larepedsoas do mundo todo. Estar
conectado a rede mundial passou a ser uma neassida@xtrema importancia”. E por

ela ser necessaria na vida da sociedade que osudostgerados dentro deste meio
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precisam ser de qualidade, ja que milhares de assamectadas tomam esse conteldo
e se informam através dele, formando a sua propitado e consciéncia.

Paralelo ao avanco do uso da internet, surgiramlags. Eles nasceram por duas
razdes como diz, Hewitt, (2007) uma para convencpara deixar um registro. Com
este anseio, s6 na Espanha em 2007, era regigteémBlogometro,102.499 blogs em
espanhol. Destes, “todos devem buscar uma interagie leitor e autor, nos quais

possam trocar comentarios e elogios” Hewitt, ( HEWI2007, p. 137) .

Dentre os blogs que procuram receber elogios estgmaginas de moda. Desde o
primeiro indicio de um blog especifico sobre moda, nimero cresceu
consideravelmente. Segundo o site da rede booddeg,contam com mais de 1500
blogs e sites voltados a moda e beleza. Juntasaglegem todos os meses 20 milhdes
de pessoas, que representam mais de um quartoakeibos que utilizam a internet.

A maioria deste publico é feminino (72%) e temedi8 e 44 anos (91%).

Por movimentar este alto nUmero de pessoas e pdacilecriar um blog, ja que a
maioria das péginas é gratuita, qualquer indivirenado ou ndo em comunicagao
acredita que tem mecanismos para disseminar in@@ma\ informagdo em forma de
opinido, pode chegar até o publico final, mas bkga sem um conteddo de qualidade e
revisdo. Ja diz a defensora do diploma de joraaN&rilucia Leal para quem escreve

em blogs.

Um bom texto é, sem duvida, algo extremamente itapte
para um jornalista, entretanto ndo é suficienteada semestre,
a cada disciplina que finalizo me certifico cada weais que o
jornalismo envolve questbes que vao além de umaeboadta.
Antes e durante o processo de producdo de um jextalistico
precisamos evocar questdes éticas, de género,spesyecificos
de um modo de fazer. Antes do texto ganhar fornmsteekodo
um processo consciente e de significados, 0s glésisobrimos
dentro da universidade. E |14 que encontramos septith 0 que
fazemos (LEAL, 2011).

Com o0 avanco da procura ao universo da moda,raargmuitas blogueiras
interessadas em expor a sua vida pessoal e seu aeosi® vestir para os internautas.
Algumas blogueiras criaram suas paginas na intgéneizem 5 anos. Como a procura

pelas suas postagens que falam sobre a roupa greerupara ir a uma festa ou jantar,
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aumentou significativamente, elas viram a necedsidke gerar postagens quase todos

os dias da semana.

Neste aumento de geracao de conteludo precebdifeeesmnca das postagens dos
blogs comandados por uma jornalista (Heloisa Goraesina sem graduacdo (Lala
Rudge). A graduada em Comunicacdo Social consegleciaonar as técnicas
vivenciadas na academia em sua pagina pessoal,d&#én) a blogueira esta cursando
Mestrado na Universidade Federal de Sdo Paulo, swgopesquisa esta na area de
blogs. Ja Lala Rudge, que estd na mesma faixaaeskarHeloisa Gomes, chegou a
comecar a graduacao em Direito, mas parou devidoabalho com o blog, que usa o
seu nome. Neste contexto consegue-se notar ardifede contelido das duas partes.
Existem opinides diversas quando a necessidadera@¢édo em blogueiras. Segundo a
Revista Veja online, “elas ndo sao jornalistas dticas de moda, que se dedicam a
andlise do assunto como um fendmeno cultural. ®ao,verdade, consumidoras
influentes, que levam as novidades do mercado aawdi#ncia cativa de meninas da

mesma idade, igualmente apaixonadas pelo assunto”.

Mas o que se tem em comum, é o dominio do udmadgens. Elas exploram
este mecanismo colocando fotos bem elaboradas aptextualizam o universo que
vivem, muitas vezes expondo afundo sua vida pesSsjundo Antonio Vivente
Pietroforte, este tipo de figuratividade, encosa sustentacdo narrativa na semantica
do nivel narrativo. “Em nivel narrativo, h& sujsifgue se definem em relagéo a objetos

de valor; no caso das bibliotecas, o0 objeto vaholdzé o saber” (2007, p. 98).

Desta forma, esta pesquisa € importante para eumssa entender de forma
mais precisa qual o posicionamento atual dos miofigsis que vivem de suas paginas
pessoais, em comparacao com o sentido atual dalipmo de opinido e os estudos de

imagem.

Por isto é importante um estudo destes casos par@é que ponto este tipo de
consumidoras influentes trabalham sobre o mesntalsae jornalismo opinitivo e das
ferramentas adequadas de imagens para dissemingudo para mais de 100 mil
visitantes diarios de suas paginas. Além dos béegem uma ferramenta nova e que
necessite de estudos mais profundos para se aiaeitos € rumos que estas

ferramentas devem e podem formar.
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